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СУЗБОШИ
ЮНЕСКО медиа ва ахборот саводхонлигини шакллантириш асосларини 

ишлаб чикишда фаол ипггирок этади. Медиатаълим буйича Грюнвальд Деклара- 
циясида (1982), ахборот саводхонлиги ва инсоннинг бутун хаёти давомида ола- 
диган таълими буйича «Ахборот жамиятининг маёклари» Александрия деклара- 
цияси (2005) ва Париж ЮНЕСКО кун тартибида (2007) белгиланган максадларга 
эришишда ЮНЕСКО аъзо давлатларини куллаб-кувватлайди.

ЮНЕСКОнинг Таълимда ахборот технологиялари Института (ТАТИ) томо- 
иидаи 2010 йилда «Медиа саводхонлик ва янги гуманизм» номпи монография 
нашр килинди. Бунда тадкикот, медиа маданият ва медиатаълнмнннг замона- 
вий анъаналарининг мохиятини чукуррок тушуниш, хамда медиа саводхонлик- 
нинг ва укитувчилар учун мулжалланган медиа ва ахборот саводхонлиги (MAC) 
буйича янги таълим дастурларининг концепту ал асосларини ривожлантиришга 
каратилган. Монография узида мантикий фикрлаш ва педагогик тадкикотларда 
кулланнладиган ёндашувларни бирлаштирган. Сунгти йилларда ЮНЕСКО, ЕИ ва 
алохдда давлатлар томонидан медиа саводхонликни таргиб килиш бораси да амал- 
га оширилаётган ташаббусларни тахдил килиш асосида, тадкикот муаллифлари 
Хосе Мануэль Перес Торнеро ва Тапио Варис томонидан медиа саводхонликнинг 
маданиятлараро мулокотга кушаётган хиссасини ошириш учун хал килиниши ло- 
зим булган асосий муаммолар белгиланди.

ЮНЕСКО томонидан 2011 йилда оммавий ахборот воситалари, ахборот, АКТ, 
таълим ва таълим дастурларини ишлаб чикиш каби турли хил соха мутахассисла- 
рининг хамкорлигида укитувчилар учун мулжалланган «Медиа ва ахборот савод­
хонлиги» таълим дастури нашр килинди. 2008 йилдан буён дастур ишлаб чики- 
лиши даврида таълим дастурларини ишлаб чикиш стратегиялари ва дастурнинг 
биринчи вариантини тадкик килиш масалалари буйича мутахассислардан иборат 
бир нечта халкаро маслахат кенгашлари ташкил этилди, дунёнинг турли мамла- 
катларида медиа ва ахборот саводхонлигини шакллантириш учун ишлаб чикилган 
таълим ресурслари аникданди; таълим дастурининг лойихаси устида туртта му- 
тахассислар гурухи иш олиб борди; Жанубий Африка, Логин Америкаси ва Кариб 
денгизи хамда Жанубий Осиё мамлакатларида ташкиллаштирилган укув семи- 
нарлари ва консультациялар давомида синовдан утказилди.

Дастурга сунгги узгаришлар киритилиб, тахрир килингач, нашр килинди. 
ЮНЕСКОнинг коммуникация ва ахборот буйича Бош директори жаноб Янис 
Карклиньшнинг айтишича, бу таълим дастури мазкур сохада янги суздир.

“Чунки биринчидан, бу дастур истикболга йуналтирилган булиб, радио, те­
левидение, Интернет, газета, китоблар, электрон архивлар ва кутубхоналар уму- 
мий бир платформадаги конвергенциясининг замонавий тенденцияларига таянган 
тарзда тайёрланган ва илк бор MAC га ягона ёнДашувни намойиш килади.

Иккинчидан, дастур педагоглар эхтиёжларини хисобга олган холда укитувчи- 
ларнинг расмий тайёрлов тизимига киритилиши учун тузилган”.

MAC укитувчиларни укиташ дастури француз, испан ва араб тилларига тар- 
жима килинган. 2012 йилда ТАТИ томонидан дастурнинг рус тилидаги нашри чоп 
этилган.

Дастурни Россия медиа контекстининг узига хосликларини хисобга ол­
ган холда махаллийлаштириш ва тадбик этиш йулларини зфганиш максадида 
Институт томонидан ЮНЕСКОнинг Москва шахридаги Бюроси ва «Ахборот хам- 
ма учун» ЮНЕСКО дастурининг Россия кумитаси билан хамкорликда 2011 йил



декабрь ойида ва 2012 йил июнь ойида иккита мутахассислар кенгаши ташкил 
этилди. Мазкур кенгашлар ТАТИ билан хамкорликда медиатаълим Фин жамия­
тининг экспертлари билан тайёрланган «Медиа ва ахборот саводхонлигини ша- 
кллантиришнинг педагогик жихатлари» дарслигининг концепцияси ва лойихаси 
Россия, Белорусия, Мексика ва Норвегия давлатларининг медиа ва ахборот савод­
хонлиги буйича мутахассислари томонидан мухокама килинди.

Дарслик MAC куникмаларини шакллантиришнинг педагогик асосини яратиш 
ва бу куникмаларни бахолаш йулларини таклиф килиш учун мулжалланган. Ушбу 
кито б ни педагогик аудитория эътиборига хавола этаётганимдан жуда хурсандман. 
Мазкур маълумотлар, шунингдек, онлайн укув курси шаклида ТАТИ вебсайтида 
фойдаланиш учун очик булади. Бу курс педагогик билим юртлари учун фойда- 
ли кулланма сифатида хамда мактабларда ва укитувчилар малакасини ошириш 
жараёнида MAC буйича даре беришда кенг кулланилишига умид киламан.

Дендев Бадарч 
ТАТИ ЮНЕСКО Директоры



МУКДДДИМА
Ахборот технологиялари сохаеидаги замонавий тараккиёт ва янги ракам- 

ли медиа ва укув воситаларининг кенг таркдлиши, медиа саводхонликнинг 
ахамияти тобора ортиб боришига олиб келмокда. Бугунги кунда медиа саводхон- 
лик деярли бутун дунё таълим тизимида энг асосий компетенциялардан бири деб 
тан олинмокда. Мазкур фикр таълим сохасида ахборот технологиялари буйича 
ЮНЕСКО Института (ЮНЕСКО ТАТИ) томонидан 2010 йилда чоп этилган «Ме­
диа саводхонлиги ва янги гуманизм» рисоласида яккол очиб берилган. Тадкикот- 
дан асосий максад ракамли ва медиа саводхонликни таълим коммуникациялари ва 
оммавий технологияларнинг шахссизлантирувчи таъсирига карши туриши лозим 
булган янги гуманизм контекстида урганишдан иборат. Тадкикот медиа маданият 
ва медиа таълим ривожланишидаги энг янги тенденцияларни янада чукур тушу- 
нишга кумаклашади, медиа ва ахборот саводхонлигининг (MAC) концептуал че- 
гараларини белгилаб беради.

ЮНЕСКО ТАТИ буюртмасига кура тайёрланган «Медиа ва ахборот савод­
хонлигини шакллантиришнинг педагогик жихатлари» дарслиги МАСдан даре 
берувчи укитувчилар учун мулжалланган булиб, мазкур фанни урганиш учун 
асосий манба хисобланади. ЮНЕСКОнинг укитувчилар учун мулжалланган 
«Медиа ва ахборот саводхонлиги» укув дастури мазкур дарсликни ишлаб чикиш 
учун асос булиб хизмат килди. «Медиа ва ахборот саводхонлиги» укув дасту­
ри -  бу медиа ва ахборот саводхонлиги фанининг энг мухим мавзупари буйича 
тазимланган кулланма булиб, дастурнинг концептуал асосларини очиб беради. 
ЮНЕСКО укув дастурининг мавзуий булимларига мувофик, мазкур дарслик медиа 
ва ахборот савод хонлигини кандай укитиш ва урганиш кераклиги борасида амалий 
тавсиялар беради. Дарсликда таълим олувчиларга йуналтирилган педагогика, 
ёшлар учун онлайн маданият ва болалар хамда усмирлар ривожланишининг пси­
хологик узига хосликлари каби мавзуларга ургу берилган.

Дарслик яратилишига яна бир адабиёт, «Медиа саводхонлиги ва янги гума­
низм» монографияси туртки булган. Таклиф этилаётган дарсликнинг мазмунига 
таъсир курсатган манбалардан яна бири -  мазкур дарсликнинг муаллифлари то­
монидан фин тилида тайёрланган ва Таълим буйича Финляндия Миллий кенгаши 
томонидан http://wwwl0.edu.fi/lnkiodiplomi/media/#l сайтида жойлаштирилган 
«Медиа дунёси» (The World of Media) нашридир.

Перес Торнеро ва Варис «Медиа саводхонлиги ва янги гуманизм» китоби- 
да кайд этганларидек, таълим сохасида узаро алокаларни йулга куйиш учун 
педагогларга АКТ сохасида билим ва фаол компетенциялар керак. Замонавий 
синфлар турли ускуналар билан ишлаши учун керакли даражада жихозланган 
булиши ва бу ускуналар нафакат билим бериш ва олиш учун, балки кооператив 
когнитив тармок сифатида хам фойдали булиши мумкин. Таълим тармок хамжа- 
миятлари доирасида олиб борилиши мумкин. Кузатиш, тадкик килиш, тахлил ки­
лиш, хужжатлаштириш ва алмашиш -  фаолиятнинг ушбу турларини таъминлаш 
учун аллакачон АКТдан фойдаланилмокда ва хали узок фойдаланилади. Улардан 
фойдаланиш учун таълим хдмжамиятига таълим коммуникациялари буйича кенг 
куламли чукур куникмалар ва мактаблар уртасида узаро хамкорликни мустахкам- 
лаш талаб этилади. Бирок, бу институционал ва тизимли саъй-харакатларга якин- 
да кул урилди ва улар хали таълимнинг таркибий кисмига айланиб улгурмади. 
Таълим жараёни хали хамон уз-узидан юз берадиган, эскирган, яъни хужжатлар 
билан ва муассасалар томонидан тартибга солинмаган жараёнлигича колмокда.

http://wwwl0.edu.fi/lnkiodiplomi/media/%23l


Медиа таълимга келсак, укитиш ва даре бериш окими, умуман олганда, 
уз-узидан юз берадиган, норасмий, тизимсиз ва режалапггирилмаган жараён. Ай- 
тиш мумкинки, медиадан фойдаланувчилар -  болалар ва ёшларни, катталар ва 
кексаларни укитиш жараёни расмий таълимнинг иштирокисиз амалга ошири- 
лади. Яъни, улар аник укув дастурисиз, тажриба йули билан индуктив усулда, 
мустакил, уз таваккалчилиги асосида, тенгдо ш л ари н инг мае л ахдтл аридан фойдала- 
ниб ёки уларга такдид килган холда билим оладилар. Билим манбаи сифатида жуда 
кам хдлларда дарсликлар ёки кулланмаларга мурожаат киладилар. Хамма нарса 
табиий ходиса сифатида ва укув режасидан ташкарида юз беради. Бирок, асли- 
ни олганда, замонавий ижтимоий, технологик ва медиа контекстнинг узи муайян 
шаклга келтирилмаган, никобланган укув дастуридир. Бугунги кунда MAC ку- 
никмалари айнан шу контекстда шакллантирилмокда.

Медиа саводхонликни шакллантириш иккита асосий максаддан иборат:
а) дастурлаштириладиган, тушунарлн ва натижаси олдиндан аён булган укув 

режани яратиш;
б) яширин укув дастурини тахдил килиш ва танкдд остига олиш.
Айрим мамлакатларда ракамли ёки медиа саводхонлик билан боглик махсус 

фанлар мавжуд. Демак, у ерда дастур ва укув режалар ишлаб чикилган. Маса- 
лан, Финляндияда мактабда медиа куникмалари фанлараро ёндашув доирасида 
шакллантирилади. Улар бошлангич ва урта мактабдаги хар бир фанга киритили- 
ши керак, деб хисоблашади. У рта мактабда «Медиа диплом» деган махсус фан 
мавжуд булиб, у  медиа мавзуда бир неча курени уз ичига олади ва мажбурий фан­
лар каторига киради. Бопща мамлакатларнинг стратегияеида, бу соха укув дасту­
рининг барча компонентларига сингдирилишига асосланган. У мамлакатларда ме­
диадан олинган ахборотни танкидий бахолаш кобилияти ва бу кобилиятни тако- 
миллаштириш хар кандай фан доирасида АКТ ёрдамида ахборот ишлаб чикариш, 
яратиш ва алмашинишга ёрдам беради, деб хисобланади ва у к у в ч и  хамда уки- 
тувчиларни ушбу кобилиятни ривожлантиришга ундайди. Айрим мамлакатларда 
медиа таълимни купшмча равишда амалий, меъёрий киритиш баъзи фанларни ур- 
нига ёки улар уртасидаги оралик фан сифатида укитишга карор килинган, яъни, 
дарсдан ташкари вактда мактаб газеталари ва журналлари, радио эшиттиришлар 
ва аудиовизуал махсулотлари яратилади. Яратиш жараёнида иштирокчилар ме­
диадан фойдаланишнинг турли усуллари билан бевосита танишиш имкониятини 
кулга киритадилар.

Маълумки, учта моделни уйгунлаштиришнннг турли хил вариантлари мав­
жуд. Умуман олганда, медиа саводхонлик таянч куникма булиб, аксарият холлар- 
да асосий куникмага айланмокда, шунинг учун купчилик уни алохида фан сифа­
тида эмас, балки куникма ёки жамоа амалиёти тури сифатида укитиш керак, деган 
фикрга куппшади. Бирок, унга ушбу барча унсурларнинг бир вактнинг узида ти- 
зимли равишда интеграциялашуви сифатида караш лозим, шундагина унинг аха- 
мияти, уни танкидий кабул килиш ва унга ижодий ёндашиш тугрисида тасаввур 
хосил килиш мумкин, айнан шу нарса мустакил ва хабардор шахсга мунтазам 
янгиланиб бораётган ижтимоий мухитда фаол иштирок этиш имконини беради.

Мазкур дарслик педагогларга медиа ва ахборот саводхонлиги куникмаларини 
мустахкамлашга ва медиа унсурларндан мактабда фойдаланишга ёрдам беради. 
Дарслик, асосан, урта мактаб укитувчилари ва педагогик олий укув юртлари- 
нинг талабалари учун мулжалланган. Дарсликдан MAC буйича таянч билимлар 
урин олган хамда ушбу куникмаларни укитишда фойдаланиш мумкин булган



педагогик усуллар баён этилган. Умид киламизки, дарслик мустакил фикрлай- 
диган шахсларни тарбиялапвда укитувчилар учун ишончли ёрдамчига айлана- 
ди. Дарсликда берилган материаллардан кутубхоналарда, музейларда, давлат ва 
нодавлат ташкилотларида фойдаланиш мумкин.

Дарсликда ахборот матнлари, укитувчи ва укувчилар учун мапщлар келти- 
рилган. Синф шли учун яратилган машклардан алохида-алохдца, турли комби- 
нацияларда ва контекстларда фойдаланиш мумкин. Улар 13 дан 17 ёшгача булган 
укувчилар учун мулжалланган. Дарсликдан яхлитлигича фойдаланиш ёки узига 
тугри келадиган модулларни танлаб олиш мумкин. Модулларни дарсликда келти- 
рилганидан узгача тартибда урганиш мумкин, аммо шуни инобатга олиш керакки, 
матн ва мапщлар модулдан модулга караб мураккаблашиб боради. Масалан, 4-мо- 
дул 1-модулдан кура мураккаброк. Дарсликда берилган материаллардан, хусусан, 
синф иши учун машклардан таълим олиб бориладиган маданий контентнинг ху- 
сусиятларини инобатга олган холда фойдаланиш тавсия этилади.

Муаллифлар барча такризчиларга, хамда Рауна Рахья, Светлана Князева 
(ЮНЕСКО ТАТИ), Бахтиёр Намазовга (ЮНЕСКО Тошкент) ипшарни ташкил 
этганларн, мувофиклаштирганлари ва материалларни тахрир килганлари учун 
чукур миннатдорлик изхор этадилар.

Сиркку Котилайнен, Финляндия Тампере шахри университети, профессор 
Ритва-Сини Мерилампи, Финляндия медиа таълим жамияти раиси 
Тапио Варис, Финляндия Тампере шахри университети, профессор
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Замонавий жамият ахборот ва билимларга таянади. Бугунги кунда медиа, 
турли ахборот ва коммуникацион технологияларининг турли хил шаклларининг 
тез оммалашиши, уларнинг шахсий, щтисодий, сиёсий ва ижтимоий хаётимизга 
утказаётган таъсирини инкор этиб булмайди.

Шу боис инсонларнинг ахборот жамияти хаётида фаол ва самарали ишти- 
рок этиши учун янги билим, куникма ва курсатмалар зарур. Тез-тез кулланилув- 
чи «саводхонлик» атамаси бугунда «ракамли», «компьютер», «визуал», «техно- 
логик», «коммуникацион» ва, албатта, «медиа» ва «ахборот» каби тушунчалар 
билан бирга кулланилмокда. Бундай анъана мазкур йуналищца изланишлар олиб 
борилипшга ортиб бораётган кизикишдан ва замонавий жамиятнинг шиддат би­
лан узгариб бораётганидан далолат беради.

Шуни таъкидлаб утиш лозимки, хозирда «саводхонлик» анъанавий ёзиш ва 
укиш куникмаларига эгаликни англатувчи тушунча билан чегараланмайди. Са- 
наш, укиш ва ёзиш куникмаларининг ахамиятини камайтирмаган холда медиа 
ва ахборот саводхонлигининг фундаментал куникмалар тупламига киритилиши, 
бугунги кунда ёшлар медиа ва бошка ахборот етказиб берувчиларнинг (масалан, 
китоблар медиа ресурс сифитида хизмат килувчи кутубхоналарнинг) имконият- 
ларини билишлари, шу билан бирга шахсий, жамоавий, касбий фаолиятида хамда 
таълим олиш максадларига эришиш учун ахборотни излаш, бахолаш, яратиш ва 
куллай билишлари кераклигини англатади.

Ахборот саводхонлиги борасида олиб борилган тадкикотларнинг курсати- 
шича, технологик куникмалар ва демак, медиа ва ахборот саводхонлиги ёшлар- 
да яхширок ривожланган деб хисобланишига карамасдан, укувчилар хатто укув 
жараёни давомида хам ахборотнинг ишончлилигини бахолашда маълум кийинчи- 
ликларга дуч келишлари кузатилмокда.

Укитувчи ва укувчилар медиа ва ахборот саводхонлиги куникмаларини 
шакллантиришда таълим мухитини бойитиш ва таълим беришда, укитиш жараё- 
нида фаолликни ошириш учун кенг имкониятлар эшигини очади.

Укитиш натижалари
Сиз мазкур модулни ургангандан сунг куйидаги куникмаларга эга буласиз:
• медиа ва ахборот саводхонлигининг асосий элементларини белгилаш;

• • ахборот манбалари ва эхтиёжларини аникдаш;
• медиа ва ахборот саводхонлигини мактаб укув дастурига киритиш усулла- 

рини аниклаш;
• медиа ва ахборот саводхонлигини бахолаш.

1.1 Ахборот манбалари ва ахборотга булган эхтиёж
Медиа ва бошка ахборот манбалари томонидан такдим этилаётган ахборот- 

дан тугри фойдаланиш, инсонларнинг ахборотга булган уз эхтиёжларини англа- 
ши, маълумотни топиш ва унга эгалик килиш хамда сифатини бахолаш имконини 
беради. «Ахборот» атамаси куплаб тавсифга эга. У тадкикот жараёнида олинган 
маълумотларни, тажриба ёки тахсил олиш давомида ортирилган билимларни, 
шунингдек, сигнал ёки белгиларни англатиши мумкин. Оддий килиб айтганда, 
ахборот -  бу тупланган, кайта ишланган ва изохланган, фойдаланиш учун кулай 
булган к5финишда такдим этиладиган маълумотлардир. Ахборотнинг яна бир 
бопща тавсифи мавжуд - «тушунишга осон шаклда берилган билимлар»дир. 
ОАВдан ташкари бошка ахборот манбалари хам (масалан, тиббий шархлар, хуку-
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мат бюллетенлари, хдсоботлари ва огзаки хабарлари) мавжуд. Ахборотлар техно- 
логиялар ёрдамида (масалан, телевидение оркали курсатиладиган сайловолди му- 
нозаралар) ёки шахсий мулокот (масалан, фукаро йигинлари мажлисида) узати- 
лиши мумкин. Уни медиа ва инсонлар воситасида хам таркатиш мумкин. Бугунги 
кунда мисли куринмаган микёсда ахборот, контент ва ресурлар, шу жумладан, 
интернет захиралари мавжуд булиб, уларнинг барчаси аниклиги, ишончлилиги ва 
мухимлиги жихатидан бир-биридан фаркланади.

Ахборот турли шакл (масалан, матн, тасвир ёки статистика маълумотлари, 
электрон ёки когоз куринишда)ларда мавжуд булиб, у онлайн файл ва порталлар- 
да, виртуал ва реал кутубхоналарда, хужжатлар жамланмасида, турли маълумот­
лар базасида, архивлар, музейлар ва хоказоларда сакданади. Бирок, турли ахборот 
манбалари такдим этган ахборот ишончли ёки ишончсиз булиши мумкин. Демак, 
ахборотни излашга киришишдан аввал, сизга айнан кандай мазмундаги ахборот 
зарурлигини тушунишингиз лозим.

Ахборотга булган эхтиёж -— маълум фойдаланувчи (ёки фойдаланувчилар 
гурухи)нинг маълум мавзуга оид маълумотга булган эхтиёжидир.

Ахборот манбасини бахолашда аввало инсон ундан ахборотни нима максад- 
да олаётганини аниклаши зарур. Мазкур жараён ишончли ахборот манбаларини 
аннкдашга ёрдам беради. Масалан, к у й и д а г и  саволларга жавоб топишга харакат 
килиш керак:

ушбу холатда кайси манба ахборот олиш учун энг ишончлидир? 
кайси манбалар хакконий, холис була олади?
Ахборот манбалари
Ахборот манбаларини уч тоифага ажратиш мумкин. Тажрибали фойдаланув­

12

чи турли хил ахборот манбаларининг бир нечтасини танлайди ва заруратга кура 
улардан фойдаланади.

Бирламчи манбалар — бу асл манбалар булиб, улар ахборотнинг изохланиши- 
ни назарда тутмайди.



Бу тадкикот хдсоботлари, прайс-варакдар, нутк матнлари, электрон хабарлар, 
acji санъат асарлари, кулёзмалар, фотосуратлар, кундаликлар, шахсий мактублар, 
огзаки хикоя / интервью ёки дипломатик хужжатлар булиши мумкин. Аксарият 
холатларда ва маълум вазиятларда имкон кадар бирламчи ахборот манбаларидан 
фойдаланиш тавсия этилади.

Иккиламчи манбалар ахборотни етказиб берувчилардир. Бу холатда ахборот 
узгариши, тахдил килиниши ёки умумлаштирилиши мумкин (масалан, илмий ки- 
тоблар, журналлар, танкидий тахлил ёки маълумотлар талкини). Фойдаланишга 
тавсия этиладиган бирламчи манбалар иккиламчи манбаларга нисбатан хар доим 
хам узида нуфузли ёки холис ахборотни сакдамайди. Ахборотни субъектив бахо­
лаш холатларини, текширилган иккиламчи манбалардан фойдаланиб бартараф 
этиш мумкин. Иккиламчи манба муайян соха ёки маълум вазиятдан келиб чиккан 
холда белгиланиши мумкин.

Учламчи манбалар -  бу ташкил этилган ва узида бирламчи хамда иккиламчи 
манбалардаги ахборотни кайта ишлаб, узида мужассамлаган (масалан, реферат- 
лар, библиография, турли кулланмалар, энцикпопедиялар, курсаткичлар, хроно­
логик жадваллар, маълумотлар базаси ва хоказо) манбалардир.

Мэриленд Университети кутубхонасининг материаллари асосида уч тоифа 
ахборот манбаларининг таккосланиши жадвалда берилган (куйидаги сайтда мав­
жуд: http://www.lib.umd.edU/guides/primaiy-sources.html#tertiary):

ДИСЦИПЛИНА БИРЛАМЧИ ИККИЛАМЧИ УЧЛАМЧИ

Санъат ва Мане асарлари Санъат асари буйича ArtStor маълумотлар
меъморчилик танкдций макрла омбори

Кимё/ Табиий Эйнштейн Эйнштейн хаёти хакида Нисбийлик назарияси
фанлар кундалиги монография буйича лугат

Мухандислик Патент NTIS маълумотлар Ихтиронинг куллани-
иши/ Физика омбори • лиши буйича йурик- 

нома

Гуманитар Мартин Лютер Кинг Кинг асарлари буйича Фукаролик хукуклари
фанлар мактублари веб-сайт учун харакат энцикло- 

педияси

Ижтимоий Клиник психолог Психология буйича Клиник психология
фанлар кайдлари журналдан макола буйичадарслик

Театр ва кино 1942 йили тасвирга 
туширилган фильм

Режиссер
биографияси

Фильмлар курсаткичи

Ахборот саводхонлиги
Ахборот саводхонлиги - карор кабул килиш ва муаммоларни тахдил ки­

лиш максадида ахборотни олиш, тушуниш, бахолаш, мослаш, генерация килиш, 
сакдаш ва намойиш килиш учун керак булган компетенциялар тупламидир.

Ахборот борасида саводхон инсонлар куйидаги таянч куникмаларга эга була- 
дилар:

• танкидий фикрлаш, ахборотни тахлил кила билиш ва ундан уз фикрини 
баён этишда фойдаланиш, мустакил таълим олиш кобилияти, давлат фаолияти ва 
жамиятда кечаётган демократик жараёнларда иштирок этиш, хабардор фукаро ва 
уз касбининг устаси булишга тайёр булиш.
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Ахборот борасида саводхон инсонлар одоб-ахлок коида ва меъёрларига таян- 
ган холда ахборотни кандай туплаш, ундан фойдаланиш, уни синтезлаш ва таш- 
кил этишни яхши биладилар. Мазкур компетенциялар хар кандай укув жараёни 
контекстида, шу жумладан таълим ва касбий мухитга ёки уз-узини ривожланти- 
ришга нисбатан татбик килиниши мумкин.

Ахборот саводхонлиги уз ичига куйидаги куникмаларни олади:
•Уз ахборот эхтиёжларини аниклаш /англаш: Менга нима керак? Кандай му- 

аммони хал килишга уриняпман?
• Ахборот манбаларини аниклаш: Кайси ахборот манбаларидан фойдаланган 

маъкул: Интернет маъпумотлари, китоблар ёки телевидениеданми? Бирламчи, 
иккиламчи ёки учламчи манбаларнинг кайси биридан фойдаланиш керак?

•Ахборотни кидириш: Ахборотни каердан излагал маъкул?
Ёрдам учун кимга мурожаат килиш керак?
•Ахборот сифатини тахлил килиш ва уни бахолаш: ахборотнинг ишончлили- 

ги ва хакконийлигини аниклаш.
•Ахборотни ташкил этиш, саклаш ёки архивлаш: бир нечта ахборот манбала­

ридан олинган ахборотни кандай килиб самарали ташкил этиш мумкин?
• Ахборотдан одоб-ахлок меъёрларига риоя килган холда самарали фойдала­

ниш: ахборот яратувчиларининг муаллифлик хукуклари бузилмаслиги учун кан­
дай харакат килиш керак?

• Янги билимларни яратиш ва улар билан алмашиниш: Ахборотни кандай 
такдим этиш мумкин?

1-ТОПШИРИК,: Тонгда уйгонган вактингиздан бошлаб, то ухлашга ётгу- 
нингизча кун давомида нима килганингизни ёзиб боринг.
Х,ар бир харакатни бажариш учун сизга кандай ахборот керак булганини 
ёзинг. Масалан, об-хавони эътиборга олиб кийинишингиз учун об-хаво 
маълумотига эга булишин^из керак; автобусга чикишдан олдин автобусла- 
рнинг иш жадвали ва маршрутлари буйича маълумот керак булади.
Кундалик хаётингизда ахборот канчалик мухим ахамиятга эга? Кайси ка- 
рорларни зарур ахборотсиз кабул килишингиз кийин кечди?
2-ТОПШИРИК: Алохида шахслар ёки гурухдар томонидан тузилган турли 
блог, вики-сайтларга кириб куринг.
Мазкур онлайн медиалар доирасида кандай мазмундаги ахборот алмаши- 
нуви кузатилмокда?
Ушбу ахборот кандай максадларга хизмат килади?
Ахборотни ким такдим этмокда? Нима учун?

V  у

Ахборот борасида саводхон инсон ахборот излаш жараёнини уз вактида 
тухтатишни хам билади. Мавжуд барча маълумотларни туплаб булмайди. Ахбо­
рот борасида саводхонлик етарли даражада маълумот тупланган ва хали кайта 
ишланмаган маълумот манбалари куп булишига карамасдан, олинган янги маъ­
лумот узлаштирилмайдиган, т$^йиниш нуктасига эришилган пайтни аниклаш им- 
кониятини беради.



1.2. Медиа саводхонлик сохасида таълим
«Медиа» сузи лотин тилида кзшликдаги medium скидан олинган булиб, 

«Зфта, оралик, ораликдаги» маъноларни билдиради. Замонавий кулланишда маз­
кур агама бир неча маънога эга.

Биринчидан, «медиа» сузи ОАВни: газета, телевидение, радио, китоб ва Ин- 
тернетни англатади.

Иккинчидан, ундан медиаконтентни - янгиликпар, реклама эълонлари, 
электрон уйинлар ва фильмларни белгилаш учун фойдаланилади. Учинчидан, 
у медиаконтентни ишлаб чикарувчилар, журналистларни, фотосуратчиларни, 
медиакомпанияларни ва хоказоларни хам билдириши мумкин. Фойдаланувчилар 
ва аудитория, технологик курилмалар, контент хамда медиа ишлаб чикарувчилари 
билан турли интерфаол муносабатда булади. Медиа ташкилоти сифатида медиа 
коммуникацияларни рагбатлантирувчи ижтимоий-маданий функцияни бажаради. 
Бундам ташкари, медиа к^штилочар вазифани хам бажариб, фойдаланувчиларга 
фаол иштирок этиши учун турли маконларни (шу жумладан, виртуал макон) так­
дим этади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги ва таълим тушунчаси турли хил маънога эга. 
Мазкур кулланмада бу тушунча медиадан фойдаланишни ургатиш ва медиа са- 
водхонликни ошириш жараёни сифатида куриб чикилади. Медиа саводхонлик 
сохасидаги таълим турли фанлар кесимида амалга оширилади.

Шу боис мавжуд холат ва максаддан келиб чиккан холда турли ёндашувлар- 
дан фойдаланиш мумкин.

О ила ва таълим боланинг эпистемологик нуктаи назарининг шаклланишида 
катта таъсир кучига эга. Улар укувчининг ахборотни кайта ишлаш усулларига ва 
билимларни танкидий тал кин килишга тайёрлигига салмокди таъсирини утказа- 
ди. Укувчилар зиддиятли ахборотга дуч келганида, укитувчилар уларни турли хил 
манбалардан ахборот излашга йуналтиришлари лозим. Бу уз навбатида укувчи- 
ларни янги ахборотни мавжуд билимлар асосида бахолашга хамда уз нуктаи на- 
зарини шакллантиришига замин яратади. Шунингдек, укитувчилар битта саволга
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✓" " А
МАПТТС. Бугунги кунда кандай медиа к)шикмалар буйича таълим бераёт- 
ганингизни ва хали сиз томонингиздан кулланилмаётган к^шикмаларни 
кандай камраб олиш мумкинлиги хакида уйлаб куринг.

бир нечта тугри жавоб мавжуд булиши мумкин деган гояни укувчилар онгига ет- 
каза олишлари лозим.

Замонавий ёшларни клинча «ракамли оламнинг аборигенлари» деб аташа- 
ди; уларнинг медиа сохасидаги куникмалари, укитувчиларнинг куникмаларига 
нисбатан яхширок ривожланган деб хисобланади. Бундай умумлаштириш аник 
укувчиларнинг медиа саводхонлик даражаси $фтасидаги тафовутни хисобга ол- 
майди, у эса уз навбатида жуда катта булиши мумкин. Аксарият укувчилар учун 
медиа ва медиа контентдан фойдаланиш табиий ва одатий жараён булишига ка- 
рамасдан, укишдан танщари вактда хамма болаларда хам медиадан фойдаланиш 
имконияти йук. Бундан тапщари медиа билан ишлаш куникмалари максадли ра­
вишда йуналтирилган 5щитиш жараёнисиз уз узидан ривожланмайди.

Медиа саводхонлик 
«Медиа» каби медиа саводхонлик тушунчасига х,ам бир нечта таъриф мав­

жуд. Биз «Медиа саводхонликнинг асосий жихати сифатида медиа мухитга тахли- 
лий ёндашув, яъни уни танкидий кабул килиш ва медиа воситасида узини ифода 
этиш» деган таърифга таянамиз.

Шу маънода медиа саводхонлик уз ичига куйидагиларни олади:
• Эстетик ва креатив куникмалар медиа контентни ижодий жихдтдан 

англаш, яратиш ва талкин килиш кобилиятини билдиради. Медиа контентни яра­
тиш оркали укувчи мазкур куникмаларни узида шакллантириши мумкин.



• Интерфаоллик куникмалари медиа воситасида мулокот килиш ва тур­
ли медиа-ролларни бажариб куриш кобилияти оркали намоён булади. Мазкур ку- 
никмаларни таълим ва амалиёт доирасида ривожлантириш мумкин. Интерфаол­
лик куникмалари уз фикр ва карашларини ифода этишга тайёрликни курсатади.

• Танцидий тахлил куникмалари турли тахдилий воситалардан фойда- 
ланган холда, турфа хил медиа контентни талкин кила олиш ва ахамиятини ту- 
шунишни билд ир ад и. Ушбу куникмалар ранг-баранг медиаконтент ва жанрларни 
урганиш оркали яхширок ривожланади;

• Хавфсизлик куникмалари мураккаб вазиятлардан чикиш ва уларни ол- 
дини олиш кобилиятида намоён булади. Виртуал макондан хавфсиз фойдаланиш, 
шахсий маконни химоя килиш хамда зарарли контент ва мупокотдан воз кечишни 
назарда тутади

1.3. Медиа ва ахборот саводхонлигининг асосий унсурлари
Ушбу дарсликда «медиа саводхонлик» ва «ахборот саводхонлиги» битта ту- 

шунча о стида бирлаштирилган.
«Медиа ва ахборот саводхонлиги» тушунчаси XXI асрда узини ураб турган 

борликни тушуниши учун инсонга зарур булган турфа хил куникмалар туплами- 
ни англатади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги медиа хамда кутубхоналар, архивлар ва Ин­
тернет каби бошка ахборот етказувчиларининг шахсий хаётимиз ва демократик 
жамият хаётидаги роли ва вазифалари билан узвий богликдир. У инсоннинг ком­
муникация ва уз фикрини эркин баён килиш, гоялар ва ахборотни излаш, ка­
бул килиш, улар билан алмашиниш борасидаги хукукдарини амалга оширишга 
кумаклашади. Медиа ва ахборот саводхонлиги медиа ва бошка ахборот етказувчи- 
лар нима ишлаб чикараётгани, кандай хабарларни таркатаётгани буйича мавжуд 
маълумотлар асосида, медиа ва бошка ахборот етказувчиларни бахолаш хамда 
максадли аудитория ролини бахолаш имкониятини беради.

Медиа ва ахборот борасида саводхон инсонлар куйидаги куникмаларга эга 
буладилар:

• медианинг ва улар оркали такдим этилаёттан ахборот шаклларининг таъси- 
рини яхши тушуниш;

• • уйланган мустакил карорлар кабул килиш;
• атроф-мухит буйича янги маълумот олиш;
• умумийлик хиссининг шаклланишига кума
• жамоавий дискурсни куллаб-кувватлаш;
• хаёти давомида узлуксиз таълим олиш;
• ахборотни яратиш;
• танкидий фикрлаш;
• медиада узини намоён килиш ва ижодий максадларда фойдаланиш;
• медиадан уз хавфсизлигини таъминлаган ва ижтимоий масъулиятни хис 

килган холда фойдаланиш;
• демократик жамият хаётида ва глобал ахборот тармогида фаол иштирок 

этиш.
Медиани ифода этиш шакллари ва воситалари мунтазам равишда ривожла- 

ниб бормокда. Демак, медиа ва ахборот саводхонлиги куникмалари хам узлуксиз 
тарзда такомиллашиб бориши лозим. Тугри, битта одам медиа ва ахборот савод- 
хонлигига оид барча куникмаларни эгаллаши кийин масала, бирок хар бир одам

Y ^ ^ ’J t ZZAX d p i

IIKV и Щ & З
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уз куникмаларини узлуксиз янгилаб бориш учун масъулдир. Медиа ва ахборот 
саводхонлигига оид куникмаларимизни фаол намоён килганимиз сайин медиа ва 
уларнинг тузилмаларининг мохиятини яна хам чукуррок тушунамиз. Медиа ва ах­
борот саводхонлигига оид шахсий куникмаларни ривожлантиришнинг энг яхши 
усули —  бошкалар билан медиа борасидаги уз фикрлари билан уртоклашишдир.

Медиа ва ахборот саводхонлиги медиани тахдил килиш билан боглик фао- 
лиятга нисбатан кулланиладиган бир нечта атамалардан биригина холос. Шу 
маънода, шунингдек, медиа куникмалар, медиа танквд, ёки медиа тили атамалари 
тугрисида хам фикр юритиш мумкин. Бу атамаларнинг барчаси фойдаланувчи- 
нинг аналитик ва техник куникмалари хамда уз медиа такдимотларни яратиш 
борасидаги куникмалари билан узвий богланган. Уз медиа контентини ишлаб 
чикиш — бошкалар томонидан яратилган контентни тахдил килишни урганиш- 
нинг энг яхши усулидир.

МАНЩ. Медиалар ва бошка ахборот етказиб берувчилардан фойдаланиш 
борасида «саводли» тушунчаси нимани англатади? Улардан фойдаланиш 
учун кандай билим, куникма ва малакаларга эга булиш лозим?

1.4. Мактаб дастурида медиа ва ахборот саводхонлиги

Бугунги кунда, медиа ва ахборот саводхонлигини укитиш жараёни табиий 
тарзда юзага келадиган, норасмий ва мунтазам булмаган характерга эга. Одатда, 
медиа ва ахборот саводхонлиги расмий таълим ипггирокисиз шаклланади. Бу, мах­
сус укув дастурисиз, амалий, индуктив усул ёрдамида, узгаларнинг ёрдамисиз, 
уз Хатоларидан хулоса чикарган холда, тенгкурларининг маслахатлари асосида 
ёки уларга такдид килган холда таълим олишни билдиради. Камдан-кам холлар- 
да мазкур маълумот дарсликлар ёки кулланмалардан олинади. Аммо, шаклланган 
ижтимоий контекст, технологик ва медиа контекстлар билан бир каторда, аслида, 
яширин, никобланган укув дастурини шакллантиришини назардан кочирмаслик 
керак. Бу одатда медиа ва ахборот саводхонлиги узлаштириладиган контекст.

Биз медиа ва ахборот саводхонлигини дарсдан танщари вактда узлаштириш 
учун хаммада хам тенг имкониятлар мавжуд булиши мумкинлигига умид кила 
олмаймиз. Бунинг устига, мактабдан тапщари вактда олинган куникмалар, купин- 
ча, юзаки булади ва баъзи жахатларнигина камраб олади. Медиа ва ахборот са-

шубхасиздир.
Мазкур муаммони хал килишнинг бир нечта усули мавжуд. Тадкикот натижа- 

ларига кура, бунинг учун куйидаги учта моделлар ёки уларнинг комбинациялари 
купрок мос келади.

1) Мактаб укув дастурига ракамли саводхонлик, медиа ва ахборот саводхон­
лиги билан бог лик булган аник фанлар киритилади, бунга мувофик тарзда махсус 
дастур ва фанлар шаклланади.

2) Мактаб бир укув дастурига иккинчисини киритиш стратегиясини танлайди 
хамда медиалардан зарур ахборотни танкидий тахлил асосида саралаш ва АКТ 
ёрдамида ахборотни яратиш ва алмашиниш куникмаларини шакллантириш, барча



предметларда укитишнинг бир кисми булиши лозим ва бунга укувчилар билан 
бир каторда укитувчиларни хам укитиш керак, деб хисобланади.

3) Мактаб медиа таълимни амалий, норасмий йул билан аник фанларга ку- 
шимча тарзда уларнинг урнига киритиш ёки улардан бирваракайига фойдаланиш 
тугрисида карор кабул килади.

Дарсдан тапщари вактда, укувчилар, амалда турли медиа ресурслар ва техно- 
логиялардан фойдаланишни урганган холда, мактаб газета ва журналларини чоп 
этадилар, радиоэшиттиришлар олиб борадилар, аудиовизуал модуллар яратади- 
лар.

Дар учта моделларнинг асоси, медиа ва ахборот саводхонлиги, колган бар­
ча куникмалар учун таянч куникма. Шу туфайли, уни на куникма сифатида, на 
жамоа амалиёти сифатида алохида фан куринишида ажратиш керак эмас, деган 
фикр ётади. Уни барча юкорида келтирилганларнинг тизимли бирлашиши сифа­
тида кабул килиш ва унга кадриятлар тизими, ахборотни танкидий идрок этиш ва 
ижодий ёндашувни куллай олиш кобилияти сифатида киритиш тугрирок булади. 
У ахборотдан хабардор мустакил шахсни мунтазам ривожланиб бораётган ижти­
моий сохада фаол иштирок этиш учун зарур воситалар билан куроллантиради.

МАШ К 1- Сизнинг мактабингиз (хамжамиятингиз) дастури да медиа ва 
ахборот саводхонлиги кандай ифода этилганлигини аникланг. Медиа ва 
ахборот саводхонлигининг барча жихатлари таълим жараёнида канчалик 
яхши татбик килинаётганлигини бахоланг.
МАДЩ 2. Фойдаланишингиз учун очик булган материаллар билан тани- 
шиб чикинг ва уларни шу хилма-хиллигида мактабингиз дастурига кан­
дай интеграция килиш мумкинлиги хакида уйлаб куринг.
МАШК 3. Мактабингиз укувчилари кандай медиа махсулот ишлаб чика- 
раёттанини аникланг. Мехнат таксимоти кандай ташкил этилган? Медиа 
махсулотни яратиш билан шугулланаётган укувчиларни кандай рагбатлан- 
тириш мумкин?
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1.5. Медиа ва ахборот саводхонлиги таълими 
Х,ар бир зпщгувчи уз укувчиларига медиа маданиятда яшаш учун зарур булган 

куникмаларни берувчи медиа педагог булиши мумкин. Укитувчилар томонидан 
медиа/тан уз фаолиятида фойдаланиш учун кашф килинаётган ёндашувларнинг 
турли-тумашщги бир катор афзалликларга эга. Укитувчилар укувчиларини та- 
ништираётган медиа турлари канчалик хилма-хил булса, медиа таълим шунчалик 
сермазмун ва чукуррок булиб боради. Бугунги кунда педагошар дуч келаётган 
энг катта вазифа — бу болалар ва ёшларни ахборот денгизида уз йулини топишга 
ургатишдир. Аммо, медиа ва ахборот саводхонлигини шакллантириш бошка хар 
кандай таълим туридан фарк килмайди: бунинг замирида укувчилар билан ишлаш 
ётади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги таълими учун турли медиа воситалардан 
фойдаланиладиган булса хам, асосий компонентлар сифатида таълим максади ва 
усуллари, укитувчи ва укувчи орасидаги узаро муносабатлар булиб колади.

Медиа ва ахборот саводхонлигини шакллаштириш укувчидан медиа контент 
ишлаб чикариш жараёнига тулик шунгиб кетишни талаб килади. Тажриба утка- 
читтт— медиа ва ахборот саводхонлиги таълими учун мухдм бошлангич нуктадир. 
Укувчилар, медиа ишлаб чикариш ва таркатиш жараёнининг иштирокчилари си­
фатида узларини турли хил ролларда синаб куриш оркали янги тажриба орттириш 
имкониятига эга булиши жуда мухимдир. Аммо, мазкур экспериментал медиа 
дарслар рефлексияни уз ичига олишининг ахамияти ундан кам эмас — болаларни 
куйидаги саволга жавоб топишга ургатиш жуда мухим: «Мазкур манщни бажа- 
риш вактида мен медиа тугрисида нималарни билиб олдим?».

Медиа ва ахборот борасида саводхонликни ривожлантиришнинг энг яхши 
усули —  турли медиалардан фойдаланишдир, бунда куникмаларни ортиришда 
автоматик тарзда куп маротаба медиадан фойдаланишнинг узи етарли эмас. Бу­
нинг учун кадриятлар учун курашишга, маълум бир медиа ресурс танлаш бораси­
да уйлашга ургата оладиган, укувчини ишончли маълумот томон й}^налтирадиган, 
медиаларнинг оммабоплиги билан боглик масалалар буйича ёрдам бера оладиган 
укитувчи керак.

Укитувчи ёшлар медиа маданиятни чукур билиши шарт эмас, унинг техни- 
каси буйича дахо булиши хам керак эмас, аммо у тармок одоб-ахдокига тегишли 
масалалар борасида уз хаётий тажрибасига таянган холда, маслахат беришга ко- 
дир булиши шарт. Укитувчи медиа буйича ишни медиа билан узининг муноса- 
батлари хакида уйлашдан бошлаши керак: мен медиадан кандай фойдаланаман? 
Улар ишимга кандай таъсир килади? Медиа саводхонлик буйича укитувчининг 
малакаси шахсий медиа куникмалари, тажрибаси ва медиага булган кизикишига, 
медиа саводхонликнинг турли жихатларини мухокама килишга тайёрлиги, укув 
тадбирларида фаол иштирок Этиши асосида курилади.

Медиа саводхонлиги укитувчиси, укувчилар фикрининг тугрилигини ёки 
уларнинг медиа борасидаги дидини мухокама килмайди, балки улардан муноза- 
ралар учун таянч нукта сифатида фойдаланади. Медиа саводхонлиги укитувчиси 
ёш укувчиларининг кичик булсада, тажрибасини кадрлаши керак; укувчиларни 
медианинг зарарли таъсиридан узларини химоя килишни урганиши учун етарли 
хажмдаги ахборот ва куникмаларни такдим килади.

Медиа ва ахборот саводхонлигини укитишни учта даражада амалга ошириш 
мумкин:

1. Элементар даража:

20



• Синфда асосан босма материаллардан фойдаланилади (комикслар, ил- 
люстрациялар, китоблар);

• Укувчиларда компьютер йук;
• Укитувчи материални огзаки тушунтиради ва вокеалар тузишдан синфда 

ишлаш воситаси сифатида фойдаланади;
• Вакти-вакти билан оддий медиа такдимотлардан фойдаланилади;
• Медиа мухокамаси индивидуал эмоционал тажриба контекстида амалга 

ошади;
• Медиа воситалар билан ишлаш тажрибаси энг Оддий: укувчилар компью- 

терларни учириб ёкишга, дастурларни ишга туширишга кодирлар, аммо хозирча 
уларга компютерда ишлаш рухсат этилмаган;

• У кувчиларнинг кутубхона хизматларидан фойдаланиши чекланган;
• Медиа таълимда медиа контент ишлаб чикариш ёки тахдилга эмас, балки 

медиапардан хавфсиз фойдаланиш стратегиясига ургу берилади.
2. Таянч даража:
• Синфда электрон ва босма материаллардан фойдаланилади;
в Укувчиларда тез-тез компьютердан фойдаланиш имконияти мавжуд;
• Укитувчи укувчиларни медиалардан фаол фойдаланишга рагбатлантира- 

ди: медиа матнларни ёзиш ва эшитиш, иллюстрациялар яратиш, масалан, реклама 
ва постерлар;

• Му раккаброк медиа шаклларидан фойдаланилади, масалан, видео; >̂ кувчи- 
лар медиаларни оддий тахдил килиш усуллари билан танишлар;

• Укувчилар медиа ишлаб чикаришнинг оддий куникмаларига эга булади- 
лар (овоз ёзиш, фотосурат олиш);

• Медиа жамоавий мехнат ва мунозара жараёнида тез-тез мухокама килина-
ди;

• Укувчилар мураккаброк технологиялар сохасида бир канча тажрибага эга
21
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буладилар, масалан, анимация ва киска фильмпар яратиш борасида;
• Укувчилар кутубхона хизматларидан фой дал а над ил ар;
• Асосий ургу медианинг афзалликпарига ва самарали фойдаланишга кара- 

тилади.
3. Юкори даража
• Синфда турли медиа манбалар булиб, улардан фойдаланилади;
• Укувчиларда хар куни компьютерлардан фойдаланиш имконияти мавжуд;
• Укитувчи мунтазам равишда турли медиа технологиялардан фойдапанади;
• Синфда мураккаб, бошка маданий контекстларда яратилган медиа такди- 

мотлардан фойдаланилади масалан, чет эл фильмлари;
• Укувчилар турли медиа махсулотлар билан ишлашга кодирлар ва мактаб 

медиа контентини яратмокдалар (укувчиларнинг видеоочерклари, мактаб нашрла- 
ри, блоглар ва хоказо)

• Укувчилар бахс-мунозараларда иштирок этишга, кичик гурухдарда медиа- 
ни мухокама килишга кодирлар;

• Укувчилар уз макгабининг медиа мухити билан боглик лойихалар устида 
бандлар;

• Укувчилар кутубхона хизматларидан хар куни фойдаланишлари мумкин;
• Медиа ишлаб чикариш, юридик жихатлар ва танкидий фикрлашга ургу бе- 

рилади.

f

1-т о п ш и р и к ;.
Уз даре бериш усулингизни тахлил килинг.
Санаб утилган жихатлардан кайси бирларини сиз уз услубингизга кушиш- 
ни истардингиз?

2-т о п ш и р и к ;.
Медиа ва таълим уртасидаги муносабатларга кандай карайсиз?
Медиа маданият, турли медиа контентлар ва технологиялар сизнинг таъ­
лим жараёнингизда кандай роль уйнайди?

1.6. Медиа ва ахборот саводхонлигини бахолаш 
Медиа ва ахборот саводхонлигини бахолаш усули ва мезони фаол музокара- 

лар объекти булиб келмокда. 2010 йилда Европа комиссияси аудиовизуал медиа 
хизматлар ва медиа саводхонликнинг ривожланишига нисбатан ЕИ аъзо-давлат- 
лари вазифаларини белгилаб берувчи директивасини чикарди.

Медиа ва ахборот саводхонлигини бахолашда купинча, индивидуал танкидий 
фикрлаш куникмаларига ва медиа контент ишлаб чикаришга масъулиятли ёнда- 
шувга хамда коммуникациянинг бошка иштирокчилари фикрларига хурмат билан 
карашга алохида эътибор берилади. Баъзи тадкикотчилар бахолаш учун ижтимо­
ий компетенциялар ва ижтимоий-маданий омиллар ахамиятини таъкидлайдилар. 
Мазкур омиллар алохида шахе компетенцияларининг даражаси билан яккол бог- 
ликликка эга. Ижтимоий-маданий омиллар уз ичига буш вактда фойдаланиш мум­
кин булган медиани олади, масалан, маълум бир жойда Интернетга эгалик килиш 
имконияти ва унинг сифати. Бундан тапщари, таълим беришда медиа ва ахборот 
саводхонлигининг даражаси, укувчиларнинг медиа борасида саводхонлиги дара-



жасининг ошишига хизмат килувчи ижтимоий-маданий омиллардан биридир.
Тадкикотлар, укувчининг дарсдан ташкари вактида (уйда ёки бошка жойда) 

кайсидир тарафдан медиадан фойдаланиш билан боглик булган машгупотлари, 
укувчининг медиа ва ахборот сохасидаги билимлари билан богликлигини курсатиб 
беришди.

2011 йилда Финляндияда олиб борилган миллий тадкикот шуни курсатдики, 
медиани синф машгулотлари давомида ва укув фаолиятининг бошка к>финишида 
урганган укувчилар, бундай тажрибага эга булмаган укувчиларга нисбатан, медиа 
ёрдамида амалга ошириладиган коммуникацияларга, ижобий муносабатда були- 
шади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги куникмаларини 
ба$олаш тизими

Медиа ва ахборот саводхонлиги куникмаларини шакллантиришни Укитишда, 
орттирилган куникма ва бирламчи даражалар узаро таккосланиб борилиши керак. 
Укувчиларнинг саводхонлик даражаси медиадан фойдаланиш имкониятининг ва 
катталар кумагининг мавжудлигидан келиб чикиб, сезиларли даражада фарклани- 
ши мумкин.

MAC бошпангич даражасини куйидагича таснифлаш мумкин:
1. Элементар даража
• Укиш ва ёзиш куникмалари йук, тип билиш куникмалари жуда кам 

ривожланган
• Медиадан фойдаланиш технологиялари сохасида таянч билимлар
• Медиадан уйда фойдаланиш имкониятлари чекланган ёки мавжуд эмас
2. Таянч даража
• Уртамиёна ривожланган укиш ва ёзиш куникмалари
• Медиа технологиялардан фойдаланиш тажрибасининг мавжудлиги (элек­

трон почта, Интернетда ахборот тезлиги, онлайн мулокот)
• Турли медиалардан уйда фойдаланиш имкониятлари.
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3. Юкори даража
• Яхши укиш ва ёзиш куникмаси, медиадан мустакил фойдаланиш тажрибаси 

(видео, телевидение, радио)
• Турли хил техник ускуналардан кенг куламда фойдаланиш малакаси
• Турли медиалардан уйда фойдаланиш имкониятлари

Агар укитувчига укувчининг бошлангич даражаси маълум булса, унинг ком- 
петенциясини куйида келтирилган медиа ва ахборот саводхонлигининг умумий 
даражаси билан таккослаши мумкин.

Ижодий ва эстетик куникмалар
•  Укувчи вокеаларни уйлаб топиб, уларни сузлаб беришни билади, сюжет 

тузиш тугрисида тушунчага эга, кахрамоннинг шахсий тажриба ва хиссиётларини 
узиники билан таккослайди.

• Укувчи уз хис-туйгуларини сузлар, тимсоллар ва мусща оркали ифода- 
лайди. Медиадан фойдаланиш рохат багишлайди.

• Укувчи уз медиа эхтиёжларини билади ва уз медиа тушунчаларини ри- 
вожлантирмокчи.

• Укувчи медиа хабарлар маъносини тахдил килишни билади. У уз кадри- 
ят ва курсатмаларини медиада такдим этилганлари билан таккослашни билади.

• Укувчи узлигини ва узига хос хусусиятларни медиа контент яратиш жа- 
раёнида намоён килади.

• Укувчи муаллифлик хукукининг устувор тамойиллари хаки да тушунча­
га эга.

Интерфаол куникмалар
•  Укувчи турли ролларни фарклайди ва узини шу ролларда тасаввур килиб 

куради. У бошка инсонларга хамдардлик билдиради.
• Укувчи медиада такдим этилган турли хил нуктаи назарларни кабул ки­

лади. У бахс-мунозаларда иштирок этиши, бошкалар фикрини тушуниши ва унга 
кулок тутиши мумкин.

• Укувчи суз эркинлиги тамойиллари билан таниш, медиадаги шахсий ва 
оммавий мухит уртасидаги фарк тугрисида тушунчага эга, медиага жалб кили- 
нишнинг турли усулларини билади.

•  Укувчи уртоклари билан хамкорлик килади, уларга ёрдам беради, 
бошкалар билан бирга таълим оладй.

•  Укувчи турлй ролларни синаб куради.
•  Укувчи вазиятга таъсир курсатиши мумкинлигини хис килади. У аник 

бир максадни кузлаган холда, медиа ёрдамида'мулокот килади ва ижтимоий фао- 
лиятда иштирок этади.

Хавфсизлик куникмалари
• Укувчи медиа контентга ёши буйича чекловлар мавжудлигини билади, 

медиадан фойдаланиш буйича муаммолар юзага келган такдирда, катталарга кан­
дай мурожаат килиш кераклигини билади.

• Укувчи Интернетдан хавфсиз фойдаланишни билади ва виртуал маконда 
ахборот ва махфийликни кандай химоя килишни билади.

• Укувчи Интернетда мулокот килиш меъёрлари, узини тутиш хакида ту-



шунчага эга ва уларга амал килади.
• У кувчи медиа фойдаланувчиларнинг юридик хукук ва мажбуриятларини 

билади.
• Укувчи Интернетнинг коида ва конунларига амал килган холда медиа­

дан турли усуллар ёрдамида фойдаланади.

Танкцдий тахдил куникмалари
• Укувчи факт ва уйдирмалар, реклама ва бошка медиа контент турлари 

орасидаги фаркни тушунади.
• Укувчи турли жанрлар ва нарратив усуллар билан таниш медианинг 

мазмуни муаллиф ва буюртмачининг танловига богликдигини хамда турли хил 
талкин килиниши мумкинлигини билади.

• Укувчи ахборотни тахдил килиши, бахолаш и ва назорат килиши мум­
кин, медиа кандай ишлаши хакида маълумотга эга. Унга медианинг тузилмаси 
таниш, у медиа контент кобиги остида нима яширинганини тушунади.

•  Укувчи медиа хабарларга шубха билан карайди ва стереотиплар кандай 
ишлашини тушунади.

•  Укувчига медианинг тижорат, сиёсий и гоявий максадлари маълум.
• Укувчи манбаларнинг максадини ва максадли аудиториясини аниклаши 

мумкин, такдим этилган ахборотнинг ишончлилиги, аниклиги, ахамияти, холис- 
лиги ва очикдик даражасини бахолаши мумкин.

Ахборотни бошщриш куникмалари
• Укувчи, унинг билимга булган эхтиёжларини таърифловчи марказий ту- 

шунчалар ва концепцияларни аниклаши мумкин.
•  Укувчи узининг ахборотга булган эхтиёжларини кондириш учун турли
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манбалардан фойдаланади, аммо назоратни осонлаштириш ва диккатни жамлаш 
учун мазкур эхтиёжларни кандай килиб узгартириш ёки чеклаш кераклигини би­
лади.

• Укувчи олинган ахборотни унда мавжуд булган маълумотни тулдириши 
ёки инкор этипга мумкинлигини тушунади, бунинг натижасида янги билим пайдо 
булиши мумкин.

• Укувчи турли манбаалар ва методикалардан фойдаланган холда излаш 
стратегияларини модификация килган ва турлаган холда ахборот излашни билади.

• Укувчи ажратиб олинган маълумотни кайта ишлашнинг турли усуллари- 
дан фойдаланади.

• Укувчи фойдаланилаёттан манбаларнинг асосий афзалликлари ва камчи- 
ликларини тушунади ва матнлар учун мухдм ахборотни кандай танлашни билади.

• Укувчи, маълумот излаш жараёнида, ахлокий ва юридик тамойиллар ту- 
шунчасига таянади ва уларгатаянган холда харакат килади.

1.7. Мактаб медиа таълимининг сифат мезонлари
MAC таълим жараёнида бахолашни мунтазам равишда утказиб туриш керак. 

Куйида мактаб медиа таълимининг сифати ва муваффакиятини бахолаш модел- 
ларидан бири келтирилган. Бахолаш мезонлари Финляндия таълим ва маданият 
вазирлиги томонидан 2011 йилда тайёрланган «Медиа куникмаларни шаклланти- 
ришнинг укув траекториялари» (Mediataitojen oppimispolku) материалларда так­
дим этилган.

Уцитиш
•  Укувчилар медиа ва ахборот саводхонлигини узлаштиришда тенг имко- 

ниятларга эгалар.
• Укитувчилар хар бир укувчи учун медиадан фойдаланишнинг 

индивидуал хусусиятлари ва имкониятларини хамда уларнинг медиа ва ахборот 
саводхонлиги даражасини хисобга оладилар.

• Укувчилар махаллий медиа контент ташувчилар тугрисида маълумот 
олиш имкониятига эгалар.

• Укитиш усуллари турли-туман булиб. укувчиларни мустакил фикрлашга 
йуналтирилади.

• Укитиш медиа ва ахборот саводхонлигининг барча жихатларини камраб 
олади.

• Медиа таълим турли фанларни укитишда ишлатиладиган ёндашувлар- 
нинг мувофиклаштирилиши ва укщувчиларнинг хамкорлиги асосида амалга 
оширилади.

• Укув материаллари мунтазам равишда янгиланиб туради ва укувчилар­
нинг норасмий таълимга булган эхтиёжларини хисобга олган холда ишлаб чикил- 
ган.

ТОПШИРИК,. Укувчиларингизни бахолашда мазкур компетенциялар да- 
ражасидан кандай фойдаланишингизни уйлаб Куринг.



Дастур
• Медиа саводхонликни укитиш умумий дастурга киритилган ва мунтазам 

равишда амал га оширилади.
• Медиа таълим укитувчиларнинг амалий фаолияти доирасида ва 

педагогларнинг хдмкорлиги асосида амалга оширилади, у мактабларнинг йиллик 
таълим режаларида ва педагогик амалиётида уз аксини топади.

•  Медиа таълимнинг асосий гурухдарининг ипггирокчилари мактаб укув 
дастурини тузшцца амалий хдмкорлик гояларига содиклар.

Етакчилик
•  Укитувчиларни медиа таълимда партисипатив (биргаликда карор кабул 

килиш) усуллардан фойдаланишга рагбатлантирилади.
• Мактабда медиа таълимга мумкин кадар кулайлик тугдириш тартиби 

кулланилади, укитувчилар бир-бирлари билан хдмкорлик килишлари мумкин, 
асосий рол таълимнинг лойихага каратилган усулига берилган.

• Мактаб директори медиа таълим сифатини оширишга ёрдам беради, ме­
диа саводхонликнинг йуналишини назорат килувчи педагог тайинлайди хамда 
укитувчилар ва бопщарув органлари 5фтасйда воситачилик килади.

• Медиа таълимни амалга ошириш истаги янги укитувчиларни ишга олиш 
жараёнида эътиборга олинади.

Ходимлар
• Малака ошириш медиа таълим сохдсида узлуксиз укиш жараёнида амал­

га оширилади. Курслар ва трениншарга кушимча тарзда, тажриба алмашиш жа­
раёнида рагбатлантирилади, чунки укитувчиларнинг бундай хдмкорлиги медиа 
таълимда ёндашувларнинг турли-туманлигини таъминлайди.

• Укитувчиларга тажриба утказиш учун, янги медиаускуналарни ва инди­
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видуал тренингларни узлаштириш учун имкон берилган.
•  Укитувчилар медиа ресурслар ва медиа таълим тугрисида шаклланган 

турли фикрларга эга, бу хилма-хиллик афзаллик сифатида курилади.
• Барча укитувчилар медиа таълимда иштирок этадилар.

Ицтисодий ресурслар
•  Иктисодий ресурслар мактаблар учун медиа ускуналар ва контент олиш- 

га йуналтирилади. Уларни таълим жараёнида ишлатишга алохида эътибор кара- 
тилади.

• Медиа таълимга умумий даре жадвалидан етарлича вакт ажратилган.
• Интернет-ресурслар, газета ва журналлар, уйинлар ва фильмлар каби 

турли медиа материаллар, турли фанларни укитишда фаол ишлатилади.

Бахолаш
• MAC таълими сифатини бахолаш мунтазам равишда амалга оширилади.
• Мунтазам равишда медиа таълимнинг мониторинги утказилади, олинган 

маълумотлардан таълимни ривожлантиришда фойдаланилади.

1-ТОПШИРИ1К. Мактабингиздаги вазиятни бахолаш учун таклиф этил- 
ган руйхатни куриб чикинг ва уни беш балли тизим асосида бахоланг 
(1дан — «мактабимда кулланилмайди» 5гача — «фаол кулланилади»). 
Кайси булимларда кушимча чоралар к^филиши керак? Бунинг учун сиз 
нима кила оласиз?

2-ТОПШИРИК- Медиа ва ахборот саводхонлигига тегишли кайси 
куникмалар сизнинг мактабингиз укитувчиларида етарли даражада 
ривожланмаган? Укитувчилар орасида MAC таълими борасида тажриба 
алмашиниш жараёнини жадаллаштириш учун сиз нима кила оласиз?

1.8. Синфда бажариш учун машклар 
Куйида такдим этилган машклар, медиа ва ахборот саводхонлиги куникма­

ларини мустахкамлаш учун фойдали буладиган машкларга мисол була олади. 
Мапщларни гурухдагилар сони ва укувчиларнинг ёшига караб такомиллаштириш 
ва ихтиёрий тартибда фойдаланиш мумкин.

1. Медиа кундалик 
Максад: укувчиларни медиа кундалик хаётларининг ажралмас кисми эканли- 

гини идрок этишга'ургатиш.
Материаллар: укувчилар медиа кундаликпарининг босма куриниши.
Укувчи л ар дан медиадан кандай фойдаланишларини тахдил килишларини 

суранг, масалан, бир хафта давомида.
Улар хар куни медиа билан вактларини неча соат утказганликларини кайд 

килишлари керак. Жадвал тузинг, бу жадвалга укувчилар саволларга жавобларни 
ёзиб борадилар: Сиз медиадан качон фойдаланасиз? Сиз медианинг кайси тури- 
дан фойдаланасиз? Сиз кандай медиа контентдан фойдаланасиз? Сизнинг медиа



фаолиятингиз фаолми ёки нофаолми? Сиз медиа билан кай тарика бирга хдракат 
киласиз: ёлгиз булганингиздами ёки жамоадами?

Медиа кундаликлар тузилиб булганда, укувчилар куйидаги саволларга жавоб 
берадиган киска эссе тайёрлашлари керак:

• Медиадан фойдаланиш кундалигининг тулдирилиш жараёнида, медиа 
ва фаолиятнинг бошка турлари (мактаб, хобби) га сарфлайдиган вактингизни 
таккосланг. Медиага сарфлайдиган вактингиз сизни хайрон колдирдими? Нима 
учун?

•  Журналлар ва телевидениеда сизни кандай контент кизиктиради, нима 
учун?

•  Медиа контент танлови купинча бизнинг кизикишларимиз, дусларимиз, 
турар жойимиз ва бошка шахсий шароитларимиз билан белгиланади. Сизнинг ме­
диа танловингизни нима белгилайди?

• Турли медиаларни таккосланг. Уларнинг кайси бирларини купрок ёкти- 
расиз? Уларнинг кайсиларига сиз купрок вакт ажратасиз ва нима учун? Уйин-кул- 
гу ва дустларингиз билан мулокот учун медианинг кайси турларидан фойдалана­
сиз?

Укувчилар медиа кундалик ва эсселарини укитувчига топширадилар.
Бахолаш буйича тавсиялар шкала буйича 1 дан 5 гача (5 — юкори балл):

5: Укувчилар фойдаланилган медиа контентнинг барча турларини кайд кил- 
дилар. Уларнинг эсселари рефлектив ва мавзунни хар томонлама ёритиб берган. 
Улар медиа билан мулокот тугрисида купгина янгиликлардан хабардор булдилар.

4: Укувчилар уз медиа кундаликларини синчковлик билан туздилар. Улар­
нинг медиадан фойдаланиш тугрисидаги мулохазалари етарли даражада

Бахолаш буйича тавсиялар шкала буйича 1 дан 5 гача (5 — юкори балл):
5: Укувчилар фойдаланилган медиа контентнинг барча турларини кайд кил- 

дилар. Уларнинг эсселари рефлектив ва мавзуни хар томонлама ёритиб берган. 
Улар медиа билан мулокот тугрисида купгина янгиликлардан хабардор булдилар.

4: Укувчилар уз медиа кундаликларини синчковлик билан туздилар. Улар­
нинг медиадан фойдаланиш тугрисидаги мулохазалари етарли даражада чукур. 
Уларнинг медиа билан узаро харакатни идрок килишлари онглирок булган.

3: Укувчилар таклиф этилган жадвалнинг куп кисмини тулдирганлар, аммо, 
баъзи элементлар йук. Эссе рефлектив ёзилган, аммо ундан укувчилар узлари 
учун кандайдир янгиликлар олганликларини тушуниш кийин эмас.

2: Жадвал пала-партиш тулдирилган. Эссе юзаки ёзилган. Укувчилар янги 
маълумотни узлаштирмаганлар.

1: Жадвал пала-партиш тулдирилган. Эссе юзаки ёзилган. Укувчилар медиа­
дан фойдаланиш тугрисидаги ахборотни узлаштирмаганлар.

2. Медиа биография
Максад: укувчиларни медиадан фойдаланиш моделлари трансформациясини 

идрок этишга ургатиш ва MAC куникмаларини шакллантириш.
Укувчилар уй вазифаларини бажарадилар: куйидаги саволларга жавоблар му- 

жассам булган эссе тайёрлаш (укувчилар купрок маълумот олиш максадида, уз 
ота-оналаридан сурашлари мумкин):

о Медианинг кайси тури хаётингизда биринчи булган?
• Медиа билан боглик биринчи хотираларингиз кандай?
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• Сю качон укишни ургангансиз? Биринчи фотосуратни качон олгансиз? 
Биринчи марта Интернетдан качон фойдалангансиз?

• Медиадан фойдаланиш ва медиа контентни тахлил килишни сизга ким 
$фгатган?

• Кандай холатларда сиз медиа саводхонлик буйича куникмаларингизни 
ривожлантиргансиз?

• Маълум бир медиа ускуналардан сиз качон фойдаланишни бошлагансиз 
(уйда ёки бошка жойда)?

• Х,аётингизнинг турли йилларида медианинг кайси турлари сиз учун 
мухимрок булган?

• Турли ёшда медиа сизда кандай хиссиётлар уйготган?
• Сиз кайси медиа контентдан фойдаланишингиз мумкин, кайсиларидан 

эса фойдаланишингиз мумкин эмас?
• Хрзирда сиз учун кандай медиа контент мухим? Нима учун?
• Сиз медиадан нималарни ургандингиз?
Бахолаш буйича тавсиялар шкала буйича 1 дан 5 гача (5 — юкори балл):
5: Эссе синчковлик билан уйлаб чикилган ва купгина мавзуларни ёритган. 

Укувчилар медиани санаб утиш билан чекланиб кол май, у билан муносабатлари- 
ни ва медиа саводхонлиги куникмаларини тахдил килганлар.

4: Эссе рефлектив ва батафсил ёзилган. Укувчилар медиага муносабатларини 
ва медиа саводхонлиги куникмаларининг ривожланишини етарли даражада чукур 
идрок этганлар.

3: Эссе етарли даражада батафсил ёзилган, аммо охиригача синчковлик би­
лан уйланмаган. Укувчилар медиа тарихи тахдилига эмас, уларни санаб утиш- 
га купрок эътибор каратганлар. Эссе укувчилар медиага булган муносабатлари 
ривожини ва медиа саводхонлиги куникмаларини идрок этиши тугрисида аник 
тушунча бермайди.

2: Эссе юзаки ёзилган ва купрок руйхатга ухшайди, аммо, укувчилар медиа 
саводхонлиги концепциясини узлаштирмаган булсалар хам, барча саволларга жа- 
воб берганлар.

1: Эссе жуда юзаки ёзилган, укувчилар бир нечта саволларгагина жавоб бер­
ганлар. Улар медиа саводхонлиги концепциясини узлаштирмаганлар.

3. Ахборотни излаш
Максад: укувчиларни узларининг ахборот эхтиёжларини аниклашга, турли 

манбалардан ахборот излашга, мазкур манбаларнинг ишончлилигини аниклашга 
ургатиш.

Укувчиларингиздан излаш учун мавзу танлапшарини суранг.
Укувчиларингизнинг хакикий ахборот эхтиёжларига мос келувчи бир нечта 

мавзуларни таклиф килинг, масалан, ёзма вазифа. Укувчиларингиз учун мавзулар­
ни узингиз танлашингиз мумкин.

Укувчиларга куйидаги курсатмалар беринг:
• Мавзуни таърифланг. Иншо режасини тузинг.
• Кандай маълумот сизга керак булишини уйлаб куринг: илмий нашрлар, 

статистик маълумотлар ёки интервю? Ахборот излаш керак булган мавзуий соха- 
ни таърифланг.

Аввал тузилган иншо режасидан фойдаланинг.
• Изланаётган мавзу буйича сизда кандай билимлар мавжудлиги хакида



уйлаб куринг. Бу билимлар сизда каердан пайдо булди? Вазифани бажариш учун 
керак булиш-булмаслигини бахоланг.

• Энди излашни бошлаш мумкин. Излаш учун мос келувчи атамалар 
тугрисида уйлаб куринг.

• Иншо режасидан, мавжуд тезауруслардан ва бошка ресурслардан (улар- 
дан кандай фойдаланиш тугрисидаги маълумотни кутубхоналардан олишингиз 
мумкин) фойдаланинг.

• Излаш учун атамаларни кандай килиб бирлаштириш, излашни кандай 
килиб чеклаш ёки кенгайтириш мумкинлиги хакида уйлаб куринг. Агар сиз чет 
тилларини билсангиз, чет тилидаги атамалардан фойдаланинг. Излашни каердан 
бошлашни уйлаб куринг (кутубхоналар, Интернет, мазкур соха экспертлари).

• Излаш якунлангандан сунг, куйидаги саволларга жавобларни уйлаб 
куринг: уз манбаларингизни саклаб колдингизми? Уларни кандай килиб тугри 
ифодалашни биласизми? Манба танлашда кайси жихатларни хисобга олиш керак? 
Баъзи манбаларнинг ишончлилигидан шубха килганингиз учун улардан воз кеч- 
ганмисиз? Агар шундай булса, бошка манбаларни излашга харакат килганмисиз?

• Нихоят, уз излашларингиз натижасини ва маълумотдан фойдаланиш на- 
тижасини бахоланг.

Маълумотлар омбори ва излаш хизматларидан кандай фойдаланишни била­
сизми? Ахборот излаш учун тугри терминлардан фойдаландингизми? Сизнинг 
ахборот излаш куникмапарингиз етарли буладими? Уларнинг кайси бирини ри- 
вожлантириш керак? Сиз буни амалга оширишни кандай режалаштираяпсиз? Из­
лашларингиз кутилмаган натижа бердими? Вазифани бажариш учун зарур булган 
маълумотни топдингизми? Топган булсангиз бу кандай маълумот?

Юзага келган муаммоларни кандай хал этдингиз?
Бахолаш буйича тавсиялар шкала буйича 1 дан 5 гача (5 — юкори балл):
5: Укувчилар вазифани тушундилар ва иншо режаси асосида вазифага аник- 

лик киритдилар. Улар терминологияни биладилар ва излаш учун сузлар ёки жум- 
лалардан тугри фойдаланадилар. Улар ишончли манбалар танлаганлар ва уз мак- 
садлари учун уларнинг энг яхшиларидан фойдаланганлар.

4: Укувчилар вазифани тушундилар ва иншо режасини тузиб чикдилар. Уму­
ман олганда, терминология билан танишпар, излашдаги купгина сузлар ва жум- 
лалар мос. Улар ишончли манбалар танлаганлар ва асосан уларнинг максадларига 
мос келадиганларини танлаб олганлар.

3: Укувчилар вазифани тал кин килишда кийинчиликларга дуч келганлар, 
иншо режаси етарлича пухта тузилмаган. Улар, танлаган сохаларига мос келувчи 
терминологияни биладилар ва бир нечта тугри излаш терминларидан фойдалан­
ганлар, аммо хар доим хам ишончли манбаларни топиб, улардан мос келадигани- 
ни ишлата олмаганлар.

2: Укувчилар вазифани тушунишда кийналганлар, иншо режаси тушунарсиз- 
рок булган.

Танлаган сохаларининг терминологияси билан таниш эмаслар, шунинг учун 
нотугри изловчи сузлар ёки иборалардан фойдаланганлар. Улар ишончли манба­
ларни танлай олмаганлар.

1: Укувчилар вазифани умуман тушунмаганлар, тузилган иншо режаси та- 
лабларга жавоб бермайди. Улар терминологияни билмайдилар, шунинг учун 
нотугри изловчи сузлардан фойдаланганлар. Улар манбанинг ишончлилигини 
бахолай олмайдилар.
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4. Медиа ва ахборот саводхонлигини бахолаш 
Максад: укувчиларга медиа ва ахборот саводхонлиги тугрисида аник; тушунча 

бериш, уз куникмаларини бахолаш ва улардан кайси бирини купгамча ривожлан- 
тириш кераклигини аникдашга ургатиш.

Укувчиларнинг уз медиа ва ахборот саводхонлигини бахолашлари учун ме­
зон тайёрланг.

«Медиа ва ахборот саводхонлигини бахолаш» бобидан укувчиларингизга 
купрок мос келадиган пунктларини танланг. Бунда сиз куйидаги булимлардан 
танлашингиз мумкин:

«Ижодий ва эстетик куникмалар»,
«Интерфаол куникмалар»,
«Танкидий тахдил куникмалари»,
«Хавфсизлик куникмалари»
«Ахборотни бопщариш куникмалари».
Укувчиларингиз уз к5шикмаларини бахолашлари мумкин, масалан, беш бал- 

ли шкала буйича (1 дан — «мен буни згнча яхши билмайман» 5 гача— «мен буни 
яхши билам а н /кила оламан»).

Вазифа бажарилгандан сунг укувчиларингиздан руйхатдаги учта куникмадан 
уларнинг фикрича, к^шрок ривожлантириш керак буладиганларини танлашпарини 
суранг. У кувчил ар уларнинг хар бири учун такомиллаштириш буйича таклифла- 
рини ишлаб чикишлари керак.
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Медиадан фойдаланувчи ёшлар тав- 
сифи

Медиа ва ёшларнинг ривожланиши

Контентнинг максадли аудиторияси, 
фойдаланувчилари, уни ишлаб чика- 
рувчи хамкорлар

Шахслар ва хамжамиятларнинг медиа 
билан узаро муносабати

Демократия ва медиа воситасида жа­
мият х,аётида иштирок этиш

Дунёнинг турли мамлакатларида ме­
диа билан бир кун

Синфда бажариш учун топшириклар



Медиа ускуналар ва медиадан фойдаланиш усуллари доимо узгариб боради. 
2010 йилларда медиага хос хусусиятлар -  турли-туманлик, тармоклараро узаро 
богликлик ва глобаллашув. Аксарият хдлларда гарб мамлакатлари ва йирик шахар- 
лардаги ёшлар видео ва ракамли уйинларда катта булишган. Уларнинг ота-она- 
лари медиа билан танишишни телевидение, радио ва газеталардан бошлаганлар. 
Медиадан фойдаланиш усуллари хам узгарган: масалан, авваллари маълумот ман- 
баи булиб хизмат килган, оила аъзолари диккат билан тинглаган радионинг бугун 
ахамияти камайган.

Ёшлар медиадан катталарга нисбатан фаолрок фойдаланмокда. Улар ижтимо­
ий тармокларга уяли телефон оркали суратлар юборади, турли янгиликларга муно- 
сабат билдиради, доимий равишда виртуал маконда мулокотга киришади.

Микдор томонидан каралса, уларнинг аудиторияси асосий янгиликлар курса- 
тувларининг аудиториясига нисбатан кам сонли, аммо, шунга карамай, улар мухим 
аудитория хисобланади. Умумфойдаланадиган эшиттиришларни тартибга солувчи 
конунлар тасвир, видеоролик ва матнларни онлайн юклайдиган ёшларга хам таал- 
лукли.

Мазкур модулдан максад -  ёшлар медиа мухитига тавсиф бериш ва китобхон- 
ларни «аудитория» тушунчаси тугрисида уйлаб куришга мажбур килиш.

Укитиш натижалари
Мазкур модулни урганганингиздан сунг, сиз:
•ёшларни аудитория, шу жумладан максадли аудитория, олувчи, фойдаланув- 

чи ва хдмкор ишлаб чикарувчи сифатида кабул килишни урганасиз;
• ёшлар мухитида медиа муносабатлар тугрисидаги глобал тасаввур билан та- 

нишасиз;
• узини англаш жараёнида медиа муносабатлар хакидатасаввурга эга буласиз;
• фукаро сифатида иштирок этиш воситаси сифатида медиадан кандай фойда- 

ланишни билиб оласиз.

2.1 Медиадан фойдаланувчи ёшлар тавсифи
Технологиялар хаётимизнинг барча жабхаларига кириб боргани сайин бола- 

лар ва ёшларнинг дунёкараши шаклланишида мактабнинг роли хам узгариб бора­
ди. Медиа ва тенгдошлар билан муносабатларнинг ахамияти ошиб бормокда, катта 
булиш жараёнининг борган сари куп кдсми анъанавий мухитдан ташкарида кеч- 
мокда. Ёшларни куршаб турган мухит ахборот технологиялари билан таъминлан- 
ган доимий онлайн булиш имконияти таъсири остида узгармокда. Ёшлар медиа­
дан фаол фойдаланмокдалар, узлари мустакил контент яратмокдалар, масалан, он­
лайн тарзда видеороликлар билан алмашмокдалар. Катталар иш вактни хордикка 
багишланган вактидан ажратишга мажбур булсалар, ёшлар табиий холда хордикни 
иш вакти ва мактаб Мухдтига хам олиб киряптилар. Ёшлар онлайн ва офлайн тар- 
тиблардаги фаолиятлар уртасида чегара тортиш заруратини сезмаяптипар.

Гарчи ёшлар, айнйкса шахар ёшлари, болаликданок кундалик хаётда техно- 
логиялардан фойдаланишга куниккан булсалар-да, замонавий ёшлар -  бу ходиса 
билан тукнашаётган биринчи авлод. Уларда медиа билан узаро таъсирлашиш ва 
атрофдаги нарсаларни идрок этиш тугма кобилияти йук, худди бу яна бир Интер- 
нет-иловадек. Шундай экан, техник мосламалар ва Интернетга кириш имконияти 
такдим этилар экан, медиадан хавфсиз ва тугри фойдаланиш буйича кулланма хам 
берилиши керак.

Хозирги даврда тугилган инсонлар медиадан олдинги авлодга Караганда тур- 
ли-туман усулда фойдаланишга одатланганлар. Ракамли медиадан фойдаланиш 
имкониятига барча авлодлар эга, аммо XXI аср бошларида тугилганлар дунёни ме-
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а диасиз тасаввур кила олмайдилар.
«Z авлод» аталмиш ёшлар учун медиа одатий нарса ва уларни инновациялар 

билан хайрон колдириш кийин. Бу авлод вакиллари глобал тармокдан дунёнинг 
турли бурчакларида яшайдиган инсонлар билан муносабатлар учун фойдаланади- 
лар ва бу иш билан шугулланишни улар олдинги авлод вакилларидан кура эртарок 
бошлайдилар. Одатда, «ракамли олам аборигени» ва «ракамли мухожир» тушун- 
чаларидан ушбу авлод вакилларини фарклаш учун фойдаланадилар: ракамли ма- 
даният мухитида тугилган ва Интернет билан катта булган ёшларнинг ушбу мада- 
ният доирасида узини тутиши компьютерлар, Интернет ва ракамли уйинлар билан 
етук ёшга етганда танишганларга Караганда узгача.

Ёш медиа фойдаланувчилари визуал ва коммуникатив маданиятнинг янги то- 
ифаси вакилларидир.

Ёшлар, мода хакидаги блогни юритаётган успирин мода оламига уз таъсирини 
курсата олишига ёки ёш мусикачи MySpace тармоги туфайли дунёга машхур бу- 
либ кетиши мумкинлигига ишонади. Улар учун «машхур инсонга айланиш» узини 
намоён килиш хамда шу оркапи тор ёки кенг доирадаги, баъзан халкаро микёсдаги 
фойдаланувчилар куллаб-кувватлаши ва эътирофига сазовор булшцдан иборатдир.

Ёшлар учун медиадан фойдаланиш яккол ижтимоий маънога эга. Ижтимоий 
тармоклар оркали ёшлар айн и дамда узидан олисда булган якинлари билан му- 
локотда булади, янги дустлар орттиради. Интернетда одам узини турли ижтимоий 
ролларда синаб куриши мумкин. Уятчан ва камгап инсон тармокда очщ ва сергап 
булиши мумкин; узлаштириш даражаси паст укувчи онлайн уйинларда узини акл- 
ли стратег ва харбий кумовдон сифатида намоён килиши мумкин.

Агар ёшлар реал хаётда узларига хамфикр-дуст орттира олмасалар, уларни 
Интернет-форумларидан топишлари мумкин. Аммо интерфаол мулокот оркали 
барча ижтимоий куникмаларни орттириб булмайди, шунинг учун ёшларнинг реал 
хаётда хам дустлари булиши жуда мухим. Куплаб ёшлар тармокдаги дустлари би­
лан реал хаётда хам учрашиб туради.

Куйида келтирилган даъволарнинг аксариятини кагталарга нисбатан хам кул- 
лаш мумкинлигига карамай, улар барибир купрок ёшларга тааллуклидир:
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1. Ёшлар -  комму никациянинг хаки кий акробатларидир.
Коммуникаци он акробатика деганда, кундалик “куп каналлилик” тушунила- 

ди. Ёшлар вазият ва уз эхтиёжларидан келиб чикиб, турли-туман медиа курилма 
ва контентлардан фойдаланади.



2. Ёшлар «парчаланган» медиа-ресурсларни афзал куришади.
Фойдаланувчилар куплаб таклифлар орасидан медиани танлаш имкониятига

эга, яъни: кайси видеоклипни куриш, кандай янгиликларни очиш, кайси маълу- 
мотларга ишониш ва х.к. Ёшлар турли манбалардан олинган ахборот парчаларини 
яхлит холатга келтиради. Натижада эса парчаланиш (фрагментациялаш) хавфи ва 
умумий манзаранинг бузилиши эхтимоли юзага келади.

3. Ёшлар медиаконтентни уз дустларига тавсия этади.
Ижтимоий медиада хар ким ахборотнинг марказий манбасига, фикрлар 

фильтри ёки обрули етакчисига айланиши мумкин. Бунда ахборот окимлари ке- 
сишадиган марказга айланиш жуда осон, чунки бу воситалардан барча фойдалана 
олади.

4. Ёшлар параллел равишда бир неча медиадан фойдаланади.
Бир вактнинг узида медианинг бир неча тури кулланилиши мумкин: ёшлар 

бир вактнинг узида радио тинглаши, журнал укиши ва БасеЬоокда дустлари билан 
мулокот килиши мумкин.

5. Ёшлар узи билан доим медиа курилмаларни олиб юради.

1 -ТОПШИРИК. Кандай аломатларга кура укувчиларингиздан кайси 
бири медиалардан фаол фойдаланишини аниклайсиз? Уларнинг медиа 
одатларидан укитиш жараёнида кандай фойдаланишингиз мумкин?
2-ТОПШИРИК. Усмирлар дам олиш з^чун к^Ьшаб кунгилочар медиа­
лардан фойдаланишга урганиб колишган. Уларнинг билим олиш ку- 
никмаларини ривожлантиришда кунгилочар медиалардан сиз кандай 
фойдаланасиз?
3-ТОПШИРИК,. Укувчиларингизнинг тенгдошлари Интернетдан кан­
дай фойдаланишади ва нима сабабдан? Улар кандай сервислардан 
фойдаланади? Улар онлайнда кандай турдаги ахборотни излайди? Кан­
дай муаммоларни хал килади? ЕИ Ёшларнинг Интернетдан фойдапа- 
ниши буйича утказилган тадкикотлар EU Kids Online хисоботларида 
(www.eukidsonline.net), Америка ёшлари буйича маълумот эса www. 
pewintemet.org. сайтида берилган.
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2.2. Медиа ва ёшларнинг ривожланиши 
Медиа турли идеал, кадрият ва дунёкарашларни таклиф этади. Медиа оркали 

такдим этилаётган моделлар ёшларга улар кимга зЬсшашни хохдаши ёки кандай 
тоифа кишиларига хеч бир жихатдан ухшашни хохдамаслигини узи учун аниклаб 
олиш имкониятини беради. Телекурсатув, ижтимоий медиа ва контентнинг бошка 
куринишлари воситасида ёшлар уз кадриятларини, олам билан муносабатларини 
шакллантиради, бунда медиа босим утказиши, тезрок катта булиш истагини ва уз 
тапщи к}финишидан коникмаслик хдссини уйготиши мумкин.

Аста-секин кучайиб бориши боис медианинг хакикий таъсирини бахолаш 
кийин чунки, бу ёшда онги ва дунёкараши энди шаклланаётганлиги туфайли, 
медиа катгаларга нисбатан купрок ёшларга уз таъсирини утказади. Катталар бу 
таъсир сабабини, масалан, ижтимоий тармокларнинг усмирлар ривожланиши- 
га успирин ва усмирлик даврида ота-оналар карашларидан фарк килувчи узи 
хакидаги тасаввурининг хамда жинсий ва гендер жихатдан тегишлилигининг 
ривожланишини уз ичига олувчи таъсирни хар доим хам тугри бахолай олмайди- 
лар.

Медиа узликни англаш ни шакллантириш омили сифатида 
Инсоннинг психологик саломатлиги учун ота-она ёки дустларидан тайёр мо- 

делларни узлаштирмасдан мустакил равишда узини бахолай олиши ва фаол тарзда 
узлигини шакллантириши мухимдир. Медиалар бунинг учун турли роллар, мо- 
делларни синаб куриш хамда узгариш мумкин булган мухитни таклиф киладилар.

Узликни англашнинг ривожланиши шахе фикр ва хис-туйгуларининг 
мустакиллигини англанганлигини назарда - тутади. Ёш шахе аста-секин 
мустакил фикрлашни, уз фикрларини узгалар фикридан, уз хде-туйгулари- 
ни атрофидагиларнинг хиссиётларидан ажратишни урганади. Шахсда узликни 
англаш канчалик суст ривожланган булса, унда узининг мустакиллиги тугриси­
даги тасаввури шунчалик ноаник булади ва узини бахолашда шунчалик ташки 
манбаларга тобе булади ва унга нисбатан медиа моделлари томонидан сингдири- 
ладиган стериотипларнинг таъсири шунчалик кучлирок булади.

Шубхаеиз, усмирларнинг узига бахо бериши ва узлигини англаши ташки 
таъсирлардан холи булмайди ва медиа уларга кучли босим утказади. Бу борада 
медиа хабарларини, муваффакият, бахт, озгинлик ва жозибадорлик рекламасини



танкидий кабул кила олиш мухим. Медиа таълим ёшларнинг онгини, узига ва 
атрофдагиларга булган муносабатини ривожлантиришда, узини оламнинг бир 
кисми сифатида тасаввур этишида турли имкониятларни таклиф этади.

Ижтимоий тармокларлар узликни намоён этишнинг кудратли визуал воси- 
таси булганлиги туфайли мазкур сайтларнинг салбий таъсири одатда ташки 
куриниш ва жозибадорликка оид тасаввурларда намоён булади. Ёшлар медиада 
хаёти ёритиб бориладиган поп-юлдузларнинг хулк-атворига такдид киладилар. 
Бундан ташкари, медиа усмирларни жозибадорлик ва уни намойиш килишнинг 
турли усуллари билан таништириш оркали ёшлар хаётида жинсий уйгониш дав- 
рида мухдм роль уйнайди. Бу ёшда аксарият ёшлар Интернет оркали фаол тарзда 
жинсий йуналишдаги ахборот ва материалларни излайдилар. Порнографик 
материалларни урганиш оркали олинган моделлар ёшлар карашларининг шаклла- 
нишига салбий таъсир килиши мумкин. Жинсий хаёт буйича объектив маълумот- 
лар ёшларга хам уйда, хам мактабда берилиши лозим.

Ш ахсиятнинг шаклланишида цахрамонлар ва идолларнинг ахрмияти
Инсон шахсиятининг шаклланишида кахрамон ва идоллар мухим ахамият 

касб этади. Аммо уларнинг таъсирига хаддан зиёд тушиб колиш хам инсон шах- 
сий “мен”ининг ривожланишини чеклаб куяди ва у: «Мен хеч качон кахрамоним 
каби сарвкомат /бой/ келишган /омадли була олмайман» деб уйлай бошлайди. 
«Суперкахрамонлар» узини тугри бахолаш билан боглик муаммолар сабабчиси- 
га айланиши ва хатто депрессия хамда озикланишдаги бузилишларга олиб кели- 
ши мумкин. Бадиий фильмлар кахрамонлари, оламни факат ок ва кора рангларда 
тасвирлайдилар ва аксарият холларда томошабинларни одоб-ахлок коидаларига 
зид харакатларга ундайди. Соглом тафаккур ёшларга медианинг уз хатти-хара- 
кати, ташки куриниши ва интилишларига таъсирини бошкаришга ёрдам беради.

Шу билан бирга узини медиакахрамонлар билан киёслаш узликни англашни 
ривожлантиришда мухим ахамиятга эга, чунки бунда усмир оламни турли кахра- 
монлар кузи билан куриш имконига эга булади. Идеали билан узини киёслаш 
усмирнинг узига булган ишончини орттиради ва унта бадиий кахрамоннинг ижо- 
бий томонларини узлаштиришига ёрдам беради. Бундан ташкари медиа турининг 
танлови шахсиятга нис батан катта таъсир куч ига эга: бу медиа оркали усмир шах- 
сий фикр ва мулохазаларини билдиради хамда умумий кадриятларни куллаб-кув- 
ватлайди.

Медиа х,иссий тажриба ортириш имконини беради 
Ижобий ва салбий туйгуларни хис килиш ва уларни назорат килишни урга­

ниш шахе ривожланишининг мухим боскичларидан биридир. Медиалар бундай 
тажрибани шакллантириш ва ривожлантириш учун купай майдонча вазифасини 
утайди. Уларни онгли равишда, масалан, маълум бир хиссий холатга тушиш учун 
куллаш хам мумкин. Бирок бунинг учун аввал, медиа юзага келтирадиган хисси- 
ётларни ажратишни урганиши зарур. Агар усмир хиссиётларни ёшига мувофик 
кабул килишга тайёр булса, медианинг унга хиссий таъсири асосан ижобий бу­
лиши, шубхасиз. Маълум хис туйгуларни уйготувчи хикоялар, мураккаб хиссий 
кечинмалар ва вазиятларни тушуниш ва бошидан утказиш учун хавфеиз макон- 
ни яратади ва хаёт факатгина хурсандчиликдан иборат эмаслигини, унда кайгу, 
Куркув, ишончеизлик хиссини уйготувчи онлар хам булишини эслатиб туради. 
Романтик фильмлар, фаол харакатли уйинлар, комедиялар, к5фкинчли ва уйинли 
фильмлар дам олишга, кайгу ва аламларини унутиб кундалик гуссалардан бир дам
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узокдашишга ёрдам беради. Медиа хикояда ёшларни бирдамлаштирувчи нуктаи 
назарлар баён этилганида уларда хамдардлик ва дахдцорлик хислари янада кучая- 
ди. Шунингдек, медиа хиссиётларни бошкариш ва туйгуларни ошкор килиш учун 
модел сифатида хизмат килиши мумкин.

Медиадаги зуравонликпинг таъсири
Медиа томонидан такдим килинадиган зуравонлик моделлари катта авлод 

вакилларини ташвишлантирмокда. Медиа оркали иамойиш этиладиган зуровон- 
лик хаммага хар хил таъсир килади: у баъзиларни ранжитса, баъзиларни тажовуз- 
корликка ундайди, яна баъзиларга эса умуман таъсир килмайди. Медиалар узи- 
дан-узи тажовузкорона хулкка сабаб була олмайди; муаммо ножуя мухитда: зура- 
вонликни можароли вазиятларнинг ягона ечими деб биладиган ёшларда киргин- 
баротни куриш натижасида пайдо буладиган шодмонликларни, ззфавонликка 
мойиллик хиссини шакллантириши ва тажовузкорликни юзага келтириши мум­
кин. Ва аксинча, уйинлардаги з$фовонлик оркали ортикча тарангликдан холис бу­
лиш, хакикий хаётда усмирда уддабуронлик даражасининг пасайишига хам олиб 
келиши мумкин.

Медиа оркали зуровонликнинг муттасил иамойиш этилиши, тийиксиз истеъ- 
молчида, бу олам -  ёвузлик маскани, одамларга эса умуман ишониш мумкин эмас 
деган фикрни шаклланишига олиб келиши мумкин.

Хужжатли фильмларда зуравонликии акс эттиришда меъёрлаштирилган ён- 
дашувдан фойдаланилади, яъни бунда жабр курганлар ва улар к)фаётган азоблар 
намойиш килинади, бу томошабинларни ташвишга солади ва зуравонликка нисба­
тан салбий туйгуларни уйготади. Шу тарика, з5фавонликнинг намойиш этилиши 
ижобий натижага олиб келиши мумкин. Агар ёш томошабин зуравонлик курбо- 
нига хамдардлик билдирса, унинг тажавузкорликка интилиш даражаси пасаяди.

Ёшларда хиссизликнинг олдини олиш учун медианинг меъёр даражасида ва 
сараланган холда кулланилишини таъминлаш хамда ортикча куркув, хадик хамда 
локайдлик, хиссизликни уйготувчи медиа материаллар намойишини чеклаш ло- 
зим.

\
1 -ТОГППИРИК,. Ёшлар ток-шоу курсатувларига катта кизикиш билди- 
ради. Курсатувни томоша килинг ва нима учун бу каби шоуларда хис- 
сиётлар бадиий фильмларда намойиш килинадиган хиссиётлардан куч- 
лирокдай таассурот колдиради.
2-ТОПШИРИК;. Ёшлар хаёти ёки хаёт тарзи тугрисида блогларни то- 
пинг. Блогларни укиш ёшларнинг онгига ва шахсиятининг шакллани­
шига кандай таъсир килиши мумкин? ,Блогерлар хамжамияти аъзола- 
рининг узаро мулокотига кандай моделлар хос? Укитиш жараёнида 
блогларданжандай фойдаланиш мумкин?
3-ТОПШИРИК- Ёш омили буйича чекловлар мазкур медиаконтент 
мулжалланган аудитория учун ёш буйича чегараларни ва гурухлар- 
ни белгилайди. Нима учун аксарият ота-оналар фарзандларига ёшига 
тугри келмайдиган медиаконтентдан фойдаланишга рухсат беришлари- 
ни изохлашга уриниб куринг.



2.2. Контентнинг максадли аудиторияси, фойдаланувчилари уни 
ишлаб чикарувчи хамкорлар 

Хар биримиз медиа аудитория ролида булганмиз. Болалар хам, катгалар 
хам хар куни уз вактининг катта кисмини медиа ва коммуникацияга сарфлаша- 
ди. Медиааудиторияни урганишнйнг иккита анъанавий усули мавжуд. Биринчи 
усулда медиамахсулотдан фойдаланувчи барча истеъмолчилар ёки медиа ва ком­
муникация саноати учун “максадли аудитория” деб хисобланадиганлар урганила- 
ди. Иккинчи ёндашув эса кабул килиш назариясига асосланган, яъни аудитория 
таркибига медиа ва ахборотни кабул килиш ва тал кин этишнинг фаол иштирок- 
чилари киритилади. Бундан ташкари, ушбу максадларда фаолият назарияси хам 
кулланилади, яъни медиа билан фаол узаро хамкорлик ва иштирок тахлил кили- 
нади. Айникса, истеъмолчилар томонидан контент яратилиши урганилганда шу 
жихатга алохдда эътибор карата л ади. Максадли аудитория уз ичига ёши, жин- 
си, даромади микдори ёки кизикишларига кура умумий тавсифларга эга булган 
укувчи, томошабин ва тингловчиларни камраб олади. Бу истеъмолчиларнинг аник 
гурухд булиб, бу гурух учун медиа ва бопща ташкилотлар махсус мулжалланган 
контент яратади ва уз янгиликларини таклиф этади. Масалан, реклама берувчи- 
лар узига муайян демографик аудиторияга таъсир курсатиш имконини берадиган 
эфир вакти ёки жойни сотиб олишдан манфаатдЬр булади. Телевидение сохасида 
реклама берувчилар реклама учун узлари мурожаат килмокчи булган аудитория 
эътиборини тортадиган дастурлар вактини сотиб олишни маъкул куради.

^ар сафар медиаматнни укиган ёки тинглаган вактимизда бизга маълум бир 
медианинг максадли аудиторияси сифатида караш мумкин. Бизнинг муносабати- 
миз мазкур матнни англаш жараёнида куллайдиган шахсий ижтимоий билим ва 
тажрибамиздан келиб чикади. Биз медиадан хабар ёки ахборот кабул килганимиз- 
да уни уз дунёкарашимиз ва мафкурамиздан келиб чиккан холда тал кин этамиз. 
Матннинг маълум бир унсурларини кабул килиб, бопщапарини рад этиш оркали 
унинг мохдятини бузиб талкин килаётган булишимиз хам мумкин. Фильм ёки
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фотосурат мохдятининг тузилиши (камера ракурси, сурат куриниши, редакгура- 
си ва бошкалар воситасида) х.ам унинг аудитория томонидан талкин килинишига 
турлича таъсир курсатади. Ракамли медианинг кенг таркалиши ургунинг босма 
ва эфир оркали таркатиладиган ахборот учун хос булган анъанавий “битта-купчи- 
ликка” коммуникация моделидан “узаро тенг” мулокот моделига кучишига сабаб 
булди.

Бунда жамоавий ижод ва контент алмашинуви, яъни медиа воситасида тур­
ли узаро муносабатлар осонлашади. Ракамли контент куплаб курилмалар, радио, 
телевидение, шахсий компьютерлар, энг мухими, уяли телефон оркали оммавий- 
лашиб бормокда.

Айнан уяли телефон контентнинг барча турларини етказиб беришда етакчи 
восита сифатида алохида урин эгалламокда. Овоз, тасвир, товуш ва маълумот- 
ларни ракамлапггириш хамда уларнинг конвергенцияси аудиториялар уртасида- 
ги узаро муносабатларда янги имкониятларни яратмокда. Бундан ташкари, он­
лайн коммуникация ва технологиялари фойдаланувчи контентини яратиш хамда 
аудиториянинг медиаконтент яратишда ижодий иштироки учун янги имкони­
ятларни юзага келтирди. Масалан, энди фойдаланувчилар интерфаол тартибда 
янгиликларни шархлаши ва ишлаб чикарувчи компанияларга уз муносабатини 
билдириши мумкин. Бундан ташкари, интернет хокимиятга эга шахсларни ва улар 
куллайдиган усуллар ни кенг ахоли катламларига якинл аштиради.

Г
ТОПШИРИК,. Интернет оркали энг машхур бешта фильм буйича маъ­
лумот топинг. Фикрингизча, ушбу фильмлардан хар бирининг максад- 
ли аудиториясини ким ташкил этади? Интернетдан ушбу фильмлар- 
га такризларни топинг. Ушбу такризлар профессионал танкидчи ёки 
хаваскор томонидан тайёрланганлигини аниклай оласизми?

2.3 Шахслар ва хамжамиятларнинг медиа билан 
узаро муносабати

Бугун медиа аксарият холпарда янги тажриба орттиришимизда воситачи си­
фатида намоён булмокда. Биз медиадан хордик чикариш, ахборот излаш, таълим 
олиш учун, яъни турли хил хаётий вазиятларда юзага келадиган турли эхтиёжла- 
римизни кондириш учун куллаяпмиз. Масс-медиа фойдаланувчилари (томоша- 
бин, тингловчи, муштарий, интернетдан фойдаланувчилар) турли хамжамиятлар- 
ни ташкил этади.

Факат айрим миллий ва халкаро микёсдаги, масалан, Олимпия уйинлари каби 
дунёнинг барча мамлакатлар телевидениеси оркали намойиш этиладиган воке- 
а-ходисаларни ягона аудитория учун яратилган деса булади. Аудиториянинг му- 
айян куринишлари аник бир медиа, канал ёки дастурлар атрофида шаклланади.

Технологик тараккиёт ва ижтимоий медиалар хисобига “аудитория” концеп- 
цияси интерфаоллик мазмунини касб этди ва умуман олганда, фаоллашди хам. 
Масалан, онлайн аудитория сирасига нафакат пассив укувчилар ёки янгиликлар­
ни куздан кечирувчилар, балки бахсларда ва контентни яратишда фаол иштирок 
этадиган фойдаланувчилар хам киради. Бунда бутун аудиторияни эмас, балки



унинг фаол аъзосининг, масалан, онлайн хамжамият аъзосининг фаолияти билан 
боглик саволларни мухокама килиш максадга мувофик.

Хар ким медиа билан муносабатларини узи урнатади
Бизнинг медиа билан муносабатимиз узаро хамкорлигимизга таянади. “Медиа 

билан муносабат” деганда индивидуал инсон ёки хамжамиятнинг медиа билан 
узаро муносабати тушунилади. Медиа билан муносабат медиадан фойдаланиш 
даврийлиги, медиаконтентни танлаш, одамларнинг медиа хакидаги фикрлари ёки 
улардан фойдаланиш куникмалари хусусидаги мунозараларни назарда тутади.

Медиа билан индивидуал муносабат хар доим инсон ва медиаматн уртаси- 
даги мулокотни назарда тутади. Гап нима: дал ил ёки тукима -  хакида кетаётган- 
лигидан катъий назар, инсон медиаматннинг мазмунини шахсий карашлари ва 
тажрибаси билан солиштиради. Шунингдек, тадкикотлар инсонлар медиадан уз 
карашлари, кадриятлари ва хис-туйгуларига мос келадиган караш ва гояларни 
танлашга мойил эканликларини курсатди.

.. .медиалардан фойдаланиш аксарият холларда фаол тусга эга булса-да 
Медиадан фойдаланиш — бу ипггирокдир: инсонлар телевизорни биргала- 

шиб куради, чатда дустлари билан мулокот килади, бир-бири билан интерфаол 
уйин уйнайди, хатто кинога бориш хам жамоавий тадбир хисобланади. Одатда, 
медиадан ёнимизда хеч ким йуклигида фойдаланишимизга карамай. биз барибир 
ягона хаёлий жамиятда иштирок этаётганимизни хис киламиз. Медиа воситаси- 
да инсонларда узаро бирдамлик хисси мустахкамланади. Масалан, Олимпиада 
каби спорт уйинлари вактида. Бундан ташкари, глобал янгиликлар дастурлари 
барча инсонларни ягона умумжахон аудиторияга бирлаштира оладиган ахборотни 
таркатади.

Маълум бир гурухга тегишлилик, айникса болалар ва укувчилар учун мухим- 
дир. Бундай гурухлар аксарият холларда медиаконтент таъсири о стада хамда суб- 
маданият махсули сифатида шаклланаДи. Дустлар бир-бирига телесериалларни 
ёки веб-сайтларни тавсия этиши, усмир хамма гапираётган видеони кура олма- 
гани учун узини нокулай сезиши мумкин. Ва аксинча, умумий медиа-тажриба
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муаммоларга сабаб булиши мумкин. Масалан, салбий мазмундаги материаллар 
билан танишиб чикишни угил бола эркакликка багишлов деб билади ва бунинг 
учун тенгдоншари томонидан маъкулланади. Кизикишлар, дустлар, услуб ва ин- 
тилишлар эса бизни худди шундай ишкибозликка эга инсонлар билан якинлашти- 
ради. Шу билан бирга медиа танлови бизни мутлако бошка мазмун ва тоифадаги 
медиаконтентни истеъмол килувчи инсонлардан узоклаштиради.

Интернет медиадан фойдаланишда иштирокимиз шаклларини узгартириб 
юборди. Интернет ва уйинлар оламида ёшлар фаол тарзда етакчилик килмокда. 
Вирту ал, интерфаол олам анаъанавий медиадан хдм самаралирок булиши мум­
кин. Одам виртуал оламда булганлигини бопща одамлар куриши учун узидан 
кейин из колдиради, масалан видео куринишида. Ёлгиз колганимизда уз вакти- 
мизни багишлаган кизикишларимиз, энди узаро хамкорликдаги фаолиятга айлан- 
мокда. Уз навбатида хамжамиятлар эса уз аъзоларини ижодий иштирокка унда- 
мокда. Ь^аерда яшашидан катьий назар, кизикишлари ухшаш одамлар бир-бирини 
Интернет оркали излаб топишлари мумкин. Олимлар интернетда ва унинг воеита- 
сида ривожланаётган махсус партисипатив маданиятларни урганмокдалар.

1 -ТОПШИРИК. К^андай аудиторияга тегишли эканлигингиз тугрисида 
уйлаб куринг. Сунгги бор качон узингизни миллий микёсдаги аудитори­
янинг бир кисми сифатида хдС килгансиз?
Дустларингиз, касбдошларингиз, оила аъзоларингиз билан медиага 
алокадор кандай мавзуларни мухокама киласиз?

2.4. Демократия ва медиа воситасида жамият 
хаётида иштирок этиш 

Ёшлар жамият ва уз якинлари хаётида турли хил усулларда фаол ишти­
рок этади. Ёш йигит-кизлар уз оиласи ва дустлари орасида обрули етакчиларга 
айланади, аксарияти мактаб хаёти ва махаллий жамият хаётининг мухокамасида 
фаол иштирок этади. Улар уз карашларини баён этишда ёки фикр-мулохазалари- 
ни тасдаклашда медиадан фойдаланади. Интернет ёрдамида фукаролик жамияти 
масалалари буйича мунозараларда иштирок этиш, имзоларни йигиш, ижтимоий 
масала ва муаммоларга эътиборни тортиш учун парламент аъзоси ёки нашриёт 
мухарририга мактуб йуллаши мумкин.

Партисипатив маданиятда ёшлар фукаролик мунозараларида масалан, ижти­
моий тармокдар оркали иштирок этишлари мумкин. Анъанавий медиаларда одат­
да катталарнинг фикри устунлик килади, шу туфайли ёшлар уз карашларини вир- 
туал маконда баён этшпни афзал билади. Узини жамиятнинг фаол аъзоси деб хис 
этиш ёшларда фукаролик позициясини шакллантиришга ёрдам беради. Медиа 
контентни тахдил килиш ва яратиш жараёни болалар ва ёшларга узларини кучли 
ижтимоий куч сифатида хис килиш ва фаол фукаролар каби шу жумладан, медиа 
маданият доирасида, харакат килишга имконият беради.

Хабардорлиги юкори булган инсонлар карорлар кабул килиш хамда жамият 
хаётида иштирок этишга яхширок тайёр булади. Ёшларнинг харакат ва иштирок­
ка интилиши — улгайишнинг ва фукаро сифатида шаклланишнинг мухдм омили- 
дир. Хабардорлиги юкори булган инсонлар карорлар кабул килиш хамда жамият



хдётида иштирок этишга яхширок тайёр булади.
Бола хукуклари тугрисидаги халкаро Конвенция болалар ва ёшларнинг турли 

каналлар оркали уз карашларини баён этиш, ахборот излаш ва олиш хукуклари- 
ни кафолатлайди. Шу билан бирга, ёшлар учун яратилаётган имкониятлар тугри- 
сида маълумот бериш, карорлар кабул килиш хамда узлари маъкулламайдиган 
фикрларни инкор этишга ёрдам берадиган ахборотни каердан ва кандай олишни 
курсатиб бера оладиган устоз-мураббийлар хам мухим ахамиятга эга. Медиалар 
шунингдек, ёшларга мухим булган ахборотларни излаб топишда хамда фукаро- 
лар бахс-мунозараларида катнашиш учун имкониятлар яратишда ёрдам бериши 
керак.

Европада амалга оширилган куп сонли тадкикотлар ёшлар медиадан асо- 
сан дам олишда фойдаланишларини тасдикламокда; бу эса ёшларни ижтимоий 
фаолликка ундовчи медиа контент, аксарият холларда, эътиборсиз колдирилишини 
англатади. Мактабнинг вазифаси укувчиларни укув жараёни давомида шундай 
контент билан таништиришдан иборат. Медиа таълимнинг максадларидан бири 
— укувчиларда ижтимоий муаммоларга ва сиёсатга нисбатан кизикиш уйготиш- 

дир. ^
Уз фикрини аник баён этиш, уни асослаб бера олиш, вокеа ва ходисаларни 

турли нуктаи назар билан куриб чика олиш -  медиа саводхонликнинг мухим тар- 
кибий кисмлари булиб, бу куникмалардан мактаб журнали учун макола тайёр- 
лашда, видеоматериални эълон килишда, мухим масалалар юзасидан ижтимоий 
реклама тайёрлашда ёки бахс-мунозараларни ташкил этишда фойдаланиш мум­
кин. Масалан, укувчилар узи учун ахамиятли булган муаммо юзасидан ижтимо­
ий медиакампанияга купшлиши, кампания кандай кечаётганини кузатиб бориши 
мумкин. Бир вактнинг узида улар оппонентлар учун маъкул буладиган шаклда уз 
нуктаи назарини шакллантиришни хам урганиб боради. Уз фикрини баён этиш 
эркинлигини чеклашга, факат бошка одамларга хам уз карашларини билдириш 
имконини бериш зарурати тугилгандагина йул куйилади. Хакорат килиш, шаъни- 
га тегиш, нафрат кабиларни такикловчи конунлар куринишидаги бундай чеклов- 
лар турли суистеъмол килиш холатларининг олдини олиш учун жуда зарур.
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г  Ч
1-ТОГОНИРИК;. Интернет ва кутубхоналар ресурсларидан фойдала- 
ниб, мулкчилик шаклига кура йирик медиа компаниялар ва давлат 
монополияларининг фаолияти устидан назорат килинишга оид мисол- 
ларни 5фганинг.
Ушбу ташкилотларнинг эгалик хукуки ахборотни танлаш ва эгалик ки- 
лишга, фикр эркинлигига кандай таъсир к5фсатиши мумкин?
2-т о п ш и р и к ;.
Медиалар узини турли усуллар ёрдамида таргиб килади. Анъанавий ме- 
диаларда ёшлар купинча тартибсизликлар манбаи ва галати субмиллий 
жамиятларнинг аъзолари, баъзан эса ёш спорт кахрамонлари сифатида 
тасвирланади.
Махаллий медиалар билан танишиб чикинг. Уларда ёшларга кандай 
урин ажратилган? Ёшлар учун алохида сахифалар ёки контент борми? 
Медиаларнинг жамиятдаги ролини укувчилар билан мухокама килинг.

^ ----------------------- --- -------------  ^

2.5. Дунёнинг турли мамлакатларида медиа билан бир кун
Ёшларнинг медиа билан узаро хамкорлигини киёсий урганиш доирасида 

(2009-2011 йй.), 2010 йил бахорида бешта мамлакатдаги 14 ёшли усмирларнинг 
медиа кундаликлари йигиб олинди. Аргентина, Миср, Хдшдистон (Гуджарат) 
ва Кениялик усмирлардан 627 та кундалик йигиб олинди. Кундаликлар, асосан, 
мактабларда йигилган. Куйида ушбу коллекция дан бир неча иктибос келтира- 
миз. Коллекция -  бу туртта мамлакатда яшайдиган усмирларнинг кундаликлари 
булиб, улар усмир йигит ва кизларнинг медиага муносабатини к^фсатиб беради. 
Усмирларнинг шахарларда яшашлари мухим ижтимоий омил хисобланади: дунё­
нинг турли бурчакларидаги шахарларда яшайдиган уртахол табакадаги оилаларга 
мансуб усмирларнинг медиадан фойдаланиш усулларида туртта умумийлик бор. 
Унча ривожланмаган мамлакатларда -  мазкур тадкикотда бу Кения -  медиадан 
фойдаланишнинг мутлако узгача моделини куриш мумкин.

“Ёшларнинг медиа билан узаро хамкорлиги” деб аталган киёслама тадкикот­
да усмирларнинг бир кун давомида медиа билан узаро таъсирлашувини акс эт- 
тирувчи кундаликларни урганишдан максад -  медиадан фойдаланиш турли ма­
даният вакиллари булган усмирларнинг кундалик хаётига канчалик чукур кириб 
борганини тушуниш. Ипггирокчилардан медиадан кандай максадда фойдаланган- 
ликларини курсатиш ва медиа хамда медиа контент уларда уйготган фикрлар ва 
туйгуларни баён этиш суралди.

Тадкикот Финляндия Академияси к)оиагида утказилди, медиа кундаликлар 
эса Nokia компаниясининг Тадкикотлар маркази билан хамкорликда йигиб олин­
ган. Мазкур тадкикот тугрисида батафсил маълумотни куйидаги маколадан топи- 
шингиз мумкин: Kotilainen, Suoninen, Hirsjarvi and Kolomainen (2011) ’’Youngsters’ 
Expressions of Responsible Citizenship through Media Diaries” in NORDICOM 
Yearbook (http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdfyYearbook 2011 .pdf).

Аргентина
Аргентинада медиадан фойдаланиш имконияти ва ундан фойдаланиш бора­

сида шахар ва кишлок ахолиси уртасида, жамиятнинг турли табакалари уртасида 
катта фарк борлиги кузатилади. Бу фаркни шахарлик усмирларнинг хаётида кат-

http://www.nordicom.gu.se/common/publ_pdfyYearbook


та рол уйнайдиган, аммо кишлок жойларда кам фойдаланиладиган Интернетдан 
фойдаланишда айникса яккол кузатиш мумкин.

Аргентина, шахарлик киз
Уяли телефонимдаги мусика овозидан уйгондим. 15 дакика утгач, кийинар 

эканман, янгиликлар ва узимга ёкадиган мусщани эшитиш учун радиони ёкдим. 
Об-хаво кандай булишини билиш учун, эрталабки нонушта чогида телевизорни 
ёкдим. Мактабга кетаётиб, маши над а радио эшитдим.

Мактабда учта китоб укидим, танаффусда уяли телефон оркали мусика 
тингладим. Уйга кайтаётиб, автобусда яна уяли телефонимда мусика тингладим, 
шунингдек, онам якинда уйга келишимни билишлари учун, уларга матнли хабар 
юбордим.

Уйда тушлик килдим, бир вактнинг узида онам билан сериал курдим, чун- 
ки улар актёрларни ёктиради. Тушлик килиб булгач, Facebooloca кириш, электрон 
почта ва ТшИегдаги хабарларни текшириш, мусика эшитиш, айникса менга жуда 
ёкадиган иккита FM каналини тинглаш учун компьютерни ёкдим.

Шундан сунг, дугонамга кунгирок килиб, уй вазифалари хакида сураш учун 
оддий телефондан фойдаландим. 16.00 да телевизор оркали сериал курдим. Шу 
серилни яхши кураман, чунки менга битта актриса жуда ёкади... У менга беш ёш- 
лигимдан ёкади. Телевизор хушнуд килади ва зериктирмайди... Сунг уяли теле­
фон оркали дадам билан гаплашдим ва уй вазифаларини кдлишга утирдим.

20.00 да Disney СЬаппе1да фильм курдим, бу фильм менга жуда ёкади. Кечку- 
рун онам ишдан кайтдилар ва менга журнал олиб келдилар, шу захоти уни укишга 
тушдим. Менга бу журнал ёкади, чунки ундан узимга ёкадиган актрисалар хаки­
да янгиликларни билиб оламан. Менга Facebook ва электрон почтадан фойдала­
ниш ёкади, чунки дустларим билан, айникса тез-тез учрашолмайдиган дустларим 
билан мулокот кипа оламан. Менга Twitter-дан фойдаланиш хам ёкади, чунки у 
ерда шархларии укиймаи, улардаи мен яхши курган актёрлар нималар билан банд 
эканлигини билиб оламан.

Сериал к5фаётганимда, уяли телефон ва компьютердан фойдаланганда, жур­
нал укиганимда узимни бахтли хис килдим. Буларни бир узим киламан, чунки 
ота-оиам кун буйи ишда булишади. Аммо, хеч качон узимни ёлгиз хис килмай- 
ман, чунки кун давомида одамлар билан алокада буламан. Хаётимда Интернетга 
хам, бошка медиаларга хам куп вакт ажратилган. Улар мен учун фойдали, мухим 
ва жуда куп кувонч багишлайди

Аргентина, шахарлик бола
Душанба куни уяли телефонимдан жуда куп фойдаландим. 6.30 да у мени уй- 

готди, бир неча дакика утгач, метрода укишга кётаётганимда ундан мусика эши­
тиш учун фойдаландим. Кейин, мактабдалигимда ундан дугонамга ва уй вазифа- 
сини топшириш муддатиии аниклаш учун дустимга матнли хабар юбориш учун 
фойдаландим.

Сунг танаффусларда уяли телефонимда мусика тингладим. Мен FM радио ва 
мусикий дастурларни танладим. Менга шу радиостанцияни тинглаш ёкади, чунки 
у мени завклантиради, кизикарли хабарлар куп ва куплаб янгиликларни билиб 
олиш мумкин. Мактабдан кайтганимдаи кейин, уяли телефонимга бир неча ку- 
шик юклаш учун компьютерни ёкдим, Facebooloca кирдим. РасеЬоокда ниманидир 
куриш, мактаб учун ахборот топиш ва шунчаки гаплашиш учун доим компьютер-



дан фойдаланаман.
Кечкурун, одатда, онам билан телевизор кураман. Кеча янгиликлар хдкдда 

хазиломуз охангда маълумот бериладиган курсатувни к$фдим. Бу ишхонада ва 
мактабда кечган узун кундан кейин онам билан вакт злгказиш учун ажойиб имко- 
ният. Телевизор куришимга сабаб, у жуда кизикарли, вактим хдм чог утади, бу ха- 
зиломуз охангда такдим этилган фактлар ва кун янгиликларини билипшинг яхши 
усули.

Бунга кадар, инглиз тили дарси бошланишини кутиб утириб, уяли телефон­
да уйин уйнадим. Менга Тетрис, Покер, Бэкгэммон ва Судоку уйнаш ёкади. 
Шунингдек, бувам ва бувим билан гаплашиш учун оддий телефондан фойдалан- 
дим, чунки улар врач кабулига боришган эди ва мен нималар булганини билмокчи 
эдим. Шунингдек, бошка шахарда яшайдиган дугонамга кунгирок килдим. Унга 
Хафтада бир марта кунгирок киламан. Менга бу керак, чунки у жуда ажойиб киз 
ва иккимизнинг хаётимиз бир-биридан жуда фарк килади.

Финляндия
Финляндияда янги медиа технологиялар шахарлик ва кишлокда яшайдиган 

ёшларнинг кундалик хаётидан катта урин олган. 75 фоиз финларнинг уйида катта 
тезликдаги интернет бор, уяли телефонлар сони мамлакат ахолисининг сонидан 
куп.

Финляндия, шахарлик киз
Душанба куни эрталаб медиадан фойдаланишни жуда вактли бошладим, эр- 

талабки нонушта пайтида Дональд Дакни укидим. Аслида, бошка медиаларга 
вактим йук эди. Мактабга кетишимдан олдин об-хаво кандай булишини текшир- 
дим.

Мактабда фин тили дарсида лойихамиз устида ишлаш учун компьютердан 
фойдаландик. Мен уз лойихам учун кун янгиликлари мавзуларини кидирдим ва 
бирйула, шунчаки эрмакка, Исландия вулкони отган кул туфайли рейсларни бекор 
килиниш жадвал ини кидйрдим.

Мактабдан кейин Messenger ва FacebookHH очиш учун, компьютеримнинг ол- 
дига шошилдим. Бирйула бир хафталик об-хавони куриб чикдим ва кизикарли 
нарса топи т  илинжида янгиликларни текширдим. Куннинг иккинчи ярмида Nyt 
(миллий газета) иловасини к)фиб чикдим. Кучкурун “Финча Топ-модель” курса- 
тувини томоша килдим ва ухлашга ётишдан олдин янгиликларни томоша килдим. 
Урнимда ётар эканман iPodfla бироз мусика тингладим.

Медиа кундалик хаётимнинг куп кисмини ташкил этади, улардан кунига ка- 
рийб беш соат фойдаланаман. Оилам медиадан хатго мендан хам к)щ фойдала- 
нишини билдим. Ота-онам компьютер биЛан ишлашади, машинада, рул бопща- 
риб кетаётганда радио тинглашади. Эрталаб биринчи киладиган ишлари, газета 
укишади, кечкурун купинча янгиликларни к^фишади. Шунингдек, улар телефон 
конференциялари утказишади, баъзида бошка мамлакатлар билан богланишади. 
Медиадан фойдаланар эканман, бутун диккатимни узим учун кизикарлирок бул­
ган нарсаларга каратаман. Яъни, мен учун бу кизикарли, айникса дустларимга ха­
бар юбориш, янги мусщани эшитиш, баъзида уз гояларимни ижод з^чун ишлатиш 
кизик. Мусика мен учун айникса мухим, шунинг учун мусика бор медиа контент 
мени купрок кизиктиради, масалан, мусикий ёзувлар, телевизор ва мусикачилар- 
нинг хаёти.



Финляндия, шахарлик бола 
Бугун медиа бизни хар ерда куршаб олган. Буни деярли узгартириб булмайди. 

Хакикий фин сифатида, уяли телефон мен учун медиадан фойдаланишнинг мухим 
усули хисобланади. Интернетга уланганлигим туфайли, уяли телефон оркали ва 
компьютер ёрдамида деярли бутун дунё билими менинг ихтиёримда. Шу билан 
бирга, ахборотдан фойдаланиш борасида Wikipedia инкилобий бурилиш килди.

Бугун интернетсиз дунёни тасаввур килолмаймиз. Интернет туфайли 
дунёнинг бопща мамлакатларида яшайдиган дустларимиз билан боглана оламиз. 
Facebook оркали дустларимизнинг УоиТиЬедаги видеоларини, орбитадан, Google 
Maps ва/ёки Google Earth дан олинган суратларни куришимиз мумкин. Компью- 
терлар борган сари кичрайиб бормокда, масалан, mp3-плейердан кура купрок 
лаптопга ухшайдиган iPod.

Душанба куни медиадан одатдагидек фойдаландим: телевизор курдим (ка- 
налдан каналга олиб утирдим), интернетга кирдим (масалан, УоиТиЬеда видео 
курдим), уяли телефондан фойдаландим (интернетга кирдим, кунгирок килдим), 
“Техника дунёси”ни укидим. Интернет пайдо булиши билан газеталарнинг аха- 
мияти пасайди, чунки интернет ёрдамида барча янгиликларни билиш мумкин. 
Шу тарика, медиадан фойдаланиш нуктаи назаридан Караганда, душанба оддий 
кун булди.

Хиндистон, Гуджарат 
Хиндистонлик усмирларнинг кундалигида махаллий ва глобал хамжамиятга 

тааллукпилик акс этади. Усмирлар янгиликларни диккат билан кузатиб боради- 
лар, катта кувонч ва кайгу хис киладилар; янгиликларни дустлари ва оила аъзола- 
ри билан мухокама киладилар.

Хиндистон, Гуджарат, шахарлик киз 
Бир кун давомида мен газета, компьютер, радио, журнал, телевидение ва хо- 

казолардан фойдаландим. Газётада спорт янгиликларини укидим ва 2 1  февралда 
Хиндистон ва Жанубий Африка зфтасида булиб утган уйинда Хиндистон галаба 
козон га нин и билдим. Уйинни кураётганимда раки б жамоа уйин фи нал и да жуда 
куп туртталик ва олтиталиклар ураётган эди. Оила аъзоларим хаяжонланиб, аса- 
бийлашаётган эди - Хиндистон уйинда голиб чикадими ёки маглуб буладими? 
Маглуб булмадик, Хиндистон ютди, ракиб жамоа эса юткизди.

Шундан сунг мактабга бордим ва компьютердан фойдаландим. Компьютерли 
машгулот булди, шунинг учун компьютер хонасига бормадик. Укитувчимиз Excel 
буйича кириш дарси утказди, компьютерда бу дастурдан кандай фойдаланишни 
тушунтириб берди. “Пуск” тугмасини босдик/сунг дастурни ишга туширдик, 
кейин Excel дастурини очдик. Биз иккинчи имтихонда олган бахоларимизни ки- 
ритиб файл очдик, с^нг файлни компьютерда саклаб к5̂ йдик.

Шундан сунг синфда кутубхона машгулотлари булди. Укитувчи бизга кутуб- 
хонадан олинган бир неча журнални берди. Биз таълим тугрисидаги маколаларни 
укидик. Таълимнинг афзалликлари тугрисида, мамлакат тараккиёти учун таълим 
мутлако зарурлиги тугрисида укидик. Шу хикояларни укиганимиздан сунг жуда 
К541 шугулланишимиз кераклигини хис килдик. У кишсиз хаётда хеч ни мага эриша 
олмаймиз. Агар укимас эканмиз, фан ва технологиялар дунёсида яшай олмаймиз. 
Мамлакатимиз тараккиётида таълим жуда мухим урин тутади, шунинг учун жуда
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а куп укишга ва уз мамлакатим учун нимадир килишга ахд килдим. Журналларда 
маколалар чоп этиш -  бу ОАВнинг шли ва медиа бунинг хдммасида жуда мухим 
роль уйнайди. Буларнинг хаммасини медиа килади.

Сунг уйга кайтдим ва телевизор курдим. Бу пайт телевизор оркали ватанпар- 
варлик рухддаги фильм курсатилаётган экан. Биз курган фильм ватанпарварлар 
ватан йулида узларини курбон килганлари хакида эди. Бизнинг мамлакатимиз, 
яъни Диндистон утмишда Англия томонидан бопщарилган. Фильмни кургани- 
миздан кейин онам билан уни мухокама килдик. Онам менга тарихда мамлака­
тимиз кулликда булганини ва ватанпарварлар кураш олиб борганлари хамда 
мустакилликка эришишга ёрдамлашганлари хакида сузлаб бердилар. Макгабга 
келганимдан сунг, фильмни дустларим билан мухокама килдим. Дустларим бар- 
чамиз уйгонишимиз кераклигини, узимизни намоён килишимиз ва мамлакатимиз 
учун нимадир килишимиз кераклигини айтдилар.

У ерда 9-стандартда укиган ва имтихонда йикилишдан куркиб уз жонига каед 
килган киз хакида янгилик бор эди. Бу хакида укиганимда шокка тушиб колдим. 
Газетадаги янгиликларни укиганимдан сунг уйга кайтдим.

Уйда уяли телефонимда уйин уйнадим, амакимга кунгирок килдим, сунг те- 
левизорни ёкдим ва янгиликлар каналини томоша килдим. К̂ ирол кобра хакида 
иккита янгиликни курдим. Унда илон уйнатувчилардан бири уз илонига зулм ки­
лиши ва тишларидаги бор захарни чикариб ташлагани хакида гапирилган эди, 
буни эшитганимда илонга рахмим келди. Бошка янгиликда эса кулга тушгунича
20 та кишини улдирган кирол кобра хакида айтилган эди, бунинг учун Discovery- 
дан мутахассисни чакиртиришибди. Жуда хафа булдим, кейин бу янгиликни онам 
ва отам билан мухокама килдим, улар хам хафа булшцди. Кечки овкатдан кейин 
уяли телефон оркали дустимга емс юбордим, сунг ухлашга ётдим.

Кения
Кундаликларни тайёрлашда иштирок этган Кениялик купчилик усмирлар­

нинг электрон ОАВдан фойдаланиш имкониятлари чекланган. Улар фойдалана- 
диган оммавий ахборот во£италари, асосан, радио ва газеталар билан чекланади. 
Кения усмирлари медиадан танлаб-танлаб фойдаланадилар, улар маълум вактда 
маълум максадда маълум ОАВдан фойдаланишларини олдиндан хал киладилар.

Кения, шахарлик киз
Шанба куни эрталаб салкин булди. Радионинг баланд овозйдан уйгондим. Бу 

кайси канал эканини билиш учун тезда урнимдан турдим. Билсам, бу КСВ канали 
экан, унда таникли тиббиёт фанлари доктори билан интервьюни эшиттиришаёт- 
ган эди. Тезда мехмонхонага бориб, овозини баландрок килдим, чунки мен врач 
булмокчиман.

Бу мен энг яхши курган оммавий ахборот воситаси, у менга хаммасидан 
купрок ёкади. У мени жуда бахтли килади, шунинг учун корним очлигида шун- 
чаки шу канални ёкаман. Эшитгириш менда катта кизикиш уйготди, чунки врач 
булиш учун кандай куникмалар кераклиги хакида билиб олдим. Кундузи узим- 
нинг севимли газетамни з^кидим. Бу Standard газетаси. Менга бу газета жуда ёкади, 
айникса спорт хакидаги булими. Жанубий Африкада утаётган футбол буйича жахон 
чемпионата тугрисвдаги сарлавхани к$фипшм билан, спорт булимини укишга ки- 
ришдим. К̂ айси жамоалар иштирок этмокчи эканини билиш мен учун жуда кизик 
эди. Менга ёкди, чунки бу спорт, хусусан футбол хакидаги кизикарли ахборот эди.



Кения, шахарлик киз
Якшанба жуда зерикарли булди, чунки уйгонганимда электр узиб булин- 

ганди. Эй, худо, совук сувда душ кабул килишимга тугри келди. Мен хакикатда 
хафа булдим, чунки тушликдан кейин севимли курсатувларимни куролмайман. 
Электрни кеч соат 6 дан кейин беришди. Жуда зерикдим, хатто, электр келгани- 
дан кейин хам кайфиятим кутаржпмади, аммо туй хакида к^рсатувни томоша 
килдим, туйларни яхши курганим туфайли кечкурун бироз кунглим кутарилди. 
Янгиликларни курдик, у ерда интернет оркали конституция лойихасига карши- 
лик билдираётганлар хакида хцкоя килинди. Умидсизликка тушган интернетдан 
фойдаланувчилар шу тарика уз нуктаи назарларини намоён этаётганлари хакида 
уйладим. Бу ман этилган, бу иш билан шугулланиб кулга тушган хар кандай фука- 
ро камокка тушиши мумкин.

Душанба 19. Бугун мен учун жуда яхши кун булди, чунки купгина ме­
диа ускуналардан фойдаландим. Радио, айникса Kiss 100 -  Кениянинг энг яхши 
радиостанциясини эшитдим. Бу радиостанция жуда кун яхши мусика ва 
янгиликларни эшиттиради. Мультфильмлар курдим.

Мультфильмнинг номи — Johnny Test! Жонни Тестнинг ажойиб сочлари бор, 
улар оловга зоопайди. Тушлик пайтида янгиликлар дастурида бир жой хакдца ин- 
сонни дахшатга соладиган хабарни эшитдим. У ерда оёк кийимлари куп эди, хатто 
менинг кафтимдек келадиганлари бор эди. Бу дегани, биз атрофдагиларимиз хаки­
да кайгуришимиз ва уз хавфсизлигимиз, атрофдагиларнинг хавфсизлиги учун, 
канчалик зерикарли булмасин, янгиликларни куришимиз керак. Шунингдек, ин- 
тернетда навигация килиш учун уз телефонимдан фойдаландим. Менга Google, 
FacebookflaH фойдаланиш ёкади, хатто сотувга чиккан Nokia ноутбуклари хакида 
маълум от олдим.

Мен медиа ускуналарни жуда ёктираман ва улар хакида онам билан гаплаша- 
ман. Онам ихтироларга уста, мехрибонлар ва университетдаги ишларни уйда ба- 
жариш учун ноутбукдан фойдаланишни яхши курадилар. Онам, хатто, тадкикот­
лар олиб борадилар. Мен онамни севаман, улар фойдали маълум от олиш учун 
турли медиа ускуналардан фойдаланадилар.

Муваффакиятли актёрлар ва мусикачилар тугрисидаги медиаконтент менинг 
хаётимга жуда катга таъсир килди. Улар берадиган маслахатлар хакикатан хам 
фойдали. Менга келсак, агар Худо хохдаса, Госпел услубидаги кушикчи булишни 
истардим ва гарчи хали }фта мактабда укисам-да, айрим маслахатлар менга би- 
ринчи кадамларни куйтцда катта ёрдам берди. Одатда, телефонимда тармокда 
навигация килиш, ашула эшитиш, матнлар юбориш, шунингдек машхур кишилар 
хакида маълумот олиш учун фойдаланишни афзал кураман. Менга бу ёкади, жуда 
шахсий нарса.

Фильмлар менда турли хислар уйготади. Баъзида комедиялар мени бахтли 
килади, чунки улар овунтиради. Агар мени ёки менинг оиламни бахтсиз килган 
нарсаларни эслатса, фильм мени кайгуга солади.

Мен медиа ускуналарни яхши кураман!

Кения, шахарлик бола
Одатдагидек, мактабга тайёрланищ учун жуда эрга уйгондим. Эрталабки 

янгиликларни эшитиш учун вактим йук эди. Мактабга йулим шундай бошланди. 
Мактабга югуриб келдим ва газета укиш учун тугри кутубхонага бордим. Nation 
газетасини укидим, мени факат спорт янгиликлари кизиктирар эди. Узимнинг се-
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вимли командам Manchester United тугрисида уквдим.
Кечкурун уйга келдим ва кечки ишларимни килиб булганимдан кейин, Citizen 

каналидаги узимнинг севимли Promise дастуримни куриш учун телевизорни ёк- 
дим. Мен тож кийиш маросимидаги кирол каби бахтли эдим. Актёрларнинг уйини 
менга жуда ёкди.

Кеч соат туккизда радиони ёкдим, Ramogi радиоеида она тилимдаги Ё&д 
nyingi ia Аёайд dend, яъни “Узингизни парвариш килинг, уз баданингизни узингиз 
яратинг”деб аталадиган дастурларни тинглашни истадим. Мени актёр, ёши катта 
киши каттик кулдирди, у овкат талаб килиб бакирар эди.

ТОПШИРИК;. Усмирларнинг медиа кундаликларини солиштиринг. 
Уларни нима умумлаштиради? Уларнинг фарки нимада? Узингиз учун 
бирон янги маълумот олдингизми?

2.6. Синфда бажариш учун топширицлар
Медиа ва ахборот саводхонлиги буйича куйида келтирилган машклар мак- 

табларда муваффакиятли синовдан утказилган. Уларни гурухнинг катталиги ва 
укувчиларнинг ёшига мувофик узгартириш ва хар кандай кетма-кетликда куллаш 
мумкин.

1. Ёшлар максадли аудитория сифатида
Топпгарикнинг максади: укувчиларни медиалар ёшларга максадли аудитория 

сифатида мурожаат этганида кандай усуллардан фойдаланишни тушунишга урга- 
тиш.

Давомийлиги: тахминан 30 дакща.
Материаллар: когоз, ручка, ёшлар учун мулжалланган журнал ва китоблар, 

интернетта уланган компьютер. Ушбу тотпирикни мультимедиа курилмаларидан 
фойдаланмай хам бажариш мумкин.

“Контентнинг максадли аудиторияси, фойдаланувчилари, уни ишлаб чика- 
рувчи хамкорлар” матнини укинг. Укувчиларни бир неча гурухга ажратинг. Улар- 
нинг биринчиси ёшлар журналларини, иккинчиси ёшлар учун мулжалланган те- 
лекурсатувларни, учинчиси ёшларга мулжалланган китобларни урганади. Агар 
гурухдар сони саволлар сонидан ортик булса, иккита гурух бир хил саволни мухо­
кама килиши мумкин. Агар ёнингизда ОАВ материаллари булса, уларни укувчи­
лар орасида таркатиб чикинг. Телевидениени зфганаёттан гурух теледастурларни 
телевизор ёки интернет оркали томоша килиши мумкин. Дар бир гурухга куйи­
даги саволларга жавобларни мухокама килиш пайтида тегишли кайдларни ёзиб 
бориш учун котиб сайлашни суранг:

• Нима учун бу махсулот ёшлар учун мулжалланган деб уйлаяпсиз?
• Улар сизга кандай мурожаат килмокда?
• Бугунги кунда кандай мавзулар оммалашган?
• Улар сиз учун канчалик кизик? Нима учун?
• Улар ёшларнинг кандай тимсолини яратмокда?
Турли гурухларнинг натижаларини солиштиринг. Журнал, китоб ва телекур- 

сатувлар оркали ёшларга мурожаат килишда ухшашлик борми? Барча талабалар-



ни мавзу мухокамасига жалб этиш жуда мухим. Чунки бунда алохдца олинган 
иштирокчиларнинг эмас, балки гурухдарнинг ишига бахо берилади.

Натижалари 5 дан 1 гача булган шкала буйича бахолаш (5- энг юкори бахо) 
тавсиялари:

5: укУвчилаР тавсия этилган мавзу юзасидан жонли мунозара олиб борди.
Мунозара жараёнида барча мухим масалалар куриб чикилди. Укувчилар томони- 
дан медиаларнинг ёшларга мурожаат килишининг куплаб усуллари аникланди.

4: мунозара жонли булиб, бевосита мавзуга дахлдор. Укувчилар гурух ишида 
фаол ипггирок этишди. Улар томонидан медиаларнинг ёшларга мурожаат кили­
шининг куплаб усуллари аникланди.

3: укувчилар мавзуни юзаки мухокама килди. Улар факат тавсия этилган ме­
ди аларни юзаки тахдил килди. Укувчилар медиаларнинг ёшларга мурожаат кили­
шининг факат битта-иккита усулларини аникдай олдилар.

2: мунозара пассив тарзда утди, укувчилар бахс мавзусини яхши тушунмади.
Укувчилар гурух ишида пассив ипггирок этишди. Мухокама натижалари юзаки.

1: укувчилар мавз)гни деярли мухокама килмади, топширикларни бажаришда 
гурух ишида ипггирок этмади. Укувчилар медианинг максадли аудитория сифати­
да ёшларга мурожаат килиш гоясининг ахамиятини тушунмади.

2. Медиалар кундалик хаётда
Топширикнинг максади: укувчиларни оммавий ахборот воситаларининг кун­

далик хаётдаги ахамиятини тушунишга ва оммавий ахборот воситаларидан жамоа 
булиб фойдаланиш усупларига эътибор беришга ургатиш.

Давомийлиги: тахминан 30 дакика.
Материаллар: когоз, ручка.
“Ёшлар, хамжамиятларнинг медиа билан узаро муносабати” матнини укиган- 

дан сунг укувчилардан жуфт булган холда куйидаги саволларни мухокама этиш- 
ни суранг. Саволларни навбати билан беринг. Жавобни тайёрла5ш учун 2-3 дакика 
вакт ажратилади. Жавобни тезис шаклида ёзишни суранг.

• Медиалар ёшларга» кай даражада таъсир курсатади? Кдйси 
медиасервислар хаётингизни енгиллаштиришга хизмат кдпади, кайсилари эса 
мураккаблаштиради? g

• Сиз медиа билан боглик мавзуларни канчалик тез мухокама килиб тура- 
сиз? Охирги маротаба кайси мавзуларни мухокама килгансиз?

• Дустларингиз ва ота-онангиз сизнинг медиадан фоидаланиш одатингиз- 
га кандай таъсир курсатади?

• Сизни шеригингиздан ажратиб турадиган учта одатингизни курсатишга 
харакат килинг.

Доскани турт кисмга ажратинг. Жуфтликлардан хар бир савол остита улар- 
мухокама пайтида шакллантирган жавобда мавжуд мухим сузлардан бир нечта- 
сини ёзиб чикишни суранг. Мухим сузларни тахдил килиб, хулосалар чикаринг. 
Тахдилингизда медиадан индивидуал ва жамоа булиб фойдаланилганига эътибор 
каратинг. Укувчилардан жавобларига изох ва шархдар беришни суранг. Укувчи­
ларни медиалар билан муносабатини тахдил килишга ургатиш мухимдир. Шу­
нингдек, тахдил натижаларини кургазмали тарзда намойиш этиш хам мухим аха- ж 
миятга эга. Шунда укувчилар медиадан фойдаланиш партисипатив мазмунга эга 
эканини тушуниб етади. Щ .

Ушбу машк медиани яратишга багишланган дарслар учун мос келади,
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шунингдек, ундан ахборот тайёрлашнинг юкори даражадаги куникмалари билан 
боглик масалаларни урганишдан олдин тайёргарлик машки сифатида хам фойда­
ланиш мумкин.

Асосий максад -  укувчиларни мазкур мавзу мухокамасига жалб этиш. Жуфт- 
ликлар шли бахоланади.

Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 
тавсиялар:

5» укувчилар тавсия этилган мавзу юзасидан жонли мунозара олиб бор­
да. Мунозара жараёнида барча мухдм масалалар куриб чикилди. Укувчилар 
ОАВнинг уз хаётидаги ролини тушунади ва оммавий ахборот воситаларидан жа- 
моа булиб фойдаланиш усулларига эътибор беришга зфганди.

4: мунозара жонли булиб, бевосита мавзуга дахлдор. Укувчилар гурух ишида 
фаол иштирок этишди. Улар ОАВнинг уз хаётидаги ролини ва медиалардан жамоа 
булиб фойдаланиш гоясини тушунади.

3: укувчилар мавзуни пассив тарзда мухокама килда. Улар факат бажарили- 
ши лозим булган топпшрикларни бажаришди. Мухокама натижалари юзаки.

2i мунозара пассив тарзда утди, укувчилар бахс мавзусини яхши тушунма- 
ди. Укувчилар гурух ишида пассив иштирок этишди. Мухокама натижалари жуда 
юзаки.

1: укувчилар мавзуни деярли мухокама килмади, топпшрикларни бажаришда 
гурух ишида иштирок этмади. Укувчилар ОАВнинг уз хаётидаги ролини ва 
медиалардан жамоа булиб фойдаланиш гоясининг ахамиятини тушунмади.

3. Медиа кундаликлар
Машгулотнинг максади: $пкувчиларни медиалар билан узаро муносабати бо­

расидаги одатлари тугрисида фикр юритишга, улардан фойдаланиш буйича шах­
сий мотивларини, шунингдек, медиаларнинг жамоавий табиатга эга эканлигини 
тушунишга ургатиш.

Укувчилар дан уч кун давомида медиалардан фойдаланиш хакида кундалик 
юритишни суранг. Улар медиадан фойдаланиш билан боглик хар бир холат буйи­
ча кайдларни ёзиб бориши зарур. Хусусан, кундаликда кандай медиалардан, кан- 
ча вакт ва нима учун фойдаланишгани акс этиши керак. Улардан нималарни у ки­
ши, тинглаши, кандай уйинлар уйнаши, нималарни томоша килиши, шунингдек, 
канча вактини ижтимоий медиа тармокдарида утказиши хакида ёзиб боришни 
суранг. Улардан имкон кадар хакконий булишни илтимос килинг: узидан бошка 
хеч ким кундаликни укимаслигини уктиринг. Укувчилардан куйидаги саволларга 
ёзма жавоб беришни суранг:

1. Медиа ёрдамида кунгилочар эрмакларга канча вакт сарфлайсиз? ОАВдан 
ахборот излаш учун фойдаланасизми?

2. Кандай медиа, коммуникация холатлари ёки медиаматнлар шахсий фойда­
ланиш, кайсилари эса жамоавий фойдаланиш учун мулжалланган?

3. Сиз медиа билан мулокотга канча вакт ажратасиз? Илтимос, медиадан фаол 
ва пассив фойдаланишга канча вакт сарфланишини бахоланг?

4. Сиз одатда медиадан кандай фойдаланасиз?
5. Ушбу мапщни бажариш жараёнида сиз медиадан фойдаланишга оид бирор 

бир янги маълумотга эга булдингизми? Келгусида медиадан фойдаланишда сиз 
нималарга эътибор каратасиз?

Хар бир ипггирокчи алохида бахоланади.



Натижаларни 5дан 1гача булган ппсалада бахолаш (5- энг юкори бахо) буйича 
тавсиялар:

5: укувчи медиалардан кай тарзда фойдаланишини батафсил куриб чикди. 
Укувчи уни медиалардан фойдаланишга ундовчи барча сабабларни тахлил кил­
ди. Топширикни бажаришда Укувчи узининг медиалардан фойдаланиш модели 
тугрисида куплаб маълумотга эга булдилар. Куйилган саволларга батафсил жавоб 
берилган.

4: укувчи медиалардан кай тарзда фойдаланишини батафсил куриб чикди. 
Укувчи уни медиалардан фойдаланишга ундовчи барча сабабларни тахлил килди. 
Топширикни бажаришда укувчининг уз медиалардан фойдаланиш модели буйича 
янги маълумотлар ортирди, аммо куйилган саволларга жавоблар етарли даражада 
батафсил эмас.

3: укувчи куйилган барча саволларга жавоб берди, бирок узининг медиалар­
дан кай тарзда фойдаланиши буйича фикр юритиши юзаки ва бир тарафлама бу­
либ, укувчи машгулот мохиятини яхши тушунмаганини акс эттиради.

2: укувчи саволларга жуда киска жавоб берган. узининг медиалардан кай 
тарзда фойдаланиши буйича фикр юритиши юзаки. Укувчи машгулот мохнятини 
яхши узлаштирмаган.

1: укувчи саволларга жуда киска жавоб берган. Берилган жавобларга кура 
укувчи машгулот мохиятини кай даражада узлаштирганини бахолаш кийин.

4. Медиаларнинг таъсири
Машгулотнинг максади: укувчиларни медиаларнинг кандай таъсир курсати- 

шини тушунишга ургатиш.
Давомийлиги: тахминан 20 дакика.
Материал: ёптнкок тасма, кенг майдон.
«Ёшлар, улар хамжамиятларининг медиа билан узаро муносабати» булимини 

укинг. Майдон очиш учун аудиторияда стол ва стулларни бир четга суриб куйинг. 
Ёпишкок тасма ёрдамида майдонни тенг иккига ажратувчи чизик тортинг.

Укувчилардан агар фикрни маъкулласа, унг томонга, маъкулламаса чап то- 
монга утиб туришни суранг. Х,ар ким уз танловини амалга ошириши зарур.

Сиз аниклаштирувчи саволлар беришингиз ёки укувчилардан уз нуктаи наза- 
рини изохлашни сурашингиз мумкин.

Тугри ёки нотугри жавоб йуклигини, хар бир фикр кимматли эканини унут- 
манг. Агар хонадаги стол ва стулларни силжитиш имконияти булмаса, машкни 
бажариш учун кизил ва яшил карточкалардан фойдаланиш хам мумкин.

Фикрлар:
1. ОАВлар менинг кийиниш услубим, фикрлашим ва цаёт тарзимга таъсир 

курсатган.
Аниклаштирувчи саволлар: Медиалар сизга таъсир курсатганми? Сизга таъ­

сир курсатилганлигини кандай тушунгансиз? Агар укувчилар узларига курсатил- 
ган таъсирни сезишмаса, уларнинг кийиниш услуби ёки мусикага булган муноса­
бати кандай шакллангани тугрисида савол бериш мумкин.

2. Зуравонликни акс эттирувчи компьютер уйинларни уйнасангиз, 
тажовузкорликка мойилигингиз орт ад и.

Аниклаштирувчи савол: нима сабабдан сиз тажовузкор хатти-харакатларни 
айнан зуравонликка оид компьютер уйинлари билан бог лик деб хисоблайсиз?

3. Телевишон янгиликлар 13 ёшдан кичик болаларга тугри келмайди.
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Аниклаштирувчи саволлар: ёш болалар кандай янгиликларни курмаслиги ке­
рак? Катталар учун мулжалланган курсатувларни болалар томоша килиши кандай 
окибатларга олиб келиши эх,тимоли бор?

4. Янгиликларда курган парсам мени куркцтиб юборди ёки ранжитди.
Аниклаштирувчи саволлар: ким узи ранжитган нарса хакида гапириб беради?

Бундай нохуш хислар билан кандай курашиш керак?
5. Мен медиалар ёрдамида янги ахборот ёки янги куникмаларга эга булдим.
Аниклаштирувчи саволлар: нималарни билиб олдингиз? Кандай ОАВ (Интер­

нет, телевидение, журналлар) ахборот ёки куникма манбаси булиб хизмат килди?
6. Мен Интернетда ёлгон ёки чалгитувчи ахборотга дуч келдим.
Аниклаштирувчи саволлар: ахборот ёлгонлигини кандай билдингиз? Ахборот

хакконийлигига кандай ишонч хосил килиш мумкин? Ёлгон ахборот кандай оки­
батларга олиб келиши мумкин?

7. Интернетда мен кррган видеони кичик ёшдаги болалар томоша к,или- 
шини тавсия этмаган брлардим.

Аниклаштирувчи саволлар: кандай материалларга дуч келдингиз? Нима учун 
улар ёш болаларга тугри келмайди, деб хисоблайсиз? Болалар уз ёшларига мос 
келмайдиган контентни томоша килишининг олдини кандай олиш мумкин?

8. Телекурсатувларни томоша к,илиш менинг дам олишимга ёрдам беради.
Аниклаштирувчи савол: кандай телешоулар сизнинг дам олишингизга ёрдам

беради?
9. X  телевизион шоуси (ёшлар орасида машхур булган шоу) ёшлар орасида- 

ги муносабатларни том маънода талкцн этади.
Аниклаштирувчи саволлар: уйлаб топилган муносабатлар тасвирланиши (ма­

салан, ТВ оркали) томошабинларнинг инсоний муносабатлар хусусидаги фикр- 
ларига кандай таъсир курсатади? Телевидение воситасида муносабатларни ёри- 
тишда хамма нарса тугрими?

Мапщни бажаргандан сунг укувчилар эътиборини инсон томонидан унга ме­
дианинг таъсирини, жумладан, ижобий таъсирини хам англаб етиш мухимлигига 
каратинг. Медианинг таъсирини мухокама килишда барча укувчиларнинг ишти­
рок этиши жуда мухдм, асосийси, тугри ва нотугри жавоблар йук. Х,аР бир ишти- 
рокчи алохида бахоланади.

Натижаларни 5 дан 1гача булган шкал ада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 
тавсиялар:

5: Укувчилар медиаларнинг уз хаётига курсатаётган таъсирини тушунади. 
Улар тавсия этилган мавзу юзасидан жонли мунозара олиб борди. Мунозара жа­
раёнида барча мухим масалалар к^риб чикилди.

4* Мунозара жонли булиб, бевосита мавзуга дахлдор. Укувчилар медиалар­
нинг уз хаётига кзфсатаётган таъсирини тушунади.

3: Укувчилар мавзуни суст мухокама килди. Улар факат мажбурият юзасидан 
мухокамасида иштирок этдилар. Мухокама натижалари юзаки.

2: Мунозара пассив тарзда 5пгди, укувчилар бахс мавзусини яхши тушунмади. 
Медиалар таъсирининг тахлили жуда юзаки.

1; Укувчилар мавзуни деярли мухокама килмади, топпшрикларни бажаришда 
гурух ишида иштирок этмади. Укувчилар медиаларнинг уз х,аётида кандай таъсир 
курсагишини тушунмади.



5. Муаммолар канчалик жиддий?
Машгулотнинг максади: укувчиларни Интернетда кандай мушкул вазиятлар- 

га тушиб колиш мумкинлигини тушунишга ургатиш.
Давомийлиги: тахминан 20 дакика.
Материаллар: жадвалда келтирилган вазиятлар карточкаларга ёзилган холда 

булади. Барча карточкалардан фойдаланиш шарт эмас, бошка карточкаларни хам 
кушиш мумкин.

Дустим менга Интернетдан 
вахшийларча муносабат 

курсатилган хайвон 
тасвирланган фотолавха 

юборди.

Катта акамнинг 
д$сти менга хозир 

нима килаётга- 
нимни сзфаб ха­
бар жунатибди.

Мен билан Интер­
нетда танишган 

одам мен хакимда 
уйдурма гаплар 

таркатаётган экан.

Кимдир менинг 
РасеЬоокдаги иаролимни 

билиб олиб, менинг 
номимдан дустларймга 

хакоратл и хабарлар 
жунатяпти.

Синглим узининг 
блогида ойла- 

миз хаётига оид 
ошкор этиш маъ- 

кул булмаган 
хабарларни эълон

КИЛЯПТИ.

Мен кимдир веб­
сайт очиб, унда 

бизнинг синфдо- 
шимиз устидан 

кулаётганини би­
либ колдим.

Акам Интернетга таътил 
пайтида олинган суратни 
жойлапггирибди. Суратда 
мен жуда семиз куриниб 
колганман, аммо акам су­

ратни олиб ташлашдан бош 
тортмокда.

Дустим менга 
сурат жунатди. 

Унда синфдоши- 
мизнинг боши 

филнинг танасига 
урнатиб куйилган 

экан.

Мен синфимиз- 
нинг сайтлардан 
бирида уз гурухи 
борлигини билиб 
колдим. Мен хам 
шу гурухга ку- 

шилмокчи булган- 
дим, рад 

жавобини олдим.

Менинг уяли телефонимга 
синфдошимни вахшийларча 
дуппослашаётгани акс этган 
видеолавхани жунатишди.

Мен уз суратимни 
Интернетга жой- 
лаштирган эдим, 
синглимнинг ду- 

гонаси уни к}фиб: 
“Опанг бунча се­

миз” лебтти.

Менинг икки 
дустим онлайн 
уйин уйнашади. 
Мен хам уларга 

купшлмокчи эдим, 
улар к^шмади.

Укувчиларни жуфтликларга ажратинг. Хдр бир жуфтликка биттадан карточка 
беринг. Карточкаларга интернетда учраб турадиган вазиятлар ёзилганини тушун- 
тиринг. Укувчилардан худди шундай холат узи билан содир булса, нима килиши 
хакида уйлаб куришни суранг.

Аудиториянинг бир бурчаги нокулайлик, иккинчиси эса кулайлик худуди эка- 
нини кайд этиб, жуфтликлардан карточкада баён этилган вазиятдан келиб чикиб, 
узи учун ана шу икки бурчакдан бирини танлашни суранг.

Жуфтликлар уз жойини эгаллагандан сунг, улардан карточкада баён этилган 
вазиятни овоз чикариб укиб беришни илтимос кдоинг. Х,ар бир вазиятда одам
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узини нокулай сезмаслиги учун нима килиш мумкинлиги хакида уйлаб кзфишни 
суранг.

Укувчилар га мазкур вазиятга нисбатан тугри ёки нотугри хиссий муносабат 
булмаслигини, хар бир инсоннинг таъсирланиши индивидуал ходиса эканини ту- 
П1унтиринг. Шу аснода интернетда онгли равишда узини тутиш ва болща инсон­
лар билан тугри муносабатга киришиш амалиётини шакллантириш жуда мухим 
эканлигини тушунтиринг. Сиз учун у кадар мухим булмаган нарса бошка биров 
учун нохушлик келтириши мумкинлигини, Интернет оркали уларнинг туйгулари- 
ни кура олиш мумкин эмаслигини эслатинг. Тугри ёки нотугри жавоб булмайди. 
Х,ар бир жуфтликнинг ишини бахоланг.

Натижаларни 5 дан 1гача булган шкалада бахолаш (5- энг юкори бахо) буйича 
тавсиялар:

5: Жуфтлик такдим этилган вазиятни жонли тарзда мухокама килди. Укувчи­
лар баъзи вазиятлар ким учундир жуда ёкимсиз булиши мумкинлигини, хар хил 
одамлар бир хил вазиятни турлича кабул килишини тушунади.

4: Жуфтлик карточкада акс эттирилган эхтимолий вазият билан боглик уз хис- 
сиётини баён эта олди. Шу билан бирга кайд этилган вазиятдан келиб чикадиган 
хар кандай окибатлар эхтимолини охиригача кура олмади.

3: Жуфтлик мавзуни иштиёксиз мухокама килди. Укувчилар потенциал 
хис-туйгуларни батафсил мухокама килмади.

2: Жуфтлик мухокама мавзусидан четлашди, мухокама иштиёксиз олиб бо- 
рилди. Мухокама натижалари хам юзаки.

1: Жуфтлик мавзуни деярли мухокама килмади, топширикни бажаришда 
иштирок этмади. Укувчилар уларнинг виртуал оламдаги ахлоки карама-карши 
туйгуларни уйготиши мумкинлигини тушунмади.

6. Тармок ахлок-одоби
Машгулотнинг максади: укувчиларга Интернетдан фойдаланганда кибербул- 

лингнинг олдини олиш учун маълум бир коидаларга риоя этиш зарурлигини ту- 
шунтириш.

Давомийлиги: тахминан 20 дакика.
Материаллар: когоз ва ручка, катта хажмдаги когоз.
Ушбу машгулотнинг максади бутун аудитория учун бир булган Интернетдан 

фойдаланиш коидаларини ишлаб чикишдан иборат. К,оидалар катта когозга ёзи- 
либ, хамма укий олиши учун деворга осиб куйилади. Бундан ташкари укувчи­
лар куйи синфлар укувчилари учун хам умумий коидаларни ишлаб чикиб, мактаб 
вестибюлига осиб куйишлари мумкин.

Укувчиларга вирту ал маконда фойдаланувчилар, худди йулларда хайдовчи ва 
пиёдалар учун умумий коидалар мавжуд булгани каби, барча учун тааллукли уму­
мий коидаларга риоя этиш шартлиги хакида сузлаб беринг. Ушбу коидаларга амал 
килиш Интернетдан фойдаланишни барча учун ёкимли машгулотга айланишига 
ёрдам беради.

Укувчиларни турт гурухга ажратинг. Гурухлардан бошка укувчилар хам маъ- 
куллайдиган коидаларни мухокама этишини суранг. Улар икки ёки учта умуман 
олинган коидаларни когозга тушириши керак. ХаР бир гурух уз коидаларини овоз 
чикариб укийди. Укитувчи эса уларни доскага ёзиб куяди. Коидаларни мухокама 
Килинг. Уларнинг кай бири энг мухцм? Кандай мухим коидалар айтилмай колган? 
Коидалар буйича бутун синф учун умумий булган карор кабул килинг. Уни когоз-



га ёзинг. Охирида коидаларни бузганларга кандай чора к5фиш масаласини бир- 
галикда мухокама этинг. Мухими, барча укувчиларни мухокама жараёнига жалб 
этиш. Нотугри ва тугри жавоб йуклигини ёдда тутинг.

Иштирокчиларни индивидуал равишда бахоланг.
Натижаларни 5 дан 1гача булган шкал ада бахолаш (5- энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:
5: укувчилар тавсия этилган мавзуни жонли тарзда мухокама кдпдилар. Мухо­

кама жараёнида кимматли таклифлар киритилди. Улар мазкур коидалар уларга 
тааллукли булишини тушунади.

4; мухокама жонли, бевосита мавзута тааллукли тарзда утди. Саволларга жа­
воб топиш давомида укувчилар фаол хамкорлик килдилар. Улар мазкур коидалар 
уларга таалукли булишини тушунади.

3: укувчилар мавзуни иштиёксиз мухокама кдпдилар. Мухокама натижаси 
юзаки.

2: Укувчилар мухокама мавзусидан четга чикдилар, мухокама ва гурух ишида 
иштиёк билдирмади.Уларнинг умумий коидалар хакидаги тасаввурлари юзаки.

Is Укувчилар мавзуни деярли мухокама килмадилар, мухокамада ва гурух 
ишида иштирок этмадилар. Улар умумий коидалар тугрисида тасаввурга эга эмас.
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Медиа маданият ва медиа технологиялар
Коммуникациялар тарихи уз ичига беыгга мухим бос кич ни олади: нуткнинг, 

укиш ва ёзувнинг ривожланиши, матбаачиликнинг, электрон ва ракамли коммуни­
кация л арнинг юзага келиши. Бу ихтироларнинг бирортаси хам узидан олдинги- 
сини бутунлай сикиб чикара олмаган. Бугун бизни нутк, ёзув, босма, электрон ва 
ракамли медиалар кулланадиган маданий мухит ураб турибди. Айникса, электрон 
ва ракамли коммуникациялар уртасидаги чегаранинг аник чизиги куринмайди. 
Масалан, телевидение электрон медиа сифатида юзага келган булса, бугунги кун­
да у ракамли медиа каторига киради.

Ракамлаштириш ва тармоклардан фойдаланиш изчиллик билан турли ОАВ 
уртасидаги чегарани йук килмокда. ОАВнинг бундай конвергенцияси медиа бо- 
зоридаги ишлаб чикарувчиларни йириклашиш томон олиб бормокда. Масалан, 
бугун дунёда бир вактнинг узида газета, Интернет ва мобил курилмалар учун 
янгиликлар тайёрлайдиган медиалар сони жадал ортиб бормокда. Янгилик матни 
турли платформаларда эълон килинади. Журналистлар Интернетдан бир вактнинг 
узида хам ахборот манбаи хам ноширлик воситаси сифатида фойдаланмокдалар.

Босма, электрон медиалар (радио ва телевидение), Интернет, уяли телефон ва 
бошкаларнинг бир вакт ва маконда бирга мавжуд булиши медиаконтентнинг бир 
платформадан бошкасига кучиб юришга замин яратмокда хамда ахборот олиш 
имкониятларини кенгайтирмокда. Крлаверса, бу жараён фукароларни нафакат ах­
борот истеъмолчиси, балки унинг яратувчи ва таркатувчиси сифатида хам намоён 
буладиган партисипатив маданиятни юзага келтирмокда. Ахборот ва коммуни­
кация технологиялари кенг аудиториянинг ахборот ва билимлар билан алмашиш 
жараёнида фаол иштирок этиши учун имкониятлар эшигини очмокда, фукаролар- 
нинг демократия жараёнларида фаолл игини рагбатл антири б, жамиятнинг очикди- 
гини янада кенгайтиришга кумаклашмокда.

Укитиш натижалари:
Мазкур модулни урганганингиздан кейин сиз:
* медианинг ижтимоий ва маданий ахамияти;
* ракамлаштириш ва ахборот жамияти юзага келишининг ижтимоий микёси 

ва окибатлари;
* медиа курилма ва технологияпарнинг ривожланиши;
* турли медиалар конвергенцияси ва мулкчиликнинг марказлашуви;
* меъёрлашган ва ахлокийлашган медиа буйича маълумотга эга буласиз.

3.1. ОАВ ахамияти
XIX аср охирида саноатнинг жадал тараккиёти гарб мамлакатлари ишчи ахо- 

лисининг даромади сезиларли даражада ошишига сабаб булди. Ишчилар синфи, 
харид кобилияти юкори булган янги истеъмолчилар гурухини ташкил этди. Мар- 
кетолошар уларда янги махсулот, жумладан, граммофон ва радиоларнинг потен­
циал харидорларини кура бошлади. Кейинчалик ишчилар синфи учун мулжал­
ланган медиа махсулотларнинг ишлаб чикарилиши «оммавий маданият» номини 
олди, чунки бу вактга келиб тарихда илк маротаба истеъмолчиларнинг энг катта 
гурухи медиаконтентдан фойдаланиш имкониятига эга булганди. Бугун бу ходиса 
одатда «поп-маданият» деб аталади.
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Ахборот-кунгилочар контентининг таращиёти 
«Оммавий маданият»нинг ривожланиши, ОАВнинг мазмуни куп жихатдан 

кунгилочар мавзулардан иборат булиб колишига олиб келди. Агар олдин одат- 
да ОАВ жиддий ахборот-янгиликларга кенг урин берган булса, энди кунгилочар 
мавзулар х,ажми орта бошлаган. ОАВда янгиликлар ва мухим вокеалар хакидаги 
хабарлар х,ам бир кадар кунгилочар туе олганини кузатса булади.

«Инфотейнмент» (infotainment, инглизча information — ахборот ва 
entertainment -  кунгил очиш) атамаеи ахборот ва кунгилочар мавзунинг битта кур- 
сатувда бирлаштирилишини билдиради. Медианинг асосий функцияси коммуни- 
кациядан иборат деб хдсоблангани туфайли бу анъана танкидга учради. К5шлаб 
кунгилочар дастурлар халкаро форматда чикарила бошлади. Турли викторина ва 
реалити-шоулар халкаро форматга эга хдсобланади, масалан, аксарият талантлар 
шоуларининг дунёнинг турли мамлакатларида миллий талкинлари мавжуд. Улар­
нинг формата заруратга кура маълум мамлакат аудиториясига мослаштирилади.

Глобаллашув
Глобаллашув хисобига олам аввалгига нисбатан кичиклапЕгандай туюлмокда. 

Ракамли технологиялар ёрдамида айнан бир хил янгиликлар дунёнинг турли 
минтакаларидаги мамлакатлар ахолисига телевизор оркали намойиш этилиши 
мумкин. Виртуал маконда миллий чегаралар йуколиб, ахборот материалларидан 
исталган жойда фойдаланиш мумкин булмокда. Интернет воситасида турли мада- 
ниятлар билан танишиш жараёни, анъанавий ОАВ оркали танишиш жараёнидан 
тубдан фарк килади. Илгари инсонлар факат журналистлар такдим этган ахбо- 
ротга таянган булса, бугун дунё мщёсидаги вокеа ва хддисалар, масалан, икдим 
узгариши, пандемия, биохилма-хилликка хавф кабиларга оид ахборот глобал ОАВ 
оркали тез ва самарали таркатилиши мумкин. Сиёсий ёки иктисодий сабабларга 
кура махаллий ва миллий аудиториядан сир тутилган ахборот блошар воситаси­
да, агар уларни х,ам ОАВ деб хдсобласак, албатта, бутун дунёга узатилиши мум­
кин. Мустакил ОАВ -  турли ижтимоий гурухдарнинг манфаатини ифода этувчи 
гурухдар томонидан таппоЙ1 этиладиган ОАВ канали булиб, у хдётий вокеликни 
расмий ОАВлардан фаркди тарзда кабул килади ва талкин этади.

Тижоратлашув
Реклама берувчилар томонидан утказиладиган босим журналистларни 

айрим зиддиятли масала ва мавзуларни ёритмасликка мажбур этиши мумкин. 
Кенг оммага кизик буладиган ахборот урнини аник аудитория учун мулжалланган 
кунгилочар материал эгаллайди. ОАВ фаолияти ижодий ва тижорат йуналишла- 
рининг аник чегараси йуколаётган сунгги пайтда бундай ходисалар тез-тез учраб 
турибди, медиаташкилотнинг тижорат манфаатлари янгиликларнинг мазмуни ва 
ёритилишига таъсир курсатиши кузатилмокда.

Шахар кучалари ва веб-сайтлар эълонлар билан туда. Бугунги кунда рекла- 
манинг роли анъанавий чегараларидан чикиб булди. Бугун телевидение ва радио, 
газета ва журналлар, махсус реклама тахталари реклама берувчиларни каноатлан- 
тирмай куйди-

Энди веб-сайтлардаги махсус ойналар, уяли телефон ва бопща портатив ку- 
рилмалар, х,омийлик битимлари асосида кино ва телевизион асарлар оркали товар, 
махсулот ва хизматлар хакидаги реклама, эълонлар кенг оммага етказилмокда.

64



Мах,сулотлар ва ̂ омийлик 
XXI -  асрда продакт-плейсмент хамда хомийлик битимлари кино ва телевиде- 

ниеда кенг оммалашди. Компаниялар уз савдо белгилари ёки рамзларини телекур- 
сатувлар давомида намойиш этилиб туришини истамокда. Сабаби томошабин куп 
холларда реклама блоклари эфирга узатилаётган вактда каналини алмаштиради 
ёки Интернетга шунгийди. Бундан ташкари, махсулот рамзи кинофильм ёки те- 
лекурсатувлар сценарийсига киритилиши мумкин. Бундай амалиёт продакт-плей­
смент деб номланади. Фильм ёки теледастур ишлаб чикарувчиси томонидан авто­
машина ёки уяли телефоннинг маълум бир модели шунчаки танланмайди: ишлаб 
чикарувчи уз мах,сулотини экранда куриши учун катта микдорда пул тулаши 
тайии. Тадкикотлариииг курсатишича, ёшлар фильм ва курсатувлардаги яширин 
тижорат ёки реклама мазмунидаги ахборотни ажратиб олишга кийналар экан, 
аммо медиа саводхонлик бу борада уларга ёрдам бериши мумкин.

Брендинг хам ОАВ тижоратлашувининг таркибий кисми саналади. Болалар 
ва ёшлар учун мулжалланган медиа махсулотлар, бу йуналишдаги анъаналарни 
белгилайди: масалан, XXI аср бошида Disney компаниясининг франчайзингини 
эътиборсиз колдириб булмасди. Франчайзинг медиа махсулотларини сотиш стра- 
тегиясининг таркибий кисмларидан биридир.

Медиалашув ва медиатизациялашув 
ОАВнинг маданий ахамияти гарб давлатларида муттасил ортиб бормокда. 

Бу ерда медиалар жамиятдаги воситачи ролини бажармовда: борган сари купрок 
инсонлар билимларни уз тажрибаси оркали эмас, балки медиалар воситасида ол- 
мокда. ОАВ шунингдек, касбий маданиятга хам таъсир курсатмокда, уларда до­
имий равишда янги иш уринлари вужудга келмокда, турли сохаларда ахборотни 
бошкаришнинг ахамияти ортиб бормокда.

Воситачиликнинг кейинги боскичи «медиатизациялашув» деб номланади ва 
у билвосита тажрибага эмас, балки ОАВда уз аксини топаётган ходиса, масалан, 
сиёсат ёки илм-фанга тааллукли булади. Улар ОАВсиз мавжуд була олмайди, шу 
боис сиёсатчилар хам худди машхур инсонлар каби ОАВ ёрдамида одамларнинг 
диккат марказида булишга интилади. Медиатизациялашув натижасида медиалар 
ташкилот ва муассасалар хамда жамиятнинг шакпланишига таъсир курсатади ва 
улар эса уз навбатида медиаларга богланиб колади.
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А томизациялашув 
Ракамли технологиялар пайдо булиши билан ОАВнинг куринишлари 

геометрик прогрессиясига хое тарзда купаймокда. Аудитория эса парчаланиб бор- 
мокда. Бундай жараён ОАВдан фойдаланишнинг диверсификацияланган усулла- 
рига таянишга олиб келади. Оила даврасида телевизор куриш анъанаси аста-се- 
кинлик билан йуколиб бормокда. Х,°ЗИР одамлар узлари ёктирган дастурни томо­
ша килиш учун шахсий компьютердан фойдаланишни афзал к^фади. Шу билан 
бирга миллий микёсда кабул килинадиган ва бир неча авлодга мулжалланган ме- 
диатажрибанинг хажми кискариб бораётганини хам таъкидлаб утиш жоиз.

s ..........  .......... |

1-ТОПШИР1Щ. Сиз медиалар янги кунгилочар маданиятнинг 
гомогенлашувига ёки, аксинча, ранг-барангпигига таъсир курсатади, 
деб хисоблайсизми? Оила аъзоларини медиадан биргаликда 
фойдаланмаслиги кандай окибатларга олиб келиши мумкин?
2-ТОПШИРЕЩ. «Инфотейнмент» атамаси нимани англатади ва ушбу 
анъанакачон пайдо булган? Кунгилочар йуналищда кандай анъаналарни 
кузатгансиз? Янгиликларда ургу кунгилочар йуналишга томон узгариб 
бораётганига муносабатингиз кандай?

3.2. Медиаларнинг куцрати 
Оммавий ахборот воситаларининг кудрати бизнинг туйгуларимизга, тафак- 

куримизга, кадриятларимиз тизимига, хатти-харакат ва феъл-атворимизга таъсир 
этишида намоён булади. Ушбу таъсир шахе ривожида ва дунёкарашида ижобий 
ёки салбий из колдириши мумкин. Шу боис кураётган, эшитаётган, укиётган ва 
шахсий тажриба оркали кабул килаётган маълумотларни танкидий жихатдан тах­
лил килишимиз мухимдир. Сабаби, айрим ОАВ томонидан нотугри ёки холис 
булмаган ахборотларни хам такдим этиши мумкин.

Медиаларнинг тарбиявий а.\амияти 
Кунгилочар функциясини амалга ошириш билан бир каторда медиаМаданияТ 

тарбия ва таълим беради, медиалар олами хакидаги билим ва тасаввурларимизни 
бойитади, кенгайтиради. Шахсий хис-туйгуларимизга кушимча равишда китоб, 
фотосурат, газета, журналлар, радио ва телевидение, Интернет хатто энг кичик 
ёшдаги болаларга хам катта хажмдаги ахборотни такдим этади. Бугунга келиб 
ахборот такчиллиги эмас, балки унинг хаддан зиёд куплиги му аммо тугдирмокда. 
Шу боис зарур ахборотни излаб топиш хамда унинг хакконийлигини бахолай 
олиш куникмасига эга булиш долзарб ахамият касб этмокда.

ОАВ нуцтаи назарини танлаш 
ОАВнинг ижтимоий таъсир кучи медиалар янги мавзуларни кандай ёрита- 

ёттани ва талкин этаётганида якколрок намоён булади. ОАВ бугунги кунда янги 
мавзуларни нисбатан камрок яратиб, аксинча, мухокама учун мавзу танловига 
таъсир утказмокда. ОАВ турли сохаларнинг, масалан, сиёсатдаги камчиликларни 
курсатиш оркали узига хос “хавфеизлик схемаси” мавкеида намоён булмокда. Шу 
тарика аудиториянинг диккатини купрок жалб киладиган ахборотни хам, эътибор- 
дан четда коладиган ахборотни хам, хатто сукут сакланадиган ахборотни хам ОАВ 
каналининг узи танлаши мумкин.



Ахборот маълум бир гурух ёки инсонлар кулида жамланган мамлакатларда 
жамоатчиликнинг карорлар кабул килиш ва уларни бахдлашдаги имконияти се- 
зиларли даражада чекланган булади. Коммуникациялар бахс-мунозараларнинг 
барча иштирокчиларига уз фикр-мулохазасини билдириш имкониятига эга булган 
ижтимоий минбар вазифасини уташи зарур. Одатда факат айрим катламларнинг 
овозини эшитиш имконияти мавжуд булади. Хдр бир журналистнинг бу борадаги 
танлови, ахборотдан фойдаланувчи бу ахборотни ва булиб утаётган жараёнларни 
кандай кабул килишига жиддий таъсир курсатади.

ОАВ оркали инсонлар купчиликнинг умумий нуктаи назарини кабул килади. 
“Сукутспирали” назариясига кура, айрим карашларни жамоатчиликдан яшириш 
мумкин, чунки инсонлар ОАВ оркали олган карашларининг купчиликка тегишли, 
деб кабул килган холда, айнан уларнинг тарафдори булади. Уз навбатида, ОАВ 
хам бу карашлар устувор деб хисоблаган холда асосий эътиборини унга каратади. 
Шундай килиб, ОАВ купшмча мадад олади ва унинг жамиятнинг айрим умумий 
кайфиятлари хусусидаги тасаввури мустахкамланади; овози баландрок жарангла- 
ган одамлар эътибор марказида колади, пастрок овозда фикрини билдирганлар 
эса сукут худудида колиб кетади. Аслини олганда, купчилик фикри, озчилик като- 
рига киритилишдан кзфкиб уз фикрини билдирмаган одамларнинг карашларини 
уз ичига олиши керак.

Ахборот кунгилочар йуналишда хам, бир ёклама тарзда хам такдим этили­
ши мумкин. Масалан, ватанпарварлик мазмунидаги вокеани ёки миллий тарих- 
ни муайян талкинда такдим этиш оркали телевидение, кинофильм ва китоблар, 
жамиятнинг узи хусусидаги тасаввурини шакллантиришда мухим ахдмият касб 
этиши мумкин. Юзаки ёки ноаник ахборот эса ёйшарнинг дунёкарашига жиддий 
шикает етказиши эхтимоли булади. Шу боис болалар, ёшлар ва ахолининг бошка 
катламларини кабул килинаётган ахборотни танкидий тахлил кипишга 5фгатиш 
мухим хисобланади.

К,адриятлар, курсатмалар ва стереотипларнинг трансляциям 
Медиаларнинг куцрати турли стереотип (колип ва андоза)ларни, масалан, 

жинсларнинг жамиятдаги анъанавий ролини такдим этиш ва сингдиришда хам 
куринади. Одатда, кунгилочар фильмларда бош кахрамон эркак киши булиб, аёл 
тимсоли доим унинг панасида талкин этилади. Гарчи кунгилочар дастурлар ки-
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р зикарли ва беозор туюлса-да, улар оркали инсон янги кадрият ва карашлар билан 
танишади ёки аввал олинган тасаввурларини мустахкамлайди.

Томошабин маълум бир сохада шахсий тажрибага эга булмаган холатда ОАВ­
нинг таъсир кучи янада ортади. Аммо инсон узига маълум булган мавзулар буйи­
ча хам уз онгида муайян стереотипларни шакллантиради. Масалан, юкорида кайд 
этилган гендер стереотиплари аксарият холларда ОАВ контента оркали шаклла- 
нади. Стереотиплар хар доим хам салбий ахамиятга эга булмайди, улар купинча 
атроф-оламни англаб етишимизда ёрдам беради.

Салбий стереотипларни енгиб утиш учун шахсий тажриба, тахдилнинг янги 
доираси ва мазкур мазмундаги бошка ОАВда такдим этилган ахборот зарур була­
ди. Зотан, медиа махсулотлари кундалик хаётамизда мавжуд булгани боис, уларда 
акс этган нуктаи назарлар табиий кабул килиниши ва бизнинг фикр, караш ва 
Кадриятларимизга таъсир курсатиши мумкин.

Янгиликлар вокеликни акс эттиришда холис эканини даъво килади. Кунгило­
чар дастурлар эса аксинча, кунгилхушликлар борасидаги бизнинг тажрибамизга 
таянади. ОАВнинг хаётимизга таъсирини тушуниш учун бизга хар куни куллани- 
ладиган куникмалар зарур булади.

ТОПШИРЕЩ. «Медиалар хукмдорларнинг к$фикчи итидир» деган 
жумла кандай маънога эга?
У сиёсат ва ОАВ уртасидаги муносабатлар тугрисида кандай коннота- 
цияларни уйготади?

3.3. Матбаа - коммуникациялар сохасидаги революция сифатида
Оммавий ахборот воситаларининг тарихи босма станок кашф кдпинган 

даврдан бошланади. У вактгача китоблар кулёзма булган — аввалига пергамент 
ва папирусда, кейинчалик когЪзда.

Даставвал китоб ва журналлар юкори табака вакилларининг имтиёзи булган
XIX асрда матбаа ва фотография техникасининг ривожланиши куйи табака вакил- 
лари, жумладан, шахарлар ишчи синфлари учун кенг куламда маданий махеулот- 
лар ишлаб чикариш имкониятини яратди. Шундай килиб, матбаа жамиятни янада

имконияти ортди.
Матнлардан нусха кучириш имконияти ортгани ва улар оммабоп булгани са- 

бабли, босма материаллар нархи арзонлашди, улар оммабоплашди ва кенг таркал- 
ди. Матбаа масофалардан ошиб утиш ва махаЛлий анъаналар, хамда одатларни 
енгиб утиб, одамларни янги маданий тажриба билан таништирган холда, барча 
учун кизик булган мавзуларни ёритиш имкониятларини яратди.

Х,озирги вактда кулёзмалар, уларнинг макетлари ва босма намунапарини ком­
пьютер ёрдамида тайёрлашмокда. Бу ютуклар нашрларнинг нархини анъанавий 
босма жараёнларга нисбатан пасайтириш имконини яратди. Технологик ривожла- 
ниш натижасида 1980 йилларда купгина касблар йук булиб кетди.

Энди мата ёзиб булингандан бошлаб то уни чоп эталишига кадар унга ишлов 
берувчи мутахассисларга булган талаб камайган.



Газеталарнинг макради
Газеталарнинг биринчи намуналари, ахборот варакалари булган, унинг ёрда­

мида коммерсантлар (тижоратчилар) ишга алокадор ёзишмаларини чоп этганлар. 
Урушлар, нархлар, кишлок хужалиги махсулотлари етишмасли, кора молнинг ки- 
рилиб кетиши, парусли спорт ва бошка масалалар буйича маълумот алмашганлар.

Кейинчалик, варакалар босмахонада чоп этиладиган булгандан сунг, ундан 
янада кенгрок аудитория фойдаланиши мумкин булган. Баъзи варакалар газета- 
ларга айланди. Аввало, улар тижоратчилар ва мансабдор шахсларнинг эхтиёж- 
ларига хизмат килган. ^акикий мунтазам чоп этилувчи, кичкина янгиликпар бу- 
лими мавжуд булган газеталар, Европада XVII асрнинг бопшарида пайдо була 
бошлади.

Газеталар анъанавий равишда ишончли ва объектив янгиликпар манбаи хи- 
собланган. Газета нашрлари фактл ар га таянади, газеталарнинг тарихига назар 
ташласак, газеталарда кунгилочар материаллар, фикрлар ва фотосуратлар етак- 
чи уринларни банд кила бошлади. Бугунги кунда, кунгилочар компонентлар со- 
лиштирма огирлигининг ортиб боришига карамасдан, янгиликларни газета маъ- 
лумотларидан олиш энг куп таркалган тури булиб колмокда.

Хозирги вактда купгина газеталарнинг онлайн версияси мавжуд, баъзи газе­
талар эса факатгина электрон шаклда чоп этилади. Онлайн маколалар нашрининг 
суръати журналистлар учун материаллар тайёрлаш буйича вактни каттик чега- 
ралаб куймокда, шунинг учун уларда хар доим хам мавзуни чукур очиб бериш 
учун вакт етишмайди. Электрон газеталар янгиликни ким биринчи булиб чоп эти- 
ши буйича мусобакалашишади, шунинг учун барча фактларни текшириб чикиш 
учун хар доим хам вакт етмайди. Бундан келиб чикиб, берилган Интернетда 
янгиликлар маколаларни укиганда, уларни танкидий бахолаш мухим -  гарчи бун- 
дай янгиликлар одатда, етарли даражда ишончли булади.

Газеталар, янада интерфаол булиши максадида, уз онлайн версияларини чоп 
этадилар. Укувчилар уларга узларининг иллюстрацияларини ёки янгиликлар 
учун гояларини юборишлари мумкин, янгиликларни шархдашлари ва янгили­
клар билан ижтимоий медиада алмашинишлари мумкин. Укувчиларнинг газета 
материалларини ишлаб чикаришда иштирок этишлари, уларнинг контентларини 
реалити-шоу сингари, укувчилар дунёсига якинлаштиради. Бугунги кунда укув­
чилар газеталар яратиш жараёнида бемалол иштирок этишлари ва у тугрисида уз 
фикр-мулохазаларини билдиришлари мумкин.
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Журналлар ва кунгилочар мах;сулотлар 
Газеталарга нисбатан, журналлар кунгилочар контентни чоп этиш учун 

купрок тугри келади. Уларни сифатли когозда босиб чикаришади, бу иллюстра- 
цияларнинг янада юкори сифатини таъминлайди — журналлар сони камрок 
чикарилади, шунинг учун журналистларда мавзуга чукур ёндашиб макола ёзиш 
учун вакт етарлича булади. Улар камрок босиб чикарилгани сабабли, журналлар 
долзарб мавзуларни ёритишда газеталар билан ракобатлаша олмайди. Журналлар 
асосан очерк ва репортажларни нашр этадилар.

Журналларнинг тарихий аеоси булиб, XVI асрнинг сиёсий ва илмий нашрла- 
ри хисобланади. Биринчи хдкикий журналлар Франция ва Буюк Британияда 1600 
йилларда чоп этилган.

1960 йиллардан бошлаб иллюстрациялар журнал нашрларининг мухимрок 
уринларини банд этишни бошлади. Куп микдордаги фотосуратларга булган эх,ти- 
ёж «папарацци» деб аталмиш феноменни дунёга келтирди.

Папарацци машхур кишиларни, уларнинг ижтимоий ва шахсий хдётини су- 
ратга оладилар. Улар одатда, эркин рассомлар булиб, уз фотосуратларини турли 
журналларга сотадилар.

Уяли телефонларда камералар пайдо булгандан сунг, суратга олиш жараёни 
осонлашди, бундай суратлар учун катта микдорда как тулайдиган журналларда 
хаваскор папараццилар томонидан олинган фотосуратлар тез-тез пайдо булади- 
ган булди. «Папарацци» ходисаси бульвар матбуоти, деб аталмиш матбуот билан 
боглик.

f  .............. . ■■■■'—  1111 --------------

1-ТОПШ ИРЩ . Босма нашрнинг пайдо булиши ва китобларнинг 
оммавийлашиши жамиятнинг ривожига ва инсонлар хаётига кандай 
таъсир килди?
2-ТОПШ ИРЩ . Газета ва журналларни укиш услубингизни тахлил 
Килинг. Улардан кайсиларйни мунтазам мутолаа киласиз? Нима 
сабабдан? К̂ айси мавзулар сизни кизиктиради? Газета ва журналлардан 
таълим жараёнида кандай фойдаланиш мумкин?

1980-йилларда электрон коммуникациялар учун диверсификация, глобал­
лашув ва тижоратлашув хос эди. XXI аср бошида авжига чиккан дигиталлашув 
(яъни ракамлапггириш) ОАВда глобал микёсда хилма-хилликнинг ривожланиши- 
га туртки булди.

Ракамлаштириш жараёни деярли барча медиа ва техника курилмаларини 
ракамли кзфинишга утказди. Натижада радиостанция ва телеканаллар сони ошди, 
уяли алоканинг индивидуал хизматлари в^ сигналларни узатиш хамда кабул кд- 
лишга мулжалланган куп максадли курилмалар оммалаша бошлади. Ракамли тех­
нологиялар медиаларнинг турли куриниши уртасидаги чегаранинг йуколишига 
сабаб булди.

Биргина онлайн сервис янгиликлар, видео, мусика, хабарлар билан алмаши- 
ниш ва бопща хизматларни уз ичига олмокда. Ракамли алока даврида фойдаланув- 
чилар томонидан медиамахсулот яратиш имконияти кенгайди ва турлича мазмун 
касб этди.

Ахборот жамияти тушунчасига танкцдий ёндашув
Замонавий жамият ахборот ва билимларга асосланган. ОАВ, турли ахборот ва 

коммуникация технологияларининг кенг таркалишини тухтатиб булмайди. Улар-



нинг шахсий, щтисодий, сиёсий ва ижтимоий хаётда тутган урни ва ахамиятини 
бахолаш мушкул. Ахборот ва билимга асосланган жамиятда:

• фукароларнинг жамият хаётида иштирокини таъминлаш учун медиа ва 
ахборот саводхонлиги мухим ахамият касб этади;

•  демократия жараёнида ОАВ ва ахборот мухим урин тутади;
•  ОАВ ва бопща ахборот манбалари тасаввур, караш ва маслакларнинг 

шаклланишида мухим роль уйнайди;
•  фойдаланувчилар томонидан тайёрланган контентда, вирту ал макондан 

фойдаланиш ва фукаролик журналистикаси кенг ривож топади.
“Ахборот жамияти” тушунчаси куп холларда медиалар ижтимоий муаммо- 

ларни хал килишга ёрдам беришига ишончни назарда тутади. Аммо янги техно- 
логияларнинг жадал жорий этилиши турли ижтимоий синфлар, худуцлар ва хатто 
жинслар уртасида ракамли тенгсизликнинг келиб чикишига хам сабаб булади.

Интернет инсонларнинг жамиятдан ажралиб кол иш и га олиб келиши мумкин. 
Сабаби, у оркали курсатиладиган хизмат турлари ортиб бормокда, лекин хамма- 
да хам Интернет тармогига уланиш имконияти ва ундан фойдаланиш куникмаси 
мавжуд эмас.

Медиа ва ахборот саводхонлиги эса инсонни зарур куникмалар билан курол- 
лантиришни назарда тутади, аммо уларни амалга ошириш учун давлат барчага 
Интернетдан фойдаланиш учун тенг имкониятни кафолатлаши зарур булади.

Оммавий кутубхона мактабда ва уйда Интернетдан фойдаланиш имконияти 
мавжуд булмаганларга ушбу хизматни такдим этади.

Бошка томондан эса, сиёсий тизим утиш даврини бошидан кечираётган ай­
рим мамлакатларда ОАВ ни бир нечта гурух назорат килиб туради. Интернет эса 
ташки оламда содир булаётган ходисалар, унда амал килаётган гоялар хакида ах­
борот олиш имконини беради. Шу туфайли айрим давлатларда хорижий сайтлар- 
дан фойдаланишни чеклаш ёки таъкиклаш кузатилади.

г
ТОПШИРИК;. Медиалардан кандай фойдаланишингиз тугрисида уйлаб 
куринг. Ракамлаштириш сизнинг медиадан фойдаланиш моделингизга 
кандай таъсир килди?
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р 3.4. Кино: уйда ва кинотеатрларда

Фильмлар ва оммавий маданият
XIX аср сунгида киносаноатнинг яралишини одамларда юзага келган буш 

вактини кунгилочар тадбирлар билан тулдириш эхтиёжига узига хос жавоб деса 
булади. Шахарнинг ишчи синфи ва >фта синфнинг паст катламига мансуб ахдли- 
си учун кино, аввал жамиятнинг факат бадавлат вакилларидагина булган, маданий 
хордик чикариш имкониятини берди. Фильмлар мавжуд кунгилочар тадбирларга 
янгича туе багишлади ва оммавий истеъмол учун таксимот тизимини яратди. Шу 
тарща, киносаноатни х,еч иккиланмай “оммавий маданият”нинг яратувчиси, ха- 
ракатлантирувчи кучи ва манбаси дейиш мумкин.

Кенг жамоатчиликка намойиш этишга мулжалланган илк фильмлар 1890 йил- 
ларда пайдо булган. Улар одатда битта камера ёрдамида тасвирга туширилган, 
монтаж килинмаган, хужжатли куринишда булиб, кундалик хаёт ва вокеаларни 
акс эттирган. Аммо тез орада режиссёрлар бадиий кино-вокеликни рухий жихат­
дан акс эттиришини, мураккаб тасвир ва монтаж имкониятларини англаб етди.

Биринчи жахон уруши хужжатли кино ривожига катта таъсир курсатди, чунки 
бу пайтга келиб, фильмлар инсонларга кучли рухий таъсир курсатиши аникдан- 
ган эди.

1960 йилларда телевидениенинг оммалашуви ва уйда хордик чикариш им- 
кониятининг ортиши кинотеатрда томошабинлар сонининг кискаришига сабаб 
булди.

1980 йилларга келиб видеомагнитофон ва видеокамеранинг оммалашуви эса 
кинотеатрга булган кизикишни янада сусайтириб юборди. 1990 йилларда кино- 
нинг янги ракобатчилари пайдо булди. Булар янги медиалар булиб, улар сирасига 
шахсий компьютерни, Интернет хизматларини, тасвир ва аудиоёзувнинг янги ша- 
клларини киритиш мумкин. 2000 йилларда фильмларни Интернет оркали ижарага 
ёки кучириб олиш имконияти юзага келди.

Аммо бу янгиликларнинг бирортаси кинони буткул сикиб чикара олгани йук, 
шунчаки бу кашфиётлар окибатида кино махсулотини ишлаб чикариш ва тарка- 
тиш усуллари узгарди холос. Бугунги кунда фильм премьераси олдидан кенг 
куламли реклама кампанияси олиб борилади. Фильм премьерасидан бир неча ой 
утгач фильмни сотиб олиш ёки ижарага олиш мумкин. Орадан озгина вакт утиб бу 
фильмлар тижорат, кейин эса миллий телеканаплар оркали хам намойиш этилади.

Телевидение кунгилочар саноат сифатида
XX аср бошида телевидение ривожининг технологик асосини харакатдаги 

тасвирни узатиш услуби таппсил килган. Илк тажриба тарщасида бундай транс­
ляция 1920 йилда Германияда амалга оширилди, 1935 йилдан эса теледастурлар 
мунтазам равишда намойиш этила бошлади. WRGB каналининг таъкидлапшча, 
1928 йил 13 январда тажриба станцияси асосида курилган илк телевизион стан­
ция уз дастуриНи Скенектади шахридаги (Нью-Йорк штата) General Electric за- 
водидан эфирга узатган. 1936 йилда Берлин Олимпия уйинларини томошабин­
лар жонли эфирда томоша килиш имкониятига эга булиши учун уйинлар кабел 
оркали Берлин ва Лейпциг шахарларидаги телевизион станцияларга узатилган. 
1962 йилда ишга туширилган Telstar биринчи ал ока йулдоши, телевизион намой- 
ишларни бутун дунё буйлаб жонли эфирда узатиш имконини яратди ва уз навба- 
тида янгиликлар узатилиш тезлигининг ортишига сабаб булди. Тезкорлиги ва 
долзарблилиги хисобига телевизион янгиликлар гарб коммуникациялари тарихи- 
да энг яхши ОАВ айланди.
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Субурбанизациялашув (ута йирик шахарларнинг юзага келиш жараёнининг 
жадаллашуви) ва тижоратлашувнинг кенгайиши телевидение тараккиётига хам 
таъсирини у т а а з д и .  Телевизор бутун о ила учун кунгил очиш ва ахборот воси- 
таси булиб колди, яъни: кундуз куни у сериалларни намойиш этиш оркали уй 
бекасининг кунглини овласа, кечга я кин - эркаклар учун янгиликлар дастурини, 
кечкурун эса - оиланинг барча аъзолари томоша килиши мумкин булган виктори- 
наларни эфирга узатарди. Пайдо булган кунидан телевидение радиога чамбарчас 
боглик булган. Телевидение мусикий дастур, сухбат асосида юзага келган шоу, 
вазиятли комедия ва сериаллар каби жанрларни радиодан олган. Дигиталлашув 
телевидениенинг ривожига жиддий таъсир курсатди. Олдин кабель, кейинчалик 
эса йулдош алока технологияларининг ривожланиши куп микдордаги телеканал- 
ларнинг пайдо булишига туртки берди. Бу эса телетомошабиннинг телевидение 
билан боглик одатларига куйидагича таъсир курсатди:

• каналлар уз дастурини йирик маргинал гурухларга йуллашдан бир кадар 
чекинди, бунинг натижасида оммавий аудиториянинг фрагментлашуви (бошкача 
айтганда, майдалашуви) ва медиалар томонидан ёритилаёттан барча учун умумий 
мавзуларнинг йуколиши кузга ташлана бошлади;

• томошабинларнинг хабардорлиги ошди;
• хар бир канапни томоша килиш вакти канаплар сонига тескари пропор- 

ционал равишда узгарди;
• ёзиб олувчи курилмаларнинг пайдо булиши билан прайм-тайм узининг 

аввалги ахамиятини бир кадар йукотди.

Г "  "  \
1 ТОПШИРИК* Интернетдан бугунги кунда энг оммабоп булган 
фильмлар буйича статистикани топинг. Томошабинлар купрок кайси 
фильмларни томоша килаётганига эътибор каратинг. Сизнингча, бу 
фильмлар оммабоплигининг сабаби нимада? Оммабоплик сценарийга, 
актёрларга, реклама кампаниясига, дустларнинг фикр ва тавсияларига 
канчалик боглик деб хисоблайсиз?
2-ТОПШИРИК. Оммабоп курсатувлар орасида ахолининг барча 
катлами ёки барча ёшдаги гурухлар учун бирдек оммабопи борми? 
Кандай курсатувлар ёшлар орасида оммалашган? ТВ каналларда ёшлар 
орасида оммалашган курсатувлар борми?
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р 3.5. Уйинлар ижтимоий фаолият сифатида 
Электрон уйинлар — компьютер, консол ёки мобил курилмалар, интерфаол 

телевидение ёки Интернет воситасида уйналадиган уйинлардир. Деярли хамма 
умрида бир маротаба булса хам электрон уйинни уйнаган. Уяли телефон ва интер­
фаол тартибдаги уйинлар эса уни оддий мапнулотга айлантириб куймокда.

Компьютер технологияларининг илк кашфиётчилари 1940 йилда оддий шах­
мат уйинини яратганлар. Бугунги компьютер уйинларининг илк куриниши хакида 
эса 1950 йиллардан гапирила бошланган. 1980 йилларга келиб уйин консоллари 
шахсий компьютерга нисбатан оммавийрок булиб колди. Шахсий компьютер кув- 
вати изчиллик билан ошиб борди ва 1990 йилларга келиб, уйин консоллари ком­
пьютер уйинларини маълум даражада сшдиб чикарди. Учинчи минг йиллик бо- 
шида эса эски уйин консоллари модернизациялашди ва янги авлод курилмалари 
уларга жиддий уйин макомини кайтарди. 2010 йилга келиб, компьютер ва консол 
уйинлари бозорда ракобатчига айланди.

Уйин консолларининг ривожланиши хозир хам давом этмокда. Электрон 
уйинлар узаро боглик харакатга асосланган булади: уйинчининг харакати уйин- 
нинг кейинги жараёнига таъсир курсатади. Шу боис уйинга шунгиб кетиш, ай- 
тайлик,китоб укишга киришиб кетишдан осонрок ва тезрок кечади. Аммо айрим 
уйинчилар меъёрни унутган холда уйинга ута берилиб кетади, бу эса уйинга 
нисбатан тобеликни келтириб чикаради. Бундай инсонларга уз вактида ёрдам кур-" 
сатиш зарур.

Уйинчилар учун хар доим ижтимоий жихат мухдм булган: улар аксарият хол­
ларда бирга уйнаш учун оила аъзолари ёки дустларини таклиф этади. Бугунги 
кунда куплаб онлайн уйинлар бир неча киши иштирокида уйналади. Интернетда 
уйин уйнаш учун шерикни исталган пайтда, хатто кечаси хам топиш мумкин. Куп 
кишилик уйинлар бир вактнинг узида куплаб иштирокчининг уйинда катнаши- 
шига имконият яратади. Бундан ташкари, аксарият онлайн уйинларда уйинчилар 
узаро мулокот килиши хамда уйин стратегиясини мухокама этиб бориши учун 
хам имконият мавжуд булади.

Кунгилочар уйинлардан тапщари “жиддий уйинлар” хам бор. Улар аник таъ­
лим й)пналишига эга булиб, уйда ёки мактабда аник куникмаларни сингдиришни 
максад килади. Маконни кабул килиш, дедукция, тил ва кооператив (хамкорликда 
харакат килиш) к)пникмалари уйин давомида яхшиланиб бориши мумкин.

Куплаб стратегик уйинлар мантикий масалаларнинг кийинлиги юзасидан 
шахмат билан тенгпаша олади: худди шахматда булгани каби бундай уйинларда 
хам бир неча юришни олдиндан уйлаб мулохаза килишга тугри келади. Уйинлар 
шунингдек, сабр-бардошга ургатиши, муаммоларни хал килиш куникмаларини 
шакллантириши мумкин. Чунки уйин давомида кийин боскичлардан сакраб утиб 
кетиш мумкин эмас. Кейинги боскдчга утиш учун синовии кайта, кайта бошидан 
бошлаш зарур. Ижтимоий нуктаи назардан уйинларни таълимни ёрдам берувчи 
тизим сифатида куриш мумкин, чунки улар уйинчини харакат килишга, фикр- 
лашга ва муаммоларни хал этишга ундайди. Электрон уйинлар ёрдамида ёшлар 
мавзуни шунчаки ёдлаб олмайди, балки таълим харакат ва тажриба воситасида 
амалга опшрилади.

74



г
ТОПШИР1Щ. Электрон уйин таълим элемента сифатида кулланилади- 
ган ва очликка карши курашиш ёки куролли можаролар каби глобал му- 
аммолар буйича укувчилар билимларини чукурлаштиришга ёрдам бе- 
радиган, даре режасини ишлаб чикинг. Дарсни утказиб, укувчиларнинг 
дарега муносабати ва уйин улар берган саволларга жавоб бериш учун 
кандай ёрдам бергани буйича киска хдеобот тайёрланг.

3.6. Медиаларнинг ижтимоий мазмуни 
1960 йилларда компьютер тизимларини эхтимолий ядровий хуружлардан хи- 

моя килиш учун ишлаб чикилган машхур Arpanet тизими замонавий интернет- 
нинг яратилишига сабаб булди. АКД1 армиясидан ташкари университетлар хам 
тармокдан фойдаланиш имкониятига эга булди. 1982 йилда эса бу тармок Интер­
нет деб номланди.

1990 йилларнинг бошида фойдаланувчининг график интерфейси - WWW 
стандартининг яратилиши тармоклар ривожида туб бурилишга замин булди. Маз­
кур стандарт тармокдан фойдаланишни оеонлаштирди ва Интернет нафакат ком­
пьютер технологиялари буйича мутахассислар, балки унга кизикувчилар, кейин- 
чалик эса кенг аудитория уртасида оммалашди.

Юзма-юз мулокот ва оммавий коммуникациядан тапщари Интернет комму- 
никациянинг гибрид шаклларини хам такдим этмокда. Медиа куникмаларига 
эга булган ёшлар Интернетдан фойдаланишнинг меъёрлари, коидалари ва уни 
бопщарувчи конунларга риоя этиши лозим. Агарда фойдаланувчи медиажамияти- 
даги хусусийлик меъёрлари билан таниш булмаса, у узи англамаган холда шахсий 
ахборотни жамоатчиликка ошкор килиши мумкин.

Интернет таълим, турли касбий сохаларга ижобий таъсир курсатиб, иктисо- 
дий усишга кумаклашади. Ракамлаштиршп ва ахборотни саклаш жараёнининг од- 
дийлиги, шунингдек, турли кзфилмалар воситасида маълумотга эга булиш Интер­
нетда инсонлар учун кулай булган ахборот рёсурсларини купайтириш имконини 
берди. Болалар ва ёшлар турли иловалардан яхши фойдалана олганлиги сабабли, 
Интернетдан узининг манфаати йулида фойдалана олиши билан бирга Интер­
нет олдида химоясиздир хам. Интернетдан фовдаланишнинг реал дунёда булгани 
каби маълум хавфи хам мавжуд. Улардан химояланишнинг энг яхши усули ёшлар­
га Интернетдан фойдаланиш жараёнида юзага келадиган хавфларни бошкаришни 
ургаташдир.

Ижтимоий медиалар тавсифи 
Ижтимоий медиа фойдаланувчиларнинг бевосита мулокотини таъминлайди. 

Фойдаланувчилар уз медиаконтентини очщ фойдаланиш учун юклаши мумкин. 
Интернетнинг хусусияти ва анъанавий ОАВдан фаркли томонларидан бири фой­
даланувчилар имкониятини кенгайтиришидир. Зарур дастурлар ёрдамида кенг 
аудитория учун хар бир фойдаланувчи уз контентини яратиши мумкин. Тадкикот- 
ларнинг курсатишича, Интернетда унча кенг булмаган фойдаланувчилар гурухи 
контентнинг асосий кисмини яратади, масалан, видео, блогпар ёки маталар. Ижти­
моий медиада иштирок этишнинг энг кенг таркалган усули - мавжуд контентни 
тахрир килиш, бахолаш ва изохлащцир. Иштирок этишнинг бопща усуллари като-
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р рига турли гурухдарга аъзо булиш, “менга ёкади” белгисини куйиш оркали муно­
сабат билдириш ёки онлайн имзолаш акциялари кабилар киради.

Ижтимоий медиа шакллари:
1. Фойдаланувчилар профилларини уз ичига олувчи хдмжамиятлар портали, 

тармокдаги узаро харакат ва изохдар.
2. Мунозара ва изохдарга асосланган блоглар.
3. Фойдаланувчилар томонидан тахрир килинадиган вики-веб сахифалари. 

Унда такдим этилган ахборот фойдаланувчилар хамжамиятига нафакат мавжуд 
ахборотни изохлаш, балки янги билимларни яратишда ипггирок этиш имконини 
беради. Бунда хамжамиятнинг хар бир аъзоси унга ахборот киритиши ёки уни 
олиб тапшаши мумкин.

4. Фойдаланувчилар бир биридан кандай масофада булишидан катьий назар 
юзма-юз мулокотга кириппрп имконини берувчи тезкор ахборот алмашинуви.

Ижтимоий платформада профилни яратишда фойдаланувчилар хамжамиятга 
узини таништириш учун шахсий ахборотни такдим этиши лозим. Чат ёки форум- 
ларда фойдаланувчилар баъзан шахсий ахборотни хам, яъни манзили ёки телефон 
ракамларини такдим этади. Болалар ва усмирлар шахсий маълумотни барчагошт 
эътиборига такдим этиш окибатларини кура олмайди. Куплаб ижтимоий медиа 
хизматлари мулокот маълумотларини курсаттан шахсга юборилувчи рекламага 
асосланган. Фойдаланувчи узи хакдца канчалик куп маълумот берса, реклама 
шунчалик ихтисослаштирилган булади.

Ижтимоий медиадаги хавфлар 
Интернетдаги ахлоксиз хатти-харакат (буллинг) асосан ундаги фойдаланув- 

чиларнинг анонимлиги натижасида юзага келади. Ижтимоий медиада буллинг 
оммавий туе олади. Демак, буллинг объектига айланган инсон учун унинг окд- 
батлари ута жидцийдир. Танаффус пайтида синфдошлар томонидан айтилган 
хакоратли сузни бир нечта одам эшитиши мумкин, чунки курбон ва уни хакорат 
кдлган шахе бир мактабда 5̂ кдб, бир бирини танийди. Аммо тухмат мазмунидаги 
видеодан Интернетда жуда куп сайтларга, уяли алока телефонларига, компьютер- 
лардаги архивларга нусха кучириш мумкин. Бундай материал тармокда узок вакт 
сакданади.



Интернетнинг анонимлиги хисобига муайян гурух; ва алохида шахсларга 
нисбатан нафрат уйготиш ва унинг таргиботи кенг таркалипш мумкин. Бундан 
ташкари, вирту ал дунёда инсонларнинг хатти-харакати, уларнинг реал хаётдаги 
фаолиятидан тубдан фарк килади. Чунки улар уз ракибининг юзини курмайди ва 
уз харакатининг окибати хакида уйламайди. Шунинг учун хам Интернетда ин- 
сон хукукларининг камситилиши ва тухмат курбонига айланиш хавфи юкорирок. 
Бундан ташкари ахлоксиз контент болалар ва ёшлар учун хавфли хисобланади. 
Чунки берилган сохта маълумотлар уларнинг карашларига салбий таъсир уткази- 
ши мумкин.

Аксарият холларда ёшлар уз ёшига мос булмаган материаллар, масалан, пор­
нография ёки рекламани интернетдан олиш имкониятига эга буладилар. Порно­
графия мазмунидаги материал билан танишиш ёшларнинг рухиятига хам, жинсий 
ривожига хам салбий таъсир курсатиши мумкин.

Тармок, одоб-ахлокцнинг ахрмияти
Тармок одоб-ахлоки ижтимоий келишувлар жамланмаси сифатида тармокда- 

ги узаро муносабатларни енгиллапггиради. Одоб-ахлок меъёрлари турли хамжа- 
миятларда доимий тарзда ривожланиб боради. Деярли барча тармокдаги меъёр- 
ларда унда катнашаётган инсонлар реал эканлиги хдсобга олинган. Реал дунёдаги 
мулокот коидалари вирту ал дунё учун хам тугридир: узинга кандай муносабатда 
булишларини истасанг, узгалар билан шундай муносабатда бул. Юзма-юз берила- 
диган ахборотни Интернетга жойлапггириш ножоиздир. Вирту ал дунёда хабарни 
кабул кдлувчи инсон мутлако бошка маданиятга мансуб булиши мумкин, бу ту- 
шунмовчилик юзага келиш хавфини ортиради.

Масалан, хазил-мутойибани тушуниш бевосита маданий анъаналар ва тарбия 
билан боглик булгани сабабли, ким билан гаплашаётганингни курмасанг, хазил 
килишда эхтиёт булган маъкул. Айникса юзингиз ифодасини сухбатдошингиз 
курмаса, гапингизнинг охангини хис килмаса, унга кинояни узатиш жуда хам 
кийин. Хабарни йулловчи сухбатдоши уни тугри тушунган ёки тушунмаганлиги- 
ни билмаслиги мумкин.

Интернет кенг мулокот воситаси булгани боис, ундан фойдаланиш узига хос 
коидалар билан тартибга солиниши лозим. Куплаб мамлакатларда муаллифлик 
хукуки ва шахсий хаёт дахлсизлиги хукукининг турли жихатларини назорат ки- 
лувчи конунлар кабул килинган. Куйида келтирилган коидалар одоб-ахлокнинг
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умумий кабул килинган меъёрлари хисобланади:
• Бопща инсонлар томонидан яратилган объект (масалан, тасвир, купшк 

ёки фильм)ларни уларнинг рухсатисиз таркатиш ёки нусха кучириш оркали муал- 
лифлик хукукини бузиш мумкин эмас.

• Интернетда тухмат ва хакорат мазмунидаги ёки ёлгон ахборотни тарка­
тиш мумкин эмас. Бундай ахборотга график тахрирда кайта ишланган тасвир ва 
узида тухматни акс этган, электрон почта оркали юборилган матн, бир зумлик 
хабар ва ижтимоий тармокдарда берилган хабарлар киради.

• Жинсий мансублик ва диний эътикодга оид ижтимоий, сиёсий ва диний 
мазмундаги шахсий маълумот ва тасвирларни таркатиш конунга хилофдир.

• Балогат ёшига етмаган шахснинг жинсий хаётига оид тасвирларни тарка­
тиш конун билан таъкикданган.

1-ТОПШИРИК. Интернет асрида одамларнинг билим хакидаги та- 
саввурлари кандай узгарган? Одамлар уртасида билим ва ахборот алма- 
шинуви моделини ижтимоий медиалар кандай узгартирди?
2-ТОПШИРИК- К5фиб чикилиши режалаштираётган даре мавзусини 
рагбатлантирувчи ижтимоий тармокдардан фойдаланиш стратегиясини 
ишлаб чикинг. Укитувчилар касбий максадларда кандай хавфлар билан 
тукнашиши мумкин? Хавфларни аникданг ва уларни бартараф этиш 
йулларини курсатинг.
3-ТОПШИРИК. Сиз фойдаланадиган ижтимоий тармок ёки дастурий 
таъминот провайдерини танланг. Конфиденциалликни созлаш курилма- 
си билан тажриба утказинг. “Фойдаланиш шартлари”да “конфиденци- 
аллик” ва “хавфеизлик” атамаларини топинг. Нима сабабдан аксарият 
фойдаланувчилар максимал хавфеиз даражадаги конфиденциаллик па- 
раметрини урнатишни истамайди?
4-ТОП т ИРИК". Ёшлар томонидан интернет ва уяли алока курилма- 
ларидан хавфеиз ва̂  масъулият билан фойдаланиш учун Insafe Евро­
па тармоги томонидан яратилган wKvw. safeintemet.org сайтига киринг. 
Сайтда турли мамлакатларда электрон таълим олиш учун видео, уйин­
лар ва бопща материаллар жойлаштирилган. Уз дарсларингиз давомида 
куллапшнгиз мумкин булган материалларни топинг.
5-ТОП1ПИРИК. Интернетдаги ижтимоий тармокдар томонидан бери- 
ладиган конфиденциаллик кафолати етарли деб уйлайсизми? Агарда 
йук булса, хавфни камайтириш учун нима килиш зарур?

3.7. Медиа сохасида мул к 
Дунёнинг купгина мамлакатларида медиа ташкилотлар хусусий тижорат ком- 

паниялардир.
Уларнинг баъзилари жисмоний шахсларга тепшши, аммо улар нодавлат таш- 

килотларнинг мулки булган ташкилотлар сингари, нотижорат ташкилотлар хи­
собланади. Уларнинг баъзилари давлатга тегишли ва давлат томонидан назорат 
килинади. Ижтимоий узатиш модели тижорат медиа учун хам, давлат медиалари 
учун хам альтернатив модель хисобланади. Кулагина давлатларда, медиа бозор, 
олигополия булиб келмокда, бу бир нечта компаниялар бозорининг катта кисмини 
узаро булишиб олганини билдиради.



Коммерцияга оид медиа хам бошка тижорат ташкилотларига тегипши бул­
ган крнунларга буйсунади. Медиаларнинг эгалари, продюсерлари, дистрибью- 
торлари ва истеъмолчилари бор. Медиа уз аудиториясига ахборот ва кунгилочар 
дастурларни сотади. Бирок аудиториянинг узи савдо нуктаси сифатида хизмат 
килади, айникса, ОАВ реклама вактини тижорат ташкилотларига сотаётган бир 
вактда реклама оммавий ахборот воситаларининг фаолияти учун асосий манба 
хисобланади: реклама булмаса — даромад булмайди.

Медианинг иктисодий ахамияти доимий равишда ортиб бормокда. Масалан, 
АКД1да овоз ёзиш индустрияси экспортнинг мухим сохаларидан бири хисобла­
нади. Сунгги йилларда медиа индустрия ривожининг асосий анъаналаридан бири 
компанияларнинг купшлишидир.

Конвергенция
Медиа сохасида конвергенция, медианинг хар хил турлари орасидаги тафо- 

вутларнинг йук булишида ва бир хил контентга эгаликни турли медиалар ёрдами­
да олиш мумкинлигида намоён булади.

Маданиятнинг конвергенцияси шароитида, эски ва янги медиа узаро зиддият- 
га боради, оммавий медиа манфаатлари йирик медиа корпорациялар манфаатлари 
билан кесишади.

Замонавий медиа маданият узида йирик тобал медиа гурухдарни ва майда 
компанияларни мужассам килади. Замонавий медиа маданиятда, концентрацияга 
мойиллиги булган оммабоп медиалар, исталган одам ишлаб чикарувчи ёки муал- 
лиф була оладиган ва анъанавий муаллифлик хукукларига амал килинмайдиган 
Интернетдаги анархияга дуч келмокдалар.

Интернет медиа махсулотнинг ишлаб чикарилиши ва истеъмол кдлиниши 
орасидаги чегараларни йукка чикаради, чунки унда исталган одам «муаллиф» 
булиши мумкин. Интернет фойдаланувчилари шунингдек, биргаликда харакат 
килишга, ижтимоий мухитга, хамкорликка ва контентнинг бепуллигига урганган- 
лар. Буларнинг хаммаси, максадли аудиториялар учун маълум бир контент марке­
тинга билан шугулланувчи медиа ташкилотЛарнинг фойда олиш имкониятларини 
пасайтиради ва мазкур аудиторияпарга эгаликни реклама берувчиларга сотади.

Медиа конгломератлар, электрон кунгилочар дастурлар 
ва ucmupoxflm боглари

Аввалрок мулк концентрацияси, матбуот ёки киноиндустрия каби у ёки бу 
сохага нисбатан амалга оширилар эди. Анъанага кура, йирик нашриёт уйлари, 
контент ишлаб чикаришдан тортиб босиб чикариш ва таркатшпгача булган газета 
ишлаб чикаришнинг бутун циклини таъминлаб турган корхоналарга эгалик кил- 
ганлар. Голливуднинг олтин даврида (1930-1950 йй.) сценарийлар тайёрлаш, хо­
дим л ар, шу жумладан актёрлар ва режиссерлар, ишлаб чикариш ва прокат бешта 
йирик ва бир нечта катта булмаган стуцияларнинг тасарруфида булган.

Бугунги кунда медиа конгломератлар купгина сохаларнинг гиганта 
хисобланади, улар оммавий ахборот ва кунгилочар дастурларнинг барча жанр ва 
шакпларини камраб олган. Time Warner, News Corporation, Viacom, Vivendi, Disney, 
Bertelsmann и Sony каби жахоннинг йирик конгпомератлари китоб ва журналлар 
нашр этадилар, фильмлар суратга олиб таркатадилар, уз радио ва телевизион 
каналларига эгалик киладилар ва мусика бизнесида иштирок этадилар. Мазкур 
концернлардан купчилигининг фаолияти аллакачон медиа сохасидан ташкарига
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чиккан. Масалан, Sony даромадларининг катта кисми уй маиншй электроникаси- 
ни соташдан келади; Disney компаниясининг фаолияти франшизаларга ва мах,- 
сулотга эгалик хукукини сотишга хамда тематик боглар ва кунгилочар богларга 
каратилган.

Мулк концентрациясипинг окцбатпари
Мулк концентрацияси, медианинг махсулдорлигини чеклаб куяди ва ком- 

панияларни купрок даромад кизиктиради, деган гумонлар мавжуд. Бунга кара- 
ма-карши фикр, компаниялар эдэтасидаги ракобат оммавий ахборот сохасида тур- 
ли-туманликка олиб келипшни к^зда тутади.

Медиа конгломератлар шунчалик улканки, уларнинг булинмалари турли 
нуктаи назарларни акс эттирувчи турли-туман материалларни к^пшаб ишлаб 
чикаришмокда. Бундай компанияларнинг эгалари куп, чунки бундай гигантларни 
бопщаришга бир одамнинг кучи етмайди.

Аммо шуни таъкидлаб утиш керакки, мулк концентрацияси билвосита оки- 
батларга олиб келиши мумкин.

Мулкдорлар купинча оммавий ахборот воситалари танловига билвосита таъ­
сир курсатишларига карамасдан, тижорат ютукларига булган босим медиа ком- 
панияларни мунтазам равишда янада ишончлирок даромад манбаларини излашга 
мажбур килади. Одатда, тижоратда ютукка эришиш учун машхур формуладан ва 
кунгилочар кисмини кучайтиришдан фойдаланилади.

Мулк концентрацияси, мазкур анъана тааллукли булган медиа доирасида 
хам иш ташкиллаштиришни узгартириб юборди. Масалан, бирлашган вилоят ва 
шахар газетлари энди бир хил материалларни чоп этадилар. Концентрация синер- 
гетик афзалликларни таъминлайди, деб хисобланади, масалан, медиа махсулот- 
лардан куп маротаба фойдаланиш ва турли медиадаги рекламани биргина конгло- 
мератнинг ичида олиб бориш мумкин.

f  ................  ...........  ^
1-ТОПШИРИК. Мулкка эгалик хукукининг бир жойда жамланиши 
медиа компаниялар учун кандай афзалликларга эга? Бу тенденция ОАВ 
танловига кандай таъсир килиши мумкин? Нима учун медиа компания­
лар конвергенцияни хавфли деб билмокда?
2-ТОПШИР1Щ. Машхур Sony ёки Disney медиа конгламератларининг 
веб-сайти ва уларнинг фойдаланиш шартлари билан танишиб чикинг. 
К̂ айси жихатларга ургу берилмокда? Хабар охангини кандай тавсифла- 
шингиз мумкин? Болалар ва усмирлар аудиториясининг узига хос то- 
монлари хисобга олинганми?

3.8 Декларациялар ва бола хукуклари 
Йул харакатланипшнинг хавфсизлигини таъминлаш учун маълум коидалар- 

га амал килиш лозим булгани каби оммавий ахборот воситалари учун хам юзага 
келиши мумкин булган зиддиятли вазиятларни олдини олиш учун риоя этилиши 
лозим булган умумий коидалар зарур. Медиалар учун хам коидалар кабул кили- 
ниши керак, масалан нима хакда гапириш мумкин ёки мумкин эмаслиги ва маз­
кур коидаларнинг бузилиши кандай окибатларга олиб келиши хакида ва хоказо



кабилар.
Матбуот ишлари ва журналистика одоб-ахлок меъёрлари буйича илк тав­

сиялар Биринчи жахон урушидан сунг шакллана бошлади. Бугун деярли барча 
Европа мамлакатларида мазкур йуналишга мувофик орган ва стандартлар таъсис 
этилган. Уларнинг аксарияти куйидаги тамойилларга амал килади:

• фикрни ифодалаш ва шархдашда эркинлик;
• иркд, жинси, миллати, диний карашлари, ижтимоий келиб чикиши, 

касби, жисмоний имкониятлари ва бошка кар кандай шахсий сифатларидан катъ- 
ий назар тенглик;

• ахборотни туплаш ва баён этишда факат халол усуллардан фойдаланиш;
• ахборот манбалари ва фойдаланувчиларига хурмат ва шахсий хаётга 

дахлсизлик;
• хар кандай ташки таъсирни рад этиш ва пора олмаслик.
ОАВни тартибга солиш нуктаи назаридан, ахлок кодекси у ёки бу даражада, 

нима килиш мумкин ёки мумкин эмаслигини белгиловчи ахлок коидаларини уз 
ичига олади. Мазкур даражадаги коидаларни биз одатда тарбия ва маданиятимиз- 
нинг бир кисми сифатида кабул кдламиз. Ахлокий меъёрлар биз учун шунчалик 
табиийки, бу меъёрларга факатгина улар бузилган холдагина эътибор берамиз. 
Ахлокий меъёрлар биз учун «дахлсиз» деб хисобланган ёки нозик мавзуларга 
оид холатлар тугрисида кандай гапиришимизга тегишлидир. Бу даражада юзага 
чикадиган келишмовчиликпарни бартараф этишнинг тайёр йуллари йук.

Ахлокий меъёрлар турли маданиятлар доирасида ва турли муддатларда уз­
гариб боради. Шунинг учун хам турли маданиятларда коммуникация кай тарзда 
амалга оширилиши хусусида бир ёкдама хулоса чикариш мумкин эмас. Муам- 
молар ОАВ аудиторияси турли маданиятларга мансуб инсонлар хисобига кенгай- 
ганида юзага келади. Бундай холатда журналист турли аудитория аъзоларининг 
кадриятлари уртасидаги фаркни инобатга олиши зарур.

ОАВни бошкаришницг иккита даражасини ажратиш мумкин: конунчилик ва 
журналист одоб-ахлоки. Уларнинг уртасидаги асосий фарк меъёр ва коидаларга 
амал килинипшнинг таъминлйнишидадир. Уз навбатида, журналист одоб-ахлоки 
мохнятига кура, тавсиявий мазмунга эга булиб, мажбурий эмасдир. Медиа ишла­
ри буйича кенгашлар каби ташкилотлар, суд ваколатларига эга булмасада, одоб- 
ахлок меъёрларига риоя этилишини назорат килади.

Дигиталлашув ва оммавий фаолият юритиш имкониятининг кенгайиши 
конун кабул килувчилар учун янги муаммоларни юзага келтирмокда. Вирту ал 
дунёда конунчиликка риоя килинишини таъминлаш огир. Онлайн медиаларнинг 
фойдаланувчилари ундан хам купрок муаммолар келтириб чикармокда, чунки 
уларнинг аксарияти Интернетда фаолият юритишнинг ахлокий меъёрларидан бе- 
хабардир. Мазкур одоб-ахлок меъёрларининг мохиятини тушуниш, шунингдек, 
фойдаланувчиларнинг медиаларга оид хукукини билиши медиа ва ахборот савод­
хонлигининг таркибий компонентларини ташкил этади.

Инсон хукукдари Умумжахон декпарациясининг 19-моддасида айтилишича: 
«Дар бир инсон эътикод эркинлиги ва уни эркин ифода этиш хукукига эга; ушбу 
ХУКУК уз эътикодига тусиксиз тарзда содик булиш хамда ахборот ва гояларни хар 
кандай воситалар билан хар кандай давлат чегараларидан катьий назар излаш, 
олиш ва таркатиш эркинлигини узида мужассам этади».

Мазкур декларация «Бола хукуклари тугрисида»ги Конвенциянинг юзага ке- 
лишига асос булиб, унинг 13-моддасига юкорида кайд этилганларга куйидагилар-
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р ни кушади: ёши 18 ёшдан кам булган шахслар «узининг фикрини эркин ифодапаш 
хукукига эга: бу хукук хар кандай ахборотни чегарасидан катьий назар, огзаки, 
ёзма ёки босма шаклда, санъат асари кзфинишида ёки боланинг танловига кура 
бопща воситалар ёрдамида излаш, олиш ва узатиш эркинлигини уз ичига олади». 
Мазкур хукук бопща шахснинг хукуки ва мавкеини хдмоя килишга каратилган 
конунлар билан чекланиши мумкин.

Бола хукукдари Конвенцияси,болалар ва ёшлар хукукига дойр бошка декла- 
рациялар оммавий ахборот воситаларининг кенг жамоатчилик ва ёшларга хизмат 
килишида хамма учун кафолатланган булиши зарур. Яна ОАВ демократия ша- 
роитида фукароларни масъулрок булиши учун зарур булган билим ва ахборотни 
олишини хамда барча фойдаланувчиларнинг турфа манфаатининг таъминлаши- 
ни кафолатлаши зарур. Бундан ташкари, Конвенция катнашчи давлатларни бола- 
ларни ОАВнинг зарарли контенти ва даетурларидан химоялаш, уларнинг соглом 
жисмоний ва рухий ривожини таъминловчи дастурлар ишлаб чикишга чакиради. 
(17-модда [http://www.unicef.org/crc/index.html]).

Медианинг глобал характери, айникса ракамли медиа ва интернетга ёшлар­
нинг ортиб бораётган кизикиши, ЮНЕСКОни ёшларнинг оммавий ахборот воси- 
таларидаги иштирокини махаллий, худудий, миллий ва халкаро микёсда кул- 
лаб-кувватланиши лозим булган асосий стратегия сифатида белгилашга ундади. 
Ушбу тамойиллар БМТнинг Минг йиллик ривожланиш максадлари ва бопща хуж- 
жатларда хам уз аксини топган. Ушбу декларация, коида ва конвенциялар ОАВ ва 
ахборот саводхонлигини ривожлантириш учун мухим ахамият касб этади. Ёшлар 
уларни узмаданияти контекстда урганиши лозим. Шунингдек, мазкур халкаро 
конвенция ва декларацияларни халкаро контекстда хам мухокама килиш зарур. 
Зеро, ёшларнинг кизикишлари глобал коммуникация, маданиятлараро алокалар 
ва Интернетдаги хамкорлик сохасини таракдий этишига каратилган.

Тадкикотчилар Мануэл Перес Торнеро ва Тапио Вариснинг фикрига кура, 
коммуникацион кадриятлар глобал микёсдаги медиа саводхонликка интеграция

http://www.unicef.org/crc/index.html


кдлиниши лозим. Коммуникация учун хос булган кадриятлар ва глобал масъу- 
лиятнинг янги одоб-ахлокд уртасида мувозанатни кайта урнатиш хамда бугунги 
кунга кадар мавжуд булган кадриятларни чукуррок англаш зарурати юзага кел- 
ган. Улар глобал медиа ва ахборот саводхонлигининг асоси сифатида куйидаги 
тамойилларни таклиф этади:

а. Суз, ахборот эркинлиги, ахборот ва шафоффликка булган хукук уртасидаги 
мувозанат.

б. Турли коммуникация окимлари уртасидаги мувозанат, яъни хам контент­
нинг, хам технологияларнинг ривожланишида. Мазкур (тиллар, маданиятлар ва 
жугрофий жойлашув буйича) мувозанат янги коидаларнинг ишлаб чикилишини, 
маданиятлар уртасида хамкорлик янги куприкларнинг урнатилишини ва кадрият­
лар уртасидаги фаркни хурмат килиш буйича янги тасаввурларни шакллантириш- 
га ундайди.

в. Интеллектуал мулк хукуки хамда шахсий ва гурухдар манфаатидан келиб- 
чикиб ундан фойдаланиш уртасидаги мувозанат. Факат шу холдагина хукукнинг 
таркалиши узаро хамкорлик оркали таъминланиши мумкин. Янги халкаро ижти­
моий мухцт факатгина барчанинг уйгун иштироки асосида фаолият юритиши ва 
вертикал мазмундаги ахборот окимларини истисно килинишига таяниши мумкин.

Халкаро, миллий декларация ва резолюцияпар болалар, ёшлар ва ОАВ маса- 
лалари буйича Миллий ахборот маркази сайтида берилган. Сайтга хавола http:// 
www.nordicom.gu.se/clearinghouse

/* л
1-ТОПШИР1Щ. Сизнинг мамлакатингизда журналист одоби-ахлоки 
меъёрлари кай тарзда бопщарилади? Унга мазкур булимда курсатиб 
утилган тамойиллар киритилганми?
2-ТОТТ11ШРИК,- Маданиятлараро медиа коммуникациялар 
(стериотипларни хисобга олмаганда) турли тамадлунларнинг кайси ка- 
дриятларида уз аксини топишини тавсифланг.
3-ТОПШИР1Щ. Ижодий материалларингиз учун кайси манбалар 
(масалан, ахборот агентлиги, кинофильм, хужжатли фильм) асосий 
хисобланади?

3.9. Синфда бажариш учун машклар

1. Медиасиз хаёт
Машгулотнинг максади: Медиа ва ахборотнинг жамиятда тутган урнини ту- 

шинишга ургатиш.
Давомийлиги: тахминан 20 дакика.
Материаллар: ручкалар ва когоз.
Укувчиларни 3-4 киши дан иборат гурухдарга ажратинг. Уларни кутубхона- 

лар, Интернет, радио, китоблар ва уяли телефонларсиз оламни тасаввур килиши- 
ни с$фанг.

Уларга бирин-кетин куйидаги саволларни беринг. Укувчиларга жавоб бериш 
учун 2-3 дакика ажратинг.

Улардан саволларга киска жавоб беришни суранг.

http://www.nordicom.gu.se/clearinghouse
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р • Дунёда юз бераётган янгиликлар хакида кай тарзда маълумот оляпсиз?
• Карорларни кандай кабул киляпсиз (нима харид килиш, кимга овоз бе­

риш ва хоказо)?
• К̂ айси медиаларга купрок эхтиёж сезган булардингиз?
• Медиалар йук булиб кетганида жамият нимани йукотарди?
Хар бир жавобга жой ажрагган холда, синф тахтасини 4 га булинг. Мухока­

ма натижасида жуфтликларни хар бир булимга бир нечта калит сузларни ёзишни 
суранг. Огзаки равишда натижаларни мухокама килинг.

Укувчилардан изох ва мисоллар келтиришни суранг.
Асосий макс ад — барча укувчиларни мунозарага жалб килиш. Тугри ёки 

нотугри жавоблар йук.
Бахолар жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:
5: укувчилар тавсия этилган мавзуни жонли тарзда мухокама килдилар. Мухо­

кама жараёнида мухим масалаларнинг барчаси эътиборга олинди. Улар ОАВнинг 
уз хаётидаги ролини яхши тупгунадилар

4: мухокама жоеши, бевосита мавзуга тааллукли тарзда ̂ гди. Саволларга жа­
воб топиш давомида гурух ишида фаол катнашдилар. Улар ОАВнинг уз хаётидаги 
ролини биладилар.

3: укувчилар мавзуни иштиёксиз мухокама килдилар. Улар факат зарур топ- 
ширикларни бажардилар. Медианинг уз хаётидаги ролига дойр мухокама натижа- 
си юзаки.

2: улар мухокама мавзусидан четга чикдилар, мухокама юзаки тарзда кечди.
Натижалар хам юзаки.
1: улар мавзуни деярли мухокама килмадилар, топширикларни бажаришда 

ипггирок этмадилар ва медианинг уз хаётларидаги ролини тушунмадилар.

2. Онлайн янгиликлар медиаси
Максад: укувчиларгё янгилик ишлаб чикарувчи медиалар партисипатив маз- 

мунда булиши мумкинлигини ургатиш.
Давомийлиги: 20 дакика атрофида.
Мавзу буйича материаплар: Интернетга уланган компьютерлар.
Контент ишлаб чикаришга >щувчиларни жалб киладиган иккита газетани тай- 

ёрланг.
Сннфни жуфтликларга ажратинг. Укувчилардан газеталарнинг онлайн курн- 

нишини урганишини талаб этинг. Улардан куйидаги саволларга жавоб беришни 
сураб, жавобларни матн тахриридан фойдаланган холда ёзиб куйинг:

-  Газетани яратишда Укувчилар кай тарзда жалб килинади?
-  Кайси газета буни яхширок уддалайди? Нима сабабдан?
-  Нима сабабдан газеталар уз укувчиларини контент яратгани учун рагбат- 

лантиради?
-Ушбу газеталар контентини яратишда муштарийлар катнашмаса, улар кан­

дай куринишда булар эди?
Укувчилардан уз жавобини сизга электрон почта оркали юборишини суранг.
Бахо жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:



5: укувчилар газетада муштарийлар иштирокининг барча турини аниклади. 
Уларнинг жавоби чукур тахдилга асосланган.

4: укувчилар газетада муштарийлар иштирокининг деярли барча турини 
аниклади. Уларнинг жавоби тахлил натижаларига асосланган.

3: укувчилар газетада муштарийлар иштирокининг хдмма турини аникпай ол- 
мади. Жавобда уз тахдилларидан кам фойдаланган.

2: укувчилар газетада муштарийлар иштирокининг факатгина бир неча тури­
ни аниклади, жавобда тахлил деярли йук.

1: укувчилар янгилик контентини яратшнда муштарийлар иштироки зарура- 
тини англамади.

3. Медиа технологиялар кундалик хаётда
Уйиши
Максад: укувчиларга турли хает боскичларида уларга медиа технологиялар 

Кандай таъсир курсатишини тушунтириш.
«ОАВ ахамияти» ва «Электрон шаклдан ракамли форматга» матнларини 

укинг.
Укувчилардан ота-оналари (бобо ва бувилари) билан уларнинг ёшлигида мав­

жуд булган медиа дунёси хакида сухбатлаппшши суранг.
• К̂ айси телевизион дастурлар, фильмлар ва китоблар уларга ёккан?
• Улар дунёда булаётган вокеалар хакида кай тарзда маълумот олган?
• Уларнинг кундалик шахсий ва касбий хаёти коммуникацион технология- 

ларнинг ривожи натижасида кай тарзда узгарган?
Укувчилардан интервью асосида ярим бетдан купрок булган матн тайёр- 

лашни суранг. Улар узининг медиадан фойдаланиш тажрибасини сухбатдошла- 
ри тажрибаси билан таккослаб курсин. Уларда кандай ухшашлик ва тафовутни 
аниклашди? Турли авлодларга медиатехнологиялар кандай таъсир курсатган?

Бахолар индивидуал тарзда куйилади.
Натижаларни 5дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:
5: укувчи ОАВ уртасидаги фаркни турли карашлар воситасида тахлил килди, 

барча саволларга тулик жавоб берди.
4: укувчи медиа мухитдаги тафовутни турли нуктаи назардан куриб чикди. 

Мазкур мапщни бажариш жараёнида у янги медиа технологияларнинг ривожи 
хакида узи учун янги билим олди, аммо жавоби янада тулик булиши мумкин эди.

3: укувчи турли ОАВ хакида юзаки фикр юритди. Унинг жавоби медиатехно­
логиялар ривожи буйича баъзи карашларга таянган.

2: укувчи ОАВнинг турлилиги хакида фикр юритди, аммо машкни бажариш- 
жараёнида куп нарса урганмади.

1: укувчининг жавоби киска, машкни бажариш жараёнида у бирор нарса ур- 
гангани хакида фикр билдириши кийин.

4. Уйинлар учун ёшга дойр чекловлар
Машгулотнинг максади: Укувчилар ёшга дойр тавсиялар ва рамзларнинг 

мохнятини тушунишга ургатиш.
Давомийлиги: 20 дакика атрофида.
Мавзу буйича материаллар: Х”аР бир Укувчи учун интернетга уланган 

компьютерлар.
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р Укувчилардан уйинларда ёшга дойр тавсиялар, рамзларнинг мохиятини ва 
улардан фойдаланиш усулларини урганиб чикишни суранг.

Мавзу буйича маълумотни масалан куйидаги сайт оркали топишингиз мум­
кин www.pegi.info.

Укувчилардан кичик ёшдаги болаларнинг ота-оналари учун киска (ярим бет 
хажмидаги) ахборот матнини тайёрлашни сзфанг. Унда ёшга дойр тавсияларга 
амал килишнинг мухимлиги батафсил ёритилган булиши лозим.

Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 
тавсиялар:

5: укувчилар ёшга дойр чекловларнинг асосий тамойиллари ва рамзларнинг 
мохиятини тушунган. Укувчилар бу тамойилларни уз матнида уз тилида баён 
этиб, ота-оналар учун ёшга дойр тавсияларга амал килишнинг мухимлиги бора- 
сида катьий далиллар келтирилган.

4: укувчилар ёшга дойр чекловларнинг асосий тамойиллари ва рамзларнинг 
мохиятини тушунган. Укувчилар улардан тугри фойдаланган, матннинг бир 
кисми манбалардан кучириб олинган. Улар ёшга дойр тавсияларга амал килиш 
нима сабабдан мухимлигини асослаб беришга кодир.

3: укувчилар ёшга дойр чекловларнинг асосий тамойиллари ва рамзларнинг 
мохиятини тушунган. Укувчилар улардан тугри фойдаланган, матннинг бир 
кисми манбалардан кучириб олинган. укувчилар томонидан фикрини асослаш 
учун келтирилган далиллар етарли даражада эмас.

2: матннинг аксарият кисми манбалардан кучириб олинган, кичик кисмигина 
укувчилар томонидан ёзилган.

1: матн бутунлай манбалардан кучириб олингани туфайли, укувчилар ёшга 
дойр чекловларнинг асосий тамойиллари ва рамзларнинг мохиятини кай даража­
да узлапггирганини тушуниш кийин.

5. Ижтимоий медиани бахолаш
Машгулотнинг максади: укувчиларни ижтимоий медиани танкидий бахолаш- 

га ургатиш.
Давомийлиги: 20 дакика атрофида.
Мавзу буйича материаллар: Интернетга уланган компьютерлар.
«Медиаларнинг ижтимоий мазмуни» матнини укинг. Бир нечта ижтимоий- 

медиани танланг. Укувчиларни жуфт тарзда булинг. Хар бир жуфтлик ижтимоий 
медиа сервис (хизмат) ни тахлил килиб, куйидаги саволларга жавоб беради:

• Мазкур медиасервисдан нима максадда фойдаланилади?
• У ижтимоий ва шахсий коммуникацияларга кандай имкониятларни яра- 

тади?
• Шахсий нуктаи назарни баён этишда ундан кай тарзда фойдаланиш мум­

кин?
• Ушбу сервисдан фойдаланишда кандай муаммолар вужудга келиши мум­

кин?
Машгулотнинг якуний кисмида хар бир жуфтлик узининг тахлилий натижа- 

ларини такдим этиши лозим. Укувчилардан уз жавобини сизга электрон почта 
оркали юборишини сурашингиз мумкин.

Тугри ёки нотугри жавоблар йук.
Бахолар жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:

http://www.pegi.info


5: укувчилар ижтимоий сервис ларни жонли ва кизикарли тарзда тахлил кил-

Улар ижтимоий ва хусусий коммуникациялар уртасидаги фаркни тушунган, 
сервисдан фойдаланишнинг куплаб усулларини тавсия этган, мавжуд муаммолар- 
ни курсатган. Улар асосий масалалар юзасидан бахс-мунозара олиб борган.

4: укувчилар мавзудан чщмаган холда, кизикарли тарзда бахс олиб борган. 
Улар ижтимоий ва хусусий коммуникациялар уртасидаги фаркни тушунган, сер­
висдан фойдаланишнинг куплаб усулларини тавсия этган, мавжуд муаммоларни 
курсатган.

3: тахлил фаол булмаган тарзда олиб борилган. Медиадан фойдаланиш усул­
лари ва мавжуд муаммолар юзаки тахдил килинган. Улар гурух ишида факат маж- 
бурликдан катнашган.

2: укувчилар бахсни берилган мавзу доирасида олиб боришга кийналган, ун- 
даги иштироки суст. Муаммолар ва сервисдан фойдаланиш имкониятларининг 
тахдили юзаки.

1: укувчилар таклиф этилган масала мухокамасида деярли катнашмаган. Улар 
эхтимолий муаммо ва имкониятларни аниклай олмаган ва гурух ишида катнаш­
маган.

6. Хусусий мулкнинг йириклашуви (концентрацияси)
Машгулотнинг максади: хусусий мулк йириклашувининг медиага таъсирини 

англаш.
Давомийлиги: 20 дакика атрофида.
Мавзу буйича материаллар: Интернетга уланган компьютерлар.
Укувчилар фаолиятини урганипш лозим булган бир нечта медиакомпания- 

ларни танланг. Аудиторияни жуфтликларга булинг. Дар бир жуфтлик Интернетда 
топилган маълумотлар асосида маълум бир медиакомпания фаолиятини урганипш 
лозим (АКД1, ГФР, Буюк Британия, Россия ва б.нинг етакчи медиакомпаниялари).

Укувчилар куйидаги саволларга жавоб бериши лозим:
• Мазкур компания кайси ОАВдан фойдаланади?
• Компания бошка тижорат сохаларида хам фаолият юритадими?
• Мазкур компанияга тегишли турли медиаларда битта контентдан фойда­

ланиш мисолларини келтиринг.
• Медиа истеъмолчилари учун хусусий.мулк йириклашуви кандай окибат- 

ларга олиб келиши мумкин?
Машгулот якунида укувчиларнинг хар бир компания буйича хулосаларини 

келтиринг. Агарда бахс жараёнида муайян жихатлар тушиб колдирилган булса, 
уларни синфга курсатинг.

Ушбу машгулотнинг яна бир максади -  бутун синф укувчиларини медиа ком- 
паниялар фаолиятига дойр мухокамага жалб этиш.

Тугри ёки нотугри жавоблар йук.
Бахолар жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:
5: укувчилар медиакомпаниялар фаолиятини кизикарли ва «жонли» тарзда 

тахлил килган. Улар хусусий муж йириклашуви окибатларининг ОАВга таъси­
рини турли нуктаи назардан )фганган. Мухокама жараёнидаги бундай иштирок 
асосий саволларга жавоб топишга ёрдам берган.

гаи .
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4: укувчилар мавзудан четлашмаган холда фаол бахслашган. Улар хусусий 

мулк йириклашуви окибатларининг ОАВга таъсирини турли нуктаи назардан ур- 
ганган. Мухокама жараёнидаги бундай иштирок асосий саволларга жавоб топиш- 
га ёрдам берган.

3: укувчилар медиакомпания фаолиятига дойр тахлилни суст амалга опгарган. 
Усуллар ва мавжуд муаммолар юзаки тахлил килинган. Укувчилар гурух, ишида 
факат мажбурликдан катнашган.

2: укувчилар кийинчилик билан бахсни олиб борган, таклиф этилган маса- 
лалар мухокамаси суст утган. Улар хусусий мулк йириклашуви окибатларининг 
ОАВга таъсирини юзаки урганган.

1: укувчилар таклиф этилган масалаларнинг мухокамасида катнашмаган. 
Улар хусусий мулк йириклашуви окибатларининг ОАВга таъсирини аникдай ол- 
маган.

7. Дунёнинг турли мамлакатларидаги янгиликлар
Машгулотнинг максади: турли дунёкарашларга махаллий медианинг таъсири 

ва маданий турфалик хакида укувчиларда тасаввур уйготиш.
Давомийлиги: 20 дакика атрофида.
Мавзу буйича материаллар: Интернетга уланган компьютерлар.
«Демократия ва медиа воситасида жамият хаётида иштирок этиш» матни­

ни укинг. Аудиторияни жуфтликларга булинг. Укувчилардан иккита мамлакат 
газета сарлавхапарини урганишни суранг (Уларни http://www. newspaperindex. 
com ёкш^гут Onlinene wpapers.com сайтларида топиш мумкин). Укувчилардан 
куйидата саволларга киска жавоб тайёрлашни ва сизга электрон почта оркали 
жзгаатишни вазифа килиб беринг:

• Медиалардаги танлаган мавзуларнинг ухшаш ва фаркли жихатлари ни- 
мада? Буни кандай тушунтириш мумкин?

• Танланган янгилик укувчилар дунёкарашига кандай таъсир курсатади?
• Сарлавхаларда фикр хилма-хиллиги кандай намоён булади?
Натижаларни 5дан 1г&ча булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича

тавсиялар:
5: укувчилар газеталарни яхши урганган. Улар кдзикарли кузатувларни амал­

га оширди, жавоблари мустакил тахлил натижаларига таянган.
4: укувчилар газеталарни яхши урганган. Улар муайян кузатувларни амалга 

оширди, жавоблари мустакил тахлил натижаларига таянган.
3: газеталарни зфганиш натижалари юзаки. Укувчилар бир нечта кузатувни 

амалга оширган, жавоблари мустакил тахлил унсурларига таянган.
2: тахдил натижалари юзаки. Укувчилар бир нечта кузатувни амалга ошир­

ган, аммо жавобда мустакил тахдил унсурлари нихоятда кам.
1: газеталарни урганиш натижалари юзаки. Жавобларда тахлил эмас, балки 

газета маколаларининг мазмуни баён килинган.

http://www
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Медиа ва ахборот саводхонлигининг таркибий унсурларидан бири — медиа­
лар турли вокеапар тарихи кандай яратишини, улар томонидан такдим этилаётган 
ахборотнинг кандай шаклланишини ва материалларни тартиблаштириш ва кабул 
килинишини енгиллаштириш максадида медиалар кандай усуллардан фойдала- 
нишини тушунишдир. Мухими, медиалар кулпайдиган турли услуб, кодларни ту- 
шуниш ва талкин этиш куникмаларига эга булишдир.

Медиа ва ахборот саводхонлигига эга булиш учун медиаларнинг тимсоллари 
ва репрезентацияларини урганиш, бунда нафакат тасвир ёки матнни тахдил ки­
лиш, балки эътибордан четда колаётган контекстни хам ёддан чикармаслик зарур. 
Жамоатчилик фикрини йуналтириш ва жамият олдига долзарб масалаларни кун- 
даланг куйиш борасида кучли хокимиятга эга булган медиалар ижтимоий хаётни 
ёритишини ва амалда биз кутадиган хамда кабул килишга тайёр булган вокеа ва 
тимсолларни такдим этишини назарда тутиш зарур.

Медиаматнни танкидий тахдили жараёнида биз одатда унда кайси сиёсий гу- 
рухнинг нуктаи назари акс эттанига эътибор каратамиз. Жумладан, медиаларнинг 
таъсири кимнинг нуктаи назари ва карашларини ифодалаши, нима хакида ва кан­
дай ракурсда хабар бериш, нима хакида эса сукут сакдашни узи хал килишида 
намоён булади.

Медиалар уз хукмронлигини кандай ахборотни (масалан, янгиликлар) хакдкат 
сифатида такдим этиши хамда кайси мавзуларни эътиборсиз колдиришида хам 
намоён этади.

Усмирлик даврида шаклланади гаи абстракт тафаккур медиаматнни танкидий 
ва тахдилий урганишнинг асоси хисобланади. Ахлокий кадриятлар билан бог­
лик иккиланиш ва саволлар ёшларда табиий равишда юзага келади: медиалар ва 
реклама бундай мушохадалар учун куплаб хилма хил материалларни такдим эта­
ди. Ушбу булим медиалар ва улар томонидан яратиладиган тимсолларнинг таъси­
ри масаласига багишланган. Унда шунингдек, ахборотнинг ишончлилиги билан 
боглик масалалар хам куриб чикилган. Бундан ташкари, унда медиаматнларини 
тахдил килиш буйича амалий тавсия ва маслахатлар урин олган.

Укитиш натижалари
Ушбу модулни урганиш натижасида сиз куйидаги л ар буйича билимга эга 

буласиз:
• медиаларда ахборотни такдим этиш усуллари;
• янгиликни танлаш мезонлари ва унинг «анатомияси»;
• рекламада тасвирнинг )фни ва ахамияти; 

^мсГшо^елевидени^^усшщивидеоларда ахборот баён килинишининг тах-
лилий усуллари;

• Интернетдан олинган ахборотнинг ишончлилигини бахолаш усуллари;
• муваффакиятли интервьюларни тайёрлаш ва макола ёзиш методикаси.

4.1. Медиаларда ахборотни такдим этиш
Медиалар ахборотни турли услубда такдим этиши мумкин. Бизни )фаб турган 

маданий мухит тимсол ва тасвирларга жуда бой: биз хар куни медиалар томони­
дан веб-сайтлар, кино, янгиликлар ва китоблар оркали такдим этиладиган ахборот 
билан тукнаш келамиз. Аксарият холларда бизнинг танловимиз беихтиёр була­
ди. Репортёр, муаллиф, теле ва видеотасвирчилар, ношир ва кинопродюссерлар 
тасвир, овоз ва матндан аник ходиса ёки аник масапа буйича ахборотни такдим 
этиш учун фойдаланади.

М
ОДУ-Я4; М

едиаларни 
талкин 

килиш



М
ОД

УЛ
 

4: 
М

ед
иа

ла
рн

и 
та

лк
ин

 
ки

ли
ш

Маълумотни уз талщшида тайёрлашда ва такдим этишда улар вакт, макон, 
ресурс ва хоказоларнинг етишмовчилиги билан боглик муаммоларга дуч келади. 
Шу боис, аксарият холларда улар такдим этишга харакат килаётган вокеа ёки ха- 
барнинг мазмунига караб, асосий кахрамонларнинг ирки, жинси, ёши ёки ижти­
моий келиб чикиши билан боглик булган деталларни тилга олган холда вокеалар- 
ни «таништириши» керак булади. Жамоатчилик эътиборига хавола этиладиган 
контент танлови, албатта медиаларда фаолият юритаётган инсонлар томонидан 
амалга оширилади.

Уларнинг танлови эса хар доим хам холис булмайди ва баъзан ахборотнинг 
стериотип ёки соддалаштирилган куринишда такдим этилишига сабаб булади. 
Бу, уз навбатида, журналист ёки муаллифнинг хохишидан катьий назар, ёрликдар 
«ёпиштирилиши» ва баъзи тасаввурларнинг асосланишига олиб келиши мумкин. 
Бундан ташкари, баъзида укувчи ёки томошабин узи учун, муаллиф томонидан 
тасвир ёки матнда назарда тутилмаган, хулосани чикариши мумкин.

Денотация ва коннотациялар
Гарчи хаммамиз умумий денотацияларга (маълум бир ходисанинг мазмунига 

мое тасаввурларга) эга булсак-да, репрезентациялар (яъни, такдим этилган хабар- 
лар) аник белгиланган чегараларга эга булмайди. Денотациялар тасвирда узимиз- 
гатаниш булган инсонларни, атроф-мухдтни курганимизда ёки бизда маълум бир 
ходиса билан боглик тасаввурлар пайдо булганида юзадаги мазмунни визуал ка­
бул килиш жараёнида хосил булади.

Коннотациялар эса аксинча, матнни укиётган ёки тасвирни томоша килаётган 
шахснинг маданий ва индивидуал узига хослиги билан боглик булади. Масалан, 
«сичкон» сузи хам ёкимли хам ёкимсиз вокеа хакида хотираларни уйготиши мум­
кин, бу сузнинг коннотациясида акс этади. Агар хомаки сичкон болалигингиздаги 
уй жониворингиз булган булса, бу сузнинг коннотацияси сиз учун ижобий були- 
тттининг эхтимоли балавд. Бирок сичкон сиз учун факат паразитларни ташувчи 
кемирувчи булса, бу сузнинг коннотацияси сиз учун салбий булади.

Баъзида коннотациялар денотацияга нисбатан купрок кучга эга булади. 
Амалда эса коннотация ва денотация бир биридан ажралмасдир. Бунга карамай, 
тасвирларнинг коннотациясини аникдашни урганишимиз мумкин.

Визуал саводхонлик нафакат денотив мазмунни кура олиш,балки коннотаци- 
яларнинг юзага келиши механизмларини хам тушуниш имконини берадиган ку- 
никмадир.

Коннотацияларни маълум бир композиция ёки ранглардан фойдаланиш орка­
ли уйготиш мумкин, бу усул рекламада куп ишпатилади. Фотосурат — бу хакикий 
вокелик эмас, балки рамкага солинган вокеликнинг бир парчасидир. Фотосурат- 
чилар вокеликнинг кайси киемини ва кай тарзда тасвирлашни узлари хал килади­
лар. Бундан ташкари суратга олиш жараёни сахналаштирилган, фотосуратлар эса 
тахрирланган булиши мумкин. Компьютер ёрдамида суратларга хеч бир кийинчи- 
ликсиз фон, шакл, деталлар ёки матн киритилиши мумкин. Маълум коннотация­
ларни уйготиш учун обьектнинг баъзи кисмларини учириш, рангини узгартириш 
мумкин.



Атроф мухдтни урганишда укувчи ёки томошабин шахсий хусусиятларидан: 
жинси, ёши, кадриятларидан четлаша олмайди. Ташкаридан кириб келаётган бар­
ча ахборотни хар бир инсон узидан утказади.

Маъно ахборотни крбул кцлаётган инсон имтрокини назарда тутади ва 
контекст билан белгиланади

Ёшлар сленги узаро мунос^бат натижасида мазмун узгаришининг яккол ми- 
соли булиши мумкин. Ёшлар бошка авлод вакилларига тушунарсиз булган бир 
катор сузлардан фойдаланади, чунки бу сузлар ёшлар томонидан аслича эмас, 
балки бошка бир маънода кулланилади. Х,азил хам контекстга боглик булади: у 
хазилни гапириб берувчи ва тингловчининг узаро муносабати асосига курил ад и. 
Бу жанрдан, масалан, рекламада фойдаланиш кийин, чунки кулгу хакидаги та- 
саввур турли халкдарда турличадир. Масалан, инглизлар хазил килиш услуби бир 
кадар босик булиб, бошка анъаналар рухдда тарбияланган киши уни тушуниши 
мураккаб кечади.

Суз ва тасвир мазмунини уларни ураб турган контекстдан шакллантириш 
мумкин. Масалан, киноматографиянинг узига хослиги иккинчи даражали детал- 
дарнинг тасвир ортида колишини талаб этади. Айтайлик, агар фильмдаги аёл 
кахрамоннинг кунгли бехаловат булаётган булса, бу унинг хомиладорлигини 
билдиради. Хдётда эса кунгил айниши хар доим хам хомиладорлик билан боглик 
булавермайди.

Демак, суз ва тасвир маъносини уни 5фаб турган суз ва тимсоллар доирасида, 
шунингдек, жанрнинг кенг маънодаги контекстида кабул килиш лозим.
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1 -ТОП! НИРИК. Интернетдан кизикарли эълон тониб, унинг денотаци- 
яси ва коннотациясини тахдил килинг.
2-ТОПШИР1Щ. Айрим танкидчилар медиаларда вокеа-ходисалар, ху- 
сусан, табиий офатлар кандай тасвирланаётганидан ташвиш билдир- 
мокда. ОАВда кундалик вокеаларнинг ёритилишини урганиб чщинг ва 
бундай ташвишлар канчалик асосли эканига бахо беринг. Бу каби фа- 
локат ёки фожиаларнинг иштирокчилари булган инсонларнинг ушбу 
хабарларга муносабатини мухокама килинг. Журналистлар томонидан 
вокеа-ходисанинг хиссий таъсирини тасвирлашда кулланиладиган етра- 
тегияларни, шахсий хаёт дахлсизлиги хукукига риоя этилишини ва шах­
сий кадр- киммат хдссини тахдил килинг.

^ — — — — ...

4.2. Тахлилнинг концептуал чегаралари
“Яширин маънони укиш” учун медиаматнларда ахборотни такдим этишнинг 

техник усулларини тахдил кила олиш зарур. Бунда мазкур усуллардан вокеа-хо- 
диса талкинининг таянч нуктаси сифатида фойдаланиш керак. Матнларни диккат 
билан укиш ахборот истеъмолчисига вокеа ва сюжетлар кандай тузилганини 
хамда медиамеханизмлар кандай ишлашини тушуниш имконини беради. Ушбу 
булимда медиаматнларни диккат билан укиш методикасини узлаштириш юзаси­
дан айрим модел ва машкдар келтирилган.

Матнни тахдил килиш учун муайян нуктаи назарни ёки услубни танлаган 
маъкул. У матнни тахдил килишда укувчининг диккатини йуналтиришга хизмат 
киладиган мухим омилдир.

Матн тахдилини бошлашдан аввал биринчи навбатда матнни мавзуларга ва 
уларни матнда репрезентация килиниши усулларига ажратиб чикиш керак. Тах­
лил жараёнида кайдлар юритиб бориш ва куйидагиларга эътибор каратиш тавсия 
этилади:

•  тасвир, товуш ва матндан кандай фойдаланилган?
• кайси мавзу кизикарлирок мавзу сифатида такдим этилган?
Медиаматнни кисмларга ажратиш усуллари, таснифлапшашни хамда шакли

ва тузилиши жихатидан микдор ва сифат курсаткичлари буйича бахолашни назар­
да тутади. Шунингдек, ахборотни такдим этишнинг турли хил усулларини, маса­
лан, метафораларни хам эътибордан кочирмаслик зарур.

Шундан сунг бевосита тахдил боскичи бошланади. Ушбу боскичда кузатув- 
лар натижасини урганиб чикиш зарур булади. Масалан, куйидаги саволларга жа­
воб излаш оркади:

• Матнда кимнинг нуктаи назари марказий хисобланади?
• Вокеанинг «мохияти» нимадан иборат? У кандай такдим этилган?
• К̂ андай ахборот берилмаган?
Юкорида курсатилган саволлар хар кандай медиамахсулот ёки тимсолни тах­

лил килишда таянч нукта сифатида хизмат килиши мумкин. Яна хам батафсил 
тахлил килишда эса аник медиаларнинг табиатини эътиборга олиш зарур.
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ТОПШИРИК* Интернетдан медиаматнларнинг тахдилий жараёни ба­
тафсил баён этилган материалларни излаб топинг.
Тахдил таркибига кандай нуктаи назарлар кириши мумкин?
Кандай саволларни тахдил учун мухим деб хисоблайсиз?

4.2.1. Янгилик мазмунидаги хабар
Журналистлар ахборот хил м а-хиллиги шароитида тугри йуналиш олиши, уни 

ёркин ва ифодали тарзда такдим этиш масаласини хам хал этишлари зарур була­
ди. Бу, уз навбатида, мухокама этипаёттан масалаларни тугри тушуниш ва англаш 
борасида хар хил кобилиятга эга булган турли аудитория вакилларини эътиборда 
тутган холда амалга оширилади. Мазкур вакиллар кабул киладиган карорлар, ян- 
гиликларда ёритишга лойик булган вокеани хамда ахборотни такдим этиш усу- 
лини танлашга хам тааллукли булади. Ушбу усуллар табиий равишда журналист 
тажрибаси ва дунёкарашини намойиш килади. Шу боис аудитория бу хакда та- 
саввурга эга булиши ва уни танкидий кабул килиши мухим ахамият касб этади.

Янгиликларнинг тартиби куйидагича тузилади:
1) Медиалар томонидаан куплаб вокеа-ходисалар орасидан узлари реле- 

вант деб хисоблаганини танлаб олади. Аудитория учун у кадар кизик эмас, деб 
хисобланган вокеалар четга сурилади;

2) Муайян янгилик учун ажратилган вакт ва макон турлича булиши мумкин;
3) Шу тарзда айнан медиалар кайси вокеа-ходиса бошкаларга нисбатан 

мущмроц эканини белгилайди ва янгиликлар тартибини шакллантиради;
4) Медиалар томонидан белгиланган устуворликлар изчиллигини инсонлар 

узи белгилаган деб кабул килади.
Дунёда содир булаётган мухим вокеа ва ходисалар хакида хеч бир 

кийинчиликсиз маълумот олиш мумкин булган матнли хабарлар ва дастурларни 
янгиликлар деб хисоблаймиз. Янгилик факат вокеани тасвирлашдан иборат, деган 
тасаввур дунёни холис тасвирлаш, вокеликни типография буёги ва байтлар воси­
тасида курсатиш мумкинлиги хакидаги тахминга асосланган.

Гарчи янгиликлар журналистикаси холис ва бетараф булишга интилаётган 
булса хам, янгилик матни, унда баён этилаётган,нуктаи назар ва уни такдим этиш 
усулини танлаётган журналист томонидан ёзилишини унутмаслик керак. Янги­
ликлар матни ва дастурлари маъно ва вокеликни шакллантиради. Хатто янгилик 
учун мавзу танлаш хам ахамиятга эга: масалалардан бири ёритилишга лойик, 
бопщаси эса нолойик деб топилади.

Янгиликларни танлашда долзарблик, кутилмаганлик, ноёблик ва якинлик 
таассуроти мезонларига таянилади. Том маънодаги янгилик куйидаги саволлар­
га жавоб бериши керак: «Ким? Нима? Качон? Каерда? Нега? Кандай?» Янгилик 
содир булган вокеанинг энг мухим жихатига эътибор каратиш асосига курил ад и.

Янгиликларни тахдил килиш асносида медиалар муайян шахе ва гурухдар- 
нинг ижобий ёки салбий имиджини яратганига, аник бир жихатга эътибор карат- 
ган холда бошкасини беэътибор колдирганига, ёхуд очик мулокотда факат айрим 
манфаатдор томонларга иштирок этиш имконини берганига гувох булиш мумкин.

Янгиликларни тахлил килиш жараёнида турли томонлар (алохида шахслар, 
гурухдар, компаниялар ва бопщ.) кандай акс эттирилганини бахолашимиз мум­
кин. Муайян бир томон учун канча вакт, диккат (макон) ажратилгани ва у кан-
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чалик куп тилга олинганини таккослашимиз мумкин. Сифат курсаткичи буйича 
бахолашда эса аник мавзулар ва инсонлар хакидаги маълумот кай тарзда (сузлар- 
нинг танланиши, камеранинг бурилиши ва х.к.) баён килинишинн куриб чикиш 
мумкин.

Бунда куйидаги саволларга жавоб бериш керак:
• Нима сабабдан айнан ушбу масала янгилик мавзусига айланди?
• У кайси нуктаи назарда куриб чикилган?
• Янгиликда нима хакда маълумот берилмаган?
• Ушбу вокеанинг ёритилишидан ким манфаатдор? Кимнинг овозига ку­

пон, солинган, ким эса эътиборсиз колдирилган? Кимнинг нуктаи назари марка- 
зий?

• Янгиликда инсонларга кандай роллар ажратилган?
• Муайян билимлар факт сифатида такдим этилганми?
• Манбаларнинг кайси турларидан ва кандай фойдаланилган? Кандай ку- 

шимча манбалардан фойдаланиш мумкин эди?
• Манбалар танлови баён этилган нуктаи назарга кандай таъсир курсат-

ган?
• Кимнинг сузи хал килувчи ахамиятга эга — янгилик кандай якунланган?
• Суз танлашига кура журналист нуктаи назарини аниклаш мумкинми?
• Босма нашрда чоп этилган янгилик тахлил килинаётган булса, сарлавха, 

расмлар ва уларни шархловчи таг сузларда кайси жихатларга ургу берилган?
Шунингдек, янгиликда кайси журналистик усулларни куриш мумкинлигини 

тушу ниш мухим, яъни: вокеанинг мохияти тулик очиб бернлганми? Вазият кан­
дай такдим этилган: хато, бахс, кулгили холат тарзидами ёки муаммонинг ечими 
шаклидами?

| | д ш я и д и — н » : " ^ : т а — ш» ■ ■■ п i i . w.H m f c . i i i w n a —  i i "дш ч -.з д г ги н ии

ТОПШИРЕЩ. Уз танловингизга кура битта телеканалнинг асосий 
янгиликлар дастурларини тахлил килинг. Ушбу каналлар янгиликлари- 
ни шу куни уларнинг веб-сайтига жойлаштирилган янгиликлар билан 
таккосланг. Талкин ва контекстда кандай ухшашлик ва фаркдарни кур- 
дингиз? Фарклар тугрисида мулохаза юритинг. Манбаларнинг кайси би- 
рига нисбатан холис ахборот берилган?

4.2.2 Реклама
Рекламани шартли равишда икки тоифага ажратиш мумкин: ахборот маз- 

мунидаги реклама ва тимсол рекламаси. Тимсол рекламаси истеъмолнинг 
индивидуал моделларига ва ёки аник бир махсулот хакидаги фикрларга таъсир 
курсатишга харакат килади. Рекламанинг максади мавжуд муносабат ёхуд узи­
ни тутиш услубини узгартириш ёки мустахкамлашдан иборат булиши мумкин. 
Реклама тезкор таъсирга асосланади, масалан, унда реклама килинаётган махсулот 
савдога чикарилгани хакида хабар бериш.

Тимсол рекламасида унинг таъсири давомли булиши назарда тутилади. Бундай 
реклама маълум бир махсулот, хизмат ёки бизнес тимсолини яратишга каратилган 
булади. Тимсол рекламаси истеъмолчиларнинг турли ролини яратиш йули билан 
таъсир курсатади, бу эса унинг таъсирини кумулятив ва давомли булишини таъ- 
мннлайди. Тимсол рекламасининг максади коннотациялар яратишдан иборатдир.

Реклама одатда узига яна бир нечта кушимча унсурларни олган кампаниялар



куринишида амалга оширилади. Битта реклама кампаниясининг турли вариантла- 
рини Интернетда, телевидениеда ва босма ОАВда кузатиш мумкин. Телевидение- 
да купрок тимсол рекламасига эътибор каратилади. Интернет ва босма медиалар- 
даги реклама махсулот хакида батафсил маълумотни сакдаши мумкин.

Истеъмолчилар коннотацияларини аниклаш кийинлиги туфайли, реклама 
тилида таъсирчанликни ошириш учун аксарият холларда метафоралардан фой­
даланилади. Бунда улар истеъмолчи тафаккурини керакли окимга йуналтира ола- 
ди деб хисобланади. Кдёслаш ва аллегориялар реклама килинаётган махсулотга 
амалда у эга булмаган сифатларни беради. Реклама одатда инсонларнинг акли ёки 
хиссиётларига мурожаат этади. Акдга таъсир курсатувчи омиллар сифатида, ма­
салан, реклама килинаётган махсулотда ёг микдорининг камлиги ёки нархининг 
арзонлиги келтирилиши мумкин. Бундай рекламада одатда ракамлар ва фоизлар 
келтирилади хамда илмий атамалардан фойдаланилади. Дисснётларга таъсир 
этувчи мотивлар каторига шоколад таъмидан хузурланишни ёхуц янги кийим ха­
рид килинганда узига булган ишончнинг ортишини киритиш мумкин.

Ижтимоий медиаларда баъзида рекламани бошка контентлардан ажратиб 
олиш мушкул булади. Бундай реклама одатда фойдаланувчи томонидан такдим 
этилган ёши, жинси, кизикишлари, яшаш манзили хакидаги маълумотларга ёки 
Интернетда руйхатдан утилган сахифаларга таяниб жунатилади. “Менга ёкади” 
деган ёзувли тугмачани босишдан олдин фойдаланувчи бу билан ушбу компани- 
янинг рекламаларини олиб туришга розилик билдираётганини тушуниши лозим. 
Бундан ташкари, ижтимоий медиалар ауциторияси мазкур компания томонидан 
эълон килинган видео, тестлар ва уйинларни таркатиш оркали хам реклама берув- 
чиларга ёрдам беради.

Таевирли реклама стратегиялари 
Конфигурация

• нигох йуналишини белгилайди;
• матн ва рангнинг жойлашуви томошабиннинг фикрлашини йуналтиради;
• буш жой колдирилиши, аксарият холларда бутун жойни тулдиришдан 

кура самаралирок булади;
• янги, релевант ахборот вертикал укнинг унг томонига жойлаштирилади.

Эски, кушимча ахборот эса одатда чап томондан жой олади;
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•  тимсол — махсулот харид килиш билан амалга ошадиган орзу — одатда го- 

ризонтал ук устига жойлаштирилади. Махсулотнинг кушимча маълумотлари ило- 
ва килинган тасвири эса пастдан жой олади.

Куриш бурчаги ваулчам
• Куриш бурчаги ва тасвир улчамларини танлаш оркали реклама муалли- 

фи одатда релевант ахборотга ургу беради;
• олд томондан суратга олинган объектлар томошабин билан контактда 

булади;
• куш парвози баландлигидан куриниш томошабинга объектни назорат 

килиб туриш хиссини беради. Бундай усулдан фойдаланиш хаёлан ёки жисмоний 
жихатдан объектнинг кичик хажмда булишини назарда тутади;

•  пастдан суратга олинган объектлар томошабин устидан хукмронлик ки- 
лаёттандек тасаввур уйготади. Бундай ёндашув объектнинг кучи ва кудратини 
ёхуд унда мавжуд тахдидни акс эттиради;

• жуда катта пландаги тасвирнинг таъсири кучли булади, чунки у томоша­
бинга деталларга эътибор каратиш имкониятини беради. Инсон юзининг йирик 
планда акс эттирилиши хиссиётларГа ургу беради.

Ранг
• рангларнинг кулланилиши хам бизда маълум таассуротларни уйготади;
• ранг тасвирнинг маълум бир йуналиш ва кисмларини ажратиб куреатади;
• кам сонли ранглардан фойдаланиш куп рангларни шплатишдан кураса- 

маралирок, чунки бунда хабарни кабул килиш осон кечади;
• кизил ранг аксарият холларда иликлик, олов, хиссиёт ва тажовузкорлик,- 

мовий ранг эса совукдик, самимийлик ва гамгинлик билан уйгунлашади.

Рекламани тахдил цилишда саволлар куриб чицилиши лозим:
• Рекламанинг максадли аудиторияси ким? У кимни ишонтирмокчи?
• Ушбу максадга эришиш учун кандай воситалардан фойдаланилган?
• Матн ва товуш рекламага кавдай кушимча мазмун бермокда? Реклама 

муаллифи кандай композиция ва ранглардан фойдаланган?
• Х°зирги замон кадриятлари ва тасаввурлари рекламада кай даражада уз 

аксини топтан?
• Мазкур реклама махсулот хакида кандай ахборотни етказади? Ушбу ах- 

борот канчалик ишончли?_____________________________________________
• Реклама килинаётган махсулот худди шу каби бопща махсулотлардан ни- 

маси билан фарк килади?

f  111 1 ................ ... ........ Ч
1-ТОПШИРИК. Ёшлар журналидан бир бет хажмдаги эълонни топиб, 
уларни тавсия этилган саволлар асосида тахдил килиб чикинг.
2-ТОПШИРЩ. Сиёсий кампаниянинг бир нечта ташвикот материал- 
ларини урганиб чикинг. Графика,шиорлар ва хабарномаларнинг кампа- 
нияда тутган урнини хисобга олган холда, кампаниянинг умумий сама- 
радорлигини бахоланг.



4.2.3 Онлайн матнлар
Аксарият холларда Интернетда эълон кдпингунга кадар матнларнинг аник- 

лиги текширилмайди. Фойдаланувчилар томонидан тайёрланадиган контент пар- 
чалари, холис булмаган ёки ноаник ахборотни уз ичига олинш мумкин. Форум ва 
блогларнинг фойдали жихатларини инкор этмаган холда айтиш жоизки, улар шу­
нингдек, амалда тавсиялари зарарли булган «маслахатчилар» билан хаммулокотга 
киришишга сабаб булиши мумкин. Интернет фойдаланувчилари унда берилган 
хар кандай ахборотга ишониш канчалик хавфли эканини билиши керак.

Шундай сайтлар борки, уларнинг мазмуни фойдаланувчиларни узи узига за- 
рар етказишга ундайди масалан, уз жонига касд килишни, анорексия ёки турли 
секталарни таргиб килувчи сайтлар. Интернетда ахборотларни эълон килиш тар- 
тиби соддалаштирилгани сайин зарарли контент таъсирига тушиб колиш эхтимо- 
ли ортиб боради. Болалар ва ёшлар бундай сайтларда эълон килинган курсатма 
ва ахборотлар узида кандай хатарлар саклашини тугри бахолаш салохиятига эга 
булмайди.

Тармокдаги ахборотни тахлил килиш муаммоси, Интернетда материал эълон 
килишнинг соддалаштирилишининг иккинчи томонидир. Амалда бу, айтайлик, 
бирор бир машхур инсоннинг ашаддий мухлиси булган мактаб укувчиси яратган 
веб-сайтни угла “юлдуз”нинг расмий сайти, деб нотугри кабул килиш хам мум­
кин. Бундан ташкари, баъзида рекламани хакикий ахборотдан ажратиб олиш хам 
кийинлашмокда. Интернетда энг янги хабарлар мунтазам жойлаштирилади, аммо 
хар доим уларнинг бопща манбалардаги шундай ахборотга мувофикдигини со- 
лиштириб куриш зарар килмайди.

Шахсий блогдаги ахборот махаллий газета ёки муайян хамжамиятнинг 
веб-сайтидаги ахборотдан фарк килиши мумкин. Агар муаллиф узи ёзаёттан соха 
ёки мавзунинг эксперта булса, бундай ахборотни ишончли, деб хисобласа булади. 
Шахсий блогларда айрим карашларга ортикча ургу бериб юборилади, бу нарса 
атайин ёки билмаган холда хам амалга оширилади. Махоратли муаллиф узи ёза­
ёттан матнлар бетараф булиши учун харакат килади. Шу боис матннинг муал- 
лифи ким эканлигини билиш хам жуда мухим:. Агар матн мутахассис томонидан 
тайёрланган булса хам албатта уни бопща манбалар билан киёслаш, унинг мазму­
ни канчалик мос келишига эътибор каратиш зарур.

99

М
ОДУЛ 

4: М
едиаларни 

талкин 
килиш



М
ОД

УЛ
 

4: 
М

ед
иа

ла
рн

и 
та

лк
ин

 
ки

ли
ш

И Н Н
Агар веб-сайт мукаммал ишланган, фойдаланувчи учун кулай булса, тугри 

тил кулланилса, демак, унинг яратувчилари уз ишига жиддий ёндашади дейиш 
мумкин. Аксинча, сайтда тартиб булмаса, тили пала-партиш булса, далиллар 
чалгитса, бундай сайтнинг мазмунига ишонмаган маъкул.

Тижорат компанияларининг веб-сайтлари савдо хажмини ошириш максади- 
да яратилади. Уларншп' баъзилари факат реклама ва уз-узини макташдан иборат 
булган маълумотни такдим этади. Лекин фойдали маълумотларнинг жамланмаси 
хам учраб туради. Аммо ran тижорат хакида боргани боис, бу уринда далил ва 
ракамлар хам маркетинг кампаниясининг бир кисми булиб хисобланади. Марке­
тинг масалалари буйича мутахассисларнинг фикрига ишониш ярамайди. Холис 
ахборотга масалан, мижозларнинг фикрига таяниш лозим.

Куйида веб-сайтнинг ишончлилигини аникдашга дойр тавсиялар келтирил­
ган:

Ношир
• Ахборотни ким таркатаяпти? (Муаллиф аникми: исми-шарифи, лавози- 

ми, компания номи келтирилганми? Муаллиф шу соха буйича мутахассис сифа­
тида танилганми?)

• Веб-сайт кандай максадда яратилган?
• Мазкур ишлаб чикарувчи томонидан яратилган бопща медиамахсулот- 

лар хам мавжудми?

Ахборотнинг сифати
• Фикрлар, реклама ва бонщаларни далиллардан ажратиб олиш осонми?
• Материал бахоланганми (ношир, журналист, эксперт ёки нашриёт томо­

нидан)? Бопща манбаларда ушбу материалга хаволалар борми? Агар Интернетда- 
ги бопща манбалар ушбу ресурсга хавола бераётган булса, бу унинг кенг маъкул- 
ланишини билдиради.

• Сайтда келтирилган нуктаи назар ва карашлар асосланганми?
• Факат битга фшф ва нуктаи назар афзал, деб билингандек, тасаввур уй- 

гонмаяптими?
• Далилларнинг манбалари аник курсатилганми? Далил ва манбалар кан­

чалик долзарб?
• Веб-сайтнинг тили ва дизайнининг тугри танланганлиги борасида нима 

дейиш мумкин?
• Сахифа охирги марта качон янгиланган? Ундаги ахборот хали хам 

ишончлими? Материал эълон килинган сана курсатилганми?
• Ахборот батафсил баён этилганми ёки у илмий ёхуд оммабоп ахборот 

асосими?

Ахборотнинг тасдикланиши
• Сиз худди шундай ахборотни бир нечта мустакил манбадан топа олдин- 

гизми?
• Ушбу ахборотга нима сабабдан ишониш мумкинлигини асослаб беринг.



f
1-ТОПШ ИРЩ . Тавсия этилган саволлардан фойдаланиб, ёшлар ауди- 
ториясига мулжалланган веб-сайт контентини тахдил щиганг.
2-ТОПШИР1Щ. Тасаввур килинг, укангиз велосипеддан йикилиб туш- 
ди. Шифокорлар унинг унг тизза бугими шикастланганини ва унта тез- 
кор тиббий ёрдам курсатиш зарурати йукдигини айтмокда. Интернет- 
дан бундай тан жарохатига кандай муолажа килиш ва даволаш буйича 
ишончли ахборотларни излаб топинг.

4.2.4 Кино ва телевидение 
Динамик тасвирларни тахдил килишда материалларни куп маротаба 

такрор-такрор куриш ва аудиовизуал коммуникациянинг тур ли жихатларига: 
тасвирчи шли, овоз ва монтаж кабиларга эътибор каратиш зарур булади. Кино- 
фильмлар ва телевидение курсатувлари кадрлардан, кадрларнинг узлуксиз кет- 
ма-кетлигидан иборат. Тасвирлар вокеани хоеил киладиган сахдаларга гурухдана- 
ди. Монтаж эса муайян мавзу ва сюжетли картинани яратишда овоз ва тасвирлар 
кетма-кетлигини танлаш жараёни хдсобланади.

Эстетик тещлилда эътибор персонажлар, сюжет, атроф-мухнт хамда визуал 
ва акустика таассуротига каратилади. Уларни тахдил килиши учун куйидаги са- 
волларга жавоб бериш зарур:

• Бош кахрамонлар уйготадиган таассуротлар камера, ёритилиш, декораци- 
ялар хамда мусика воситасида канчалик кучаяди?

• Бош кахрамонларнинг узаро муносабати кандай?
• Сюжетнинг бурилиш нукталарини курсатинг. Улар кандай тузилган?
• Жисмоний мухит акдий идрокни кучайтирганми ёки улар уйгун эмасми?
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• Овоз имкониятларидан кандай фойдаланилган?
Ижтимоий тсщлил фильм /курсатув/ нинг маълум бир жанр, замонавий 

ёки тарихий водеалар билан богликдигини урганишга каратилган булади хамда 
субъекгив коннотациялардан фойдаланади. Куйидаги асосий саволлардан фойда- 
ланилади:

• Фильм маълум бир жанрга (комедия, трагедия, драма, илмий фантастика 
ва бопщ.) хосми ёки унда жанрларнинг коришмаси кузатиладими?

• Уларда сиёсий масалалар тилга олинганми?
• Фильм/к}фсатув кандай кадрият ва карашларни таргиб килади?
• Фильм кахрамонлари маълум катлам ва гурухларнинг типик вакиллари-

ми?
Фильм ёки курсатувнинг воцеабанд мазмунини тахдил килиш учун бош 

кахрамонлар характерининг ривожига, уларни ураб турган мухитга, тимсолларга 
эътибор каратамиз. Куйидаги саволларга жавоб излаш тавсия этилади:

• Фильм давомида бош кахрамонларнинг характери кандай ривожланади?
• Уларнинг бопща кахрамонлар билан муносабати кандай узгариб боради?
• Сюжет ривожи давомида бош кахрамонларни ураб турган мухит к;андай 

узгариб боради?
• Сиз фильмда кандай метафора ва «тасвирий мулохазалар»га дуч келдин-

гиз?
Реал телевидение

Реал телевидение нисбатан янги жанр булиб, у хаётий вокеаларни сценарий 
ёзмасдан хакдкий хаётга якинлаштирилган шароитда тасвирга туширилишни на- 
зарда тутади. Мазкур жанр айнан XXI асрда кенг оммалашди. Реалити-шоу хуж- 
жатли йуналшцца булиши, масалан, машхур шахснинг хаёти унинг мавзусига 
айланиши мумкин.Курсатув бахс-мунозара, мусобака куринишида; турмуш ур- 
ток излаш ёки иш кидириш мавзусида булиши; яширин камера ёрдамида кулгили 
вокеаларни тасвирлаши мумкин. Реалити- шоуларнинг аксарияти халкаро фор- 
матга эга.

Реал телевидениеда ̂ хакнкий хает>> актёрлар урнига «оддий одамлар» ишти- 
рок этишига асосланади. Бир карашда %ндай шоу олдиндан сценарий ёзмасдан 
ва махсус декорациялар курмасдан тасвирга туширилгандек таассурот уйготади. 
Аслида эса вокеаларнинг катта кисми сценарий асосида яратилган булиши хам 
мумкин. Аксарият реалити-шоуларни тасвирга тушириш учун унлаб километр 
видеотасмадан фойдаланилади, аммо унинг озгина кисмигина экран юзини кура- 
ди. Реалити-шоу оммабоплигини белгаловчи омиллардан бири томошабинга уй- 
лаб топилган вокеа ва кахрамонлардан кура «хакикцй одамлар»нинг хиссиётлари 
якинрок ва тушунарли булишидадир. Реал телевидениенинг хаётийлик хиссини 
кай даражада таъминлаб беришига караб бахолаш мумкин.

• Сахдалар кандай куйилган?
• Ижрочйлар кандай танланган?
• Шоунинг “хакикий”лиги сахдалаштириш, тасвирга олиш, монтаж, му- 

сика, овоз эффектлари ва бошкалар ёрдамида канчалик таъминланган?
• Сизнинг фикрингизча, вокеапар канчалик хаётий?
• Ижрочиларнинг сузлари олдиндан ёзилганми?



4.2.5. Мусикий видеоклиплар
Мусикий видеоклип ижрочининг дисклари сотилишини таъминлаш макса- 

дида тайёрланади. Бу маънода мусикий клип санъаткор ёки бренднинг узига хос 
рекламаси дейиш мумкин. Видеоклипнинг максади томошабинга таъсир утка- 
зишдан иборатдир. Видеоклипда куплаб метафора ва стереотиплар мавжуд бул- 
гани сабабли уни тахдил килиш жараёнида айнан мана шу жихатларга эътибор 
каратиш зарур. Мусикий видеоклипнинг шиддати юкори, услуби бой ва интенсив 
булади, бу нарса аудиовизуал реклама роликлари учун хам хос. Мусикий видео- 
нинг таъсир кучи фрагментар булиб, оммабоп мусиканинг куп катламли мазмунга 
эга эканини билдиради. Баъзи визуал элементлар ритмни акс эттирса, бошкалари 
мусика охангини куллайди.

Видеоклипларнинг визуал баёни одатда кушикнинг тузилиши асосида кури- 
лади. Алохида кисмлар бирин-кетин келади, масалан шеър мисрасидан купгакка 
утилгани каби, кушикнинг визуал баён этилишини хам узгартириш мумкин. Раке 
ва тана харакатлари мусикани визуаллаштиришнинг ажралмае унсури хисоблана- 
ди. Кадрлар мусика охангига мос тарзда узгариб боради. Бундан ташкари, экран- 
да пайдо буладиган вокеалар, масалан портлаш, упирилиш ёки кулашлар ва хара- 
катдаги автомобиллар хам мусика билан синхрон тасвирланади.

Мусикий видеоларга хос булган куйидаги хусусиятларни кайд этиб утиш 
мумкин:

• кескин утишлар;
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• кул камер ас и ердамида тасвир олиниши;
• тасвир олиш бурчакларининг узига хослиги (масалан, куш парвози 

баландлигидан хам юкори баландликда олинган тасвирлар);
• камера ёки объектнинг айланиши;
• йирик ва жуда йирик планлар;
• ранг, монтаж, тасвирдан фойдаланишда махсус эффектлардан фойдала- 

ниш;
• визуал оким ритми мусика ритми билан изма-из боради.
Мусикий видеоклипларни тахдил килиш жараёнида куйидаги жихатларга 

эътибор каратиш зарур:
• Нима учун продюссер айнан шундай танловга келган?
• Нима учун айрим сахналарда камера айланади?
• Жуда йирик планлар кандай ахамиятга эга?
• Сиз оммавий маданият билан боглик кандай метафора ва тасаввурларни 

аникладингиз?
• Умумий мухит кандай?
• Ушбу видеоклип кандай кадрият ва карашларни илгари суради?

/ ---------------------------------------------------------------------------------------------
ТОП ШИРИ К- Интернетдан ёшлар орасида машхур булган ижрочининг 
видеоклиплари такдим этилган сервисни топинг.
Тавсия этилган саволлардан фойдаланиб, уни тахдил килинг.

4.3. Макола ёзамиз!
Медиаматнни тахдил килишни урганишнинг энг яхши усули уни мустакдп 

равишда тайёрлашдир. Агар бир маротаба интервью учун кайси обьектларни 
танлаш, интервью услуби, зарур ахборотни излаш, маколанинг тузилиши ва сар- 
лавхаси хакида узингиз уйлаб курсангиз, бопща муаллифлар томонидан тайёр- 
ланган материалларни укишда ушбу омилларни тахдил килишингиз осонлашади.

Макола тайёрланипш гоядан бошланади. Бугун кандай вокеалар долзарб, ян- 
гиликларда нима хакида суз юритиляптн? Мавзу танлангандан сунг ракурслар 
хакида уйлаб куриш зарур булади. Вокеа кимнинг нуктаи назаридан баён этила- 
ди ва муаллиф укувчиларга кандай фикрни етказмокчи? Cjnarpa ахборот излаш 
боскичи бошланади: сиз кимдан интервью олмокчисиз? Интернетда ушбу мавзуга 
оид кандай ахборот мавжуд?

Интервью
Макола тайёрлаш жараёни журналист учун ахборот туплашнинг энг мухдм 

воситаларидан биридир. Бу ахборотдан укувщшар ва томошабинлар манфаати 
йулида фойдаланилади. Аммо интервью куп в акт ва куч талаб киладиган жараён. 
У куп жихатдан булажак сухбатни ташкил этиш, ижтимоий ахамиятли ахборотга 
эга булган сухбатдош учун саволларни тайёрлаш билан боглик булади. Баъзан 
мулокот учун маълумотларни топишга бир неча соатлар сарфланади. Маколани 
мувозанатлаштириш учун турли манбалардан келтирилган шарх ва изохдар ке- 
рак булади. Маколанинг якуний куринишида интервьюдан парчаларгина берила- 
ди. Интервью ярим соат давом этиш и мумкин, натижада эса журналист макола 
учун сухбатдопшнинг биргина мулохазасини олиши мумкин. Умумий контекст- 
дан сугуриб олинган ran, унинг муаллифи айтмокчи булмаган маъно орттириши 
билан боглик вазиятларга йул куймаслик л озим. Журналистика амалиётида тайёр



булган материални хато ва камчиликлар хамда ноашщликларга йул куймаслик 
максадида укиб чикдши учун интервью берувчига юбориш яхши одат хисобла- 
нади.

Телевидение ва радио интервьюларида аудитория савол ва жавобларни эши- 
тиб туради, шу боис хатоликлар эхтимоли кам булади.

Сухбатдошга бериладиган саволларни шакллантириб олиш учун махоратли 
журналистлар интервьюдан олдин мавзуни диккат билан урганади. Агар журна­
лист интервьюда тилга олинаётган мавзу билан таниш булмаса, аник; ва асосли 
саволлар беринш мушкул.

Интервью олиш буйича тавсиялар:
• Кдска жавоблар кайтариладиган саволлар бермаслик лозим;
• Саволларни навбатма-навбат бериш максадга мувофик. Бир вактда иккита 

савол берилганда интервью берувчи уларнинг биттасига жавоб кайтаришининг 
эхтимоли юкори булади;

• Сухбатдошингизга ва унинг жавобларига кизикдшингизни курсатинг. Ин­
тервью мавзусига оид маьлумотларни диктат билан урганинг, бериладиган савол­
ларни тузиб олинг.

• Дикдатингизни жамлаб сухбатдошингизни тингланг. Жавоблар изох талаб 
килса, кушимча саволлар беринг;

• Иуналтирувчи саволлар берманг.
• Уз фикрингизни билдирманг, интервью берувчининг фикрларига эътибор 

беринг;
• Ута мураккаб саволларни берманг.

Интервьюдан - мацолагача 
Макрла бир бутун укилиши учун журналист интервью хамда бопща манба- 

лардан олинган ахборотлардан фойдаланади. Матннинг энг мухим щсмларини 
жамлаган холда журналист укувчи хукмига кизицарли ва укилиши осон булган 
ахборотни такдим этиши мумкин. Гарчи интервью берувчи журналистга катта 
хажмда маълумот такдим этган булса хам, уни кискартириш зарур: журналист ён 
дафтарчасига ёзиб олган хамма нарсани битта маколага сигдириш кийин. Махо­
ратли журналист кизщарли ва ахамиятли фактларни ахамиятсизларидан кандай 
ажратиб олишни яхши билади.

Материалда журналист тилидан ёзилган матнни интервьюдан тугридан тугри 
ёки кучма ran тарзида олинган парчалар билан тулдириш яхши самара беради. Г а- 
зета маколаларининг аксарияти хозирги замонда ёзилади, чунки бу хол матннинг 
долзарблигини оширишга хизмат килади.
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Сухбатдошнинг фикри, уни такдим этиш усуллари, сахифадан унга ажратил- 
ган жой ва журналист томонидан кулланилган сузларга караб турлича кабул ки- 
линиши мумкин. Айтишича, таъкидлаганидек, цайд этиб утганидек, баён эти- 
шича, тахмин цилишига кура, курсатиб утгани каби сингари турли суз бирик- 
маларининг кулланилиши материалнинг кандай кабул килинишга уз таъсирини 
утказмай колмайди.

Яхши сарлавха танлаш тажриба жараёнида шаклланадиган куникмадир. 
Яхши сарлавха укувчининг диккатини тортса, ёмон сарлавха макола канчалик си- 
фатли ёзилганидан катъий назар уни кизиктирмаелиги мумкин. М аз кур «темир 
Коида»га риоя этиш лозим: маколанинг дастлабки ун катори сарлавханинг мохия- 
тини очиб бериши керак. Сарлавханинг мухим вазифаси -  маколанинг мавзусини 
киска ва аник ёритиб беришдир.

4.4. Синфда бажариш учун машклар
Куйида келтирилган топширик ёки машгулот намуналари медиа ва ахборот 

саводхонлиги куникмаларини ривожлантириш учун кулланилиши мумкин. Улар- 
дан алохида фойдаланиш ёки укувчилар аудиториясининг узига хослигидан келиб 
чикиб мослаштириш хам мумкин.

1. Реклама воситалари
Машк максади: укувчиларни реклама воситаларини тахдил килиш ва рекла­

ма берувчилар уз аудиториясига таъсири услубларни солиштиришга ургатишдан 
иборат.

Давомийлиги: бир соат.
Материаллар: реклама эълонлари ёки веб-сайтлар жамланмаси.
Олдиндан “Реклама” булимини укиб чикинг.
Даре олдидан укувчилардан узларини ураб турган реклама мухитини урганиб 

чикишларини суранг. Бунда улар журнал, радио, телевидение, Интернетдаги ва 
тапщи рекламага алохида эътибор каратсин. К^айси медиаларда ахборот, кайсила- 
рида эса тимсол рекламаси мавжуд? Нима учун турли медиалар рекламанинг тур­
ли усулларидан фойдаланади? Мавзу юзасидан кичик мунозара ташкил килинг.

Синфни кичик гурухдарга булинг. Х,ар бир гурухга бир сахдфали журнал 
рекламаси ёки маълум бир компаниянинг веб-сайтига хаволани такдим этинг. 
Укувчилардан куйидаги саволларга жавоб беришни суранг:

• Мазкур реклама эълонининг максадли аудиторияси ким? Нима учун шун- 
дай хулосага келдингиз?

• Аудиторияга таъсир курсатиш учун рекламада кандай воситалардан фой- 
даланилган? Бу воситалар етарлими?

• Декорациялардан фойдаланиш, тасвир хажми ва рангларнинг самараси 
кандай?

• Ушбу реклама самаралими, у сизни ишонтирдими? Уз. жавобингизни 
асослаб беринг.

• Унинг самарадорлигини опшриш учун нима килиш керак?
Барча гурухдарнинг жавобларини хар бир реклама намунаси б)^йича солишти- 

риб чикинг. Сунгра укувчилар томонидан аникланган таъсир воситаларини мухо- 
кама килинг. Кайси воситалар нисбатан купрок учрайди? Реклама эълони купрок 
ишонч козониши учун кандай восита ва усуллардан фойдаланилган?

Гзфухдарнинг иши бахоланади.



Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 
тавеиялар:

5: укувчилар реклама ва унинг инсонларга таъсир курсатиш уеулларини тур­
ли нуктаи назар билан биргаликда мухокама килган, материални еаводли тарзда 
тахлил килгани. Улар реклама ва унинг инсонларга таъсир курсатиш усуллари 
хакида куп нарса билиб олган, барча саволларга жавоб берган.

4: укувчилар реклама ва унинг инсонларга таъсир курсатиши уеулларини тур­
ли нуктаи назар билан биргаликда мухокама килган, материални еаводли тарзда 
тахдил килган. Мапщни бажариш давомида улар маълум маънода янги билим ол­
ган, лекин жавоблари яна хам батафеилрок булиши мумкин эди.

3: укувчилар мухокамада иштирок этган, аммо тахдиллари бир ёкдама ва 
юзаки.

Уларнинг жавобидан рекламанинг таъсир курсатиш уеулларини кисман уз- 
лаштиргани куриниб турибди.

2: укувчилар мухокамада суст иштирок этган. Уларнинг тахлили бир ёкдама 
ва юзаки, машк давомида деярли хеч нарса урганилмади.

1: )щувчилар мухокамада деярли иштирок этмаган. Жавоблардан машкни ба­
жариш давомида хеч нарса узгармагани куриниб турибди.

2. Бир хил янгилик турли медиаларда
Машк максади: укувчиларни янгиликнинг турли куринишлари ва аудитория- 

га таъсири, уеулларини солиштиришга ургатиш. Машкдан уй вазифаси сифатида 
хам фойдаланиш мумкин.

Укувчилардан кундалик ёки тармок газетасида ёритилган вокеани (масалан, 
спорт янгиликлари булимидаги) солиштиришни суранг. Хабарларнинг услубида 
кандай фарклар бор? Улар нимадан келиб чиккан?

• Маколалар хажм жихатидан бир хилми?
• Сарлавхаларнинг охангида фарк борми?
•  К^андай тасвирлардан фойдапанилган ва уларнинг хажми канака?
•  Хабарнинг оханги кандай: бетарафми ёки эмоционалми?
•  Хабарда кимнинг овозини эшитиш мумкин?
•  Маколаларда фойдаланилган манба хамда экспертлар фикри бир хилми 

ёки фаркланадими?
саволларга жавобни электрон манзилингизга юборишни суранг.
Хдр бир укувчи алохида бахоланади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: укувчилар янгиликларнинг фарки ва таъсирини турли нуктаи назардан тах­

лил килган, барча саволларга жавоб берган.
4: укувчилар янгиликнинг фарки ва таъсирини турли нуктаи назардан тахдил 

Килган, уларнинг таъсир курсатиш воситаларини нисбатан яхши узлаштирган, 
аммо жавоблари тулик эмас.

3: укувчилар барча саволларга жавоб берган, аммо уларнинг тахдилида юза- 
килик ва бир ёкдамалик кузатилади. Жавоблардан янгилик узатадиган медиалар 
уртасидаги фарк хусусидаги ахборотни тулик узлапггирмагани куриниб турибди.

2: укувчилар барча саволларга киска жавоб берган, материални жуда юзаки ва 
бир ёкдама тахдил килган, ушбу машкдан кам билим узлаштирган.

1: укувчиларнинг жавоби жуда киска, ушбу машкдан хеч нарса узлаштирмаган.
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3. Fоядан маколага
Машк максади: укувчиларни макола таркибини тушунишга ургатиш. "Мако­

ла ёзамиз!" булимининг асосий жихатларини укувчиларга эслагинг. Укувчилар 
бир бет хджмидаги макола ёзиши зарур

Уларга уз кизикишига кура битта долзарб мавзу танлашни таклиф килинг. 
Маколани ёзиш учун укувчилар камида икки киши дан интервью олиши 

хамда интернетдан кушимча ахборот излаши зарур булади. Бахо хар бир укувчига 
алохида куйилади.

Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) б$гаича 
тавеиялар:

5: укувчилар маколада баён этиш учун мавзунинг кизикарли бурилиш нукта- 
еини топди, икки нафар релевант шахсдан олинган интервью материалларидан 
фойдаланди. Макола мавзуни хар томонлама очиб берган ва чукур мушохадага 
асосланган. Укувчилар макола ёзиш методикаеини узлаштирган ва уни амалиётда 
муваффакиятли куллай олди.

4: укувчилар маколада баён этиш учун мавзунинг кизикарли бурилиш нукта- 
еини топди, икки нафар релевант шахсдан олинган интервью материалларидан 
фойдаланди. Макола яхши ёзилган, аммо янада мукам мал булиши мумкин эди.

Укувчилар макола ёзиш методикаеини узлаштирган ва уни амалиётда муваф­
факиятли куллай олди.

3: укувчилар икки шахсдан интервью олди ва маколани ёзди. Макола бир 
ёкдама мазмунда булиб, унда мавзу юзаки очиб берилган. Макола ёзиш методи- 
касининг айрим асослари бузилган, аммо шунга карамай, маколада максадни ту- 
шуниш ифодаланган.

2: укувчилар икки шахсдан интервью олди, аммо маколани тайёрлаш жара- 
ёнида ушбу материалдан фойдаланмади. Макола ёзиш методикаси асосларини 
тушунишда му аммо мавжудлиги аник куриниб колди. Улар ушбу машк оркали 
деярли хеч нарса >фганмади.

1: укувчилар иккита интервью олишга уриниб курди, аммо уз нуктаи наза- 
рини ишонарли тарзда а^ослай ва баён эта олмади. Макола пала-партиш ёзилган 
ва унда хатолар мавжуд. Машк давомида макола ёзиш методикасининг асослари 
урганилмади.

4. Интервью олиш методикаси 
Мапщ максади: укувчиларни сухбатдошга бериладиган саволнинг ундан оли- 

надиган жавобга таъсирини, интервьюда вокел ик кандай акс этишини тушунишга 
ургатиш.

Машк уй вазифаси сифатида хам бажарилиши мумкин.
Укувчилар тахдил учун интервьюга асосланган телекурсатувни танлайди. 
Улар интервью жараёнини кузатиб, савол ва жавобларни тахдил килади:
• Интервью берувчи интервьюга канчалик яхши тайёргарлик курган? Нима 

сабабдан шундай деб хисоблайсиз?
• Бошловчи интервью берувчини тинглаяптими? Хулосангиз нимага 

асосланган? Бу хол интервью сифатига кандай таъсир к$фсатаяпти?
• Бошловчи хозиргина эшитган хулосалар асосида хам савол бераяптими?
• Студиядаги мухит кандай?
• Ушбу интервьюда нимани яхшилаш мумкин эди, деб хисоблайсиз? 
Укувчилар уз жавоблари асосида кискача тахлил тайёрлайди ва укитувчига

жунатадилар.
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Укувчиларга кзфсатув номи ва эфирга чикиш вактини курсатишни унутмас- 
ликни эслатинг, имкон булса интернетда курсатувга хаволани хам.

Бахолар хар бир укувчига алохида куйилади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: Укувчилар интервьюни аъло даражада тахдил килдилар. Улар барча савол­

ларга жавоб бердилар ва интервью олиш услубининг барча жихатларини урганиб 
чикдилар, ва улардан амалда кандай фойдаланишни биладилар.

4: Укувчилар интервьюни яхши тахдил килдилар. Улар барча саволларга жа­
воб бердилар ва интервью олишнинг турли хил услубларини зфганиб чикдилар, 
аммо тахлил ва жавоблар яна хам батафеилрок ёритилиши мумкин эди. Укув­
чилар интервью олишнинг асосий услубларини билади ва уларни амалда куллай 
олади.

3: Укувчилар материалларни тахлил килиб, саволларнинг аксарият кисмига 
жавоб бердилар; бирок интервью олишнинг турли хил услубларини куриб чик- 
мадилар. Тахлил юзаки булишига карамасдан укувчилар интервьюнинг узига 
хосликлари борасида билимларини намоён килдилар.

2: Тахдил етарли даражада чукур эмас, баъзи саволларга жавоб берилган, 
аммо улар интервью материалларига асосланмаган. Укувчилар интервьюнинг 
узига хосликлари борасида билимларини намоён килмади ва машгулот оркали де­
ярли хеч нарса 5фганмади.

1: Укувчилар жуда юзаки тахдил тайёрлади. Аксарият саволлар жавобсиз 
колдирилган. Берилган материалларга кура укувчилар интервью олишнинг асо­
сий услубларини тушунмаган ва машгулот оркали деярли хеч нарса урганмади.

5. Турли медиаларда янгиликлар
Машгулот максади: укувчиларни турли медиалардаги янгилик- репортажлар- 

нинг узига хос жихатларини тушунишга ургатиш.
укувчиларга давлат хукумати томонидан агроф-мухитни мухофаза килишга 

тегишли конунчиликни кайта куриб чикилщпи режалаштирилаётганини маълум 
килинг. Хукумат вакили хозиргина расмий хабар билан чикиб, хукумат позиция- 
сини асослаб берилган. Бир гурух ёшлар томонидан каршилик марши уюпггирил- 
ган.

Ёшлар ва полиция уртасида тукнашувлар юзага келди.
Укувчилардан бу ходиса янгиликлар да кандай ёритилиши мумкинлигини 

тахмин килиб куришни суранг.
а) газетада;
б) радиола,
в) телевизион янгиликлар дастурида
Фикрингизча, турли ОАВда берилган репортажлар кандай ва нима учун 

фаркланади? Бу фаркдар хар бир ОАВнинг узига хослиги билан канчалик боглик?
Укувчиларни беш гурухга ажратинг ва улардан куйидаги медиалардан бири
учун кискача янгилик тайёрлашни суранг:
1. Радиостанция учун студияда репортер билан;
2. Экологик харакатнинг интернет-нашри учун;
3. Полиция маълумоти учун;
4. Махаллий газета учун;
5. Телевизион янгиликлар дастури учун;
Янгиликнинг давомийлиги: радио учун - 20 сониядан; газета учун — 210 суз-
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дан; телевидение учун эса -  1-2 дащщадан ошмаслиги лозим. Тайёрланган янги- 
ликларни солиштиринг. Турли медиалардаги янгиликлар нимаси билан фаркда- 
нади? Медианинг табиати вокеани ёритиш ва такдим этилган ахборот характе- 
рига кандай таъсир курсатади? Дар бир янгиликни тайёрлашда кандай код ва 
услублардан фойдаланилган?

Бахо гурухдарга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: укувчилар к^фсатмаларга риоя этган холда, танланган медианинг курини- 

шига мое тарзда янгиликни тайёрлаган. Улар материални мухокама кдпди, бопща 
хабарлар билан еолиштирди. Улар янгилик тайёрлаш аеоеларини эгаллади хамда 
ушбу мапщни бажариш жараёнида куп нареани урганди.

4: укувчилар курсатмаларга риоя этган холда танланган медианинг курини- 
шига мое тарзда янгилик тайёрлаган, аммо у батафеилрок булиши хам мумкин 
эди. Укувчилар хабарни мухокама килди, бопща хабарлар билан солиштириб кур- 
ди, янгилик тайёрлаш аеоеларини эгаллади.

3: укувчилар танланган медианинг куринишига мое янгиликни тайёрлаган, 
уни мухокама килишда иштирок этди, аммо уз нуктаи назарларини ишонарли 
тарзда баён эта олмади. Ушбу мапщни бажариш ва мухокама килиш жараёнида 
укувчилар янгилик материаллари тайёрлаш методикаси юзасидан умумий та- 
саввурга эга булди.

2: укувчилар танланган медианинг куринишига у кадар мое булмаган янги­
ликни тайёрлаган, материалнинг мухокамаси юзаки. Машкни бажариш давомида 
кам нарса урганилди.

1: укувчилар топширикка у кадар мос келмайдиган янгиликни тайёрлаган. 
Улар мухокамада деярли иштирок этмади.

6. Тасвир ва матн
Машгулот максади: укувчиларни тасвир ва матн уртаеидаги богликдикни ту- 

шунишга ургатиш.
Давомийлиги: 30 дакика.
Материаллар: газеталар ёки интернетга уланган компьютерлар, когоз, ручка, 

едим.
Укувчиларни кичик гурухпарга ажратиб, хар бир гурухга газета беринг.
Уларга газетадан таг сузни укимасдан, мазмуни тушунареиз булган суратни 

топишни суранг. Бошка варианта: газеталарнинг онлайн талкинидан тасвирлар- 
ни топиб, когозга чикариб олиш. Укувчилардан суратнинг тагсузини тасвирдан 
алохида сакдашни суранг. Гурухларда ишлаш асносида улар куйидаги саволларга 
жавоб излаши хамда кичик кайдлар ёзиб бориши зарур:

• Суратда нима тасвирланган?
• Ушбу раем ёки фотосурат нима максадда чоп этилган?
• Кейин нима содир булади?
• Тасвир кандай маънога эга?
Укувчилар суратни когозга елимлаши, бунда унинг тагида буш жой колиши 

зарур. Бопща гурухдарнинг аъзолари ушбу суратга узлари мос деб хисоблаган таг- 
сузларни таклиф кдпади. Барча тасвирлар доскага осиб куйилади. Дар бир гурух 
хар бир сурат остита уз тагсузини ёзади. Тогапирик бажарилгандан сунг укувчи­
лардан янги тагсузлар асл тагсуздан нимаси билан фаркланишини суранг.

Тагсуз суратнинг мазмунини канчалик узгартириши мумкин?



Бахо гурухдарга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: гурух аъзолари янгиликка илова килинган суратга батафеил кайд ёзди. 

Улар мунозарада фаол иштирок этиб, уз нуктаи назарининг тугрилигини исбот- 
лаш учун салмокли еабаб келтирди. Мапщни бажариш давомида тасвир ва унинг 
тагсузи 5фтасидаги узаро богликдикни яхши тущуниб етди.

4: гурух аъзолари яхши кайдлар ёзди, аммо улар янада мукаммалрок булиши 
мумкин эди. Укувчилар мунозарада иштирок этиб, уз нуктаи назарининг тугрили­
гини исботлаш учун нисбатан салмокли сабаб келтирди. Ушбу мапщни бажариш 
давомида тасвир ва унинг татски зфтасидаги узаро богликдикни тушуниб етди.

3: гурух аъзолари бир нечта кайдларни такдим кдлди, мунозарада иштирок 
этди, аммо келтирган сабабларининг хаммаси хам ишонарли эмае. Улар тасвир ва 
тагсуз уртаеидаги богликдик борасида кисман тасаввурга эга булди.

2: гурух аъзоларининг кайдлари юзаки, мунозарада иштироки суст, уз нуктаи 
назарини асослаши хам суст. Ушбу мапщни бажариш жараёнида кам нарса урга- 
нилди.

1: кайдлар мазмунига кура жуда саёз. Укувчилар мунозарада деярли иштирок 
этмади.

7. Янгиликларнинг таъсири
Машгулот максади: укувчиларни янгиликлар бизнинг хаётимизга кандай таъ­

сир курсатиши ва бу таъсир нима билан асосланишини тушунишга ургатиш.
Давомийлиги:тахминан 30 дакика.
Узингиз курган бир нечта янгиликни ёдга олинг ва уларни биргаликда мухо­

кама килинг:
• Янгиликлардан сиз кандай янги ахборотни билиб олдингиз?
• Бутун хаётингиз давомида курган (эшитган) янгиликлардан кайси бири 

хаммадан купрок эсингизда колган?
• К^айси хабар энг ёкимдиси булган? .
•  К^айси янгиликни унутишни истар эдишиз?
• Кайси вокеа хакида купрок билишни истар эдингиз?
Синф укувчиларидан хаётига таъсир курсатган янгиликни ижодий ишда баён 

этишни суранг. Бу укувчиларнинг ёдида колган, уларнинг ва жамиятнинг хаётига 
сезиларли таъсир курсатган янгилик булиши хам мумкин. Укувчилардан ушбу 
материални ёзишда куйидаги саволларга жавоб беришни суранг:

• Сиз бу хабарни каерда эшитгансиз ёки кургансиз? Бу пайтда сиз каерда ва 
ким билан эдингиз?

• Бу янгилик нимаси - тасвир, видео ёки сарлавхаси -  билан сизнинг эъти- 
борингизни тортди?

• Ушбу хабар сизда кандай хиссиётлар уйготди?
• Бу хабарни сиз ким билан мухокама килгансиз?
• Ушбу хабар сизнинг ва якинларингизнинг хаётига кандай таъсир курсат­

ган?
• Нима сабабдан ушбу хабар бундай таъсир курсатган?
• Ушбу хабар янгиликнинг кандай мезонларига мос келади?
Дар бир укувчи алохида бахоланади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
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5: )гаувчи мунозарада фаол иштирок этди. Иш мукаммал, яхши уйланган 
хамда далилларга асосланган.

4: укувчи мунозарада фаол иштирок этди. Унинг материали яхши ёзилган, 
аммо деталларга асосланмаган ва мукаммал эмас.

3: укувчи мунозарада иштирок этди, аммо нуктаи назарини асослашда 
ишончга эга эмас, материалида аникдик ва далил кам.

2: укувчининг мунозарадаги иштироки суст, фикрини асослай олмаган, мате­
риалида хам релевант асослаш учрамайди.

1: укувчи мунозарада деярли иштирок этмади, материали юзаки ва зерикарли.

8. Интернетдан маълумот олиш 
Машкнинг максади: укувчиларни интёрнетдаги турли ахборот манбаларини 

ва улар такдим этаётган ахборотнинг кимматини бахолашга ургатиш.
Машкдан уйга вазифа сифатида фойдаланиш мумкин.
Укувчилардан интернетдан бирон бир касаллик буйича маълумот топишни 

суранг. Улар имкон кадар купрок манба топиб, удардаги ахборотни солиштиришга 
харакат килиши зарур:

• кутубхона веб-сайти;
• нуфузли таппсилотнинг веб-сайти;
• тиббиёт компаниясининг веб-сайти;
• тиббиёт уюшмасининг веб-сайти;
• саломатлик тугрисида журналнинг тармок версияси;
• дорихона ёки тиббиёт клиникасининг интернет сахифаси;
• шахсий блог ёки веб-сайт;
• холис тиббий мазмундаги ахборотни такдим этишга интилаётган тижорат 

компаниясининг веб-сайти;
• мунозара форуми.
Укувчилар муаммоли макола ёзиши, унда тиббиётга оид веб-сайтларнинг 

тугрилиги ва нуфузини аникдашнинг асосий усуллари ёритилган булиши лозим. 
Бунинг учун укувчилар, куйидаги саволларга жавоб бериши керак:
• Касаллик, унинг белгилари, шакллари, олдини олиш чоралари ва даволаш 

буйича кандай ахборот топишга муваффак булдингиз?
• Кайси ахборотга ишонасиз?
• Кандай ахборот сизни таажжубга солди?
• Тиббиёт веб-сайтлари касалликни ташхислашга ёрдам бера оладими?
• Интернетдан олинган тиббий маълумот асосида уз-узини даволаш канча­

лик хавфсиз?
Укувчилар алохида бахоланади.
Натижаларни 5 дан 1 Гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: згсувчилар,, маъкул манбаларни топди ва улардан батафсил тахдил учун 

фойдаланди. Улар кайд этилган ресурслардан олинган ахборотни шахсий кузату- 
ви билан бирлаштириб, ишонарли изохдар келтирди. Улар Интернетдан олинган 
ахборотнинг ишончлилигини бахолаш методикаеини яхши узлаштирди.

4: укувчилар манбаларнинг ярмидан купини топди. Улар асосланган тахлил 
тайёрлади, аммо у батафеилрок ва хар томонлама уйланган булиши мумкин эди. 
Интернетдан олинган ахборотнинг ишончлилигини бахолаш методикаси юзаси- 
дан куп нарса урганилди.

3: укувчилар манбаларнинг ярмини топди, ахборот бахолашнинг маълум
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асосларига эга тахдил тайёрлади, аммо уз кузатувларини амапиёт билан бир- 
лапггира олмади. Маколага Караганда, улар урганаётган мавзу юзасидан янги би- 
лимга эга булди, дейиш мумкин.

2: укувчилар кам манба топди, такдим этилган тахдили мазмун жюсдтидан 
саёз, факат топилган ахборотга асосланган, унда мулохазалар учрамайди, машкни 
бажариш асносида янги билим кам урганилди.

1: укувчилар факат бир-иккита манба топди, тахлиллари жуда кам юзаки.

9. Википедиянинг ишончлилиги
Машкнинг максади: танкидий фикрлаш куникмапарини ривожлантириш.
Материаллар: Интернетга уланган компьютерлар.
Интернетдан фойдаланувчиларнинг биргаликдаги изланиши натижасида яра- 

тиладиган йирик энциклопедия хлсобланган Википедия билан укувчиларни та- 
ништириш. Википедияда кандай ахборотлар мавжуд? Маколаларни ёзишда ким- 
лар иштирок этиши мумкин? Унда мавжуд ахборотнинг ишончлилигини кандай 
аникпаш мумкин? Википедиядан уз шакрингиз тугрисида ахборот топинг. Улар 
какида нималар ёзилган? Кандай ахборотлар мавжуд эмас? Матнда ёшларнинг 
нукгаи назари хам акс этганми?

Аудиторияни жуфтликларга ажратинг ва укувчилардан Википедия мако- 
лаларини кайта ишлашни суранг. Жуфтликларга ички ва ташки хаволаларни, 
шунингдек, Википедиянинг бошка манбаларига хаволаларни кандай амалга оши- 
ришни аниклашни топширинг. Укувчилар уз шахри, таникли шахслар, хобби 
ва хоказоларга дойр сахифаларни кайта ишлаши мумкин. Улардан уз матнлари 
учун энг ишончли манбаларни топишни ва матнда белгилаб чикишни суранг. 
Уларга узи тахрир килган сахифага хавола беришни хамда кандай ва нима учун 
узгаришлар килганини кайд этишни топширинг. Шунингдек, улар матнда фойда- 
ланилган ахборот манбаларига хам хаволалар бериши зарур. Кейинги бир неча 
ой давомида бошка фойдаланувчилар маколаларни тахрир килишини кузатиб бо- 
ринг.

Бахо жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шкалада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавсиялар:
5: жуфтлик мунозарада фаол иштирок этди, маколани кенгайтириб, ижодий 

жихатдан бойитди. Улар релевант ахборот манбаларини топди ва уз кушимчала- 
рида тугри хаволалар берди, ушбу узгартиришларни асослай олди. Тайёрланган 
кушимчалар маколани сезиларли даражада узгартирди. Укувчилар Википедияни 
тахрир килишнинг асосий ёндашувларини урганди ва машкни бажариш жараёни- 
да мавзуни яхши узлаштирди.

4: жуфтлик мунозарада фаол иштирок этди., Укувчилар макола мазмунини 
бойитди, аммо узгартиришлар етарлича кенг эмас. Шунга карамай, тайёрлаган 
кушимчалари учун ахборот манбаларига тугри хаволалар берди, улар келтирган 
асос киска, аммо мазмунли. Ушбу машкни бажариш жараёнида укувчилар Вики­
педияни яхшилаш б^Шича кзш нарса урганди.

3: жуфтлик мунозарада иштирок этди. Укувчилар танланган маколага кам 
узгартириш киритди, аммо уларни асослай олди. Ахборот манбаларига тугри ха­
волалар берилди, аммо улар етарлича тугри эмас. Ушбу машкни бажариш жараё­
нида Википедияни яхшилаш буйича куп нарса урганилди.

2: жуфтлик мунозарада пассив иштирок этди. Укувчилар танланган мако­
лага етарлича узгартиришлар киритмади, мазмунан бой манбалар топа олмади,
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аммо уларга хдвола беришга харакат килди. Маколага киритган кушимчаларини 
асослаб бера олмади. Ушбу машкни бажариш асносида кам нарса урганилди.

1: жуфтлик мунозарада иштирок этмади. Маколани мазмуни бойитилмади. 
Укувчилар зарур манбаларни топишга уриниб курди, аммо топган манбалари ре­
левант эмас. Кушимча ва узгартиришларни асослаб бера олмади. Улар Википеди- 
ядаги маколаларни тахрир килишни ургана олмади.

10. Ахборот саводхонлиги куникмалари амалиётда
Машгулотнинг максади: укувчиларни ахборотга булган эхтиёж ва ахборотни 

ташкил килиш куникмаларига ургатиш.
Давомийлиги: тахминан 45 дакика.
Материаллар: Интернетга уланган компьютерлар.
Синфни жуфтликларга ажратинг. Укувчиларга Флорида (ёки танлов асосида 

бопща жой)га боришни режалаштириш топширигини беринг.
Сафарнинг тулик режаси уз ичига унинг муваффакиятли утиши учун зарур 

булган барча маълумотни олиши шарт. Укувчиларга ушбу машкни тез бажаришга 
харакат килиш шарт эмаслигини, асосийси, турли манбалардан фойдаланган хол­
да батафсил режа ишпаб чикиш эканини тушунтиринг.

Укувчиларга сафар режасини ишпаб чикишда бир нечта ахборот манбалари: 
видео, фотосуратлар, графика, форумлар ва бошкалардан фойдаланиш зарурлиги- 
ни тушунтиринг.

Укувчилар куйидаги саволларга жавоб топиши лозим:
• Сафарни режалаштириш учун сизга кандай ахборот зарур?
• Ахборотга булган эхтиёжни сиз кандай аникдайсиз?
• Сиз топган манбалар ахборотга булган эхтиёжингизни кондирадими?
• Ахборотни каердан оласиз? Ахборотнинг итпончли ва фойдали эканини 

кандай аникдай оласиз?
• Ахборот етарли эканини кандай биласиз?
• Ахборотни кандай ташкил киласиз?
• Ахборотни кандайжилиб тушунарли куринишда такдим этиш мумкин?
Укувчилар барча мавжуд ахборотлардан фойдаланган холда сафарнинг батаф­

сил режасини ишлаб чикиши, унда куйидагилар акс этиш и зарур: бориш манзил- 
лари, тунаш учун мехмонхоналар, томоша килиш назарда тутилаёттан диккатга 
сазовор жойлар ва бопщ. Режада ахборот олинган сайтларга хаволалар берилиши 
лозим.

Бахо жуфтликларга куйилади.
Натижаларни 5 дан 1 гача булган шаклада бахолаш (5-энг юкори бахо) буйича 

тавеиялар:
5: укувчи ахборот эхтиёжларини аниклади, уларни кандай кондиришни била- 

ди ва тулик ахборот такдим этди.
4: укувчи деярли барча ахборот эхтиёжларини аникдади, уларни кандай кон­

диришни билади, деярли тулик ахборот такдим этди.
3: укувчи барча ахборот эхтиёжларини аникдай олмади, айрим ахборотлар 

мавжуд эмас.
2: укувчи факат бир нечта ахборот эхтиёжларини аникдади, зарур булган бар­

ча ахборот такдим этилмади.
1: укувчи узининг ахборотга булган эхтиёжини тулик аниклай олмади ва уни 

тушунарли шаклда такдим эта олмади.
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Аслида, медиа таълим хамкорликка ассоланиши лозим. Медиалар хаётнинг деярли барча 
сохаларида мавжуд, шу боис мактаблар медиа йуналишидаги таълимни турли ёндашувлар асоси- 
да хамда турли мутахассисликлар доирасида ташкил этиши зарур. Аслида барча тузилмаларнинг 
хамкорлигини ташкил этиш максадга мувофик.

Мактаб деворлари ортида хам хамкорларни орттириш мумкин. Ёшлар марказлари ва кутуб- 
хоналар медиатаълим учун зарур булган барча ресурсларни такдим этиши мумкин, бу эса мак­
таб учун хамкорликнинг самарадорлигини оширади. Болаларни ривожлантиришга каратилган 
махаллий ташкилотлар, оммавий ахборот воситаларининг ходимлари ёки музейлар хам мухим 
хамкорлар сифатида намоён булиши мумкин.

Мактабларда медиатаълим турли норасмий клублар воситасида ва кумагида хам ташкил 
этилиши мумкин. Ёшларнинг медиалардан фойдаланиш одатлари умумий булганлиги туфайли, 
укувчилар ушбу клубларда ёрдамчи булиши мумкин. Бунда куйи синф укувчилари катга ёшли 
уртокларини медиалар билан боглик масалаларда ишончли мураббий сифатида кабул кил ад ил ар.

Ушбу модулнинг максади мактаб доирасида хам, ундан ташкарида хам хамкорлик урна- 
тишга кумаклашишдан иборат. Куйида ёшлар билан ишлайдиган ташкилотлар ва кутубхона- 
ларнинг хамкорликдаги лойихаларидан намуналар келтирилган. Бундан ташкари, ёшлар мактаб 
клубларида ёрдамчи сифатида кандай фаолият юритиши мумкинлиги курсатилган. Мисоллар 
Финляндиядаги холатни акс эттирувчи, фин мактаблари ва ёшлар ташкилотларининг тажриба- 
сидан олинган.

Укитиш натижалари
Ушбу модулни узлаштиргандан сунг укувчилар куйидагиларни билиб олади:
• Кутубхоналарнинг медиатаълим й>^налишида фаолият олиб бораётган ёшлар марказлари 

билан хамкорлиги тугрисида;
• Мактабда медиаклубни ташкил этиш имкониятлари тугрисида;
• Ёшларни клуб фаолиятининг ёрдамчилари сифатида жалб этиш усуллари тугрисида;

1-ТОГППИРИК- Кидирув курилмалари ва бошка манбалар ёрдамида 
сизнинг худудингизда медиа ва ахборот саводхонлиги сохасида амалга 
оширилаётган дастур, лойиха, ташаббусларни изланг. Сиз улардан педа- 
гогик фаолиятингизда кандай фойдаланасиз?
2-ТОПШИРИК. Медиа ва ахборот саводхонлиги борасида кайси ташки­
лотлар мактабингиз хамкорлари саналади?

V

5.1 Ёшлар билан ишлаш ва уларнинг медиа ва ахборот 
саводхонлигини таъминлаш 

Медиадан фойдаланиш ёшлар учун буш вактини утказишнинг мухим кисми хисобланади. 
Шу боис, медиатаълимнинг ёшлар билан ишлаш жараёнига интеграциялашуви табиий холдир. 
Ёшлар билан ишлаш деганда, уларни расмий таълим доирасидан ташкарида тарбиялашга йунал- 
тирилган фаолият тушунилади. Масалан, Финляндия да ёшлар жамоат марказлари фаолияти 
яхши йулга куйилган булиб, уларда юкори малакали мутахассислар иш олиб боради. Ёшлар 
ушбу марказларга иш вактида, одатда кечки пайт ва дам олиш кунларида бемалол келишлари 
мумкин. Улар марказларга узаро мулокот килиш хамда турли тадбирларда иштирок этиш учун 
келади. Ёшлар марказларида усмирлар медиадан мактабга нисбатан купрок фойдаланганлари ту­
файли, ёшлар билан ишлаш буйича мутахассислар мактаб укитувчиларга Караганда ёшларнинг 
медиаолами ва медиамаданиятини яхшироктушунади.

Ёшлар билан ишлаш буйича мутахассислар бевосита ёшлар медиа маданияти сохасида ме­
диа педагоглар сифатида фаолият юритадилар. Ёшлар медиамаданияти катгаларникидан сези- 
ларли даражада фаркланиши мумкин. Шу сабабдан ёшлар ва катталар уртасидаги тушунмовчи- 
ликни бартараф этиш хамда юкори сифатли медиатаълимни таъминлаш мацсадида тадбирларни
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ташкиллаштиришга киришишдан аввал медиалар мохияти хамда ёшлар медиамаданияти хусуси- 
да аник тасаввурларга эга булиш даркор.

Ёшлар марказлари, катталар ва ёшлар уртаеидаги мулокот ва мунозараларнинг мухдм май- 
дончаси хисобланади. Аксарият ёшларга узини техникавий жихатдан тайёр булгуси мутахассис 
ва медиалар борасида маълумотга эга фойдаланувчи сифатида кабул килинишини истайди, аммо 
уларга кадриятлар, танлов ва ахлок масалаларида катталарнинг ёрдами жуда зарур. Ёшларни 
медиалардан фойдаланиш хавфеизлиги куникмаларига ургатишда катталарнинг урни ва роли 
бекиёс.

Бундан ташкари, ёшлар масалалари буйича мутахассислар уларни медиа воситасида узи- 
нинг бетакрор ички дунёси (масалан, контент яратиш ва медиа нашрларда уз фикрини билдириш 
йули билан)ни курсатишга ургатиши, бир вактнинг узида ёшларга интеллектуал мулк хукуки ва 
ёши борасидаги чекловлар хакида купрок маълумотга эга булиши хамда бошка хукукий масала- 
ларда ахборот олишида катга ёрдам курсатиши мумкин.

Ёшлар билан ишлашда медиатаълимнинг турли усуллари кулланилиши мумкин. Медиатаъ- 
лим нафакат тахдидларга жавоб бериш ва медианинг имкониятларидан фойдаланиш воситаси 
хисобланади, балки ундан турли, масалан, кибербуллинг, яккалаш, иркчилик ва ёлгизлик каби 
мавзуларга диккатни каратишга кумак беради. Бундан ташкари, медиатаълим медиа воситасида 
ёшларнинг ушбу тахдидларга карши курашдаги иштирокини кенгайтиришга кумаклашади. Ах­
борот ресурс марказлари эса бундай мавзудаги мунозара ва бахслар учун кулай майдон булиб 
хизмат килади, чунки улар, одатда, зарур медиа воситалар, хусусан, Интернетга уланган компью- 
терлар ва уйин консоллари билан жихозланган булади. Медиатаълимга ёндашувнинг энг оддий 
усулларидан бири ёшлар билан медиаконтент, контекст ва уларни яратиш борасидаги сухбатлар 
хисобланади. Театр томошалари, уйин ва кино окшомлари ёки ёшлар томонидан яратилган киска 
метражли фильмнинг премьераси медиатаълимнинг амалий усулларидир.

Газета, журнал, блог ва видеомахсулот тайёрлаш билан боглик лойихалар медиатаълим­
нинг илгоррок усуллари саналади. Одатда бу лойихалар жуда куп вакт талаб килиши боис, улар­
ни мактаб укув дастурлари доирасида амалга ошириб булмайди. Ёшлар марказларида бундай 
лойихаларни амалга ошириш учун вакт етарли, лойиха буйича ишлар дам олиш кунларида узок 
вакт давомида олиб борилиши мумкин. Ёшлар масалалари буйича мутахассислар медиатаълим 
жараёнида виртуал мухитдан фойдаланиш буйича ёрдам ва маслахатлар беришда шунингдек, 
Интернет имкониятларидан фойдаланишлари мумкин. Укувчилар билан виртуал мухитда ишлаш 
нисбатан янги соха хисобланади. Бу соха ёшларни узини ижодий намоён этиш ва иштирокида 
куллаб-кувватлашни, шунингдек, уларга турли тахдидлар: масалан, кибербуллинг, Интернетга 
богланиб колиш ва груминг (жинсий мажбурлаш максадида боланинг ишончига кириш) хакида 
ахборот етказишни назарда тутади.

Укитувчи ва ёшлар масалалари буйича мутахассисларнинг медиатаълим сохасида хам- 
корлиги узаро манфаатли булиши мумкин. Масалан, ёшлар марказлари баъзи жихатлардан,



мактабларга нисбатан яхширок жихозланган, уларнинг ходимлари эса медиа борасида юкори- 
рок малакага эга булади. Бундай хамкорликни йулга куйиш учун укитувчи ва ёшлар масалалари 
буйича мутахассислар бир-бирининг фаолияти тугрисида маълумотга эга булиши ва хамкор­
ликка тайёр булиши лозим. Хамкорлик хар хил йуналишда амалга оширилиши мумкин. Ёшлар 
масалалари буйича мутахассислар уз фаолияти тугрисида маълумот билан уртоклашиш учун 
мактабларга ташриф буюриши хамда мактаб ёки ёшлар марказларида медиага багишланган тад- 
бирларни (медиа клублар, семинарлар, тематик кунлар) ташкиллаштиришлари мумкин. Бу хил 
хамкорликка расмий ва норасмий укув мухити хамда укитувчи ва ёшлар буйича мутахассислар- 
нинг бирлашган ягона жамоаси кушимча хисса кушиши мумкин.

5.1.1 Мисол: Ёшлар билан ишлаш ва мактаблар 
билан хамкорлик

Эса Линна, лойиха котиби, Ёшлар билан ишлаш булими Ювяскюля шахри, Финляндия. Эса 
Линна хар ойда Painovirhe номли веб-журнал чоп этадиган усмирлар билан ишлайди. Усмирлар 
журналнинг хар бир сони учун маколалар ёзади, фотосурат ва видеомахсулотлар тайёрлайди. 
Веб-журналда турли концертлар, китоблар ва альбомлар хакида шархлар, усмирлар хаётига дойр 
маколалар, шеърлар, хикоялар, видеомахсулотлар ва махаллий ёшлар кенгаши фаолияти хаки- 
даги янгиликлар эълон килинади. Эса куп йиллардан буён турли мактаблар билан хамкорлик 
килади. Унинг бундан кузлаган максади - журнал учун ташаббускор янги мухаррирларни топиш, 
шунингдек, укитувчиларни ёшлар билан ишлаш булими томонидан амалга ошираётган медиа­
таълим сохасидаги фаолият билан таништиришдан иборатдир.

Мактаблар билан хамкорлигингиз хакида гапириб берсангиз?
Укитувчилардан бири мендан узи ишлайдиган мактабга келиб, Painovirhe веб-журнали 

хакида укувчиларга гапириб беришимни илтимос килди. Мен ёнимга икки нафар мухаррирни 
олиб мактабга бордим ва тасвирий санъат укитувчиси билан биргаликда видео-дарс ишланмаси- 
ни тайёрлаб, машгулот утказдик. Укувчиларга биз билан ишлаш жуда кизикарли булди. Бундан 
ташкари, мен ота-оналар мажлисига келиб, уларга ёшларнинг медиамаданияти хакида гапириб 
бердим. Фикримча, хамкорлик мактаб учун хам, ёшлар маркази учун хам бирдек фойдали були­
ши учун туташ нуктасини топиш жуда мухим.

Хамкорлик жараёнида муаммоларга хам дуч келганмисиз?
Умуман олганда, муаммолар булмаган, факат мактаб даре жадвалидан курс учун буш вакт 

топиш кийинчилик тугдиради. Ёшлар билан ишлаш буйича мутахассис сифатида айтишим мум- 
кинки, мактабларда даре жадвали нисбатан тигиз ва синфдан ташкари соатларга ажратилган вакт 
чекланган булади.

Хамкорликдаги лойихаларни дйккат билан режалаштириш ва бахолаш зарур, чунки 
медиалар билан ишлаш учун кушимча вакт керак, укувчиларни бошка синфда навбатдаги даре 
кутиб турганида ишлаш имкони булмайди. Ёшлар тарбиячиси билан укитувчи ишини олдиндан 
ажратиб олиш, жалб килинган укувчилар билан келишиб ишлаш лозим булади.

Сизнингча, бундай хамкорлик мактаб ва ёшлар марказита кандай 
афзалликлар беради?

Фикримча, мактабга хам, ёшлар марказига хам фойдали булган фаолият турларини то­
пиш жоиз. Мактаблар билан хамкорлик хисобига ёшлар марказлари узлари камраб ололмаган 
усмирлар билан мулокотга киришиш имкониятига эга булади. Пировардида, бу усмирларнинг 
баъзиларини марказимиз фаолияти кизиктириб колиши ва улар келгусида тахририят ишларида 
катнашиши мумкин.

Нима учун мактаблар ёшлар марказлари билан хамкорликка интилишлари керак?
Мактаблар чиндан хам бундай хамкорликдан фойда куриши мумкин, чунки улар кушимча 

ишчи кучига ва медиатаълим борасида тажрибага эга булади. Укитувчилар ва ёшлар тарбиячи- 
лари медиатаълим сохасида ягона жамоа булиб ишлаши мумкин. Бундан ташкари, бундай хам­
корлик укувчиларни чин маънода рухлантиради, зеро уларга медиа курилмалар билан ишлашга, 
медиаконтент яратишга ва биргаликда фаолият олиб боришга рухеат берилади.

5.2. Медиа саводхонлиги ва кутубхонада ишлаш к^никмалариии 
шакллантиришда кутубхоналарнинг ахамияти

Замонавий жамият ахборотга асосланган. Fарб мамлакатларида бугун ахборот олиш имко- 
нияти эмас, балки унинг хаддан ортик куплиги муаммо тугдираётгани кузатилмокда. Куп хол- 
ларда оммабоп ахборотлар уммонидан релевант ахборотниажратиб олиш жуда мушкул кечмокда.
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Манбаларнинг мувофикдашмаганлиги, хилма-хиллиги ва ишончсизлиги ахборотни ташкил ки­
лиш ва бошкаришни мураккаблаштирмокда. Шундай экан, ишончли ахборотни танлаш, тахлил 
килиш ва умумлаштиришга катта эътибор каратиш талаб этилади. Бундан ташкари, ахборотни 
аксарият холларда мутахассислар эмас, балки хаваскорлар тайёрлаётгани боис, унинг сифатига 
хам алохида эътибор бериш зарур. Укиш жараёнида танкидий ёндашиш, матн ва унинг манбаси- 
ни тахлил килиш зарур булади, чунки ахборот яратувчисининг нуктаи назарини акс эттириши ва 
манфаатларига хизмат килишини унутмаслик лозим.

Ахборотни танкидий кабул килиш куникмаси ахборот саводхонлигининг ажралмас кисми-
дир.

Ахборот хажми ортиб боргани сари унинг улчамлари доираси хам ортиб бораверади. Босма 
нашрлардан ташкари овозли, графика ва бошка турдаги ракамли материаллар сони хам ортиб 
бормокда. Технологиялар тараккиёти самараси уларок ахборот окими тезлиги хам бекиёс тарзда 
ошмокда. Бундай шароитда фойдаланувчилардан мультимедиа контентидан фойдаланиш куник­
маларига эга булиш хамда янги технологиялардан хабардорлик талаб этилади. Кутубхоналар 
мисолида оладиган булсак, бу нафакат янгича шакл ва улчамларга утишни, балки укувчиларга 
янги тизимлардан фойдаланишга ёрдам беришни хам назарда тутади. Шу маънода педагоглар- 
нинг фойдаланувчиларни укитиш, жамоатчилик билан алокалар ва реклама сохаларида чукур 
билимга эгалиги мухим ахамият касб этмокда.

Ахборот хизматлари бугунги кунда жамиятнинг барча тармокларига кириб бораётган ва ри- 
вожланаётган соха сифатида тан олинган.
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Финляндиянинг Таълим ва маданият вазирлигининг ривожланиш режасида кутубхоналарга 
медия саводхонликни ривожлантириш борасида аник роль ажратилган. Финляндиянинг кутубхо­
налар тугрисида конуни, фукаролар таълим олишда, шунингдек «узлуксиз билим ва куникмала- 
рини ривожлантиришда, интермиллийликка хамда хаёти давомида таълим олишда» тенг хукук- 
лидир дейилган. (L 4.12.1998/904). Бугунги кунда бу тушунчага медиа ва ахборот саводхонлиги 
куникмалари киритилган. Кутубхоналар мазкур максадларни амалга оширилишининг намунали 
мисолларидир. Агар авваллари уларнинг уеулларини «яширин укув дастури» деб тавсифлаш 
мумкин булган булса, сунгги йилларда уларнинг фаолияти фаол тарзда куллаб-кувватланмокда. 
Бу анъана мактаб ва кутубхоналар хамда бошка манфаатли томонлар уртаеидаги хамкорликнинг 
ортишида уз аксини топди ва кутубхоналарга янги ахборот-педагог ходимларнинг ишга кабул 
килинишига олиб келди.

Финляндия жамоат кутубхоналари узок тарих ва анъаналарига эга. Улар укувчиларига ки- 
тоблар, CD, DVD ва комиксларни бепул такдим этадилар. Кутубхоналар компьютерлар ва уйин 
консоллари билан жихозланган; ёшлар бу ер: а буш вактини утказиш учун келадилар. Кутубхона- 
ларда болалар ва ёшлар учун махсус булимлар бор. Кутубхоналар солик тушумлари хисобига мо- 
лиялаштирилади. Кутубхоналар фаолиятининг максади барчага тараккиёт ютукларидан бирдек 
фойдаланиш имкониятини яратишдир. Улар таълим сохасида шунингдек, ижтимоий фаолликни 
таъминлашда мухим роль уйнайди.



5.2.1 Мисол: Касбий тайёргарлик ииститути кутубхонасининг 
мактаблар билан хамкорлиги 

Жоанна Эколуома, ахборот сохаси ходими, гарбий Финляндия, Васа шахри Касбий тайёргарлик
ииститути кутубхоиаси 

Жамоат кутубхонаси билан узаро хамкорлик. Васа шахри касб тайёргарлиги кутубхона- 
си Васа шахар кутубхонаси билан биргаликда кутубхона бошкаруви тизимидан фойдалаиади. 
Бу, масалаи, иккала кутубхонага умумий материаллардан фойдаланишда ёрдам беради. Бундан 
ташкари, иккала кутубхона учун ягона китобхон чиптаси амал килади.

Максадли аудитория: биринчи иавбатда, кутубхона талабалар ва Институт ходимларига 
хизмат курсатшпи билан бирга барча китобхонлар учун хам очик.

Фонд: табиийки, фонд, биринчи навбатда, касбга дойр ва бошка махсус нашрларни уз ичига 
олган, аммо бир канча бадиий адабиёт намуналари хам бор. Фондда босма нашрлар, электрон 
китоблар, газета, журнал ва аудиовизуал материаллар бор. Ушбу нашрларнинг барчасини китоб­
хонлар вактинча фойдаланиш учун олишлари мумкин.

Илтимос, лавозим йурикномангизга кандай вазифалар киритилганини тушунтириб беринг. 
Менинг лавозим вазифаларимга, масалан, фондни бутлаш, нашрлар каталогини тузиш, 

китобхонларга хизмат курсатиш, кутубхонада ишлаш ва ахборот излаш куникмаларига укитиш 
киради. Фондимизда бадиий адабиёт жуда кам, шундай экан, китоб танлаш буйича маслахат бе- 
ришга жамоат кутубхоналарда ишлайдиган хамкасбларимига Караганда жуда кам вакт сарфлай- 
ман. Ишим фин, швед ва инглиз тилини жуда яхши билишни талаб этади, чунки, биринчидан, 
Васа -  икки тил сохиблари яшайдиган шахар ва, иккинчидан, Институтда шу уччала тилда таъ­
лим берилади.

Кутубхонанинг кундалик фаолиятида хорижий китобхонларнинг манфаатлари 
кандай инобатга олинади?

Институт талабалари ичида бошка мамлакатдан келганлар жуда куп, шунинг учун фонди­
мизда фин тили лугатлари ва дарсликлари куп. Гарчи Институтда барча фанлар буйича укиш 
ташкил этилган булса-да, хаволалар ва бошка тегишли ахборот манбалари курсатилган руйхат- 
лар бор, мен хамширалик иши факультети талабалари учун тил ни узлаштириш усулини ишлаб 
чикдим. Кутубхонада ишлаш буйича кириш ахборотини ва тил урганишни уз ичига олган машгу- 
лотлар жуда тез оммалашди хамда талабалар учун хам, укитувчилар учун хам фойдали булди.

Институтнинг уй сахифасида хар бир фан буйича манбаларга хаволалар руйхати бор, аммо 
мен хам ахборот излашни урганишга келган хар бир талабага босма руйхат беришим керак. Бу 
руйхат теплили журналлар ва кутубхона булимларининг номини уз ичига олган булиб, унда та- 
лабанинг ихтисослигига мос келадиган нашрни топиш мумкин.
Сизнинг тилнн узлаштириш усулингиз жуда кизикарли, у хакида батафсил сузлаб бероласизми?

Бу усулни утган бахорги семестрда швед тили укитувчиларидан бири таклиф этди. Хамши­
ралик иши факультетининг бир гурух талабалари швед тили дарси вактида кутубхонага келди ва 
биз улар учун швед тилида кутубхонадан фойдаланиш буйича кириш машгулоти, сунг ахборот 
излаш буйича амалий машгулот утдик. Шундай килиб, бирйула “икки куённи урдик”: тала-
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баларга кутубхонадан фойдаланишни ва материал излашни ургатилди хамда таълим жараёни­
да фойдаланишга тугри келадиган швед сузларини эслаб колинди. Швед тили укитувчилари бу 
хакида инглиз тилидан даре берадиган хамкасбларига айтиб бердилар ва бу тажрибани инглиз 
тилида такрорладик. Бу тизим хаммага жуда ёкди, мени эса бу усул кутубхонада ишлашни урга- 
тишга кумаклашиши жуда кувонтиради.

Талабалар кириш инструктажида канчалик фаол иштирок этадилар?
Фин мактабларида, олий укув юртларидан фаркли уларок, кутубхонада ишлаш буйича ки­

риш инструктажи укув дастурининг мажбурий кисми хисобланмайди. Шунинг учун урта мактаб 
укувчилари бирмунча нокулай вазиятда коладилар. Бугунги кунда синфни кутубхонага олиб ке- 
лиш керакми ёки йукми ва кутубхонада канча вакт утказиш кераклиги хакида карорни укитув- 
чилар мустакил кабул киладилар. Одатда, бундай кутубхонага кириш инструктажи учун икки 
укув соати ажратилади. Биз инструктаж утказишнинг турли моделларини ишлаб чикдик. Ахбо­
рот сохасидаги тажрибали мутахассислар ахборот излаш буйича бир соатлик машгулотга кандай 
маълумотларни киритиш кераклигини яхши биладилар; укувчилар ахборот излаш буйича яхши 
тайёргарликка эга булган холатлар учун куплаб машклар тайёрлаб куйганлар.

Кутубхонада ишлаш буйича кириш инструктажи нималарни уз ичига олади?
Мен, одатда, дарсни кутубхона хакида кискача маълумот беришдан бошлайман. Шундан 

сунг компьютер хонасига утамиз, бу ерда хар бир укувчи учун алохида компьютер бор, бу хонада 
кутубхона билан богланиш учун маълумотларни ва кутубхонанинг уй сахифасига хаволасини 
курсатаман. Шундан сунг Васа шахар кутубхонасининг бир кисми хисобланадиган Venny ку- 
тубхонаси тугрисида кириш маълумотларини бераман. Биз Venny кутубхонасидан уй сахифаси 
тугрисида умумий тасаввур хосил килиш ва ахборот излаш буйича оддий машкларни бажариш, 
масалан, китобларнинг борлигини текшириш ва уларни банд килиш учун фойдаланамиз. Одатда, 
мен болаларга Aleksi маълумотлар библиографик базаси билан ишлашни хам 5фгатаман. Шундан 
кейин даре кандай кечиши муайян фаннинг хусуеиятларига ва укитувчининг хохишига боглик.

Гурух булиб бажариладиган амалий машгулотлардан кейин, индивидуал машклар бажари- 
лади, уларнинг сони даре охиригача канча вакт колганига боглик. Бу машклар, асосан, таянч 
даража учун, масалан, материални китобнинг номи ёки муаллифнинг исми буйича излашга ка- 
ратилган. Мен бу машклар купчилик учун, айникса биринчи курс талабалари учун мураккаб 
эканлигини сездим.

Юкори курс талабалари ва ушбу дастур буйича укиганлар учун мураккаброк манщларни 
таклиф этиш мумкин. Сунгти йил укиётган талабаларга биринчи курс талабалари учун утказил- 
ган машгулотларга ухшаш машгулотлар утказилади, максад -  нималарни урганганларини эсла- 
тиш. Шунингдек, ихтисосликлари билан боглик булган купрок машкларни таклиф килишга ва 
уларнинг саволларига жавоб беришга харакат киламиз. Диплом ишлари ёзаётган талабалар учун 
ахборот излаш буйича утказаётган машгулотларимизда катнашиш учун жиддий сабаблар бор.

Кандай муаммоларга дуч келяпсиз?
Институт талабалари ичида мухожирлар ва академик алмашинув доирасида бошка мамла- 

катлардан келган талабалар жуда куп, шу сабабдан баъзида тил билмаслик билан боглик муам- 
молар келиб чикади. Укиш чогида шундай вазият юзага келадики, хамма хам баъзи тушунчалар- 
ни билавермайди, бундай холатда режалаштирилган даре дастуридан четга чикишимизга тугри 
келади. Баъзида талабаларни кутубхонага ёзилиш учун вакт колдиришга тугри келади -  биздан 
олаётган китобхон чиптаси уларнинг хаётидаги биринчи китобхон чиптаси буладиган холатлар. 
хам учрайди. Талабаларнинг тайёргарлик даражасидаги фаркдан ташкари, баъзида укитувчи 
учун талабаларнинг ахборот саводхонлигини ошириш учун вакт топиш ва ажратиш кийин була­
ди ёки улар аслида кутубхонадан нима исташларини доим хам билавермайдилар.

Ахборотдан одоб доирасида фойдаланиш масалалари таълим 
жараёнида кандай уз аксини топади?

Мен каби, барча укитувчилар медиани танкидий кабул килиш ва ахборотдан одоб доирасида 
фойдаланиш масалаларига купрок эътибор каратишни истардилар, булар ахборот саводхонли- 
гининг мухим таркибий кисмлари, ахир. Аммо, бундай масалаларга камдан-кам холларда вакт 
колади, чунки кутубхона инструктажи жуда кам утказилади, асосий вакт таянч куникмапарни 
шакллантиришга кетади. Ушбу куникмапарни ривожлантириш жуда мухим масала хисобланади, 
шунингдек, барча тенг имкониятга эга булиши учун, хамма синфлар учун ахборот куникмалари- 
ни шакллантириш траекториясини ишлаб чикишимиз мумкин эди.



Мактаблар ва кутубхоналар хамкорлиги кутубхоналар учун 
кандай афзалликларни таъминлаши мумкин?

Талабалар кутубхона борлигидан хабардор буладилар, бизнинг хизматларимиздан фойдала- 
нишни урганадилар ва энг мухими, куллаб-кувватлаш хизматига ёрдам сураб мурожаат килишни 
урганадилар -  кутубхона талабалар хаётининг табиий кисмига айланади. Агар бундай хамкорлик 
булмаганда эди, бизнинг маълумотлар базамиз, фондларимиз ва хизматларимиз хакида каердан 
билган булардилар?

Бундан ташкари, инсонлар маълум сохада ишлайдиганларнинг вазифалари нималардан 
иборатлигини билсалар, шу сохани купрок кадрлайдилар. Улар мен шунчаки сочини тортиб тур- 
маклаган, узу-кун стол ёнида утирадиган китоб коровули эмас, балки профессионал эканимни 
биладилар. Менинг ишим мактабнинг кундалик хаётини таъминлаш эканини ва менга кутубхона 
ва ахборот излашга дойр хар кандай масала билан мурожаат килиш мумкннлигини биладилар.

Нима учун мактаблар кутубхоналар билан хамкорлик килишлари керак?
Бу масалани укитувчилар билан доим мухокама киламиз: ёшлар маиший ахборотни кандай 

топишни биладилар, албатта, аммо иш хакикий излашга бориб такалганда, улар хдкикий излаш 
куникмалари йуклигини тушуниб етадилар. Босма китоб Интернетдаги чатга нисбатан ишонч- 
лирок ахборот манбаи хисобланади. Ёшлар кутубхонадан фойдаланиш ва ахборот излаш буйича 
кулланма ва маслахатларга мухтож -  аслида, ёрдам нафакат ёшларга, балки катталарга хам керак. 
Менимча, ахборотни саралаш кобилияти -  жамиятнинг хар кандай аъзоси учун зарур булган фа- 
зилатлардан бири, акс холда инсонлар ахборот уммонига гарк булардилар, ахборот эса аксарият 
холларда мухим булмаслиги мумкин, натижада хеч ким хеч нимани билмайдиган булиб чикади, 
гарчи бугунги кунда одамлар хамма нарсани билишади, деб хисобланади.

Булажак сартарошлар учун ахборот излаш буйича машцларга мисоллар
1) Кутубхонанинг 59.3 булимини топинг. Бу булимдаги китоблар цандай мавзуга 

тааллуцли? Фин тилидаги битта нашрни топинг ва агар бунинг уддасидан чиццан бул- 
сангиз, инглиз тилидаги битта нашрни топинг.

2) Уз мавзуингиз буйича битта журнални топинг. У цандай номланади? Сиз учун 
цизицарли булган битта мацолани топинг ва аннотация (ёзма равишда) тайёрланг.

Х,амширалик иши факультети талабалари учун ахборот излаш буйича машцларга 
мисоллар

1) «Чицишимлилик ва ижтимоий куникмалар» китобини ким ёзган? Уни кутубхона­
дан топа оласизми?

2) «Артериал босим» калит сузлари буйича изланг. Излашни она тилингиз билан 
чекланг. Излаш цандай натижа берди?

3) Terveysportti диабети уужжатлар маълумотлар базаси билан танишиб чицинг, 
чекиш нима учун диабетга чалинганларга зарарли эканини тушунтириб беринг.

Булажак ошпазлар учун ахборот излаш буйича машцларга мисоллар
1) Муаллифи Ганс Вялимяки булган камида иккита нашрни топинг.
2) «Ёввойи утлар кушилган таомлар цандай пиширилади» [Villiyrttikeittokirja] кито-
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бини ким ёзган? Уни цандай кутубхоналарда топиш мумкин? Китобга тавсиф берилган 
к;исмга киринг ва калит сузларни топинг.

5.2.2 Мисол: жамоат кутубхонасининг мактаблар 
билан хамкорлиги

Терхи Пииккиля ва Лена Сэгфорс, ахборот-педагогика ходимлари (она тиллари -  фин 
ва швед тиллари), бошлангич ва урта мактаб укувчилари билан ишлайдилар, Васа шахри, 
Финляндия, шахар кутубхонаси

Максадли аудитория: шахар кутубхонаси шахар ахолисига хизмат курсатади ва бир 
вак,тни узида минтакавий кутубхона хисобланади.

Фонд: кутубхона фонди, асосан, фин ва швед тилларидаги, шунингдек бошка тиллар, 
масалан инглиз тилидаги нашрлардан иборат. Кутубхонада босма ва электрон материаллар 
жуда куп. Кутубхонанинг уй сахифаси мустакил равишда ахборот излайдиган кишиларга 
фойдали булиши мумкин булган хаволаларни уз ичига олган.

Кушимча маълумот: Васа шахар кутубхонаси, 1794 йилда ташкил этилган, Финлян­
диянинг энг кухна кутубхонаси хисобланади.

Жорий лойихалар: кутубхона бир катор лойихаларни амалга оширади, уларнинг 
аксарият кисми болалар ва ёшларга мулжалланган. Улардан бири -  “Билим сари йул” 
мактаб кутубхонаси лойихаси Васа шахрининг мактаб кутубхоналарини шахар кутубхона­
лар тизимининг ишончли ва мослашувчан кисмига айлантиришга йуналтирилган. Мактаб 
кутубхоналарининг умумий маълумотлар базаси мактаб ва шахар кутубхоналарининг ма­
териалларидан фойдаланган холда ахборот излаш куникмаларини шакллантиришга кели- 
шилган ёндашувни таъминлайди.

Лойиханинг асосий гояси барча талабалар кутубхона хизматларидан фойдаланишда 
тенг имкониятларга эга булишларини таъминлашдан иборат.

Уз ишингизни кандай тавсифлай оласиз?
Ахборот излашни кандай 5фгатасиз?
Мактаблар да китоб такдимотларини утказамиз. Бу оддий кутубхоналардаги ахбо­

рот-педагогика ходимлари фаолиятининг асосий йуналишларидан бири булиб, укитувчи- 
ларнинг уларга эхтиёжи катта. Дар куни купрок соат ишлашимиз мумкин эди, аммо уз 
хизматларимиз хакида барча урта мактабларга маълум килмаганмиз, чунки уларнинг хам- 
масига бориш учун вактимиз етмайди. Кутубхонамизда укувчилар гурухларини ва бутун 
бир синфларни куришдан мамнунмиз. Бирок, агар улар учун экскурсиялар уюштирили- 
шини истасалар, доим олдиндан вакт банд килишлари керак. Турли экскурсиялар мав­
жуд. Буш вакт, тайёргарлик даражаси ва гурухнинг истагига караб, бу китобхон чиптасини 
олишни, китобларни мустакил топшириш учун автоматдан фойдаланишни ургатадиган ва 
китобларни тоифларга ажратиш усуллари хакидаги ахборотни уз ичига оладиган умумий 
экскурсия булиши мумкин. Бошка экскурсиялар Интернетда кенг куламда ахборот излаш­
ни ургатишни назарда тутади.
_Биз электрон кутубхонадан фойдаланишгажуда оддиймашклар. масалан. муаллифнинг

номи буйича, китобнинг номи ва мавзуси буйича излаш ёрдамида ургатамиз, шунингдек, 
китобларни банд килишни ва Интернет оркали улардан фойдаланиш мудцатини узайти- 
ришни хам 5фгатамиз. Ахборот излаш буйича кенгрок даре электрон кутубхонадан фойда- 
ланишнинг турли уеулларини, Интернетдаги маколалар маълумотлар базаси билан ва энг 
кенг таркалган ахборот манбалари билан танишишни уз ичига олади. Ахборот излашга 
укдтйш режаси гурухнинг истагига караб модификация килиниши, муайян мавзуларга, 
масалан адабиёт ёки мусикага кучлирок ургу берилиши мумкин.

Одатда, уз гурухлари учун экскурсияларга фин ёки швед тили укитувчилари буюртма 
беришади, бирок бизнинг дарсларимиздан бошка фанлар, масалан санъат ёки мусика учун 
хам фойдаланиш мумкин. Шунингдек, кутубхонада китоблар такдимотини утказиш учун 
драматик сахналар ташкил этишга уриниб курдик, бу сахна куринишларини томошабин- 
лар жуда илик кутиб олишди.



Гурухлар таълимда канчалик фаол иштирок этишади?
Кутубхоналар бошлангич синфлар учун аник стратегия ва максадларни ишлаб 

чикканлар, уларга мувофик, кутубхоналарга сафарлар режалаштирилади. Урта 
мактабларнинг кутубхоналар билан хамкорлиги куп жихатдан укитувчиларга боглик. 
Биз турли кузланган гурухлар учун турли фаолият турларини таклиф этамиз. Масалан, 
кутубхона томонидан хар йили ташкил этиладиган ЬШ/еШддбпёт тадбири чогида биз 
муаллифлар билан учрашувларни ва ёшлар учун бошка тадбирларни таклиф этамиз. 
Шунингдек, муайян гурухлар учун амалий тадбирларини, масалан Кадимий Юнон ва Рим 
империяси тугрисидаги китобларнинг театрлаштирилган такдимотини таклиф этамиз. 
Бундан ташкари, Amazing Race сериалидан урнак олиб, “Ажойиб кутубхоналар” амалий 
танишув дарсларини ташкил этамиз.

Мактаблар билан хамкорлик кдпиш кутубхоналарга кандай фойда келтиради?
Мактаблар билан хамкорлик килиш оркали болалар ва ёшлар билан алока урнатамиз. 

Агар хамкорлик муваффакиятли булса, барча ёш гурухлари билан алока урнатиш имко- 
ниятини кулга киритамиз. Бу хамкорлик туфайли нафакат узи, балки оиласи хам хеч ка- 
чон кутубхонага бормаган ёшлар билан алока урнатишга муваффак буламиз. Мактабларга 
ташриф буюрганимизда кутубхона тугрисида сузлаб берамиз, демак, айтиш мумкинки, 
мактаблар билан хамкорлик -  бу жамоатчилик билай муносабатларни йулга куйиш воси- 
таси ва реклама. Бир мартада катта гурухни, баъзида бутун бир синфни ахборот саводхон- 
лигига ургатишимиз мумкин.

Нима учун мактаблар кутубхоналар билан хамкорлик килиши керак?
Кутубхоналар мактабда олиб борилаётган таълим жараёнини куллаб-кувватлайдилар. 

Купинча, мактаблар кутубхоналар билан факат фин ёки швед тили дарслари доирасида 
хамкорлик килиши мумкин деб хисобланади, аммо кутубхоналар бошка фанларни (чет 
тилларини, назарий фанларни, мусика ва санъатни) укитишда хам ёрдам бериши мумкин. 
Кутубхоналар ахборот излаш ва ахборотни танкидий бахолаш масалаларида укувчиларга 
рахбарлик килиши мумкин. Шу фаолият турларига купрок вакт ажратишимиз керак.

Шунингдек, мактаблар бизнинг фондимиздан адабиётдан даре бериш учун фойда- 
ланишлари мумкин, чунки мактаб кутубхоналарининг захиралари кам, баъзида уларда 
бадиий адабиёт умуман йук. Шахар кутубхоналарининг ихтиёрида турли-туман матери- 
аллар бор, улар ичидан болалар ва ёшлар узларига айникса куп ёкадиганини танлаб оли- 
шлари, керак булса, бунинг учун кутубхона ходимларининг ёрдамидан фойдаланишла- 
ри мумкин. Кутубхоналар, шунингдек, профессионал даражада китоб такдимотларини 
уюштирадилар. Менимча, барча болалар ва усмирлар уз ёшларига ва кизикишларига мос 
китоб танлашда ёрдамга мухтожлар. Бу уларга укиш завкини кашф этиш ва саклаб колиш- 
га ёрдам беради.
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Ахборот излашни ургатиш хакида батафсил сузлаб берсангиз.
Гарчи таълим фаол шаклдакечса-да, шу билан бирга, пухтарежалаштирилганкуплаб ки­

зикарли лойихалар бор. Хар бир гурух билан купрок вакт утказишимиз мумкин эди. Масалан, 
укувчиларни олинган ахборотдан одоб доирасида фойдаланиш ва танкидий кабул килишга 
ургатиш учун купрок вакт керак. Бугунги кунда бу мавзулар буш вакт кол сагина ёки дастлабки 
лойиха доирасида урганилмокда, чунки иш жадвали жуда зич, укув режаси -  жуда катьий, 
айникса, бошлангич мактабда.

Урта мактабнинг юкори синф укувчилари учун ахборот излаш буйича машкларга ми-
сол

1. Unelmien Сина китобини ким ёзган?
2. Бу китоб кутубхонанинг каерида сакданади?
3. У хозир асосий фондда борми? Агар вактингиз булса китобни ёш китобхонлар бу- 

лимидан излаб куринг
4. Фин тилида фигурали учиш буйича китобни топинг.
5. Унинг номи кандай?
6. Уни ким ёзган?
7. Китоб кайси жавонда жойлашган?
8. У борми? К^айси булимда?

маданиятини тушунишлари кийин. Ёшларнинг медиа сохасидаги тажрибасидан фойдала­
ниш мумкин ва лозим, бунинг учун уларни медиа клуб инструкторлари ёки ассистентлари 
сифатида ёллаш мумкин. Куйи синф укувчилари уларга юкори синф укувчилари даре бе- 
ришини жуда ёктиришади. Шундай мавзулар борки, болалар уларни катталар билан мухо­
кама килишни истамайдилар, шунинг учун клублар уларга ёши катта уртоклари билан 
гаплашиш учун табиий имконият яратади. Аммо, усмир ассистентлар уз гурухлари билан 
ёлгиз колмасликлари, уларнинг олдида доим гурух учун жавоб берадиган катта ёшли пе­
дагог булиши керак.

Асситентларнингфаолияти“тенгдоштенгдошниукитади”дегантенгдошларниукитиш 
гоясига асосланган. Тенгдошлар битта дунёда яшайди ва бир хил тажрибага эга, улар бир 
тилда сузлашадилар ва ишлатадиган сузларига бир хил маъно жо этадилар. Усмир узини 
бошка усмирнинг тажрибаси билан ва унинг хамжамияти билан тенглаштириши мумкин. 
Одатда, усмирлар учун узини гурухнинг бир кисми деб хис килиши жуда мухим, чунки



улар узларининг ривожланиш даражасини тенгдошларининг ривожаниш даражаси билан 
таккослаган холда, узларини маълум ёшлар субмаданияти билан тенглаштирадилар ёки 
ундан йироклашадилар.

Усмирлик инсон ривожланишидаги шундай даврки, унда у узини ота-онасидан алохи- 
да мустакил шахе сифатида англай бошлайди. Ёшлар купрок вактини катталар билан эмас, 
балки тенгдошлари билан утказишни афзал к^фадилар ва аксарият холларда катталарнинг 
фикр-мулохазаларини жиддий кабул килмайдилар. Эрта уемирликда таклид килиш учун 
объектни уй ва оиладан ташкаридан, масалан оммавий ахборот воситаларидан ёки ижти- 
моий тармоклардан излайдилар. Бирок, ёши катта уртоклари хам такдид килиш учун 
объект булиши мумкин. Шу сабабдан медиа клубларнинг ассистентлари кичкина уртокла­
ри уларга таклид килишга интилишларини эсдан чикармасликлари керак.

Ёши якин усмирлар бу ёшдаги инсонлар тукнашиши мумкин булган муаммоларни 
хал килишда бир-бирларини куллаб-кувватлашлари мумкин. Ёшлар янги фикрлар ва узи­
ни тутиш андозаларини уз тенгдошларидан урганишлари осонрок булади, аксинча бу нар- 
саларни катталардан -  ота-оналари ёки укитувчиларидан урганишлари кийинрок кечади.

Етарлича киришимли ва тенгдошлари билан ижтимоий мулокотга етарлича тайёр хар 
кандай усмир ассистент булиши мумкин. Ассистентлар етарлича етук ва уз мехнати хаки­
да танкид ёки фикр-мулохазаларни эшитишга тайёр булиши керак.

Ассистентнинг клубдаги фаолияти ихтиёрий булиши мумкин, яна бир вариант — 
усмирлар бу фаолият учун баллар олишлари мумкин. Нима булганда хам, улар келажакда 
фойдали буладиган кимматли тажриба орттирадилар.

5.3.1. Медиа-клуб фаолиятида катталарнинг роли
Х,амкорликдаги фаолиятда катталарнинг вазифаси бироз оркага чекиниши ва усмир 

фаолият курсатиши учун етарлича макон яратиб беришдан иборат. Катта инсоннинг роли 
-  усмирларнинг фаолиятини куллаб-кувватлаш ва таъминлаш. Партисипатив инструктор 
шундай ишлайдики, диккат марказида укувчилар булади. Инструктор мураккаб вазият- 
ларни енгишда ёрдам беради ва усмирларни муваффакиятсизлик ёки мувафакиятсиз- 
ликлар олдидаги куркувга карамай ишлашни давом эттиришга илхомлантиради. Катта 
инсон усмирларни мотивациялаш ва рагбатлантириш оркали уларнинг фаолияти учун 
шароит яратади. Усмирларни фаолиятга жалб килиш учун инструктордан сабр-токат ва 
очикдик талаб этилиши мумкин, аммо шу билан бирга биргаликдаги фаолият уларнинг 
юкини енгиллаштиради.

Олдиндан тайёрламасдан туриб, усмирларни клуб фаолиятига жалб килиб булмайди. 
Улар укитилган ёки хеч булмаса клубларнинг фаолияти билан таништирилган булишлари 
керак. Гарчи бу тадбирлар меъёрий ва мактаб дастуридан ташкарида булса-да, хар бир 
клубнинг аник максади булиши лозим. Медиага ихтисослашган клублар куйидаги савол- 
ларга жавоб беришга кодир булиши лозим: клуб аъзолари медиа хакида нималарни урга­
нишлари керак? Ёш ассистентлар кандай килиб клубни тугри йуналишда олиб боришга 
кумаклашишлари мумкин? Максадга эришилганини улар кандай тушунадилар?

Усмирлар ассистентларнинг роли нимадан иборатлигини тушунишлари мухим. Кат­
талар нима учун жавобгар-у, усмирлар нималар учун жавоб беришади? Клубда хеч бул- 
маганда иккита ёрдамчининг бор булиши жавобгарлик ва ишларни укувчилар уртасида 
таксимлашга ёрдам беради.

Партисипатив инструкторнинг вазифаси клуб ассистентлари учун кайта алока були- 
шини таъминлашдан иборат. Бу кайта алока фаолиятни йуналтиришга ва инструкорнинг 
шахеи шаклланишига ёрдам беради. Ёшлар учун уз иши хакида яхши фикрларни эшитиш 
жуда мухим, улар муваффакиятсизликдан куркадилар, чунки уларнинг шахеи ва гурури 
хали шаклланиш боскичида. Демак, ривожланиш учун гояларни эхтиёткорлик билан ифо- 
далаш зарур.

Ёрдамчининг фаолиятида катталарнинг роли уч кием дан иборат:
• Фаолият ташаббускори вакатализатори.
• Педагог ва таълим ташкилотчиси.
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• Клубда усмирларнинг фаолиятига рахбарлик киладиган ва куллаб-кувватлайдиган 
паргисипатив инструктор.
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5.3.2. Медиа-клубларга мисоллар
Клубларнинг фаолияти маълум мавзуга, масалан, фильмлар, комикслар ёки анимаци- 

яга каратилган булиши мумкин. Клуб фаолияти овозли медиа дунёсига ёки овознинг ма- 
нипулятив кучига багишланган булиши мумкин. Клуб фаолияти кунгилдагидек булганда, 
медиа-клуб клуб аъзолари медиа дунёсини тушунадиган, ундан фойдаланадиган ва унда 
фаол иштирок этадиган медиа эксперт булишларига ёрдамлашади. Клуб аъзолари медиа 
истеъмолчиси сифатида узлари хакида янги маълумотларни олишлари керак. Уларнинг 
медиа сохаидаги куникмалари деярли сезилмасдан ривожланади, аммо клуб ассистента 
клуб аъзоларига клуб фаолиятида иштирок этиш давомида нималарни билиб олганларини 
тушунишларига ёрдам бериши лозим.

Уз медиа контентини, журналлар, реклама, янгиликлар, пьесалар ёки вебсайтларни 
яратиш жараёнида истеъмолчилик роли ишлаб чикарувчилик ролига узгариб бориши 
сайин танкидий фикрлаш куникмалари мустахкамланиб боради. Амалда укиш талабалар- 
га медиа аудиторияга таъсир утказиш учун куллайдиган усулларни тушунишга ва улардан 
фойдаланишга ёрдам беради.

Медиа контентни танлаш кай тарзда амалга оширилишини тушуниб етганларидан 
сунг, уларнинг узи хам бошкалар томонидан яратилган медиа контентни онглирок ра- 
вишда кабул киладилар. Шунинг учун “узинг кил” тамойили асосида ишлашга диккат 
каратиш мухим.

Куйида медиа-клубларнинг фаолияти учун марказий мавзу булиши мумкин булган 
бир неча мавзу келтирилган:

Видео очерк
Мактабинг ёки туманингда нималар содир булмокда? Атрофингиздаги мавжуд 

муаммолар хакида видео суратга олинг ва уларни бартараф килиш вариантларини таклиф 
килинг. Видеони, масалан, YouTube га юкланг ва одамлар унга кандай муносабат билди- 
ришларини кузатинг. Видеони купрок одамлар томоша килиши учун уни ижтимоий тар- 
моклардаги сайтларга хам юкланг.

Реклама мужизаси
Турли реклама воситаларини ва уларнинг самарадорлигини урганиб чикинг. Клуб
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Ахборот коммуникация технологиялари (АКТ)
Ахборот коммуникация технологияларга ахборотга ишлов бериш ва коммуникация- 

ни таъминлаш учун зарур буладиган барча техник воситалар,жумладан компьютерлар ва 
тармок жихозлари, шунингдек, зарур дастурий таъминот киради. Яъни, ахборот техноло- 
гияларининг барча турини, шунингдек, телефон, радио ва телевидение хамда ахборотни 
аудио ва видео жихатдан кайта ишлаш ва узатиш учун зарур буладиган технологиялари и 
назарда тутади.

Аудитория
Медиаматн мулжалланган истеъмолчилар гурухи, шунингдек ушбу матннинг таъсир 

доирасига кирадиган хар кандай инсон.
Ахборот асри
Компьютер технологиялари воситасида электрон шаклдаги ахборотга кенг эгалик ки- 

лишнинг таркалиши билан ажралиб турадиган тарихий давр.
Ахборот саводхонлиги
Муаммоларни тахлил килиш ва карорлар кабул килиш максадида ахборотни олиш, 

тушуниш, мослаштириш, яратиш, саклаш ва такдим этиш учун зарур булган компетен- 
циялар (билимлар, куникмалар ва карашлар) мажмуи. Ушбу компетенциялар хар кандай 
таълим доирасида, укув ва касбий мухит ёхуд уз устида ишлаб, малакасини ошириш жа- 
раёнига тааллуклидир.

Ахборот куникмалари
Фойдаланувчиларнинг зарур ахборотни излаш ва топиш кобилияти.
Ахборотни излаш
Мазкур атама турли хил манбалардан махсус ахборотни излаш жараёнига тегишли 

булиб, ахборот манбаларига дойр билим ва улардан фойдаланишда, масалан, маълумот 
базалари билан ишлашга тегишли техник куникмаларга эгаликни назарда тутади. Кенг 
маънода ахборот излаш жараёнларининг, восита ва ташувчиларидан катъий назар, барча 
турларини билдиради.

Ахборот
Тадкикот, тажриба ёки таълим олиш натижасида олинган барча турдаги маълумот- 

ларни хамда белги ва рамзларни камраб олувчи тушунча. Ахборот атамасига яна бир изох, 
ахборот — «тушунарли шаклда берилган билим». Медиалар оламида, бу атама аник хо- 
диса ёки вазиятлар буйича коммуникациялар, тадкикотлар ёки хабарлар оркали олинган 
билимларни узатиш учун ишлатилади.

Ахборот манбалари
Ахборотни такдим этувчи китоблар, хужжатлар, маълумотлар омбори, оммавий ахбо­

рот воситалари ёки шахслар.
Ахборот эркинлиги
Фукароларнинг давлат органларига тегишли булган ахборотга эгалик килиш хукуки.
Ахборотни бошкариш
Ундан фойдаланишни енгиллаштирадиган тарзда саклаш, излаш ва янгилаб туриш. 

Ахборотни излашдан ташкари уни танкидий бахолаш ва бошка ахборот билан таккослаш 
хам тушунилади.

Адоват тили
Маълум гурух инсонларга нисбатан уларнинг умумий тавсифларига: этник 

мансублиги, жинси, жинсий ориентацияси ва бошкаларга кура нафрат уйготувчи хабар ва 
мулохазалар.

Босма Оммавий ахборот воситалари (ОАВ)
Босмахона усулида когозда нашр килинадиган даврий медиалар.
Блог
Одатда бир киши томонидан юритиладиган веб-сайт. Блогда вокеалар шархи, улар­

нинг тафсилоти, фотосурат ёки видеолар эълон килинади. Блогга кирган инсонлар ундаги 
материалларга уз муносабатини ёзиб колдириши мумкин, аммо блогни факат унинг эгаси- 
гина тахрир кила олади. Блогни баъзида электрон ёки“жонли журнал” деб хам атайдилар.

Бренд
Махсулот сифатини кафолатловчи машхур савдо белгиси. Одатда бир брендни

Глоссарий



Гл
ос

са
ри

й
бошкасидан ажратиш учун логотип ёки рамзлардан фойдаланилади. Coca-Cola ва Nike 
брендларга ёркин мисол була олади.

Билимлар
Инсоннинг билим ортиришига каратилган харакати натижаларининг йигиндиси.
Википедия
Фойдаланувчилар билан х,амкорликда яратилувчи, очик онлайн энциклопедия. Маз- 

кур контентни тахрир килишда тармокнинг иеталган фойдаланувчиеи иштирок этиши 
мумкин. Википедияда гиперхаволалар билан богланган куплаб веб-сахифалар мавжуд. Бу 
сахифалар турли ахборот, шарх ва изохларни, вокеалар тафсилотини, хужжатларни ва хо- 
казоларни уз ичига олган.

Демократия
бошкарув тизими булиб, унда карор кабул килиш хукуки фукароларга берилган була­

ди. Бу хукукдан улар тугридан тугри ёки эркин сайловлар жараёнида сайлаган ишончли 
вакиллари оркали фойдаланади.

Шунингдек, алохида бир шахснинг хаётига таъсир этувчи карорлар кабул килиш 
хукукини хамда асосий хукук ва эркинликлар химоясини хам англатади.

Давлат ОАВ
Давлат томонидан молиялаштириладиган оммавий ахборот воситалари, улар жамият- 

нинг умумий манфаатларини акс эттирувчи мувозанатлаштирилган ва турфа хил маълу­
мотларни такдим килишлари керак.

Дастурий таъминот
Ахборотни компьютерда кайта ишлаш ёки турли амалларни бажариш учун буй- 

рукларни сакловчи дастурлар ва маълумотлар. Улар маълумотларни яратадиган ва кайта 
ишлайдиган офис дастурий таъминотидан, тасвирларни шакллантириш ва тахрирлашни 
бошкарадиган дастурий таъминотгача турланади.

Жамоат кутубхонаси
Шахар ёки кишлокда истикомат килувчи иеталган одам аъзо булиши мумкин булган 

кутубхона.
Жанр
Медиа-контентнинг турлари (масалан, кунгилочар, ахборот, янгиликлар, реклама, 

драма ва шу кабилар). Х,ар бир жанр уз максади ва усулларига эга.
Журналистика
Туплаш, кайта ишлаш ва газета, журнал, радиова телевидение ёки Интернетда так­

дим этиш.
Ижтимоий макон
Жамият аъзолари янгиликлар, ахборот ва карашлари билан эркин алмашиниши мум­

кин булган ижтимоий макон тушунчаси — бу умумий манфаатларни ифодаловчи масала- 
лар буйича бор овозда, тенгхукуклилик ва барча гурухлар манфаатларини хисобга олиш 
тамойиллари асосида одамлар учрашадиган ва уз фикрларини билдирадиган жой. Х,озир- 
да бу борада энг нуфузли назариётчи Юрген Хабермасдир.

Интернет
Дунёдаги миллиардлаб фойдаланувчиларга хизмат курсатиш учун Internet Protocol 

Suite (TCP/IP) тизимлараро стандарт протокол негизида ишлайдиган узаро боглик ком­
пьютер тармокларининг глобал тизими. Бу тармок миллионлаб шахсий, ижтимоий, акаде­
мик, ишбилармон ва давлат тармокларидан ташкил топган тармоклар тармоги (тармоклар 
микёси махаллийдан глобалгача узгаради) ва бир-бири билан турли электрон ва оптик 
тармокли технологиялар оркали богланади.

Инсон хукуклари
Инсон кадр-кимматини химоя килиш учун зарур хукуклар туплами. Одатда, ушбу 

хукуклар, миллий ва халкаро (Инсон хукуклари умумжахон декларацияси, Инсон хукукла­
ри тугрисидаги Европа конвенцияси, Бола хукуклари тугрисидаги конвенция ва бошка- 
лар каби) хужжатларга киритилади. Улар, химоя килинишини талаб этувчи гурухлар ёки 
халкларга тааллуклидир. Масалан, кам таъминланган ахоли ва жамиятнинг маргиналлаш- 
ган катламлари.



Ижтимоий медиалар
Интернетда мавжуд тармок ва хизматлар булиб, улар интерфаол коммуникациялар 

ва шахслараро муносабатларни, фойдаланувчилар томонидан контент яратилишини ва 
ундан биргаликда фойдаланишни хамда фойдаланувчилар томонидан такдим этиладиган 
ахборотга асосланган хизматларнинг яратилишини таъминлайди. Ижтимоий тармок ме­
диа тизимларига Wikipediafla контентдан хамкорликда фойдаланишни, БасеЬоокда узаро 
ижтимоий хамкорликни ва мунозара форумларини мисол сифатида келтириш мумкин.

Ижтимоий тармоклар
Умумий кизикишлари булган одамларнинг сайтдаги фаоллиги. Ижтимоий тар- 

мокларда иштирок этиш, инсонлар томонидан, улар тугрисида ахборотни сакловчи про- 
филларнинг очилиши ва юритишни назарда тутади. Таникли ижтимоий тармокларга ми­
сол Facebook, Linkedln mTwitter.

Иштирок
Иштирок -  демократиянинг асосий компоненти булиб, унинг асосий вазифаси хар 

бир индивид га жамиятда уз урнини ва жамият ривожига хиссасини кушиш имкониятини 
таъминлашдан иборат. Бу демократик тажрибанинг мухим элемента, карор кабул килиш 
жараёни учун тамойил булиб, инсон фундаментал хукукларини амалда кулланилишининг 
асосий омили деб эътароф этилган.

Кибермакон
Ракамли ахборот мавжуд булган ёки у билан алмашинадиган виртуал мухит (глобал 

компьютер тармоги). Кибермакон шунингдек, инсон учун компьютер тармокларида фао­
лият юритиш ва тажриба ортириш мухити.

Коммуникация
Ахборотнинг юборувчи томонидан жойлаштирилиши ва фойдаланувчига етказилиши 

жараёни булиб, у алока каналларидан бири воситасида амалга оширилади. Коммуникация 
учун юборувчи, хабар ва уни кабул килувчи булиши такозо этилади. Аммо, коммуникация 
жарасни амалга ошиши учун кабул килувчининг булиши шарт эмас, шунингдек, у хабар 
юборувчининг коммуникацияга киришидан хабардор булиши хам талаб этилмайди.

Конвенция
Медиаконтекстида ахлок коидапариии белгиловчи стандарт ёки меъёр.
Конвергенция
Медиамаконда ракамли коммуникация мухитини яратиш максадида турли ахборот­

нинг - товуш, овоз, тасвир ёки матннинг шахсий компьютердан уяли телефонгача булган 
курилмалардан, яъни мультимедиа воситаларидан биргаликда фойдаланиш имкониятини 
берадиган ракамли кодга утказилиши тушунилади.

Контекст
Медиа матнга хамрохлик килувчи ва уни талкинига ёрдам берувчи факт ва вазиятлар 

туплами.
Кутубхонада ишлаш куникмаларини орттириш
Кутубхоналар томонидан такдим этилаётган имкониятлардан яна хам самаралирок 

фойдаланишда укувчиларга ёрдам бериш учун мулжалланган укув курслари.
Муаллифлик хуку к и
Асар муаллифи ёки яратувчисига берилган, бошка одамларнинг асарни кучириб 

олиш, таркатиш ёки модификация килиш имкониятини чеклайдиган хукуклар тупла- 
ми. Муаллифлик хукуки купинча асар яратилишини молиялаштирувчи компанияларга 
тегишли булади. Мазкур хукук сотилиши ёки сотиб олиниши мумкин.

Медиалар билан хамкорлик
Инсон такрор ва такрор медиа контентни урганадиган, тахдил киладиган ва фойдала- 

надиган узлуксиз жараён. Атама медиа контент ва маданиятни урганишнинг кенг камров- 
ли усулини англатади.

Маданият
Жамоавий, идрок этиш учун очик булган кадриятлар, эътикод ва муносабатлар рам- 

зий тизими, у идрок ва хулкни шакллантиради — кандайдир абстракт ментал код. Шу­
нингдек, инсоннинг рамзлар билан фикрлаш ва ижтимоий таълимга булган кобилиятига 
боглик билими, эътикоди ва хулкини интеграция булган колипини билдиради.
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Маркетинг
Маълум бир махсулот ёки хизматларга истеъмолчиларнинг кизикишини уйготишга 

ёрдам берувчи жараён. Маркетинг, савдо, бизнес-коммуникация ва бизнес ривожи страте- 
гияларининг асосида ётувчи усуллардан фойдаланади.

Медиа контент
Оммавий ахборот воситалари томонидан тайёрланган ва аудитория эътиборига медиа 

оркали такдим этилган маълумот.
Медиа таълим
Медиа саводхонликка оид куникмапарни ривожлантиришга каратилган ва медиадан 

фойдаланишда ижодий ёндашув ва хавфсизлик билан боглик булган турли жихатларни 
хамда ахборотни танкидий кабул килиш куникмаларини камраб олувчи онгли педагогик 
жараён. Таълим жараёни одатда мактабларда утади, ота-оналар хам уз фарзандлари учун 
медиапедагог вазифасини бажарадилар.

Медиаматн
Атама одатда, ёзма, аудио ёки видео (масалан, телевизион фильмнинг серияси, китоб, 

журнал ёки газетанинг сони, реклама ва х-к.) каби алохида медиамахсулотни яратиш жа- 
раёнининг натижасини ифодалаш учун кулланилади.

Медиа
Радио, телевидение, компьютерлар, кино ва хоказолар ёрдамида алока урнатиш 

ёки оммавий коммуникация максадида фойдаланиладиган курилма. Атама шунингдек, 
хар кандай медиа хабарларни етказиш учун ишлатиладиган иеталган жисмоний объект- 
ни билдиради. Медиа ахборот манбаидир.У журналистика одоб-ахлок меъёрларининг 
тамойилларига мувофик тахрир килиниши лозим, бунда тахрир учун жавобгарлик таш- 
килот ёки юридик шахсга юклатилиши мумкин. Сунгги йилларда бу атама аксарият хол- 
ларда онлайн-медиаларга нисбатан кулланилмокда.

Медиа саводхонлик
ОАВ ни тушуниш хамда ундан фаол ёки суст тарзда фойдаланиш, бу ОАВ ва улар 

фойдаланадиган усуллар хамда бу усулларнинг таъсирини танкидий идрок этиш ва ту- 
шунган холда бахолашни назарда тутади. Бундан ташкари, атама укиш, тахлил килиш, 
бахолаш ва медианинг турли шакллари(масалан, телевидение, матбуот, радио, компью­
терлар ва бопщалар)дан фойдаланиб коммуникацияни амалга ошириш кобилиятини 
англатади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги
Атама медиалар ва бошка ахборот етказувчилардан самарали фойдаланиш, танкидий 

фикрлаш куникмаларини ривожлантириш хамда фаол фукаролик позициясини амалга 
ошириш ва мулокот учун бутун умр давомида таълим олиш учун зарур булган асосий 
компетенциялар (билимлар, куникмалар ва карашлар)ни белгилайди.

Медиа мейнстрими
Ахолининг асосий кисми фойдаланадиган йирик коммуникация каналларидан фой- 

даланувчи ОАВ атама шунингдек, фикрлаш, таъсир ёки фаолиятнинг устувор йуналишла- 
рини акс эттирувчи ОАВни билдиради.

Мерчендайзинг
Савдо шахобчаларида ишлашнинг турли усулларидан фойдаланиш натижасида, ма­

салан бир нечта махсулотларни бирлаштириш, пештахталарга тахлаш усули, бепул на- 
муналар таклиф килиш, намойиш ташкил килиш, нарх сиёсати, махсус таклифлар ва бо- 
шкалар оркали махсулотнинг чакана савдосини бир зумда амалга оширишга каратилган 
харакатлар.

Медиа саноати
Якуний медиамахсулотни яратиш учун медиа контентларни умумлаштириш жараёни. 

Шунингдек бу атама медиаматнларни яратиш жараёнини хам билдириши мумкин.
Медиаларни тартибга солиш
Медиа ташкилотларни ва алохида медиа арбобларни назорат килиш ёки коида ва 

ахлок кодексларини ишлаб чикиш йули билан уларнинг ахлокига таъсир утказишга ури- 
ниш.



Матбуот
Ахборотни тупловчи ва янгиликларни газета ва журналлар куринишида нашр килув­

чи босма ОАВ
Матбуот эркинлиги
Оммавий ахборот воситаларининг (нафакат босма ОАВ) давлат томонидан цензура 

ёки назорат килишидан холи булиши, монополияга карши курашиш ёки давлат томонидан 
частоталарнинг таксимланишини олдини олиш учун ракобот тугрисида конуннинг кулла- 
нилишини истисно килмайди.

Медиа тили
Аудиторияга медиа хабарларнинг мазмунини етказувчи шартли белгилар, формат- 

лар,рамзлар ва баён килиш тузилмалари. Бунда, аудиовизуал медиалар тилининг мантики, 
босма ОАВларнинг грамматик мантиги билан бир хил.

Оммавий маданият
Аник маданият доирасида,умумий консенсус асосида маъкулланадиган гоялар, ка- 

рашлар, курсатмалар, мавзулар, тимсоллар ва бошкалар йигиндиси. Бу жихат айникса 
XX асрнинг биринчи ярми ва XX аср охири XXI бошида глобал мейнстрим шароитида 
ривожланаётган Fарб маданиятига хос.

Оммавий ахборот воситалари
Кенг аудиториялар учун яратилган ОАВ. Оммавий ахборот воситалари хабарлар етка- 

зилувчи коммуникацион каналлардир.
Плюрализм (ОАВ плюрализми)
Оммавий ахборот воситаларининг мулкчилик шакллари буйича хам (хусусий, давлат 

ёки жамоат), медиа турлари буйича хам (босма нашр, радио, телевидение, Интернет) хил- 
ма-хиллигида ифодаланади. Кенг маънода, жамиятда плюрализм, турли миллий, этник, 
диний ёки ижтимоий гурух аъзолари учун уз анъанавий маданиятини ёки умумий мада- 
нияти доирасида узига хос манфаатларини ривожлантиришда жамият хаётида мустакил 
иштирок этишга имконият берувчи шароитларнинг мавжудлиги билан ифодаланади.

Реклама
Маълум бир товар ёки хизматни харид килишга ундаш максадида истеъмолчилар- 

нинг эътиборини тортишга ёрдам берадиган усуллар ва тажрибалар туплами.
Репрезентация
Медиаматн, реал ва матн ортидаги объектларни: одамлар, жойлар, ходисалар ёки гоя- 

ларни ифодаловчи, таърифловчи ёки намойиш этувчи жараёнлар. Шунингдек, бир тараф- 
дан аник жойлар, одамлар, ходисалар ва гоялар уртасидаги богликликни, иккинчи тараф- 
дан эса, медиа контент билан богликлигини ифодалаши мумкин.

Ракамли узилиш
Замонавий ахборот технологияларидан фойдаланишдаги имкониятлар тенгсизлиги; 

фукароларнинг метафорик жихатдан икки тоифага ажратилиши, яъни: уз максадларига 
эришиш учун янги технологиялардан фойдалана олувчилар ва фойдалана олмайдиган- 
лар. Ракамли узилиш ахборот жамиятининг уйгун ривожланиши йулидаги энг жиддий 
тусиклардан бири хисобланади.

Суз эркинлиги
Цензура ва чекловларсиз эркин гапириш. Унга маъноси буйича «фикрни эркин бил- 

дириш» атамаси якин. Баъзан нафакат фикрни огзаки билдириш эркинлиги, балки мухит- 
дан катьий назар,хар кандай куринишда ахборот ва гоялар ни излаш,олиш ва таркатишни 
ифодалаш учун кулланилади.

Стереотиплар
Ижтимоий ёки маданий гурух аъзоларининг дархол таниладиган тавсифларни кул- 

ловчи, ОАВ да кенг таркалган репрезентация шакли. Стериотиплар хам ижобий, хам сал- 
бий коннотацияларга эга булиши мумкин.

Танкидий фикрлаш
Ахборот ва гояларнинг мазмун-мохиятини тушуниш ва бахолаш максадида урганиш 

ва тахлил килиш кобилияти.
Тенг хукуклилик
Ёши, жинси, дини ва миллатидан катьий назар, барча инсонлар бир хил хукуклар-
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га эгалиги тушунчаси. Бу Инсон х,укукпари умумжахон декларациясининг фундамен- 
тал тамойилида куйидагича ифодаланган “...инсон оиласи барча аъзоларига хос булган 
кадр-киммат хамда уларнинг тенг ва ажралмас хукукларини тан олиш эркинлик, адолат ва 
ялпи тинчликнинг асосидир”.

Технологиялар
Медиалар ва коммуникацияларни медиа(масалан, радио, компьютерлар, телефонлар, 

спутниклар, босма станоклари ва бошкалар) ёрламида яратишда кулланиладиган техник 
воситалар.

Фукаролик позицияси
Маълум хамжамиятнинг (сиёсий,миллий ёки ижтимоий) аъзоси маълум хукукларга, 

шу жумладан, сайлаш ва мулкка эгалик килиш хукуклар и га хамда фукаролик жамия- 
тининг хаётида иштирок этиш мажбуриятига эгалиги хакида тасаввур. Фаол фукаролик 
позицияси хамжамиятнинг барча аъзолари хаётини яхшилашга каратилган иктисодий, 
ижтимоий ва кунгиллилар фаолиятида иштирок этишни назарда тутади.

Фойдаланувчи контенти
Атама шунингдек, фойдаланувчи медиалари сифатида хам маълум. Фойдаланувчи 

контенти, ракамли медиаларнинг фойдаланувчилари томонидан очик фойдаланиш учун 
яратиладиган хар хил контент турларини хам билдиради. Контент уни истеъмолчилари 
томонидан хам яратилиши мумкин.

Фикрии эркин билдириш
Уз фикр ва карашларини, хеч бир тахлика ёки жазодан к>фкмасдан, эркин билдириш 

ва улар билан алмашиниш. Фикрни эркин билдириш инсоннинг фундаментал хукукидир.
Хилма-хиллик
Кадриятлардаги тафовутни хурмат килиш ва тан олиш -  плюрализм гоясининг асо­

сий гоясидир. Демократик жамиятда хилма-хиллик, инсон хукукларидан бири сифатида 
химоя килинади ва кадрланади.

Электрой таълим
Электрон воситаларни куллаган холда таълим бериш, масалан интерактив дастурий 

таъминотдан фойдаланган холда.
Янгиликлар
Учинчи томонга ёки оммабоп аудиторияга босма куриншпда, эшиттириш, интернет 

оркали ёки бевосита мулокот вактида узатилган кундалик вокеалар тугрисидаги ахборот.
Янгилик киймати
Маълум хабарга ОАВ ва аудитория томонидан берилаётган эътибор хажмини белги- 

ловчи омил. Улар орасида энг мухимлари каторига кайталаниш, кутилмаганлик, шахслан- 
тириш, ахамиятлилик ва зиддиятли вазият билан богликлик.

Янгиликлар медиалари
Фаолияти жорий янгиликларни ахолига такдим этишга каратилган ОАВ. Янги­

ликлар медиалари таркибига босма ОАВ (масалан, газетава журналлар), электрон ОАВ (ра­
дио ва телевидение), ва камров даражаси ортиб бораётган Интернет-медиалар (масалан, 
вебсайтлар ва блоглар) киради.

Уз-узини бошкариш
Маълум бир хамжамият аъзолари томонидан уз фаолиятини бошкариш учун ишлаб 

чикилган коидаларига риоя килиниши. ОАВ уз-узини тартиблаштириши ташки бопщарув 
тузилмалари ёки ташкилотларнинг аралашувисиз тегишли одоб-ахлок меъёрлари ва кои­
даларига риоя килинишини назарда тутади.

Укув дастури (куррикулум)
Изчил урганиш учун мулжалланган курслар туплами.
Даёт давомида таълим олиш
Одамлар мактаб ва университетни тугалагандан кейин таълим олишни давом эттира- 

ди. Медиа ва ахборот технологиялари бу хил таълим турини куллаб-кувватлашда мухим 
ахамият касб этади. Медиа ва ахборот саводхонлигига тегишли куникмаларни шаклланти- 
риш укув дастури ёки расмий таълим контекста билан чегараланмайди. Узлуксиз таълим 
олиш жараёни хар хил шароитда (иш жойида, норасмий таълим сохасида ва х.) амалга 
оширилади.
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