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KIRISH

Turizm jahon igtisodiyotning bargaror rivojlanib borayotgan tarmoglaridan
biri hisoblanib, nafagat rivojlangan, balki, rivojlanayotgan mamlakatlar va
mintagalar ijtimoiy-iqtisodiy taragqiyotining qudratli katalizatoriga aylandi.

Turizm, aynigsa, XXI asrga kelib keng taraqqiy etmoqda. Turizm — zamonaviy
igtisodiyotning muhim faoliyat sohalaridan biri bo’lib, insonlarning ehtiyojlarini
qondirishga va aholi turmush darajasini oshirishga yo’naltirilgan.

O’z tabiatiga ko’ra turizm ma’lum bir resurslar, jo’g’rofiy omillar va
mintaqaviy o’ziga xosliklar bilan bog’ligdir. Mamlakatning jahon turistik bozoridagi
ragobatbardoshligini va turistik jozibadorligini oshirish magsadida turizmning
shakllanishi va rivojlanishini mintagaviy yondashuv asosida tahlil gilish magsadga
muvofiqdir. Shu munosabat bilan O’zbekistonda mintaqaviy turizm rivojlanishiga
qaratilgan yangicha yondashuvlarni ishlab chiqishga bo’lgan ehtiyoj nazariy
qarashlarni o’rganib chiqishni talab etmoqda. Ushbu muammoga oid ilmiy ishlarda
mintagaviy turizm tushunchasiga turli xil nazariy garashlar mavjud. Bu borada
to’plangan nazariy va amaliy tajribalaraning tahlilidan kelib chiqib mintagalarda
turizm rivojlanishining igtisodiy siyosati, reja va dasturlarini ishlab chigish talab
etiladi.

O’zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi PF-4947-sonli
“O’zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo’yicha Harakatlar strategiyasi
to’g’risida” gi Farmoni bilan tasdiglangan 2017-2021 yillarda O’zbekiston
Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo’nalishi bo’yicha Harakatlar
Strategiyasida igtisodiyotni yanada modernizastiyalash va liberallashtirishga alohida
etibor garatilgan. ! Ushbu ustuvor yo’nalishda  turizm industriyasini jadal
rivojlantirish mamlakatimizni bargaror yuqori suratlar bilan rivojlantirishda asosiy
omil va turtki bo’lishi nazarda tutilgan.

Bu o’rinda O’zbekiston Respublikasi Prezidenti Sh. Mirziyoev farmonidagi
qo’yidagilarni takidlab o’tish zarur: “Turizmga iqtisodiyotning strategik sektori
maqomini berish, ushbu sohani barcha hududlarni va o’zaro bog’liq tarmoqlarni
kompleks ravishda jadal rivojlantirishni etakchi kuchga aylanishi lozim™?

Turizmni mintaqalar iqtisodiyotiga ta’sirini o’rganish va aniq ilmiy xulosalar
gilish, hududlarni kompleks va mutanosib rivojlantirish, uzoq va o’rta muddatda
mavjud turistik salohiyatdan samarali foydalanish, eng asosiysi aholi turmush
darajasi va sifatini oshirish uchun nazariy asos bo’lib hizmat qiladi. Shu sababli
birlamchi ijtimoiy-igtisodiy vazifalardan biri bo’lib har bir mintaqada turizmni

1 ¥36exncton PecryGuKacHHY sHANA PUBOYNUTAHTHPHII O¥itnya Xapakatiap CTPATerHACH TYFPUCHIA. Y36eKHCTOH
pecriyonukacu [Ipesunentununr papmonu. TomkeHT maxap, 2017 iiwn 7 dpeBpais.
2 V36exucTon PecryOIMKAaCHHHHI TYpPH3M COXaCHHH JKaJal PHBOKIAHTHPHIIHK TabMHHIANI YOPa-TaibHpIapu
Tyrpucuna. Y3bexucron Pecrry6mukacu Ipesunentununr gapmonu. Toukent maxpu. 2016 i, 7 nexabps.
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rivojlantirish hisoblanadi, chunki bu ko’p jihatdan milliy turizm imidjining
shakllanishi va rivojlanishini, hamda xalgaro turizm rivojlanishining imkoniyatlari
va tendenstiyalarini belgilab beradi.

Mazkur o’quv qo’llanma 10 bobdan iborat bo’lib, da ushbu dolzarb
masalalarning nazariy jihatlari yoritilgan. Unda mintagani rivojlantirishda turizm
sohasining o’rni va ahamiyati, mintaqaviy turizm rivojlanishiga ta’sir etuvchi
omillar ilmiy tadgiq gqilinib, mintagaviy turizm tushunchasi nazariy jihatdan
asoslangan. Xorijiy va mahalliy tadgigqotchilar tomonidan ishlab chigilgan turli
yondashuvlarning tahlili amalga oshirilgan.



1-BOB. MINTAQAVIY TURIZM FANINING PREDMETI, MAQSADI VA
VAZIFALARI

1.1. Mintaga atamasining talgini va mintagaviy turizm

Hozirgi davrda kundalik axborot vositalari va ilmiy jamoatchilik orasida
mintaga tushunchasi haqida turlicha yondashuv va talginlar davom etib kelmoqda.
Bu ilmiy izlanishlarda o°ziga xos chalkashlik va giyinchiliklarga olib keladi. Shu
boisdan mintaga tushunchasi hagida aniq fikrga ega bo’lish har bir tadgigotchi
uchun muhimdir.

O'zbek tilining besh jildli izohli lug’atida "mintaqa™ so'zi arab tilidan kirib
kelgan bo'lib, kamar, belbog’, iqlimiy hudud, soha, doira ma'nosiga ega ekanligi
gayd gilingan.

Bundan tashqari lug’atda mazkur so’zning ikkita talgini ham havola etilgan.

1. Geografik. Yer yuzasining ikki qoshni parallel oralig’idagi, bir-biridan
iglimi bilan farq giladigan har bir bo"lagi.

2. Yer yuzasining biror xususiyati bilan ajralib turadigan bo'lagi, zonasi deb
gayd gilingan®. Mazkur ikki talgin ham munozarali va izohga muhtoj.

Birinchi talgin sohaviy, yani bevosita geografiya faniga tegishli. Yer
planetasini belbog’dek o’rab turgan iglimiy va shu asosda shakllangan geografik
mintaqgalardir. Ular yetti iglim deganlaridek, yettita bo'lib, yer shari qutblaridan
ekvator chizig’i tomon birin-ketin joylashgan. Bular artika (antarktika), subartika
(subantarktika), mu'tadil, subtropik, tropik, subekvatorial, ekvatorial mintagalardir.
Mazkur mintagalar quyosh energiyasining er yuzasiga kirib kelishi va gaytishi
(balansi), hamda mintagalarga xos bo’lgan atmosfera ogimlari bilan ajralib turadi*
Masalan, O“zbekiston hududi mo'tadil va subtropik iglim mintagalari doirasida
joylashgan.

Mintaga atamasining ikkinchi talgini aslini olganda, er yuzasining tabiiy,
siyosiy-ma'muriy (alohida davlat, davlatlararo) va ma'muriy-hududiy (davlat
ichidagi) mazmunga ega bo'lgan, o xshashi yo'q, ko'lami jihatdan katta bo'lgan
(mahalliy emas) hududlardir. Masalan, tog’ va tekislik, cho'l va voha
(sug’oriladigan erlar), Markaziy Osiyo, Boltiq bo’yi, Orol bo’yi, Janubiy-Sharqiy
Osiyo mintagalari kabilar.

O'rta Osiyo, xususan Uzbekiston Respublikasi tabiatining bilimdon olimlari
L.N. Babushkin, N.A. Kogay ® O'zbekiston hududini o'nta tabiiy-tarixiy

3 O'zbek tilining izohli lug’ati. Ikkinchi jild. Toshkent , "Ozbekiston milliy entsiklopediyasi" davlat ilmiy
nashriyoti., 2006, 672 bet.
* Teorpadmuecknii JHUMKIONEANYECKHIT cioBaph Mocksa. “Coserckas sHumKnoneans”, 1988, 432ctp.
° pa6ymkun JIL.H., Korait H.A. EcTecTBeHO-MCTOpHUECKOE palioHMpoBaHHE Y30eKucTaHa. PacTHTeNnbHBI IOKPOB
V36ekucrana. Toml. Tamkent M3n-Bo «®any, 1971 cTp. 98-117
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mintagalarga (okruglarga) ajratadilar (jadval). Ushbu tabiiy mintagalar azaldan
ijtimoiy-igtisodiy taragqiyotning poydevori bo'lib kelgan. Til, urf-odat, milliy
gadriyatlarimiz, ijtimoiy-igtisodiy borliq, hozirgi ma'muriy-hududiy tuzilmalar
ushbu mintagalarning tabiiy sharoiti, boyliklari va aholisi asosida vujudga kelgan.

Mintagaviy igtisodiyot fanning kelib chigishiga ham mintagalardagi tabiiy,
ijtimoiy va igtisodiy farglanishlar sabab bo’lgan. Mintagaviy igtisodiyot faniga
nemis olimlari 1.Tyunen, A. Veber, V. Kristaller, A. Lyosh kabilar tomonidan asos
solingan bo’lsada, lekin uning fan magomiga ega bo’lishi amerikalik, Pensil'vaniya
universiteti professori U. lzardning (Isard) XX asrning o'rtalarida olib borgan
izlanishlari bilan bog’ligq. Sobiq ittifoq davrida esa, aniqrog’i, 1970 yillarda
mintaqaviy igtisodiyot fanining rivojlanishiga, o’sha davrda Davlat Bosh planining
raisi vazifasida ishlab turgan, akademik N.N. Nekrasov tomonidan asos solingan.
Uning 1972 yilda chop ettirilgan "Regional’'naya ekonomika" asari bu yo nalishdagi
izlanishlar uchun dasturi amal bo’ldi. Mintagaviy igtisodiyot ishlab chigarish
kuchlarini joylashtirish, alohida olingan hududlar yoki hudud (region, rayon)
ijtimoiy iqtisodiy rivojlanishning omil va gonuniyatlarini o°rganadigan fandir®

Yetakchi iqgtisodiy geograflar agar iqtisodiy geografiya igtisodiylashtirilgan
geografiya bo’lsa, mintagaviy iqtisodiyot geografiyalashtirilgan igtisodiyot deb ta'rif
beradilar. Bu mintagaviy igtisodiyot fanini mahalliylashtirilgan, ya'ni amaliyotga
yaginlashtirilgan igtisodiyot deganidir.

Shu asnoda iqgtisodiy geograflar O°zbekiston hududini oltita igtisodiy
mintaqalarga ajratadilar va ularning tavsiflarini keltiradilar. Yetti yildan so'ng esa,
yugorida gayd gqilingan A. Soliev rag’barligidagi mualliflar O zbekiston
Respublikasining  ma'muriy-hududiy  tuzilmasini, ya'ni  Qoraqalpog’iston
Respublikasi 12 ta viloyat va Toshkent shahrini igtisodiy geografiya va mintagaviy
igtisodiyot fanlari nuqgtai nazardan mintaga sifatida ta'riflash ma'quiroq deb
hisoblaydilar. "Sababi, aynan ma'muriy viloyatlar, ularda ma'muriy boshgaruv
tizimining mavjudligi va kompleks ijtimoiy-igtisodiy rivojlanish imkoniyati va
zaruriyatining borligi davlatimizning mintagaviy siyosatini asosiy sub'ekti bo’lib
xizmat giladi" deb asoslaydilar.”

6 Soliev A.S., Axmedov Y.A., Muhamadaliev R. Y., Nazarov M.L, Tojieva Z.N., Boltaev M. J., Atajanova U.A.
Mintagaviy igtisodiyot (O quv go'llanma). Toshkent. "Universitet", 2003, 304 bet.
7 Soliev A., Nazarov M., Qurbonov SH. O"zbekiston hududlari ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishi. Toshkent, "MUMTOZ
S0O'Z", 2010,348 bet.
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1.1.-jadval

O zbekiston Respublikasi hududini turli mazmundagi mintagalarga ajratish
bo’yicha yondashuvlar®

Ne | Tabiiy- Igtisodiy | Ijtimoiy- Ekoturistik | Turistik | Turistik
tarixiy mintaqalar | igtisodiy rayonlar min- Mintagalar
okruglar- -rayonlar( | mintagalar (AN. tagalar ( Xidirova
mintagalar | A. (A.  Soliev | Nigmatov, (A.S. G.R. 2015y)
(LN.Babus |S.Soliev |va N.T. Soliev,
hkin va boshqalar, Shamuratova | M.R.Usm
N.A.Kogay, | boshgalar, | 2010) , 2007, | onov,

1971) 2003) Shamuratova | 2005;

, 2011) S.Abdu-
hamidov
va
boshqalar,
2015)

1 | Ustyurt Toshkent | Qoraqalpog’ | Ustyurt Toshkent | Qoraqalpog’

is-ton is-ton
Respublikasi Respublikasi

2 | Qoyi- Mirzacho™ | Andijon Orol va Mirzacho™ | Andijon
Amudaryo || Orolbo’yi I

3 | Qizilgum Farg’ona | Buxoro Qo'yi Farg’ona | Buxoro

Amudaryo

4 |Qovyi Zarafshon | Jizzax Qizilgum Zarafshon | Jizzax
Zarafshon

5 | Qashgadary | Qo'yi Navoiy Qo'yi Qo'yi Navoiy
0 Amudaryo Zarafshon Amudary

0

6 | Surxondary | Janubiy Namangan | Mirzacho'l Janubiy Namangan
0

7 |O'rta Samargand | Arnasoy- Samargand
Zarafshon Aydar

8 | Mirzacho’l Sirdaryo Sirdaryo Sirdaryo

bo’yi

9 | Chirchig- Surxondaryo | Chirchig- Surxondaryo
Angren Ohangaron

10 | Farg’ona Toshkent Farg’ona Toshkent

viloyati viloyati

11 Farg’ona O'rta Farg’ona

Zarafshon

8 Xidirova G.R. MuHTaKa aTaMacCHHMHI TaJIKUHK Ba MUHTaKaBui Typusm. XKypuan. MKTHCOMUET Ba TabiuM. 6-COH
Tomkenr., 2015t 82-866.
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Ushbu xulosalarga qo’shilgan holda gayd gilingan 14ta ma'muriy-hududiy
sub'ektlarni asosiy qonun O’zbekiston Respublikasining Konstitutsiyasi bilan
mustahkamlanganligini  (XVI bob, 68-modda) hamda statistik ma'lumotlar,
monitoring tizimlari ham ular doirasida yuritilishini gayd gilish joiz.® Bundan
tashqgari respublika Oliy Majlisi a'zolari tarkibida har bir mintaga manfaatlarini
himoya qiluvchi 6 tadan vakil-senatorlarning bo’lishi yuqoridagi fikrlarni
mustahkamlaydi.

Mintaqaviy turizmga bag’ishlangan tadqiqotlarni tahlil giladigan bo'lsak, A.
Soliev, M. Usmonovlar O zbekiston respublikasi doirasida igtisodiy geograflar
tomonidan ajratilgan oltita igtisodiy mintagalarni, mintagaviy turizmning o’rganish
ob'ekti sifatida talgin giladilar (jadval). Pirovard natijada esa, Ozbekistonda
turizmni rivojlantirish muammolari Samargand viloyati misolida tadgiq etilgan.*®

Tabiiy geograflar A. N. Nigmatov, N. G. Shamuratovalar !, N. T.
Shamuratova, tanigli olimlar L. N. Babushkin va N. A. Kogaylarning (1969) ilmiy
xulosalarni rivojlantirgan holda O zbekiston hududini 14 ta ekoturistik rayonlarga
ajratadilar va ularning o°ziga xos ekoturistik imkoniyatlarini gayd giladilar

Igtisodchi  tadgiqotchilar S. Abduhamidov va boshqalar 2 O’zbekistonda
turizmning mintagaviy muammolariga bag’ishlangan izlanishlarida A. Soliev, M.
Usmonov hamda N. lbadullaevlarning 3 fikrlariga qo'shilgan holda turizmga
tegishli statistik ma'lumotlarni 14 ta ma'muriy-hududiy sub'ektlar bo’yicha
keltiradilar. Demoqgchimizki, mintagaviy turizm fanining o'rganish ob'ekti,
konstitutsion asosga ega bo’lgan va ijtimoiy talabga mos giladigan 14ta ma'muriy-
hududiy bo'linmalarning tabiiy poydevori, yuqgorida gayd gilingan 10 ta tabiiy-
tarixiy mintagalardir. Masalan, Andijon, Farg’ona, Namangan viloyatlarining tabiiy
poydevori Farg’ona vodiysining bir butun tabiatidir. Sirdaryo, Jizzax viloyatlari
uchun esa, genetik jihatdan yahlit tuzilishga ega bo’lgan Mirzacho'l tabiiy
mintagasidir. Mintagaviy turizm nugtai nazardan har bir ma'muriy-hududiy sub'ekt,

9 O zbekiston Respublikasining konstitutsiyasi. Toshkent "O"zbekiston" nashriyot-matbaa ijodiy uyi. 2008, 40 bet
10 Soliev A.S., Usmonov M.R. Turizm geografiyasi Samargand SamDU, 2005, 118 b.
11 Nigmatov A. N., SHamuratova N. T. Ykoturizm asoslari. (O'quv qo’llanma) Toshkent "Turon Igbol", 2007, 127 b
2 SHamuratova N. T. O"zbekistonda ekologik turizm va uning tabiiy geografik jihatlari. Geografiya fanlari nomzodi
ilmiy darajasini olish uchun tagdim etilgan dissertatsiya avtoreferati. Toshkent, 2011, 26 bet.
3 Ibadullaev N.Y. O'zbekistonning turistik resurslari. Samarqand, 2008
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ham tabiiy, tarixiy, nomoddiy gadriyatlari va ekologik xususiyatlariga ko'ra 0°ziga
xo0s va betakrordir. Mintagaviy turizmni rivojlantirishda davlatimizning mintagaviy
siyosati asosiy o'rin tutadi. Odatda bu siyosat ichki siyosat bo’lib, u sohaviy
(xojalik tarmoglar bo’yicha) va hududiy (mintagaviy-integral) mazmunga ega.
Mintagaviy turizm esa davlatning bevosita sohaviy ichki siyosatiga tegishlidir.
Taraqqgiyotning o°zbek modeliga ko'ra davlat bosh islohotchi ekan, O zbekiston
hukumati har bir mintaganing turistik imkoniyatlardan kelib chigib, uning
rivojlanish strategiyasini belgilab berishi va imkoniyat yaratishi, nazorat gilishi
ko'zda tutiladi. Bu o'rinda mahalliy xokimiyatlarning (mintaga doirasida) turizm
bozorini rivojlantirishdagi mas'ulligi, tadbirkorligi va tashabbuskorligi talab etiladi.
Aynigsa mintaqviy turizmga tegishli mutasaddi tashkilot rahbarlari ilmiy
izlanuvchilar hamda O zbekiston Respublikasi Oliy Majlisi tarkibidagi 6 ta mintaga
vakillari-senatorlarning mas'ulligi, tashabbuskorligidan zarur.

Qayd qilish joizki, mintagaviy turizm o’z mohiyati bilan kop girrali, turlicha
imkoniyat va salohiyatga ega. U hamma vaqt, hamma joyda shakllan mintagaviy,
mazmuniga kora esa milliy mohiyatga ega bo"lishi lozim.

1.2. Mintagaviy turizm fanining predmeti va ob’yekti

Ma’lumki, jahon turizmi bugungi kunda igtisodiyot sohalari ichida daromad
keltirishi bo’yicha eng yuqori o’rinlardan birini egallaydi, mehnatga layoqatli
aholini ish bilan bandligini ta’minlab, ijtimoiy—iqtisodiy rivojlanish ko’rsatkichlarini
yuqori bo’lishini tagazo etadi va shu jihatdan ham u har doim bargaror rivojlanishga
moyil. Shuning uchun ham turizm sohasi jadal rivojlanayotgan mamlakatlar,
birinchi navbatda, bu sohani harakatga keltiruvchi mavjud turistik resurslardan
samarali foydalanish yo’llarini qidirmoqda va uni bargaror rivojlanish jarayonlariga
¢’tiborini garatishmoqgda. Shuning hisobiga u yoki bu mamlakatga turist sifatida
tashrif buyuruvchilar soni yildan — yilga ko’payib bormoqda. Va bu jarayon har
doim o’zining obyektiv va subyektiv rivojlanish qonuniyatiga ega bo’lib, undan
magsadli foydalanish lozim bo’ladi. Bunga amal qilgan ko’pgina mamlakatlarda
turizmning rivojlanishi yuqori samara berib kelmogda. Mustagqillikning dastlabki
davrlaridan boshlab, O’zbekistonda ham turizmni shakllantirish va garor toptirishga
katta ahamiyat berilib, bu jarayonda turistik resurslardan, aynigsa mintaga
hududlarida mavjud bo’lgan salohiyatdan samarali foydalanish yo’l — yo’riqlari
qidirilmoqda va uning imkoniyatlari o’rganilmoqda. Turizm ham mintagalar
igtisodiyotida qishloq xo’jaligi, sanoat, transport va boshga makroigtisodiy
tarmoglar gatori o’zining munosib o’rniga ega bo’lishi uchun yetarlicha resurslarga
ega. Mamlakatimizda turizmni rivojlantirish imkoniyatlari bo’yicha Markaziy Osiyo
davlatlari ichida yetakchi hisoblanadi. Respublikamiz tarixiy, arxeologik,
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arxitektura, san’at, musiqa va boshqa turistik resurslarga boy hisoblanadi. Bundan
tashqari mamlakatimizning betakror tabiati, tog’ va tekislik, daryolari, cho’l va
vohalari, ko’p va turli landshaft zonalari asosiy rekreasiya resurslaridir.
Mamlakatimizda yosh tarmoq hisoblangan turizm, kundan kunga rivojlanmogda. Bu
esa, ko’pgina ish o’rinlari ochish imkoniyati mavjudligini bildiradi.

O’zbekistonda tarixiy — madaniy, arxitektura, arxeologiya ahamiyatidagi 7
mingdan ortig obyektlar mavjud. Mutaxasis B. To’rayev fikricha ulardan 545 tasi —
arxitektura, 578 tasi — tarixiy, 1457 tasi — san’at yodgorliklari va 5500 dan ortig’|
arxeologik ahamiyatiga jalb etilgan. 200 dan ortiq obyektlar ta’mirlanmoqda, 500
tasi esa ta’mirlanishga muhtoj. Ko’p mamlakatlar tajribasiga ko’ra, ta’mirlanish
jarayonini 0’zi turistlar uchun qiziqarli hisoblanadi. Undan tashqari respublikamizda
300 dan ortig muzeylar, 1200 ta xalq ijodiyoti tashkilotlari mavjud. Turistik ziyorat
obyektlari migdori bo’yicha Toshkentda -144 ta, Samargandda — 118 ta, Buxoroda -
201 ta, Xiva -310 tani tashkil etadi. Ammo asosiy turistik resurslarimizdan
mintagaviy  turizmda turizm magsadida foydalanish tashkil etilmagan. Shu
sababdan milliy madaniy va tabiiy merosimizni mintaga va turizm faoliyati
magsadida har jihatdan o’rganish va muhofaza etish o’ta muhimdir. YUNESKOning
«Butunjahon madaniy va tabiily merosini muhofaza qilish» konvensiyasida har bir
davlat 0’z hududidagi madaniy va tabily merosini muhofaza etishi, uni targ’ibot
etishi, bunda o’zining samarali siyosatini olib borishi lozimligi ta’kidlanadi.

Mintagaviy turizm fanining obyekti sifatida mamlakatimizdagi barcha turizm
faoliyatida foydalanish mumkin bo’lgan turizm obyektlari hisoblanadi.
Mamlakatimizning betakror tabiat go’shalari, ya’ni tog’- vodiylari, cho’lu-dashtlari,
boy madaniy-tarixiy merosi, ajoyib tarixiy arxitektura yodgorliklari, urf-odatlari,
milliy resurslarning bisyorligidan darak beradi. Fanning obyektidan, mazkur fanning
predmeti kelib chigadi. Bu fanning predmeti turistik resurslarni, turlari va
mohiyatini, ijtimoiy-igtisodiy mazmuni, hudud bo’yicha joylanish xususiyatlarini,
milliy igtisodiyotda samarali foydalanishni, ekologik-igtisodiy xususiyatlarini,
turizm faoliyatida foydalanish va muhofaza gilishni o’rganishdan kelib chigadi.

1.3. Mintagaviy turizmni rivojlantirishning magsadi va vazifalari

Hozirgi davrda iqtisodiyotimizni rivojlantirish, aholini ijtimoiy — iqtisodiy
ahvolini yaxshilashda yangi ish o’rinlarini ochish katta ahamiyatga ega. Shuning
uchun qaysi tarmoqlarda yangi ish o’rinlari ochish imkoniyati bo’lsa, undan
samarali foydalanish lozim. Bugungi kunda turizm jahondagi eng ko’p foyda
keltiruvchi biznes ko’rinishlaridan biriga aylangan. U bozor iqtisodiyotining
ajralmas qismi bo’lib, danyoning ko’pgina mamlakatlarida tezkorlik bilan rivojlanib
borayotgan tarmoqga aylandi. Turizm sohasi jahon xo’jaligining transport, aloqa,
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savdo-sotiq, qurilish industriyasi, qishloq xo’jaligi, iste’mol mollari ishlab
chigaruvchi sanoat tarmoglari bilan chambarchas holda rivojlanib, jahon
iqtisodiyotida 0’z o’rniga ega bo’lmoqda. Iqtisodiyotimizda turistik resurslardan
samarali foydalanishda sohada yangi ish o’rinlari ochish katta ahamiyatga ega. Har
bir hududda turizm shakllanar ekan, bu hududda turizm faoliyatida
foydalanilayotgan turistik resurslar mavjud bo’ladi. Bu resurslarni turizmni tashkil
etish asosi desak bo’ladi. Lekin, har bir hududning resurs salohiyati resurslarning
miqdor va sifat jihatiga ko’ra farq qiladi. Shu sababli turistik resurslarni har jihatdan
o’rganish, baholash, umuman olganda turizm faoliyatida foydalanish
imkoniyatlarini, tahlil etish ma’lum mintaqada turizmni rivojlantirish istigbolini
belgilaydi. Yugoridagi mulohazalardan kelib chigib bu fanning magsadi
mamlkatimizning turizm salohiyatini belgilash nuqtai nazaridan turistik
resurslarimizni har taraflama o’rganib chigishdir. Shu jihatdan kelib chigib turizm
faoliyatida turistik resurslardan samarali foydalanish, uni igtisodiy asoslarini
yaratish bu fanning asosiy vazifasidir. Undan tashqgari, Vatanimizning kelajagi
hisoblangan yoshlar ongida milliy merosimizga, jumladan, madaniy-tarixiy, tabiiy
yodgorliklar va milliy an’analarimizga bo’lgan munosabatni shakllantirish fanning
asosiy magsadidir. Xalgimiz milliy boyligimiz hisoblangan turistik obyektlarimizni,
tabiatimizni ganchalik asrab-avaylasa, shunchalik mamlakatimizda turizmni
rivojlantirish imkoniyatlari oshib boradi. Fanning vazifasi - turistik resurslar hagida
tushuncha berish, turistik resurslardan samarali foydalanish imkoniyatlarini
o’rganish, O’zbekistonning turistik resurslarini mintaqalar bo’yicha joylanishi,
turistik rayonlashtirish hamda, mamlakatimiz turistik resurslarini muhofaza qilish
tadbirlari to’g’risida talabalarda tasavvur hosil gilishdir.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Mintaga- mamlakat yagona xalq xo’jalik majmuasining hududiy kichik tizimi
hisoblanadi. U demografik, tabiiy-ekologik, ijtimoiy-iqtisodiy va texnik-iqtisodiy
jarayonlarning ichki alogasi va o’zaro munosabati tufayli hosil bo’lgan yaxlit
birlikdir.

Turizm- Turizm so°zining negizi hisoblangan «Tour» so’zi lotincha «Tornare»
so'zidan kelib chiggan bo’lib, doiraviy shakl ma'nosini anglatadi. Bu so'z o'z
ma’nosini 0°zgartirmasdan boshga G’arb tillariga ham kirib kelgan. Masalan,
frantsuzchada «aylanish» ma’nosiga to’g’ri keluvchi «tourner» va «tour» so zlari
hozirgi kunda ham ishlatilmogda. Inglizchada esa turizm so°zi turist so"zidan olinib,
1811 yillarda yuzaga kelgan. Nemischada esa fagatgina «auslander» (ajnabiy yoki
xorijiy) so'zi ishlatilar edi. 1958 yilda nemis tilida alohida e'tiborga olinib

turizmning ekvivalenti bo’Imish «fremdenverkehr» yoki «tourismusy», turist
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so’zining ekvivalenti esa «turist» tarzida qollanila boshlandi”. Internatsional
Vebster lug’atida tur (tour) ning ma'nosi quyidagicha ifodalangan: "Ish, zavq olish
o°qish uchun gilinadigan sayohat va bu sayohatlar mobaynida turli xil joylarni
ziyorat gilishdan va rejalashtirilgan sayohat dasturidan yuzaga keladigan jarayon tur
deb ataladi". Bugungi kunda zamonaviy turizm asoschisi sifatida Angliyalik Tomas
Kuk tan olingan. U birinchilardan bo‘lib, sayohat maqgsadida ommaviy safar
uyushtirishning mohiyati va foydaliligini anglab yetdi hamda 1843-yilda u
dastlabki temiryo‘l orqali turni muvaffaqiyatli tashkillashtirdi.

Mintagaviy turizm- ma’lum hududga qaratilgan, ijtimoiy yo’naltirilgan yani
inson manfaatlari uchun xizmat giladigan hamda mikro va makrodarajada
daromadlar olishga mo’ljalangan faoliyatdir.

Hudud-ma’lum chek-chegarasiga ega bo’lgan, shunday chegara bilan o’ralgan
yer: ma’lum davlat, viloyat, shahar, qishloqga tegishli bo’lgan yer, maydon.

Mintagaviy igtisodiyot- ishlab chiqgarish kuchlarini joylashtirish, alohida
olingan hududlar yoki hudud (region, rayon) ijtimoiy igtisodiy rivojlanishning omil
va gonuniyatlari.

Turistik resurslar- xalq madaniyati, urf-odatlari, rusumlari, ma’naviyatini
ko’rsatuvchi, belgilovchi milliy boylikdir.

Nazorat uchun savollar.
«Mintaga» tushunchasi nimani anglatadi? Uning turistik mohiyati izohlang?
“Mintaqaviy turizm” fanining ob’ekti va predmetini ta’riflab bering?
“Mintaqaviy turizm”fanining vazifalari nimalardan iborat?

>N

“Mintaqaviy turizm”ning tarmoq iqtisodiyoti hamda iqtisodiy geografiya
fanlari bilan munosabati qanday?
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2-BOB. MINTAQAVI1Y RESURSLARNING IJTIMOIY - IQTISODIY
MAZMUNI VA UNING TURIZMNI RIVOJLANISHIDAGI AHAMIYATI

2.1. Mintaqaviy turizmning igtisodiy mazmuni va igtisodiyotdagi ahamiyati

Igtisodiy jarayonlarni tubdan o°zgartirish va modernizatsiyalash sharoitida
mintagalarni kompleks rivojlantirish va xizmatlar bozorini shakllantirish bo’yicha
bir gator muammolar yuzaga kelmoqda. Ushbu muammolarni hal gilish, ularni
ilmiy-nazariy asoslashni va chuqur tahlil gilishni talab giladi.

Xizmatlar bozori muammosini fagatgina makro va mikro darajadagina emas,
balki mintaga va mintagaviy siyosat nugtai nazardan o'rganish magsadga muvofig.
Mintagaviy iqtisodiyot o°zining ochigligi bilan ajralib turadi. Bu xususiyat
mintagaviy bozorlarni tovarlar, moliya, mehnat, turizm, informatsion texnologiyalar
va boshga turdagi bozorlar bilan o'zaro chambarchas bog’ligligini ko'rsatadi.
Mintagaviy igtisodiyot umummamlakat migyosida shakllanayotgan va
rivojlanayotgan yagona bozor tizimini ajralmas gismi bo’lib, markaziy va tarmoglar
(tarmoglararo) boshgaruvida 0°ziga xos 0°ringa ega.

limiy-nazariy asoslarni o’rganishda mamlakat, mintagalar va tarmoglar
0 rtasidagi 0°zaro munosabatlarga aniglik kiritish bilan boshlash kerak.

Turizmni bargaror rivojlanishida turistik resurslarning igtisodiy mazmuni
yotadi. Hozirgi kunda ko’pgina mamlakatlarda turizm milliy igtisodiyotini
rivojlantirishning muhim omili hisoblanmoqda. Hozirgi davrda jahon xo’jaligida bu
sohada band ishchi kuchining ulushi yildan — yilga oshmoqda. Butunjahon
sayyohlik va turizm kengashi (World Travel and Tourism Council) ma’lumotlariga
ko’ra 1996 yil turizm sohasida 225 mln. ish o’rni mavjud bo’lgan bo’lsa, 2006 yilga
kelib, yana 130 miln. ish o’rni ortdi. Hozirgi vaqtda turizm sohasida jahondagi
mavjud har 10 ta ishchi kuchining biri band. Ayrim mamlakatlarda bu ko’rsatgich
yanada yugori. Masalan, Ispaniyada turizm sohasida igtisodiy faol aholining 8,3

foizi, Barbadosda — 10,5 foizi, Maltada — 15 foizidan ortig’i band. Turizm ham
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respublikamiz iqtisodiyotida qishloq xo’jaligi, sanoat, transport va boshqa
makroigtisodiy tarmogqlar qatori o’zining munosib o’rniga ega bo’lishi uchun
yetarlicha resurslarga ega. Mamlakatimizda turizmni rivojlantirish imkoniyatlari
bo’yicha Markaziy Osiyo davlatlari ichida yetakchi hisoblanadi. Turizm turistlar
ehtiyojini qondirishga garatilgan faoliyatdir. Mutahassislar turistlarni 6 ta asosiy
ehtiyojlarini ajratadi:

1. Rekreatsiya, dam olish;

2. Og’ayni va tanishlarini ko’rish bo’yicha;

3. Ish va professional magsadlar bo’yicha;

4. Davolanish;

5. Diniy va ziyoratchilik bo’yicha;

6. Insonlarning jismoniy, igtisodiy va ruhiy ehtiyojlaridan kelib chigib va boshga
magsadlar bo’yicha.

Yugoridagi ehtiyojlarni gondirishga turistik faoliyatni amalga oshirish yotadi.
Bu 0’z navbatida iqtisodiy turizm hisoblanib, uni qo’yidagilar asosida
shakllantiriladi:

- turistik xizmatlarni ishlab chiqish;
- turistik mahsulotni shakllantirish;
- turistik mahsulotni sotish;

- turistik ehtiyojni qondirish.

Turizm iqtisodiy kategoriya bo’lib, davlatlardan kelgan turistlarga mahalliy
xizmatni sotadi, o’z ishchilariga ish-joy sharoitini yaratadi, kirib kelayotgan
valyutadan daromat oladi. Bir tomondan turizm sohasi turistlarga bevosita xizmat
giluvchi tarmogqni taklif giladi, ikkinchi tomondan turizm bozoriga yo’naltirilgan
xizmat gilish va moddiy ishlab chigarish kabi bir-biriga qo’shilgan tarmogqlarning
o’zaro bog’langan tizimni belgilaydi. Turizm — bu ishlab chigarish va
iste’molchining yakdil jarayonidir. Iste’mol obyekti turistik tovar va xizmatlar
hisoblanib, iste’mol davrida iste’molchining bu tovarlar va xizmatlar gonigtirishi
lozim. Bunda turizmning iste’mol qiymati foydali buyumlar tovarlar, qulaylik va
tabiat manzaralari va xizmatning har xil usulidan kelib chigadi. Turistik iste’mol bir
tomondan tovarga va pullik xizmatga ega bo’lishi, ikkinchi tomondan tovarlar
ko’rinishiga ega bo’lmagan joy, yaxshi muhitni 0’z ichiga oladi. Turizmni igtisodiy
samarali keluvchi turistlar soni bilan bevosita bog’liq. Turistlar sonni oshib borishi
bilan, turizm orgali kelayotgan daromad ham oshib boradi. O’z navbatida turistlar
sonini oshishi turistik gizigshni orttiradigan obyektlarga, ya’ni turistik resurslarga
bog’liqdir.

Turizmning rivojlanishi davlat uchun ham juda foydalidir. Xususan u turizmni
rivojlantrish evaziga o’z iqtisodiyotining yuksalishiga erishadi, davlat byudjetiga

tushumlarning ko’payishini ta’minlaydi, tabiiy resurslarni asrab-avaylashga
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erishadi, mamlakatning ijtimoiy barqarorligini ta’minlashga harakat giladi va unga
erishadi, xalgaro alogalarga erishadi, madaniy alogalar kengayadi, valyuta tushumi
ko’payadi va h.k. Turizm iqtisodiyotning tarkibiy gismi sifatida turistlar gabul
giluvchi mamlakatga daromadni keltiradi, qattiq valyuta tushumini ta’minlaydi,
aholini ish bilan bandlik darajasini oshiradi. Turistlarga xizmat gilish uchun
mehmonxona kerak bo’ladi. Bu yerda ular ovqatlanishi lozim. Turli shou
dasturlarda gatnashadilar. Bularning hammasi naqd pul, ko’p hollarda agar ular
xorijiy turistlar bo’lsa, valyuta tushumining ko’payishini ta’minlaydi. Shu sababdan
turistik resurslarning turizm faoliyatida igtisodiy mazmuni oshib boradi.

Shunday qilib, turistik resurslar iqtisodiyotning tarkibiy qismi sifatida o’ziga
X0s Xususiyatlarga ega. Bulardan tashqari resurslar mamlakat hayotiga sezilarli
darajada ta’sir giladi. Buning mahalliy aholi uchun ham katta foydasi bor. Ular ish
bilan ta’minlanadi, turli millat, elat va xalq vakillari bilan mulogotda bo’ladilar va
ularning turli an’ana va qadriyatlari bilan tanishadilar, doimiy daromad olib turish
imKkoniyati, mahsulotlarni sotish imkoniyatiga ega bo’ladilar, mahalliy aholi imkon
gadar o’zlarining an’ana va qadriyatlarini namoyish qilish uchun uni saglab
qoladilar va unitilganlarini tiklaydilar. Turistik resurslarning igtisodiy ahamiyati
yana shundan iboratki, mamlakat tabiati ham turizmni rivojlantirish katta foyda
beradi. Xususan, mamlakat ekologik barqarorlikni ta’minlash tadbirlari qo’llaniladi,
tabiat resurslaridan turistlarning rohatlanishi uchun foydalanladi, manzarali
maydonlarning yaratilishi imkoniyatini tug’diradi, suv, havo, o’rmonlarning tabiiy
holda saglanishi uchun harakat gilinib, turistlarni jalb gilinadi.

2.2. Turizmni bargaror rivojlanishida mintagaviy turizmning iqtisodiy
mazmuni

XXI asrda igtisodiy o’sishning muhim omili sifatida mamlakat mintagalarida
mavjud salohiyat va imkoniyatlardan samarali foydalanish zarurligi etirof
etilmogda. Xorij va mamlakatimiz olimlari tomonidan o’tkazilgan bir gator ilmiy
tadgiqotlar natijalari, rasmiy xujjatlarda bayon gilingan ustuvor yo nalishlar bunga
yaqgqol misol bo’la oladi .

O zbekistonda oxirgi o'n yilda mintagalarni kompleks rivojlantirish, mahalliy
tabiiy-igtisodiy resurslar asosida investitsion loyihalar tayyorlashni yanada
faollashtirish masalalariga katta e'tibor garatilgan. Aynigsa, 2017 yilda hududlarni
kompleks va mutanosib tarzda rivojlantirishni ta'minlash, mintagalarning mavjud
tabiiy homashyo, ishlab chigarish va mehnat salohiyatidan ogilona foydalanish,
ishlab chigarish kuchlarini optimal joylashtirish hamda aholi turmush darajasi va
sifatini izchil oshirib borishga oid choralarga garatilgan O zbekiston Respublikasi
Prezidentining qarorini alohida ta’kidlash lozim. Yana bir rasmiy xujjat mahalliy
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byudjetlarning daromad bazasini mustahkamlash va nomarkazlashtirish asosida
hududlarni  kompleks bargaror ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishini ta'minlashga
garatilgan .

Umuman ham nazariya, ham amaliyot nuqgtai nazaridan mintagalarning
igtisodiy taraqgiyotni ta’minlashdagi o"rni keskin oshganini ko rish mumkin.

Mintagada yuqori iqtisodiy o’sish suratlariga erishish uchun, ragobat
afzalliklariga ega tarmoq va korxonalar birinchi o'ringa ko'tarilib, ular ma’lum
darajada lokomotiv vazifasini bajarishlari lozim bo’ladi. Ana shunday tarmoglar
gatoriga mintagaviy xususiyatga ega bo’lgan turizmni qo’shish lozim. Chunki
mintagada boy tabiiy salohiyatga asoslanadigan turizm sohasini keskin rivojlantirish
uchun barcha imkoniyatlar mavjud. Turizm o0°ziga xos mintaga uchun osish nuqtasi
bo’lib xizmat giladi.

Mintaga va turizmni 0°zaro bir-biri bilan chambarchas bog’ligligi avvalombor
ular oldiga qo’yiladigan asosiy magsad va ustuvor yo'nalishlarning uyg’unligi bilan

isbotlash mumkin (2.1-chizma).

Mintagani kompleks
rivojlantirishning vazifalari va
yo nalishlari

Turizm xizmatlarini
rivojlantirishning asosiy yo nalishlari

Mavjud salohiyatdan kelib chiggan
holda  bargaror ijtimoiy-igtisodiy
rivojlanishini ta’minlash

Mintagada joylashgan turizm
sub’ektlarining rivojlanishini ta'minlash

Tarmoglar bilan birgalikda
ragobatbardosh mahsulotlar (xizmatlar)
ishlab chigarishni tashkil etish, eksport
hajmi va turini ko paytirish

Turizm sohasining ragobatbardoshlik
afzalliklaridan to’lig foydalangan holda
xalgaro turizmni yanada kengaytirish

Investitsiya  dasturlarini  tayyorlash,
amalga oshirish, xorij investitsiyalarini
taklif etish

Turizmni yanada rivojlantirish
magsadida yangi investitsiya
loyihalarini ishlab chigish va amalga
oshirish, xorij investorlari uchun qulay
shart-sharoit yaratish

Muxandislik, yo'l transport va injenerlik
kommunikatsiyalari infratuzilmasini
ildam rivojlantirish

Turizm xizmatlari sifatini yaxshilash va
turlarini ko paytirish magsadida
infratuzilmani rivojlantirish

Qishlog xo'jaligini yanada rivojlantirish
er-suv resurslaridan ogilona
foydalanish, meva-sebzavot, go sht-sut
mahsulotlarini etishtirishni kengaytirish
va ularni saglash, gayta ishlash

Turizm  sohasida  umumovgatlanish
tizimini  takomillashtirish,  sifatini
yaxshilash

Aholi bandligini ta'minlash, yangi ish
joylari tashkil etish, xizmat sohalarini
rivojlantirish, turmush darajasi va

Xalgaro turizm bilan bir gatorda ichki
turizmni yanada rivojlantirish, yangi ish
joylarini tashkil etish, malakali kadrlar
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sifatini yanada oshirish tayyorlash, aholini turizm xizmatlariga
bo’lgan talabini ondirish

2.1-chizma. Mintagaviy turizmni rivojlantirishning asosiy yo nalishlari

Yugorida keltirilgan mintaga va turizmni rivojlantirishning asosiy yo nalishlar
bir-biriga juda o°xshab ketadi, lekin ularning har birini bevosita manfaatlari
borligini ham esdan chigarmaslik kerak. Asosiy yo nalishlarning borligini
avvalombor mintagaviy resurslardan (tabiiy, igt'isodiy, mehnat, suv va er, maxalliy
homashyo) ogilona foydalanish, ragobatbardoshlikni oshirish, yangi ish joylarini
tashkil etish va malakali kadrlar tayyorlash, aholining talablarini gondirgan holda,
ularning turmush sifatini yanada yugoriga ko tarishda ko rishimiz mumkin.

O'zaro bog’liglikni ikki taraflama ekanligini ta'kidlash lozim. Birinchidan,
mintaqadagi ijtimoiy-igtisodiy vaziyatni turizmga tasiri; ikkinchidan, turizmni
mintaqgani barqgaror rivojlanishiga ta’siri.

Bizning fikrimizcha, mintagadagi ijtimoiy-igtisodiy —omilni turizmni
rivojlanishiga tasiri quyidagilarda namoyon boladi:

- mintagadagi investitsion jozibadorlik, ya'ni investitsion faollik uchun
yaratilgan qulay muhit;

- hududlar miqyosida turizmni boshgarish tarkibini shakllanganligi;

- orta va uzoq muddatli turizmni rivojlantirish strategiyasini mintaganing
ijtimoiy-igtisodiy dasturlarida aks ettirish;

- turizm sub’ektlarini samarali faoliyat ko rsatishi uchun mahalliy resurslardan
(er, suv, gaz, elektr energiyasi) foydalanishni me’yoriy-huqugiy xujjatlarini
tayyorlash;

- mintaqaning turizm sohasidagi afzalliklarini keng targ’ibot qilish
(ko'rgazmalar, yarmarkalar, forumlar va boshqalar);

- turizm sohasida kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlanishi uchun
qulay sharoit yaratish (ro’yxatga olish, hisobot, mahalliy soliglar va boshgalar).

lImiy nazariya va uslubiyot nuqgtai nazaridan turizmni mintaga ijtimoiy-
igtisodiy rivojlanishiga ta'siri deyarli o'rganilmagan. Turizmni mamlakat va
mintaga igtisodiyotidagi o'rni turlicha ko'rinishga ega bo'lib, ayrim sohalarga
go'shadigan hissasi yuqoriligi bilan ajralib turadi. Lekin ushbu holatni amalga
oshirish avvalom bor iste'mol talablarini to’la gondirish, ya'ni o°ziga xos gadr
gimmatlar tizimini, turistik kompaniyalarning egalari, ularning mahsulotlarini
iste'mol giluvchi turistlar, mintagada ularni gabul giluvchi hodimlar shakllantirishi
lozim.
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2.3. Mintagaviy turizmning ijtimoiy mazmuni va uning jamiyatdagi
shakllanishi va rivojlanishidagi o’ rni

Turizmni rivojlantirish deyarli barcha igtisodiy sub’ektlarga katta qulaylik olib
keladi. Oz navbatida turistlar o"zlari xoxlagan mahsulot va xizmatlarni oladilar,
turistik kompaniyalar va tadbirkorlar yuqori ish hagi va foydaga ega bo'ladilar,
mintaga esa 0"z byudjetini solig tushumlari orgali to"ldiradi.

Mintagada turizm taragqgiyoti avvalom bor mahsulot va xizmatlarga bo’lgan
go'shimcha talabni shakllanishiga olib keladi. Turizmning yana bir o0°ziga xos
Xususiyati mintagaga tashrif buyuruvchi turistlarda mahsulot va xizmatlarga bolgan
iste'mol talabini uyg’otadi. Ushbu talabni qondirish mintagada faoliyat olib
borayotgan sanoat, gishlog xo’jaligi, transport va boshga kompaniyalar tomonidan
amalga oshirish mumkin. Bu 0°z navbatida ishlab chigarish va xizmatlarni oshishiga
va o shimcha daromadlarni mintagada shakllanishiga olib keladi.

Turistik faollik natijasida mahsulot va xizmatlarga paydo bo’ladigan talab
ishlab chiqarishni tashkil etishni va mavjudlarini quvvatini oshirishni talab giladi.
Shu sababli turizm ma’lum darajada mintagada real sektorni rivojlanishiga ta’sir
ko'rsatadi. Iste’'mol tovarlari ishlab chigarishni tez sur atlar bilan rivojlanishi uchun
asosiy omil bo’lib mintaga iste'mol tovarlari bozorini gondirish bilan bir gatorda
tashqi talabni shakllanishi uchun xizmat giladi.

Mintagada turizmni rivojlanishi transport va aloga xizmatlariga bo"lgan talabni
oshishiga olib keladi. Ushbu holat milliy byudjetni ko payishiga, aloga va ishlab
chigarish infratuzilma obektlarini yanada rivojlantirish uchun asos yaratadi.

Turizmni mintagadagi muhim vazifalaridan biri sifatida xorij davlatlar
valyutasi tushumini ko paytirishdan iborat. Valyuta tushumlari turistik xizmatlar
ko'rsatish va valyuta ayirboshlash orgali amalga oshiriladi. Turistlarni
mehmonxona, restoran va transport xizmatlariga to'lanadigan pullari mintaga
igtisodiyotini rivojlanishiga eng ko'p ta'sir ko'rsatadi. quyidagi 2.2-chizmada
turizmni mintaga turli tarmoglariga ta'siri ko rsatilgan.
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Bank va moliya
Xizmatlari

Informatsion-
texnologiya
Xizmatlari

Sug’urta
Xizmatlari

Kichik biznes va
Xususiy
tadbirkorlik

Aloga va
transport
Xizmatlari

Uy-joy va
kommunal
Xizmatlar

Mexmonxona,
dam olish uylari
va boshgalar

Ekologiya va
tabiiy-tarixiy
salohiyat

——

Igtisodiy
0'sish

TURIZM

Aholi turmush
darajasi va
sifati

Sog'ligni
saglash

Madaniyat va
sport

Umumiy
ovgatlanish va
savdo

Bandlik

Kadrlarni
tayyorlash

Xalgaro alogalar
(eksport)

Iste’mol
maxsulotlari
bozori

Quirilish

Davlat va
maxalliy byudjet

2.2-chizma. Turizmni mintaga iqtisodiyoti tarmoqlariga ta'siri

Turizmni mintaga iqgtisodiyotiga ta'sirining samaradorligini alohida tarmoglar
(yonalishlar) bo’yicha tahlil gilish magsadga muvofiq. To g’ridan-to g’ri turizmni
igtisodiy ta'siri ulardan olinadigan daromadlar turlari va samaradorligi bilan
belgilanadi. Jumladan, xo'jalik sub’ektlari, aholi, maxalliy boshgaruv organlarini
bevosita turistlardan oladigan daromadlari.
oladigan foydasi, uning asosida investitsion loyihalarni amalga oshirishni korsatish
mumkin. Bundan tashgari turizmni to’g’ridan-to’g’ri ta'siri davlat va maxalliy
byudjetlarga turli to lovlar orqali kelib tushishi bilan belgilanadi. Turizm sohasidagi
kompaniyalar va firmalar mintagadagi bir qator tarmoqlarni 0’z og’ushiga tortadi va
rivojlanishlari uchun shart-sharoit yaratib beradi. Ular gatoriga transport va aloga,
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umumiy ovgatlanish va savdo, bank va moliya tashkilotlari, madaniyat, sport va
ko'ngilochar ob ektlar va boshgalarni kiritish mumkin.

Turistlarni dam olish joylariga etib borishida, turli ekskursiyalar tashkil
etishda, 0°z turar joylariga jo'nab ketishlarida ko'rsatiladigan transport xizmatlari
mintagada transport infratuzilmasini rivojlantirish, rekonstruktsiya gilish va gayta
ta'mirlash uchun turtki bo’ladi. Oz navbatida transport xizmatlariga turistlar
tomonidan ketadigan xarajatlar turistik yo'llanmalarning asosiy gismini tashkil
giladi.

Mamlakat va mintagalardagi havo transporti, temir yo’llari va avtomobil
yollarining sifatini xalgaro standartlar darajasiga etkazish turizm xizmatlari sifatini
yanada yuqori darajaga erishishiga xizmat giladi. Bundan tashqari transport
infratuzilmasi ob’ektlarining (aeroport, avtovokzal va temir yo'l vokzallari,
transport markazlari) faoliyatlarini talab darajasida amalga oshirilishi ham muhim
bo’lib, umuman mintagada yagona transport tizimini shakllanishiga olib keladi.

Turistlarni joylashtirish sohasi, mexmonxonalar, dam olish uylari, turistik
markazlar va boshga obektlardagi xizmat sifati va turlari mintagada turizm bozorini
gay darajada rivojlanganligini belgilab beradi. Aynigsa, milliy qgadriyatlar, urf-
odatlar, mexmondostlik kabi tarixdan saglanib kelayotgan udumlarni turistlarni
gabul gilish va ularga xizmat korsatishda qo’llash magsadga muvofig. Asosan
mintagada turistik salohiyatni aniglashda yashash joylarining ahvoli, ularning
guvvati (joylar soni), foydalanish darajasi ko'rsatkichlaridan foydalaniladi. Dunyo
va mamlakatimiz tajribasidan kelib chiggan holda shuni aytish mumkinki, hozirda
turistlarni  joylashtirish infratuzilmasi turizm tizimining eng asosiy rivojlanish
nugtasi (markazi) ga aylangan. Ushbu tizim turizm daromadlarining asosini tashkil
giladi. Bu o'rinda xususiy firmalar, tashkilotlar, uy-xojaligini ham turistlarni
joylashtirishdagi ahamiyati oshib borayotganini ta kidlash lozim.

Mintagaviy turizm bozorining muhim gismi bo’lib umumiy ovgatlanish va
savdo tizimi xizmat giladi. Aynigsa, mahalliy taomlar, ekologik toza sabzavot va
mevalar, xalq xunarmandchilig mahsulotlari turistlarni talab va takliflarini inobatga
olishda, mintaga turizmini ragobatbardoshligini ta’minlashda va xalgaro darajada
obro’sini yanada ko tarishning muhim omiliga aylanishi mumkin. O’z navbatida
ushbu omil mintagada iste’mol mahsulotlariga bo’lgan talabni oshishiga va ishlab
chigarishni yanada kengaytirish uchun turtki bo’ladi.

Turistlarning ovqatlanish va suvinerlar, xalq xunarmandchiligi va boshga
mahsulotlarni sotib olishga ketgan xarajatlari mintaga uchun to'g’ridan-to'g’ri
tushadigan daromadlar gatoriga kiradi.

Mintagada turistik xizmatlarning keng rivojlanayotgan turlaridan biri
ko'ngilochar ob’ektlarni faoliyatini tashkil etishdan iborat. Bular turli
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ekskursiyalarni tashkil etish, madaniyat va sport sohalaridagi tadbirlar, milliy
marosimlarda ishtirok etish va boshga xizmatlarni 0"z ichiga oladi.

Ko'ngilochar o'yinlar turi va sifatini oshishi 0°z navbatida mintagada pullik
xizmatlar hajmini o'sishiga, investitsion faollikni kengayishiga, maxalliy aholini
talab va ehtiyojlarini qondirishga olib keladi.

Mintagada turizm xizmatlari sifati ko'p jihatdan bu erda joylashgan bank,
moliya, sug’urta kompaniyalari bilan bog’liq. Hozirda dunyo tajribasidan ma'lumki,
turistlar yigirma xildan ortiq sug’urta xizmatlaridan foydalanadilar. Sug’urta
xizmatlarini rivojlanganlik darajasi turistlarning xavfsizligini gay darajada
ta’minlanganligini bildiradi. Xalgaro turizmni tashkillashtirishda deyarli barcha
turistlar o'z sog’lig’ini himoyalash maqsadida sug’urta polislarini sotib oladilar.

Turistlar o'z safarlari davomida go’shimcha xizmatlar turidan foydalanish,
kerakli mahsulotlarni sotib olish uchun o’z pullarini sarflaydilar. Shu sababli
mintagada turizmni rivojlanishi bevositabank faoliyatini kengaytirishga, ular
ko'rsatayotgan xizmatlar turini ko paytirishga ta'sir ko'rsatadi. Hozirgi zamonda
mintagani imedji (obro’si) turistik ob’ektlarning mavjudligi bilan bir gatorda bank-
moliya xizmatlarining qulayligi va sifati bilan belgilanadi. Shu sababli turizmni
rivojlanishi bevosita mintagada bozor infratuzilmasi ob ektlarining shakllanayotgan
talablarni va ularni sifatli gondirilishi, hududlar doirasida optimal joylashuvi asosida
tashkil etish uchun imkoniyat ochib beradi.

Yana bir eng muhim turizm bilan bog’liq xizmatlar gatoriga informatsion-
texnologiyalar salohiyatidan keng foydalanishni alohida ta’kidlash lozim. Ushbu
xizmatlar turistlarga qulay sharoit yaratish bilan birga ularni xavfsizligini ta’minlsh
bilan bog’lig. Mintagani u erda joylashgan turistik ob’ektlar, aholisi va uning urf-
odatlari, mexmondo’stlik darajasi, ishlab chigarish, ijtimoiy va bozor
infratuzilmalarini rivojlanganligi va boshga anig ma’lumotlarni informatsion
xizmatlar doirasida to'lig olish imkoni tug’iladi. Shuning uchun eng asosiy jarayon
turistik yo'llanmaga buyurtma berish, mexmonxonalarga joyni bronlashtirish,
samolyot va poezdga chiptani olishda informatsion texnologiyalardan foydlanish
oddiy holga aylanib bormogda.

Informatsion texnologiyalar xizmat turlarini yanada kengaytirish ulardan
olinayotgan daromadlarni oshishiga, mintaqada ushbu tarmog’ni taraqqiyotiga,
bargaror igtisodiy o’sishni ta'minlashga o'z xissasini go shishiga olib keladi.

Turizmni bevosita mintaga rivojlanishiga ta'sirini asosan mahalliy byudjetlar
tushumini oshishi, eksport salohiyatini kengayishi, ekologiyani muvofiglashtirishga,
bandlik muammosini hal qilishga, ijtimoiy sohalarni taraqgiyotiga go shgan
hissalari orgali aniglash mumkin. Mintaga byudjeti ma’lum darajada turistlarga
xizmat ko'rsatuvchi turistik kompaniyalar va firmalar, mexmonxonalar

24



daromadlaridan tushadigan turli to'lovlar hisobiga toldiriladi. Jumladan, soligq
to'lovi, bojxona to'lovi, ayrim yig’imlar.

Xorij mamlakat turistlariga turizm xizmatlari bevosita mintagalarda amalga
oshirilishi, ya'ni ishlab chigaruvchi bilan iste’molchi o’rtasidagi iqgtisodiy
munosabatlar natijasida valyuta tushumlari eksportni shakllanishiga olib keladi.
Xalgaro turizm mintaga eksport salohiyatiga xissa go'shgan holda, kelajakda
eksport xizmatlarini yanada kengaytirish uchun imkoniyatlar ochib beradi.

2.4. O zbekistonning ijtimoiy-igtisodiy hayotida mintagaviy turizmning

ahamiyati

O zbekiston sharoitida mintagada ijtimoiy-igtisodiy masalalarni hal gilishda,
jumladan, aholi bandligini ta’minlashda turizm bozori katta ahamiyatga ega. Turizm
mehnat ko p talab giladigan tarmoglar safiga kiradi. Misol uchun, xorij tajribasidan
korinib turibdiki, mehnatga layoqgatli aholining 10 foizi atrofida bo’lgan gismi
turizm tarmog’ida band. Ularning deyarli yarmi mexmonxonalarda mehnat
faoliyatini olib boradilar. O’rtacha xalgaro turizm sohasida 7 ta turistga 1 ta turistik
hodim xizmat ko rsatadi.

Igtisodiyotning boshga tarmoglariga (sanoat, gishlog xo'jaligi) nisbatan
turizmda yangi texnologiyalar, informatsion dasturlarni qo’llash ogibatida keskin
ravishda ishlovchilar soni kamayib ketmaydi. holbuki, turizm xizmatlarining sifati
ko'p jihatdan xizmat ko'rsatayotganlarning soniga bog’liq. Shu sababli turizm
boshga ishlab chigaruvchi tarmoglarga nisbatan mehnat sig’imi yugqoriligi bilan
ajralib turadi. Mintagada turizmni rivojlantirishga garatilgan investitsion faollik
yangi ish joylarini tashkil etish uchun katta imkoniyatlar yaratadi.

Turizmni ekologiyaga, tashgi muhitni himoya gilishda bir gator ijobiy tasirlari
mavjud. Ular quyidagilardan iborat:

- tarixiy-madaniy turizm ob ektlarini rekonstruktsiya gilish, qayta ta’mirlash,
ularni himoya qilish;

- tabiatni qoriglash faoliyatini rivojlantirish, tarixiy-madaniy yorgorliklarni
saglash maqgsadida atrof-muhitni  zararlantiruvchi ~ sanoat  korxonalarini
joylashtirishni cheklash;

- yangi ilg’or innovatsion texnologiyalarga asoslangan ishlab chigarish va
transport infratuzilmalarini, xizmat sohalarini rivojlantirishni go’llab-quvvatlash;

- quruglikdagi tabiiy zonalar, milliy parklar, qo'rigxonalar, ochiq tabiat
muzeylari tashkil gilish va rivojlantirish uchun imkoniyat yaratish.

Turizmning mintagadagi ijtimoiy samaradorlikka bevosita ta’sirini alohida
korib chigish magsadga muvofig. Bu yo nalishda xorijda bir gator ilmiy ishlar chop
etilishiga garamasdan, turizmni ijtimoiy rivojlanishga va aholi turmush darajasiga
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ta'sirining ilmiy-nazariy asoslari hali to'lig shakllanmagan. Avvalom bor
mintagaviy turizm bozorini ijtimoiy sohaga ta'sirining asosiy yonalishlarini aniglab
olish zarur (2.3-chizma).

MINTAQAVIY
Milliy gadriyatlarni TURIZM BOZORI Aholi bandligini
saglash va rivojlantirish [ > ta’minlash,
‘l/ daromadlarini oshirish
UTIMOIY
NT SAMARADORLIK
Ta'lim va I<_a(_jrl§1r_ YO'NALISHLARI Aholi salomatligini
tayyorlash tizimini ” N tahkamlash
yugori darajaga e
ko'tarish
Aholi madaniyatini O'rta sinfni shakllanishi
oshirish N va mustahkamlanishi
Aholini turistik Mavjud tabiiy-tarixiy
xizmatlarga bo’lgan e 5 Yodgorliklami saglash,
talabini gondirish o0'rganish, ajd_odlarm
yodga olish
Hududlar o’rtasidagi Yangi ijtimoiy
ijtimoiy rivojlanishdagi |e- ! infratuzilma ob ektlarini
farglarni kamaytirish barpo etish

2.3-chizma. Mintagaviy turizm bozorining ijtimoiy samaradorlik
yo nalishlari

Turizmni ijobiy ta'siri birinchi navbatda mintagadagi milliy gadriyatlar va
urf-odatlarni mustaxkamlash va yanada rivojlantirishga olib keladi. Ushbu yo nalish
mintagada o0°ziga xos madaniy turistik brendni shakllanishi va turistlarni taklif
gilishning muhim mexanizmi bo’lib xizmat qiladi. Shuningdek, turizm
infratuzilmasini  rivojlantirishda  yangi  kommunikatsiyalar,  informatsion
texnologiyalarni qo’llash aholining ijtimoiy qarashlarini va faoliyatlarini ijobiy
tarafga 0" zgarishiga olib keladi.

Mintagada turizm sohasida mehnat giladigan yuqgori malakali mutaxassislarni
tayyorlash va qayta tayyorlash tizimini rivojlantirish, yangi o'quv
texnologiyalaridan foydalanish, jahon standartlari talabiga mos keladigan kadrlarni
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shakllantirish ta’lim tizimi uchun o’rnak bo’lishi mumkin. Bundan tashqari asosiy
ijtimoiy muammo bo’lgan aholi bandligini ta'minlashda ham turizm salohiyatidan
samarali foydalangan holda yangi ish joylarini tashkil etilishi yirik ijtimoiy samara
natijasi bo’lib xizmat giladi.

Aholi bandligini ta’minlash o0’z navbatida ularni daromadlarini ortishiga,
bevosita turmush sifatini oshishiga olib keladi.

Ichki turizmni go’llab-quvvatlash, aholining dam olishi uchun qulay sharoit
yaratilishi, ularni salomatligini tiklash va mustahkamlashga muhim zamin yaratadi.

Jahon tajribasidan kelib chiggan holda, turizm xizmatlarining asosiy
iste"molchilari o’rta sinf vakillaridir. Ushbu omil mamlakatda va mintagalarda o'rta
sinfni shakllanishi uchun keng imkoniyatlar yaratib beradi. turizmni bevosita
mintagaviy tarmoq ekanligini e'tiborga olgan holda, uni hududlararo ijtimoiy
tabagalashuvga ta'sir qilib, aholi turmush darajasidagi farglarni kamaytirish va
yaqinlashtirish uchun o’zi imkon yaratadi.

Ijtimoiy soha to'g’risida gapirganda, turizmni ham ushbu sohaga tallugli
ekanligini ta’kidlash lozim. Turizmning ahamiyati uning ijtimoiy sohadagi quyidagi
faoliyatlari bilan belgilanadi:

- moddiy va nomoddiy boyliklarni iste'molchiga etkazib berish;

- iste’'mol jarayoniga xizmat qilish;

- aholi salomatligini ta’minlash;

- aholini ijtimoiy-madaniy darajasini shakllantirish va qo"llab-quvvatlash;

Turizm jamiyatda o°ziga xos ijtimoiy vazifalarni bajaradi. Ular aholini
mehnatga layoqatini tiklash va rivojlantirish, bo’sh vaqtdan samarali foydalanish,
aholi bandligini ta'minlash va daromadlarini oshirish, dam olish infratuzilmalarini
rivojlantirishdan iborat.

Bizning fikrimizcha mintagaviy turizm ijtimoiy yo naltirilgan bolishi kerak.
Birinchidan, turizm inson manfaatlari uchun xizmat qilish; ikkinchidan esa, mikro
va makrodarajada daromadlar olishga mo’ljallangan, ya ni ijtimoiy yo naltirilgan va
bozor mexanizmlarini qollashga garatilgan desak to'g’ri bo'ladi.

Umuman turizmni mintaga iqtisodiyoti, uning tarmoglari va ijtimoiy sohaga
ta'siri ko'p qgirrali bo’lib, bargaror ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishning muhim omili
bo'lib xizmat giladi. Turizmdan olinadigan daromad mintagani rivojlanishi uchun
go'shimcha rag’batlantiruvchi kuch bo'libgina qolmay, balki mavjud madaniy-
tarixiy va tabiiy salohiyatni asrab qolishning zarur omilidir.

Turizmni mintaga igtisodiyotiga ta'sirini umumiy kontseptsiyalar orgali
aniglash bilan bir gatorda uni migdoriy aniglash uslubiyoti va usullarini ishlab
chigish nazariya va amaliyot uchun dolzarbdir. Asosiy masala turizmning igtisodiy
samaradorligini  aniglashning aniq indikatorlari va ko'rsatkichlarini ilmiy

asoslashdan iborat. Igtisodiy samaradorlik (bevosita va bilvosita) asosan turizmdan
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olinadigan umumiy daromadlar, uning yalpi hududiy mahsulotdagi ulushi va boshga
bir gator makroigtisodiy ko'rsatkichlar orgali (eksport, xizmatlar hajmi, bandlik va
boshgalar) aniglanishi mumkin. Lekin ushbu ko'rsatkichlarni aniglashda bir gator
uslubiy muammolar mavjud bo’lib, ular rasmiy statistikani takomillashtirish
zaruriyati, yangi hisoblash uslublarini ishlab chigish lozimligi, maxsus ijtimoiy
tadgiqgotlarni amalga oshirishni tagazo giladi.

Xulosa sifatida turizmni mintaga igtisodiyotiga ta'sirini o’rganish va aniq
xulosalar gilish hududlarni kompleks va mutanosib rivojlantirish, uzog va o'rta
muddatda mavjud turistik salohiyatdan samarali foydalanish, eng asosiysi aholi
turmush darajasi va sifatini oshirish uchun asosiy omil boladi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

YUNESKO-UNESCO (United Nations Educational, Scientific
and Cultural Organization — Birlashgan Millatlar Ta’lim, Bilim va Madaniyat
Tashkiloti), Birlashgan Millatlar Tashkilotining maxsus tashkilotlaridan biri bo‘lib,
ikkinchi dunyo urushidan so’ng, 1946-yil tashkil gilingan. Bu tashkilotning
qurilishiga, 1945-yil Noyabr oyida Londonda 44 davlatning vakillari gatnashgan
holda garor gilingan. Tashkilotning markazi Parijda. Uch organdan — Umumiy
yig‘ilish, Boshqaruv, Kotiblikdan iborat bo‘lgan UNESCO tashkilotining asl
magsadi, ta’lim, bilim va madaniyatni, unga a’zo bo‘lgan har bir davlatdagi Milliy
komissiyalar orgali amalga oshirish.
Yunesko — Birlashgan Millatlar tashkilotining maorif, fan va madaniyat masalalari
bilan shug‘ullanuvchi tashkiloti — xalgaro hukumatlararo tashkilot; BMTning
ixtisoslashgan muassasasi. Davlatlar o‘rtasida maorif, fan, madaniyat va
kommunikatsiyalar sohasida hamkorlikni rivojlantirish yo‘li bilan tinchlikka va
xalgaro xavfsizlikka ko‘maklashish magsadida 1946 yil tuzilgan. 188 mamlakat
(shu jumladan, O‘zbekiston Respublikasi 1993 yil 26 oktyabrdan) a’zo (2004).
YUNESKO nizomiga ko‘ra, "... irqi, jinsi tili va dinidan qat’i nazar, barcha xalqlar
uchun adolatga, gonuniylikka, inson huquglari va asosiy erkinliklariga umumiy
hurmatni ta’minlash magsadida ta’lim, fan va madaniyatni rivojlantirish orqali
xalglar hamkorligiga" ko‘maklashish tashkilotning ustuvor vazifasidir. 400 ga yaqin
xalgaro nohukumat tashkilotlar va jamg‘armalar, xalqaro va hududiy birlashmalar
YUNESKO bilan hamkorlik qiladi. YUNESKO byudjeti a’zomamlakatlar
badallaridan tashkil topadi.

ljtimoiy-igtisodiy resurslar- ko’plab igtisodiyot tarmoqlarini 0’z ichiga olgan,
qurilishdan boshlab, transport xizmatigacha bo’lgan faoliyatning ixtisoslashgan turi
hisoblanadi. Shuning uchun turizm sohasidagi band ishchilar sonini baholashni
qiyinlashtiradi. Undan tashqari turizm iqtisodiyotning ko’plab tarmogqlari, gishloq
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xo0’jaligi korxonalari, transport vositalari ishlab chigaruvchi zavodlar, mebel ishlab
chigaruvchi korxona va boshqalar bilan o’zaro aloqada rivojlanadi. Bu resurs turida
mehnat resurslari va sarmoya resurslari asosiy o’rinni egallaydi.

Turistik axborot resurslari - Sayohat vaqtida yoki unga tayyorgarlik ko’rishda
turistlar ehtiyojidan kelib chiqib, ularga beriladigan ma’lum hudud, obyekt
to’g’risidagi ma’lumotlar majmuasi turistik axborot resurslari hisoblanadi.

Turizm bozori- Milliy va mintagaviy turizm bozori birinchidan, jamiyatda
igtisodiy munosabatlar tizimini xarakterlaydigan iqgtisodiy kategoriya; ikkinchidan
0'zaro ayirboshlash, ya'ni turizm mahsulotini pulga va pulni turistik mahsulotga
aylanishi; uchinchidan, sotuvchi va iste'molchi o'rtasidagi munosabatlarning
igtisodiy mexanizmi sifatida namoyon bo’ladi.

Umuman mintagaviy turizm bozori ijtimoiy-igtisodiy jarayonlarning ma’lum
bir gismi bo’lib, turizm xizmatlariga bo’lgan talab va taklif mexanizmidir.

Turistik mahsulot- turistning sayohati davomida foydalangan tunash,
ovqatlanish, tomosha qilish va boshqa bir qancha xizmatlarning yig‘indisidir.
Turizmda mahsulot 2 shaklda o‘rtaga chiqadi.

1. Biror davlatda mavjud bo‘lgan barcha tabiiy, tarixiy-madaniy va turistik
resurslarni tashkil gilgan turizm mahsuloti.

2. Iste’molchilarning joy o‘zgartirishlariga va sayohat qilishlariga imkon
beruvchi barcha xizmatlar, ya’ni bir pekij - tur hosil gilgan turistik xizmatlarning
yig‘indisi.

Turistik xizmatlar- turist va ekskursant ehtiyojlarini qondirish va ta'minlashga
garatilgan, xizmat sohasidagi bir magsadga yo'naltirilgan harakatlar to"plami
bo’lib, ular turizm magsadlariga, xarakteriga va turistik xizmatning ganday
yo naltirilganligiga javob berishi hamda umuminsoniy tamoyillarga gqarshi
bo’lmasligi kerak. Davlat standarti ta'rifiga ko'ra, turistik xizmatlar - turistlarning
ehtiyojlarini gondirish faoliyati bilan shugullanuvchi turizm tashkilotlarining
faoliyati mahsulidir.

Umuman xizmatlar - bu ko'zga ko'rinmas tovarning o°ziga xos turidir.
Xizmat bevosita iste'mol jarayonida yuzaga keladi va alohida holda bo’Imaydi. Bu
xizmatning tovar bilan asosiy fargidir. Bundan tashqari, tovar iste'molchiga olib
kelib beriladi, turistik xizmatda esa iste'molchi bevosita xizmatning paydo
bo'ladigan eriga olib boriladi. Shuning uchun ham turistik xizmatlarni ishlab
chigarish va sotish moddiy tovarlarni sotishga alogador bo’lgan gonunlar asosida
emas, balki boshqga gqonunlar majmui bilan boshqariladi.

Nazorat uchun savollar:
1. Mintagaviy turizm resurslarning ijtimoiy mazmunini tushuntiring.
2. Mintagaviy turizmning jamiyatdagi o’rni nimada?
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3. Mintagaviy turizmning igtisodiy mazmuni tushuntiring.

Mintagaviy turizmning iqtisodiyotdagi ahamiyati nimalardan iborat?

5. O’zbekistonning ijtimoiy — igtisodiy hayotida mintagaviy turizmning
ahamiyati nimalardan iborat?

>

3-BOB. MINTAQAVIY TURIZMNING MOHIYATI VA TASNIFI

3.1. Mintaqaviy turizm tarifi va mohiyati. Tabiiy va antropogen rekreatsiya
resurslari

Hozirda turizm sohasini mintagalar igtisodiyotidagi o'rni juda past bo’lib,
targoq holda shakllanishi, eksport va aholi turmush darajasiga qo“shadigan hissasini
kamligi bilan xarakterlanadi. Eng asosiysi, mintagaviy turizm yangi ish joylarini
yaratish va aholi daromadlarini oshishining muhim omili bo’lib xizmat gilishi kerak.
Shu sababli mintagaviy turizm bozorini iqtisodiyot bilan bog’langan holda
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shakllantirish, uning ragobatbardoshligini oshirish va bargaror rivojlantirish uchun
mavjud salohiyatdan samarali foydalanish ustuvor vazifalar gatoriga kiradi.

Hozirda mintagada turizmni rivojlantirishning o°ziga xos xususiyatlari va
gonuniyatlarini o’rganish, mavjud muammolarni ijtimoiy-igtisodiy sharoit bilan
uzviy bog’liq holda xal gilishning nazariy, uslubiy va amaliy yondashuvlarini ishlab
chigish, bu borada jahon amaliyotidagi ilg’or tajribalardan, usul va vositalardan
unumli foydalanish muhim ahamiyat kasb etmoqda.

Turizm jamiyatda o°ziga xos ijtimoiy vazifalarni bajaradi. Ular aholini
mehnatga layoqatini tiklash va rivojlantirish, bo'sh vaqtdan samarali foydalanish,
aholi bandligini ta'minlash va daromadlarini oshirish, dam olish infratuzilmalarini
rivojlantirishdan iborat

Mintagaviy turizm- ma’lum hududga garatilgan, ijtimoiy yo’naltirilgan yani
inson manfaatlari uchun xizmat giladigan hamda mikro va makrodarajada
daromadlar olishga mo’ljalangan faoliyatdir.

Umuman, ma’lum hududga bag’ishlangan ijtimoiy harakat yo’nalishi. Bu
tizimli bo’lishi shart (klaster). Mintagqaviy turizm mintaqalarda o’tkaziladigan tuy,
marosim, festevallar, sayillarning turistik ahamiyati va ulardan foydalanish.

Hozirgi vaqtda ko’pgina tarmogqlar kabi turizm industriyasi ham tez rivojlanib
bormoqda. Turistik biznesni mavjud kapital, texnologiya, hamda malakali ishchi —
xodimlar orqaligina shakllantirib bo’lmaydi. Buning uchun birinchi navbatda
turistik resurslarga ega bo’lish lozim.

Rekreatsiya faoliyati nuqtai nazardan turistik resurslarga tabiiy va antropogen
geosistemalar kiradi, tabiat manzaralari, rekreatsiya faoliyati ehtiyoji giymatiga va
maishiy xususiyatga ega, insonlarni ko’rsatilgan vaqtda ma’lum texnologiyalar
yordamida sog’ligini tiklash va dam olishida foydalanish mumkin bo’lgan,
rekreasiya faoliyati qobiliyatiga ega resurslar kiradi. Turistik resurslarning mohiyati
shundan iboratki, ular turistik mahsulot shakllanishiga asos hisoblanadi. Umumiy
qilib aytganda, aniq hududda turistik faoliyatda foydalanish mumkin bo’lgan barcha
obyektlar kiradi. Turizmni rekreatsiyaning ko’rinishi sifatida olsak, «turistik
resurslary tushunchasi «rekreatsiya resurslari» bilan birgalikda uyg’unlashadi.
Turistik resurslarning asosini rekreatsiya resurslari tashkil etadi. Rekreatsiya
resurslari bu - turli komponentlar birikmasidan iborat, insonning dam olishi va
davolanishi ehtiyojlarini gondirishda xizmat giladigan vositalardir. Kelib chigishi va
foydalanish xususiyatlariga ko’ra rekreatsion resurslar ikki guruhga ajratiladi: tabiiy
va antropogen rekreatsion resurslar (3.1-chizma).

Rekreasion resurslar

- -
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Tabiiy Antropogen

A4 A 4

Iglimiy Madaniy — tarixiy

(quyosh radiasiyasi, harorat, (madaniy va diniy
yog’in, namlik, shamol va b.) markazlar,  ziyoratgohlar,

Geologik muzey, milliy bog’lar,
(mineral, dengiz  suvlari, tarixiy obidalar)
shifobaxsh balchiglar) Axborot

Biologik (kutubxona, ko’rgazmalar)
( o’simlik va hayvonot Sport
dunyosi, tuproglar va b.) Ko’ngilochar obyektlar

Landshaftlar Urbanistik

(tog’, o’rmon, sharshara, Boshqalar
sohillar va b.)

3.1-chizma. Rekreasion resurslar tasnifi

Tabiiy rekreatsion resurslarga, hududiy tabiiy komponentlar birikmasidan
iborat, go’zal tabiat go’sha(landshaft)lari kiradi. Ular daryo, ko’l, dengiz bo’ylari,
tog’ etaklaridagi o’simlik dunyosi, xilma — xil manzarali joylar, mineral suvli
shifobaxsh maskanlar bo’lishi mumkin. Undan tashqari aholining dam olishi, sport
bilan shug’ullanishi, ov qilishi imkoniyatlari uchun keng hududlar, shahar atrofidagi
yashil mintaqalar, park va bog’lar yoki qo’rigxona va milliy bog’lar ham tabiiy
rekreatsiya resurslaridir.

Turli davrlarda inson agl — zakovati bilan yaratilgan tarixiy, arxeologik va
san’at obidalari, yodgorliklar, muzeylar hamda rekreatsiya magsadida foydalish
mumkin bo’lgan ijtimoiy obyektlar, antropogen rekreatsiya resurslariga kiradi.
Undan tashqari, rekreatsion resurslarni qo’yidagi asosiy belgilariga ko’ra ajratish
mumkin:

- landshaft — iglimiy xususiyati;

- tabiiy resurslar potensial zahirasi;

- jozibadorlik va sayyohlik ahamiyati;
- qo’laylik va foydalanish imkoniyati;
- manzara va ekologik xususiyati;

- ijtimoiy — demografik xususiyati.
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3.2. Tabiat mintagaviy turistik, geoturistik resurslar madaniy, tarixiy

Turistik resurslar tasnifiga bir gancha yondashuvlar mavjud. Ulardan polyak
igtisodchisi M.Truasi (1963 y.) va fransuz iqtisodchisi P.Deferem (1972 y.) taklif
gilgan tasnifi ancha takomillashgan. M.Truasi turistik resurslarni uch guruhini
ajratadi:

1. Tabiiy turistik resurslar, «turistik kapital potensiali» sifatida unga iqlim,
havo, manzara, dengiz, ko’l, daryolar, tog’lar, o’rmon va boshqalar kiradi.
Boshgacha qilib aytganda, bu resurslarni tabiiy — iglimiy resurslar deb atash
mumkin.

2. Inson tomonidan yaratilgan turistik resurslar, ya’ni arxitektura binolari,
yodgorliklar, madaniy obyektlar va boshgalar. Bular ekskursiya obyektlari
hisoblanadi.

3. «Qo’shimcha» turistik resurslar, inson mehnati tomonidan yaratilgan
ma’lum mintagadagi barcha turistlarni qabul qiluvchi va xizmat ko’rsatuvchi
korxonalar hisoblanadi. Bu resurslar orqali turistlarga xizmat ko’rsatish darajasini
baholash mumkin.

Lekin, Rossiyalik mutaxasislar M.E.Nemolyayeva va L.F.Xodorkov gabul
qiluvchi va xizmat ko’rsatuvchi korxonalari turistik resurslarga qo’shish mumbkin
emas deb hisoblashadi. Chunki, bu korxonalar mavjud turistik resurslardan
foydalangan holda ish yuritadilar, aks holda bir butun turistik sayohatni gamrab
olgan holda xizmat ko’rsata olmaydilar. Deferem barcha turistik resurslarni 4 ta
guruhga ajratadi: gidrom, fitom, litom va antropom.

Gidrom — bunga suv bilan bog’liq turistik resurslar kiradi. Bu guruh tarkibiga
ko’l, daryolar, dengiz bo’yi, muzliklar, mineral suv  manbalari,
gidroelektrstansiyalar, sharsharalar va boshgalar kiradi. Misol uchun, mashhur
Niagara sharsharasi, Amozonka daryosi, Ispaniyadagi dengiz bo’yi plyajlarini
kiritish mumkin.

Fitom — tabiiy turistik resurslar, buning tarkibi ikki turda bo’lishi mumkin:
tabiiy ravishda vyaratilgan (o’rmon, tog’lar, cho’qqilar, vo’lqonlar, tabiiy
manzaralar) va inson tomonidan yaratilgan (milliy bog’lar, parklar).

Litom — inson tomonidan yaratilgan va o’zi yoki belgilariga ko’ra turistlar
qiziqishini orttiradigan resurslar bo’lib, uning tarkibiga arxitektura yodgorliklar,
gadimgi insonlar yashash joylari, ochig osmondagi muzeylar kiradi. Undan tashqari
litomlarga zamonaviy qo’rilmalar: ko’priklar, aeroportlar, sport majmualari,
universitetlar, akvariumlar, observatoriyalar va boshgalar kiradi.

Antronom — turistik gizigishni orttiradigan barcha inson faoliyati
ko’rinishlarini kiritish mumkin. Antronom elementlariga insonning o0’zi, uning
hayoti, urf — odatlari, yugolgan yoki yuqolish arafasida turgan, ya’ni milliy xalq
bayramlari, folkrol, milliy musiga va kiyimlarni kiritish mumkin. Undan tashqari
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antronomga sanoat va gishloq xo’jaligi korxonalari, 0’quv dargohlari va ijtimoiy —
maishiy obyektlarni ham kiritish mumkin. Misol uchun Rio-de-Janeyrodagi
mashhur karnaval, Fransiyaning Shampan provensiyasidagi mashhur uzumzorlar va
vino ishlab chigarishni ko’rsatish mumkin. Deferem tasnifini xususiyati shundaki,
unda ayrim turistik resurslar bir necha guruhda birdaniga uchratish mumkin.
Rossiyalik mutaxasis Xristov T.T. turistik resurslarni 5 ta asosiy turlarini
ajratgan. Ularga tabiiy — rekreasiyali, ekskursiyali, igtisodiy, infrastruktura va
axborot beruvchi resurslarni kiritgan. Bu resurslarni 0’zi yana bir qancha guruhlarga
bo’lingan. Masalan, ekskursiyali resurslar qo’yidagi guruhlarga bo’lingan: madaniy
— tarixiy meros, ijtimoiy, ijtimoiy — madaniy va etnografik resurslar. Bu turistik
resurslar tanishuv turizmida keng qo’llaniladi. Bunda madaniy — tarixiy resurslar
guruhiga yodgorliklar, turli tarixiy arxitektura obidalari kirsa, ijtimoiy resurslar
guruhiga diniy bayram, marosimlar, insonlarning turli an’ana va rusumlari kiradi.
Ijtimoiy — madaniy resurslar negizini turli muzeylar, yarmarkalar tashkil etadi.
Infrastruktura resurs sifatida qo’yidagi guruhlami o’z ichiga oladi: transport
ta’minoti, joylashtirish tizimi, ovgatlantirish tizimi, suvener mahsilotlari ishlab
chigarish tizimi. Hozirgi kunda turizmni rivojlanishini turizm infrastrukturasini
jadallashuvisiz ko’rish mumkin emas. Chunki mavjud turistik resurslardan samarali
foydalanishda bu resurslarning o’ri benihoya katta. Yana bir rus olimi A.D
Chudnovskiy turistik resurslarni tabiiy — hududiy turistik muasssalar asosida ularni
tabiiy — quruglik va tabiiy — suvlik resurslariga, ularni o’z navbatida tabiiy
(qo’rigxona, daryo vodiylari va b.) tabiiy — antropogen (bog’lar, milliy bog’lar va
b.) va noyob resurslarga bo’lgan'*. Turistik resurslar turli turistik dasturlar va
marshrutlar yaratishga asos hisoblanadi. Ana shu nugtai — nazardan sayohatchilar
magsadiga ko’ra olim, resurslarni shartli ravishda 4 ta guruhga bo’lishni taklif
etgan:
1. Kurortli;
2. Rekreasiyali;
3. Diniy — madaniy;
4. Axborot — ish yuzasidan.
Umuman olganda turistik resurslarga turlicha qarashlar mavjud. Shuni ta’kidlash
lozimki, turizm magsadida turistik resurslardan to’g’ridan — to’g’ri foydalanib
bo’lmaydi. Buning uchun ko’pgina qo’shimcha xizmatlar, ya’ni joylashtirish,
ovqatlantirish, sayohat va transport xizmatini tashkillashtirish kabi xizmatlardan
foydalanish orgaligina turistik resurslardan turizm faoliyatida foydalanish mumkin.

14 A JT YynHoBckuii. Yipaienue uuaycTpueii Typusma Poccun B coBpeMeHHbIX yeoBusax. M.: KHOPYC, 2007.
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3.3. ljtimoiy-igtisodiy turistik resurslar. Sarmoya resurslari, turistik
axborot resurslari

Turistik resurslar ichida jahon ahamiyatidagi madaniy obyekt va yodgorliklar
asosiy o’rinda turadi. «Madaniy merosy» deyilganda qo’yidagilar tushiniladi:

- Yodgorliklar: arxitektura binolari, arxiologik ahamiyatidagi joylar, ilmiy,
madaniy va tarixiy ahamiyatga ega g’orlar, yozuvlar;

- Ansanbillar: ilmiy, madaniy yoki tarixiy ahamiyatga ega 0’zaro bog’langan
binolar guruhi. Masalan, Registon ansambili;

- Mehmondo stlik joylari: inson yoki tabiat tomonidan yaratilgan estetik,
etnografik, tarixiy ahamiyatga ega bo’lgan, o’ziga jalb qiluvchi o’ziga xos joylar.
Butunjahon madaniy merosi ruyxatiga Kkiritiladigan obyektlarning qo’yidagi
hususiyatlari hisobga olinadi:

- Inson ijodining noyob namunalari;

- Ajoyib madaniy, arxitektura obyektlari, hamda madaniy landshaftlarining
alohida ahamiyatga ega hududlari;

- Zamonaviy sivilizasiyaning noyob namunalari, qurilishlari;

- Inson tarixi bilan bog’liq binolar yoki arxitektura ansambillari, landshaftlari.

Tabiatning noyob ko’rinishlarini  butunjahon ruyxatiga kiritiladigan
hususiyatlari qo’yidagilardan iborat:

- Yer taraqgiyotida geologik-geomorfologik jarayonlar asosida shakllangan
yodgorliklar;

- Turli-tuman o’ziga hos ekosistemalar, landshaftlar;

- Ma’lum mintaqaning o’ziga xos o’simlik va hayvonlari;

- Kamyob biologik turlari.

Madaniy — tarixiy resurslarga moddiy va madaniy turli yodgorliklari
majmuasi, ma’lum mintaganing turistik qiziqish obyektlari hisoblanadi.
Mintagalarning arxitektura yodgorliklariga boyligi turizmni rivojlanishiga turtki
bo’ladi. Ammo oxirgi paytlarda turistik ogimning oshishi ayrim muammolarni ham
keltirib chigarmoqda.

Bu resurslardan turizm magsadida saglashni quyidagicha amalga oshirish
taklif gilinadi:

- mavjud tarixiy joylar, binolar va yodgorliklarni turistik gizigish obyektlari
sifatida qayta tiklash;

- tabiiy resurslarni muhofaza gilishni faollashtirish;

- turistik ehtiyojni gondirish magsadida atrof — muhit saglash va yaxshilashda
boshqaruv organlari ma’suliyatini oshirish.

Mavjud resurslardan turizm faoliyatida intensiv foydalanish, ya’ni antropogen
yukning oshib borishi natijasida tabiiy turistik resurslarning ifloslanishiga, tarixiy
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obidalarning tez buzilishiga olib keladi. Turizmga oid Gaaga deklarasiyasida
qo’yidagi takliflar bildirilgan:

- Turistlarni mamlakat ichkarisida yoki chet elda borgan joylarida madaniy
meros va atrof — muhitni saqlashga, ularga nisbatan hurmatda bo’lishga o’rgatish,
hamda targ’ib qilish;

- Joylarda turistlarni qabul qilish darajasini aniqlash, me’yordan ortishiga yo’l
qo’ymaslik lozim deb ta’kidlanadi.

Ijtimoiy — igtisodiy resurslar. Turizm — ko’plab iqtisodiyot tarmoqlarini 0’z
ichiga olgan, qurilishdan boshlab, transport xizmatigacha bo’lgan faoliyatning
ixtisoslashgan turi hisoblanadi. Shuning uchun turizm sohasidagi band ishchilar
sonini baholashni qiyinlashtiradi. Undan tashqari turizm iqtisodiyotning ko’plab
tarmogqlari, qishloq xo’jaligi korxonalari, transport vositalari ishlab chiqaruvchi
zavodlar, mebel ishlab chiqaruvchi korxona va boshqalar bilan o’zaro aloqada
rivojlanadi. Vu resurs turida mehnat resurslari va sarmoya resurslari asosiy o’rinni
egallaydi.

Mehnat resurslari. Turistik mahsulot ishlab chigarish jarayonida insonlarning
jismoniy va aqliy mehnati ishlatiladi. Bunda insonlarni sog’ligi va jismoniy kuchi,
ma’lumoti hamda malakasi darajasi asosiy o’rinni egallaydi. Mehnat resurslarining
migdori, malakasi iqgtisodiy omil sifatida katta ahamiyatga ega.

Turizm jahon xo’jaligining mehnat resurslarining ko’p talab qiluvchi
tarmogqlaridan hisoblanadi. Turizm sohasidagi band ishchi kuchining o’ziga xos
xususiyati shundaki, 80% mehnat resurslari malakasiz hisoblanadi. Ularning
yarmidan ortig’i ayollarni tashkil qiladi. Undan tashqari turizm industriyasida
yoshlar va chet el ishchi kuchidan keng foydalaniladi. Misol uchun Yevropa ittifoqi
mamlakatlarida har bir uchinchi 16 yoshdan 21 yoshgacha bo’lgan o’smir
turizmning xizmat ko’rsatish sohasidagi ishlaydi.

Butunjahon mehnat tashkiloti turizmda bandlikni 3 ta asosiy shakllarga
bo’ladi:

1. Mavsumiy ish, bunda asosan sayyohlik mavsumida turistlar soni bir necha
barobarga oshib ketadi, shunda qo’shimcha ishchi kuchiga talab oshadi.

2. To’ligsiz ish kuni, bu asosan rivojlangan mamlakatlarning mehmonxona va
restoran xo’jaligidagi band ishchi kuchlari kiradi. Turli mamlakatlarda tuligsiz ish
kuni bilan ishlayotganlar butun mehmonxona biznesida band ishchi kuchlarining
12% dan 52% gacha tashkil etadi.

3. Vagtinchalik ish bilan bandlik (dam olish kunlari, ko’rgazmalar tashkil
etish).

Sarmoya resurslari. Ishlab chigarishning birinchi omillari yer va mehnat
bo’lsa, ularni sarmoyalar asosida mehnat kuchi yordamida amalga oshiriladi.

Sarmoya elementlari tasnifi mutaxasislar tomonidan quyidagicha belgilangan:
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- asosiy binolar: otellar, bar, restoran, klub va boshga.

- yordamchi binolar: garaj, isitish sistemasi va boshqga.

- inshoot va qo’rilmalar: yo’llar, turistik poyezdlar, sport maydonlari va
boshga.

- 0’tkazgich qo’rilmalari: elektroo’tkazgichlar, quvurlar va boshga.

- mashina va jihozlar: transfarmator, kompyutyer va boshga.

- transport vositalari: yengil avtomobil, avtobus va boshqa.

Turizm salmog’ining yugqoriligi iqtisodiy tomondan daromatining oshishiga,
yangi ish o’rinlarini yaratilishiga hamda kichik biznesni rivojlanishiga turtki bo’ladi.
Turistik mamlakatlarda 50 foizdan ortiq mehnatga yaroqli aholi turizm sohasi bilan
to’g’ridan — to’g’ri yoki bilvosita bog’langan. Agarda ularda turistlar kelishi
gaysidir sababga ko’ra kamaysa, ishsizlar soni ortib boradi. Lekin yirik industrial
mamlakatlarda turizm sohasida band aholi 5 foizdan ortmaydi, ammo turizmning
dunyo bo’yicha rivojlanishi tufayli bu mamlakatlarda ham turizm sohasidagi band
mehnat resurslarini salmog’i ortib boradi.

Turizm sohasida miqgdor jihatdan tahlil gilishdan tashqgari, bandlikning sifat
jihatdan tahlili ham mavjud. Ma’lumki turizmda asosan past malakali ishchilar,
ya’ni Xizmatchilar, yuk tashuvchilar, ofisiantlar ishlashadi. Bular bilan yugori
malakali gid- tarjimon, bosh oshpaz, menejerlar ham ishlashadi. Albatta bu sohani
ham yugori malakali mutaxasislar bilan ta’minlash kata ahamiyatga ega. Turizmda
band ishchilarning jinsiy tahlili ham ahamiyatga ega bo’lib, mehmonxona
x0’jaldigida ayol ishchilarning ulushi 50 foizdan ortig.

Turistik axborot resurslari. Sayohat vaqtida yoki unga tayyorgarlik ko’rishda
turistlar ehtiyojidan kelib chiqib, ularga beriladigan ma’lum hudud, obyekt
to’g’risidagi ma’lumotlar majmuasi turistik axborot resurslari hisoblanadi.

Mutaxasislar turistik axborot resurslariga turistik marshrutda joylashgan
hamda tarixiy, ilmiy ahamiyatga ega obyektlar bo’yicha ma’lumotlarni kiritishadi.
Undan tashgari turizm ahamiyatiga ega shaharlar, gishloglar, tabiat manzaralari
ularga bog’liq afsona va gissalar, har xil adabiyotlar, xaritalar, tasviriy albomlar,
rasmlar, audio — video mahsulotlarni ham kiritishadi. Ko’pgina shaharlarda turistik
axborot beruvchi markazlar ishlab turibdi, wular iste’molchilarga barcha
ma’lumotlarni yetkazib berishadi.

Umuman olganda hozirgi kunda turistlar uchun axborot asosiy o’rinni
egallaydi. Chunki turist borayotgan joyi haqida qancha ko’p bilsa, sayohatini
samarali o’tkazadi. Albatta har qanday turist ma’lum vaqt oralig’ida iloji boricha
ko’proq joylarga borishga harakat giladi. Buning uchun u albatta ma’lumotlarga
yetarli darajada ega bo’lishi kerak.

Axborot beruvchi resurslarga Internet tarmog’i, adabiy va tasviriy nashrlar
hamda xalg etnoslari, afsonalari ham kiradi. Axborot tashuvchilar moddiy
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obyektlar—inson va ijodlari, nomoddiy obyektlar—turli axborot manbalari
hisoblanadi. Diniy turizmda moddiy obyektlar bo’lib, monax va dindorlar,
ekskursiya olib boruvchilar, hamda diniy markaz va shaharlarning fotosi, kartasi,
sxemalari hisoblanadi.

3.4. Tabiiy va infrastrukturali turistik resurslar

Turistik resurslarni foydalanish xususiyatiga ko’ra bevosita va bilvosita
turlarga bo’linadi. Bevosita turdagi resurslarga turistlarni o’zlari to’g’ridan — to’g’ri
foydalanidigan tabiiy va tarixiy — madaniy resurslar Kiradi. Bilvosita turdagi
resurslarga bevosita turistik resurslardan foydalanish asos bo’ladigan ijtimoiy —
igtisodiy resurslar — moddiy, moliyaviy, mehnat, axborot beruvchi resurslar kiradi.
V.S. Bogolyubov va V.P. Orlovskayalar *° turistik resurslarda alohida ajralib
turuvchi qo’yidagi asosiy belgilarni ajratishgan:

- Qo’laylik (jozibadorlik);

- Iglimiy sharoit;

- O’rganganlik darajasi;

- Sayyohlik ahamiyati;

- Manzara va ekologik xususiyatlari;

- ljtimoiy — demografik xususiyatlari;
- Potensial zahirasi;

- Foydalanish imkoniyati va boshgalar.

Turistik resurslardan sog’lomlashtirish, turistik, sport va tanishuv maqgsadida
foydalaniladi. Undan tashqgari turistik resurslarni shartli ravishda ikki guruhga
bo’lish mumkin: tabiiy va infrastrukturali. Turistik biznesni rivojlanishida
yuqoridagi ikki guruhni ham ahamiyati yuqori. Har ganday yugqori turistik resurs
potensialidan, kommunikasiya, aloqa vositalari, xizmat ko’rsatish sohalarisiz
foydalanib bo’lmaydi. Umuman olganda, butun turistik resurslar majmuasini tabiiy
— iglimiy, madaniy
— tarixiy, ijtimoiy — iqtisodiy, axborot beruvchi resurslarga bo’lish mumkin.

Tabiiy-iglimiy turistik resurslar. Tabiiy - iglimiy turistik resurslarni asosiy
ahamiyati shundan iboratki, insonlarning jismoniy va ruhiy gobiliyatlarini tiklashda
foydalanish vositalari bo’lib xizmat giladi. Turistlar asosiy ehtiyojlarini tabiatdan
gondiradilar. Turistik faoliyatni tashkillashtirishda landshaftlar, iglim, suv
obyektlari, dengizlar, mineral suv va davolovchi botqoglar asosiy resurs vazifasini
bajaradi. Bu resurslar o’zi yoki inson tomonidan gayta tiklanishi mumkin. Bu
resurslarni geografik, biologik, geologik va boshqa jihatlarga ko’ra baholash
mumkin. Dam olishni tashkil etish uchun tabiiy turistik resurslarni tahlil etishni

15 Ekonomika turizma. M.2005,151b
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talab giladi. Tabiiy resurslar sifatida alohida tabiat komponentlari yoki bir butun
tabiat kompelkslarini olish mumkin. Barcha tabiiy resurslarni rekreatsiya yoki
turistik potensial nuqgtai nazardan qarash lozim. Ammo tabiiy resurslardan
foydalanish darajasi mintaqa ixtisoslashuviga ko’ra har xil bo’lishi mumkin.

Tabiiy turistik resurslarning tasnifi mavjud bo’lib, u ikkiyoqlama xususiyatga
ega, bir tomondan tabiiy kelib chigishi bilan bog’liq, ikkinchi tomondan turizm
uchun iqtisodiy ahamiyati tomonidan aks etishidir. Tabiiy resurslar qo’yidagicha
guruhlanadi:

1. Kelib chiqishiga ko’ra:
- tabiiy - (geologik, iglimiy, gidrologik, termal suvlar);

biologik — tirik tabiat (tuproq resurslari, flora, fauna);

axborot beruvchi - tabiatdan o’ziga xos maydon va landshaft sifatida

foydalanish bo’lib, bu resurslar madaniy, ziyoratli kabi turizm turlarini

rivojlantirishga asos bo’lib xizmat qiladi.
2. Rekreatsiya sifatida foydalanish turiga ko’ra:
- mineral suvlar;
- botqoqlar;
- tuzlar;
- o’rmonlar.
3. Resurslarning tugashi darajasiga ko’ra:

tugaydigan tabiiy resurslar, ular 0’z navbatida yangilanib turadigan (chuchuk

suv, o’simlik va hayvonot dunyosi) va yangilanmaydigan (minerallar)

turlarga bo’linadi.

tugamaydigan tabiiy resurslar, ularga quyosh energiyasi, shamol, dengiz

to’lqinlari, suvlar kiradi.

4. O’zi qayta tiklanishi va o’sishi imkoniyatiga ko’ra:

qayta tiklanadigan resurslar, bunga o’rmonlarni misol keltirish mumkin,

o’rtacha 50 yilda qayta tiklanadi.

gayta tiklanmaydigan resurslar.

Tabiiy turistik resurslar orasida asosiy o’rinni rekreatsiya resurslari egallaydi,
ular mamlakat aholisini, hamda turistlarni dam olishi va davolanishi uchun asos
bo’lib xizmat qiladi. Bunda noyob tabiat yodgorliklari asosiy turistik obyektlar
hisoblanadi. Noyob tabiat yodgorliklari, bu — muhofaza qilinadigan obyekt
turlaridan hisoblanadi. Ayrim hollarda tabiiy obyektlarni muhofaza qilish uchun
katta maydonlarni ishg’ol qilinadigan qo’rigxonalar tashkil qilish maqsadga
muvofiq bo’lmaydi. Shuning uchun kichikroq maydonlardagi tabiiy obyektlar
«tabiat yodgorliklari» deb e’lon qilinadi va muhofaza ostiga olinadi. «Tabiat
yodgorliklari» terminini dastlab A.Gumbolt taklif qilgan. O’tgan asrimizning
boshlaridayoq Yevropada tabiat yodgorliklarini muhofaza gilish boshlangan edi.
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Tabiat yodgorliklari tabiatning o’zgarishi va unda sodir bo’layotgan
jarayonlar haqida ma’lum darajada aniq guvohlik beradi. Tabiat yodgorliklari ilmiy
— tarixiy va madaniy — estetik ahamiyatga ega.

Umumiy xarakteriga ko’ra, tabiat yodgorliklari geologik — geomorfologik,
botanik, paleontologik, astronomik va landshaft yodgorliklariga bo’linadi.

Geologik — geomorfologik yodgorliklarga nodir geologik tog’ jinslari, karst
voronkalari, relyef shakllari, g’orlar, issiq suvli mineral buloglar kiradi.
Mamlakatimizdagi Kilsi (Qirgtog’da), Qorlug’ (Ko’hitang tog’ida), Hazratidovut
(Zirabuloq tog’ida), Amir Temur g’orlari, Zarafshon tizmasidagi karstlarni misol
keltirish mumkin.

Botanik yodgorliklarga yuz yillik daraxtlar, yo’qolib ketayotgan relikt
o’simliklar kiradi. Bu yodgorliklarga Surxondaryo viloyatidagi, Urgut tumanidagi
ming yillik chinorlarni kiritish mumkin.

Peleontologik yodgorliklarga toshga aylangan organizm va qirilib ketgan
hayvonlarning izlar golgan joylar kiradi.

Landshaft yodgorliklariga ajoyib qoyalar, sharsharalar, daralar, ajoyib
buloqglar, xushmanzara joylar kiradi. Bunga Ilono’tdi (Temurlang) darasi, Ko’ksuv
daryosidagi sharshara, Nurota va Urgutdagi buloglar, Katta va Kichik Chimyon
soyligi, Ogtosh soyligi va boshgalar kiradi.

Astronomik tabiat yodgrliklariga yirik meteoritlar tushib izi qolgan joylar
kiradi.

Tabiiy turistik resurslar orasida asosiy o’rinni rekreatsiya resurslari egallaydi,
ular mamlakat aholisini, hamda turistlarni dam olishi va davolanishi uchun asos
bo’lib xizmat qiladi. Undan tashqari tabily resurslardan to’g’ridan — to’g’ri
foydalanish natijasida bir gancha muammolar ham kelib chigmogda. Bunda
tabiatdan noto’g’ri foydlanish, ko’plab qurilishlarni amalga oshirish tufayli
bo’lmoqgda. Natijada ekosistemalar muvozanati buzilib, ekologik muammolarni
kelib chiqishiga sabab bo’Imoqda.

Madaniy — tarixiy resurslar. Ma’lum hududda turizmni rivojlantirishda u
joyning tarixiy — madaniy resurslari potensiali asosiy urinni egallaydi. Turistik
xizmatda madaniy — tarixiy resurslardan ko’p magsadlarda foydalanish mumkin.
Madaniy majmualarning jozibadorligi ularning tarixiy va tasviriy bahosiga,
foydalanish qo’layliliga bog’liq.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Mintaga - mamlakat halq xo’jalik majmuasining kichik tizimi bo’lib, u
demografik, tabiiy-ekologik, ijtimoiy-iqtisodiy va texnik-iqtisodiy jarayonlarning
ichki alogasi va 0’zaro munosabatlari tufayli hosil bo’lgan yaxlit birlikdir.
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Tabiat resurslari- tabiiy boyliklar — jamiyatning moddiy va ma’naviy
ehtiyojlarini  qondirish magqsadlarida xo‘jalikda foydalaniladigan hamda
insoniyatning yashashi uchun zarur bo‘lgan, uni o‘rab turgan tabily muhitning
barcha tabiat komponentlari, energiya manbalari. Tabiat resurslariga Quyosh
energiyasi, Yerning ichki issiqligi, suv, yer, mineral boyliklar, o‘simliklar,
tuproklar, hayvonot dunyosi kiradi.

Tabiat resurslari tugaydigan (ko‘ptina foydali qazilmalar), tugamaydigan
(suv, havo, Quyosh nuri, Yerning ichki energiyasi) va tiklanadigan (biologik
elementlar, ayrim foydali qazilmalar) boyliklarga bo‘linadi. Tabily xom ashyolarni
ko‘p darajada iste’mol qiluvchi kuchlarning jadal rivojlanishiga bog‘liq ravishda
Tabiat resurslari bilan ta’minlash muammolari yanada dolzarblashib bormokda.
Tuprog, atmosfera va gidrosferaning ifloslanishiga garshi kurashishda jahonning
barcha mamlakatlari kelishib faoliyat yuritishlari zarur bo‘lib, Tabiat resurslari
muhofazasi global xarakterna ega bo‘lmoqda. Tabiat resurslarini o‘zlashtirishning
muhim bosgichlari — ularni aniqlash (razvedka qilish), o‘rganish, alohida turlari
bo‘yicha kadastrlar (mas., yer kadastro, suv kadastro‘) tuzishdan iborat.
O‘zbekiston Respublikasida Tabiat resurslari kadastrlarini tuzish va yuritish
O‘zbekiston Respublikasining "Davlat kadastrlari to‘g‘risida" qonuni (2000 y. 15
dek.)ga muvofiq olib boriladi.

Tabiat resurslarini baholashning ilmiy asoslangan 3 tipi mavjud: texnologik,
iktisodiy, ijtimoiy. Tabiat resurslarini to‘g‘ri baholash ulardan foydalanishda eng
yuqori samaralarga erishishning muhim sharti hisoblanadi. Inson tafakkuri o‘sishi
bilan bog‘liq holda Tabiat resurslari turlari ham kengayib bormokda, bunda eng
zamonaviy texnik vositalardan foydalaniladi. lImiy-texnik taraggiyotni rivojlanib
borishi bilan tugaydigan Tabiat resurslari o‘rnini bosuvchi yangi sun’iy materiallar
ishlab chigarilmogsa, Dunyo okeani boyliklari o‘zlashtirilmogsa. Ijtimoiy va
iqtisodiy taraqqiyotning rivojlanishi yo‘lida Tabiat resurslaridan samarali
foydalanish va tabiatda ekologik muvozanatni ta’minlab turuvchi yangi sifatli
texnologiyalarni yaratish talab etilmokda. Xom ashyo va energiya manbalaridan
rejali tarzda foydalanish uni uzoq muddatga yetishini ta’minlaydi

Infrastruktura — lot infra — quyi, asos, structura — tuzilish, o'zaro joylashuv.
Milliy xo’jalik ishlab chiqarish tarmogqlari va sotsial sferaning umumiy sharoitini
ta’minlash uchun xizmat qiladigan sohalar kompleksini ifodalaydi. Bozor
infrastrukturasi: milliy xo’jalik infrastrukturasining muhim qismi bo’lib, o’ziga
X0S Xususiyatlarga ega

Sarmoya - bu foyda olish magsadida har xil turdagi loyihalarga
sarmoyalangan mablag.(masalan: investisiya,)

Geologiya- (geo... va ...logiya) — Yer po‘sti va Yerning tuzilishi, tarkibi,
harakatlari va rivojlanish tarixi hagidagi fanlar majmui. G.ning dastlabki davri uzoq
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o‘tmishdan boshlanib tog* jinslari, minerallar, rudalar haqidagi ma’lumotlar bilan
bog‘liq. G. terminini birinchi marta norvegiyalik olim M. P. Esholt (1657) ishlatgan.
G.ning umumiy metodi giyosiy-tarixiy metod bo‘lib, o‘tmishni bilish, zamonaviy
taraqqiyotni o‘rganish orqali bo‘ladi (k,.Aktualizm). 18-asr va 19-a boshlarida G.
tabiatshunoslikning mustagil tarmog‘iga aylandi (xorijda U. Smit, A. G. Verner, J.
Getton, Ch. Layel, M. V. Lomonosov, V. M. Severgin).

Hozirgi G. bir necha tarmoglardan iborat: stratigrafiya, tektonika, dinamik,
dengiz geologiyasi, mineralogiya, petrografiya, litologiya va geokimyo, foydali
gazilmalar G.sidan iborat. G. tabiiy geografiya, geofizika ("qattiq" Yer fizikasi),
kristallografiya, paleontologiya va boshqa fanlar bilan yaqindan bog‘liq. Amaliy
ahamiyatga ega bo‘lganlari: gidrogeologiya, muhandislik geologiyasi, geokriologiya
va boshga Shuningdek, boshga tabiiy fanlar bilan tutashgan joyida tarkib topgan
yangi yo‘nalishlar — petrokimyo, petrofizika, tektonofizika va boshga G.ning
alohida tarmoqlarini tashkil etadi. G.da 3 asosiy yo‘nalish mavjud: tavsifiy G. —
minerallar, tog® jinslari, ularning tarkibi va yotish shaklini o‘rganadi; dinamik G.—
geologik jarayonlar va ular evolkshiyasini tadqiq qiladi; tarixiy G. va
geoxronologiya — Yer pusti rivojlanishining izchilligini o‘rganadi .

Madaniyat - Madaniyat inson faoliyati va shu faolliyatning ahamiyatini
belgilovchi ramziy qurilmalar va asarlar majmuidir. Madaniyat musiqga, adabiyot,
badiiy tasvir, ...

Resurs - bu frantsuzcha so'z bo’lib, imkoniyat degan ma'noni
anglatadi. Tabiiy resurslar — bu inson o°zining hayot faoliyati uchun tabiatdan
oladigan va kelajakda olishi mumkin bolgan barcha noz-ne'matlardir. Tabiat inson
uchun yashash muhiti va resurslar manbai hisoblanadi. Atmosfera havosi, yer, suv,
quyosh nuri, iglim yer osti boyliklari, iglim, o’simliklar va hayvonot dunyosi —
bularning barchasi tabiiy resurslardir.

Nazorat uchun savollar:
1. Mintagaviy turizmning mohiyati nimadan iborat?
2. Mintaqaviy turizm tasnifiga ganday yondoshuvlar mavjud?
3. Mintagaviy turizmning ganday xos xususiyatlari mavjud?
4. Tabiiy turistik resurslarning xususiyatlarini ayting.
5. ljtimoiy—madaniy turistik resurslarning xususiyatlarini ayting.
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4 - BOB. TURISTIK RESURSLARDAN FOYDALANISHGA TA’SIR
ETUVCHI OMILLAR

4.1. Mintaqaviy turizmni rivojlanishiga ta’sir etuvchi omillar
Har ganday mintagada turizmning rivojlanishi quyidagi asosiy tarkibiy
elementlar: rekreastion resurslar, infratuzilma, kadrlar, sarmoya, boshqgaruv tizimi
mavjud bo’lganda amalga oshirilishi mumkin.
Mintaqaviy turizmning to’liq tavsifi uchun uning rivojlanish shart-
sharoitlarini uchta tarkibiy bloklarga guruhlashtirish magsadga muvofiqdir (4.1-
jadval).

4.1-jadval.
Mintagaviy turizm rivojlanishining asosiy shart-sharoitlari®
Asosiy bloklar Tarkibiy elementlari
Hududiy resurs 1. Mintaqa hududi (turistikogimlar yo’nalishi sifatida)

16 3amu3nsk. E.A. PernoHambHbIi TYpH3M: OCHOBHbIC MPH3HAKH M YCIOBHSA pa3BuTHs. BectH. Bomrorp. roc. yH-Ta.
Cep. 3, Dxon. Dxoi. 2011. Ne 2 (19) . C.74
43



2. Mintagaviy turizm rivojlanishining asosi bo’lgan
hududning tabiiy-jo’g’rofiy, tarixiy madaniy xususiyatlari
va resurslari

Ijtimoiy-igtisodiy 1. turistik ehtiyojlarni qondirish
2. mahalliy mehnat resurslari bilan ta’minlanganlik
3. turizmning rivlojlangan turlari to’g’risida ma’lumotning

mavjudligi
Tashkiliy- 1. Mintagada turistik faoliyatni tashkil etish va moliyaviy
boshgaruv ta’minlash

2. Turistik infratuzilmaning rivojlanishi

3. Mintaqadagi transport ta’minoti

4. Mintagaviy rejalashtirish va turizm rivojlanishini
boshgarish

5. Mintaqada sayyohlar xavfsizligini ta’minlash

Mintagaviy turizm rivojlanishining asosiy shart-sharoitlarini shunday
yo’sinda guruhlarga ajratish turizm sohasining faoliyatiga ta’sir ko’rsatadigan
yo’nalishlar va metodlar, dasturlar majmui bo’lgan samarali mintagaviy siyosatni
shakllantirishga imkon beradi.

Masalan, hududiy-resurs blokining kompleks tahlili rekreastion salohiyatdan
foydalanish samaradorligini, mintagaviy turizm sohasida foydalanilmagan resurs
salohiyatini aniglash va turizmning mavjud va yangi istigbolli turlarini belgilash
imkonini beradi

Ijtimoiy-igtisodiy blok 0’z navbatida mintaqaning turizm sohasidagi mehnat
resurslari  bilan ta’minlanganligini baholash, mahalliy aholi bandligining
samaradorligini tahlil gilish imkonini beradi.

Tashkiliy-boshgaruv blokidagi tarkibiy elementlarning tahlili mintagada
mavjud bo’lgan moddiy-texnik bazani baholash, mintagaviy turizmni
boshgarishning muvofiglashtirilgan tizimini yaratishga yordam beradi.

4.2. Barqaror va o‘zgaruvchi omillar. Tabiiy-qlimiy, jo’grofik, madaniy-tarixiy
omillar

Turizm rivojlanishiga ta’sir etuvchi asosiy omillar statik va dinamik omillarga

ajratiladi.
1. Statik omillar — tabiiy-jo’g’rofiy va tarixiy-madaniy omillarning majmui.
Bu omillar o’zgarmas mohiyatga ega. Inson ularni faqatgina turistik
ehtiyojlarga moslashtiradi, foydalanish uchun yanada qulayroq qilishi
mumkin. Tabiiy-iglim va jo’g’rofiy omillar go’zal va boy tabiat, iglim,
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hudud relefi, er osti boyliklarida (mineral suvlar, g’orlar va h.z) namoyon
bo’ladi.

2. Dinamik omillar — demografik, ijtimoiy-igtisodiy, moddiy-texnik, siyosiy
omillar. Bu omillar zamon va makonda o’zgaradigan turli xil mohiyat va
baholarga ega bo’lishi mumkin®’

Mintaqa turizmga quyidagi omillar vositasida ta’sir ko’rsatadi:

— tabiiy-jo’g’rofiy (tabiat, iqlim, hudud relefi va h.z.);

— madaniy-tarixiy (arxitektura yodgorliklari, tarixiy yodgorliklar va h.z);

— demografik (mintaga aholisining yoshi, mehnatga layogatli aholi sonining
0’sishi);

— ijtimoiy-igtisodiy (ta’lim, madaniyat, aholining estetik ehtiyojlari darajasining
oshishi, bo’sh vaqt tuzilmasining o’zgarishi);

— moddiy-texnik (infratuzilmaning rivojlanishi — transport, joylashtirish
vositalari, umumiy ovgatlanish korxonalari, rekreastion soha, chakana savdo
va h.z.);

— siyosiy (mintagadagi bargarorlik, igtisodiy va moliyaviy vaziyat, mintagada
sayohat gilishning xavfsizlik darajasi).

Shunday qilib, turizm va u rivojlanayotgan hudud (mintaga) o’zaro ta’sir
ko’rsatadi, 0’zaro bg’liq va o’zaro bir-birini to’ldiradi (4.1-rasm)*,
tabiiy-jo’g’rofiy
madaniy-tarixiy

Omillar .
M demografik T
| ’ ijtimoiy-igtisodiy U
N moddiy-texnik R
T siyosiy |
A Z
g bandlikni ta’minlash M

to’lov balansini

sog’lomlashtirish

daromad yaratish
takror ishlab chigarish

Funkstiyalar
——

7 Kapnosa I'. A., Xopesa JI. B. DxoHOMHKa U yIIpaBlIeHHE TYPUCTCKOH AEATEIBHOCTBIO: ydeOHOe
nocobue B 2-x yactsax / — CI16.: U3n-Bo CIIGIYD®, 2011.cTp.44.
8 JI. B. KoBeiHeBa. PermoHanbHbli TypusMm : MoHorpadus. — Xabaposck : Msn-so ABI'VIIC,

2005.- c1p.7.
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4.1-rasm. Mintagaviy rivojlanish omillari va turizm funkstiyalarining
0’zaro ta’siri

Hozirgi kunda turizm nafagat yuqori darajada rivojlanayotgan iqtisodiy
kompleks bo’lgani uchun balki, qtisodiy o’sishning muhim katalizatori bo’lgani
sababli jahon iqtisodiyotida, alohida mamlakatlar igtisodiyoda muhim rolga ega
bo’lib bormoqgda. Turizmning yugqori sur’atlarda rivojlanib borishi igtisodiyotning
boshqa tarmogqlarining: savdo, transport, maishiy xizmat ko’rsatish, qishloq
xo’jaligi, qurilish va boshqalarning rivojlanishiga olib keladi. Sayyohlarning
taraggiyotning zamonaviy shart-sharoitida doimiy o’sib boruvchi ehtiyojlarini
ta’'minlash  uchun turistik bozorning maksimal darajada to’yinishiga
ko’maklashuvchi tarmoqlar majmuini o’rganish zarur.

4.3. Tashgi va ichki omillar

Yugqoridagilardan tashqari turizmga ta’sir etuvchi omillarni tashqi (ekzogen) va
ichki (endogen) omillarga ajratish mumkin.

Tashqi (ekzogen) omillar turizmga demografik va ijtimoiy o’zgarishlar
vositasida ta’sir qiladi. Iqtisodiy rivojlangan mamlkatlarda turmush darajasi va
sifatining oshishi insonlarda dam olish, sayohat qilish, ko’ngil ochish, insoniyatning
umumiy madaniy qadriyatlarini o’rganish uchun ko’proq bo’sh vaqt va
imkoniyatning paydo bo’lishiga olib keldi.

ljtimoiy-igtisodiy omillarning turizm rivojlanishiga ta’siri doimiy ravishda
0’sib bormoqda. Globallashuv jarayonlari va mamlakatlarning jahon hamjamiyatiga
integrastiyalashuvi turizmning jahon ko’lamida ommaviy hodisaga aylanishiga olib
keldi.

Ichki (endogen) omillar — turizm sohasining ichida ta’sir ko’rsatuvchi omillar.
Masalan ularga moddiy-texnik omillarni Kiritish mumkin.

Mintaqaviy turizm rivojlanishiga ta’sir etuvchi endogen omillar quyidagi 2.2-

jadvalda aks ettirilgan. Bu jadvalda ko’rsatilgan turizm rivojlanishiga ta’sir etuvchi
omillar alohida tadqiqot ob’ektini shakllantiradi.

4.2-jadval.
Mintagaviy turizm rivojlanishini belgilovchi
endogen omillar'®
Turizm Turizm atraktlari Madaniy yodgorliklar:
jozibadorligining tarixiy va zamonaviy

an’anaviy elementlari Tabiiy atraktlar
Makon turizmini tashkil | Sayyohlarni joylashtirish

19 Butowski Leszek Tourism as a development factor in the light of regional development theories
/[Tourism, Sciendo, vol. 20(1), pages 5-10, January.
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etish Restoran xizmati
Qo’shimcha xizmatlar va

qulayliklar
Hududiy marketing | Turizmni rag’batlan- | Mahalliy hukumatning
unsurlari tirish va axborot xususiy sektor ishtirokidagi
mas’uliyati
Turistik mahsulotning Xususiy sektorning ijtimoiy
yaratilishi va va institutlar ishtirokidagi
tijoratlashtirilishi mas’uliyati
Texnik infratuzilmaning | Transport infratuzilmasi | Tashqi transport
aniq elementlari mavjudligini ta’minlash
Ichki transport mavjudligini
ta’minlash
Atrof-muhit infratuzilmasi
Ijtimoiy, igtisodiy, Mahalliy Mehmonlarga do’stona
madaniy, siyosiy hamjamiyatning munosabat, ochiq
(institustional sayyohlarga bo’lgan | ko’ngillilik, xorijiy tillarni
infratuzilma), atrof- | munosabati bilish va h.z.
muhit va boshqga shart- Tadbirkorlik
sharoitlar Davlat organlarining | Igtisodiy ~ siyosat, turizm
faoliyati sohasidagi  investistiyalarni
rag’batlantirish

Xavfsizlikni ta’minlash
Atrof-muhit va madaniy
(tarixiy) merosni boylikni
qo’riglash

1)

2)

3)

4)

Turistik bozor omillarini ham ichki omillarga Kiritish mumkin:

talab, taklif va tarqalish jarayonlari (zamonaviy bozor omillarining o’ziga
xosligi  sifatida quyidagilarni  ko’rsatish mumkin, masalan, turistik
mahsulotlarga bo’lgan talabning doimiy so’rovga aylanishi, hamda individual
turizmning o’sishi)
bozor segmentastiyasi rolining ortishi  (yangi mintagaichi turistik
segmentlarning paydo bo’lishi, sayohatlar masofasining oshishi, ta’tillarni
o’tkazish shakllarining turli-tumanligi, turistik rivojlanishning
diversifikastiyasi va h.z.);
turizmdagi faoliyat va monopolizastiya jarayonlarini muvofiglashtirish rolining
ortishi (gorizontal integrastiyalarning kuchayishi, ya’ni yirik firmalarning o’rta
va kichik biznes bilan hamkorlik munosabatlarning o’sishi; strategik turistik
ittifoglarni  yaratish orqali vertikal integrastiyalar; turistik biznesning
globallashuvi va h.z.)
reklama va turstik mahsulotlar realizastiyasida ommaviy axborot vositalari va
omma bilan alogalar (pablik rileyshnz) rolining ortishi;
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5) turizmda kadrlar rolining ortishi (xodimlar sonining ko’payishi, professional-
malakali tuzilmaning rivojlanishi, kashiy tayyorgarlik ahamiyatining
ko’tarilishi, mehnatni tashkil etishning yaxshilanishi va h.z.);

6) xususiy turistik biznes rolining o’sishi (bozorda Kkatta transmilliy
operatorlarning cheklangan soni va katta miqdordagi kichik korxonalar —
agentliklar faoliyat yuritishi uchun sharoitlar yaratiladi, professional marketing
asosida turistik mahsulotni samarali realizastiyasi amalga oshiriladi)?°.

Turizmning mamlakat, mintaqa iqtisodiyotiga ulkan ta’siri tufayli uning
ahamiyati hozirgi kunda oshib bormoqda. Mintaqaviy turizmni rivojlanishiga ta’sir
etuvchi omillar turlichadir. Ushbu omillarni tarkibi jihatidan ijtimoiy, iqgtisodiy,
madaniy, siyosiy (institustional infratuzilma), atrof-muhit va boshga shart-
sharoitlarga ajratish mumkin. Barcha omillarning mintagaviy turizm rivojlanishiga
ta’sirini baholab turistik hudud rivojlanishining iqtisodiy siyosatini ishlab chiqish
lozim.

4.4, Turizm infratuzilmasi

Turistik resurslar orasida infrastuzilma omillarini alohida ajratib ko’rsatish
lozim. Turistik infratuzilma bu hudud turistik sohasining rivojlanishi va faoliyatini
ta’minlovchi xizmatlar sohasining korxona va tashkilotlari (joylashtirish,
ovqatlanish, transport, sog’lomlashtirish va h.z) majmuidir.

Turizm sohasining rivojlanishida turistik infratuzilma bilan bir gatorda
tadbirkorlar yoki kadrlar ham ulkan rol o’ynaydi, chunki aynan turistik xizmatlarni
yaratish va ta’minlashning ilg’or tajribasi turistik hudud va ob’ektlarning
ragobatbardoshligi asosi hisoblanadi. Ularning ijodkorlik salohiyati hududning
turistik  salohiyatidagi bir qator tuzilmaviy bo’shliglarni to’ldira oladi,
yaratuvchanligi esa yangi va nodir turistik mahsulotni yaratishning asosi bo’lib
xizmat giladi.

Turizmning mintagaviy infratuzilmasi bu — turli xil moddiy va nomoddiy
xususiyatlarning tashuvchisi bo'lgan moddiy ob'yektlarning majmui bo’lib, ma’lum
bir makon va zamon parametrlari doirasida (ma'lum bir joyda va ma'lum bir vaqt
ichida) turistlarning magsadlarini maksimal miqdoriy va sifatli amalga oshirilishini
ta'minlaydi'??.

Nazariy va uslubiy tahlil natijalari hududiy turizm infratuzilmasi tarkibini
quyidagicha aniglashga imkon beradi: bu turizm ehtiyojlarni gondirish uchun
sharoit yaratadigan korxonalar — ishlab chigarish infratuzilmasi va turistlarning turli
ehtiyojlarini  to'g'ridan-to'g'ri  gondiradigan korxonalar — xizmat ko'rsatish

20 Kapriosa I'. A., Xopesa JI. B. DxoHOMHKa 1 ynpaBlIeHHE TyPUCTCKOMN AEATEIBHOCTHIO: Y4eOHOE
nocobue B 2-x yactsix / — CI16.: Uza-Bo CIIOI'YD®, 201 1.c1p.45-46.
2 Bacumuxa, JI.®. CTpaTernueckoe ynpasjieHue pa3BUTHEM PErMOHANBHOM HHPACTPYKTYpbl Typusma [Tekcr] :
asroped. auc. ... KaHA. 9koH. Hayk : 08.00.05 / JI.®. Bacunuxa. — CII6, 2012. — 19 c.
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infratuzilmasi majmuidir (4.2-rasm). Shuning uchun turizm infratuzilmasining
rivojlanishini ha tomonlama baholash uning tarkibiy elementlarini har tomonlama,
izchl tahlil gilishga asoslanishi kerak.

Turizm infratuzilmasi

—  Ishlab chiqarish infratuzilmasi Xizmatlar sohasi infratuzilmasi —
—‘ Transport ‘ \ Turoperatorlar va turagentlar }7
|| Axborot-kommunikatsiya infratuzilmasi ‘ Joylashtirish vositalari |—
_‘ Kommunal xo'jalik ‘ ‘ Dam olish va ko'ngilochar ob'yektlar I»
<{ Ekologik tozalash ob'yektlari | ‘ Umumiy ovgatlanish korxonalari I»

‘ Savdo }—

| Xavisizlik -

4.2.-rasm. Turizmning mintagaviy infratuzilmasi elementlari

4.3-jadval.
Buxoro viloyatining turistik infratuzilma resurslari
2016 il 2017 yil 2018 il
Turistik xizmat ko’rsatuvchi sub’ektlar
Turoperatorlar 33 36 56
Gidlar-ekskursovodlar 48 52 110
Turistik transport firmalari 9 13 16
Hunarmandlar 1440 1580 1640
Folklor ansambllari 5 6 9
Hududdagi joylashtirish vositalari
Mehmonxonalar 116 122 126
(xona/o’rin) (680/1520) | (731/1606) (1972/4143
Mehmon uylari (xona/o’rin) | 8 (56/119) | 13 (92/152) 36 (177/450)
Sanatoriy va
sog’lomlashtirish ob"yektlari 4 (160/626) | 4 (160/626) 4 (160/626)
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‘ (xona/o’rin) ‘ ‘ ‘ ‘
Manba: Muallif tomonidan Buxoro viloyati Turizmni rivojlantirish
departamenti ma’lumotlari asosida tuzildi.

Turistik hudud rivojlanishining igtisodiy siyosatini ishlab chigish jarayonida
resurslarning joriy holatini tahlil gilish, quyidagilarni amalga oshirishga imkon
beradi:

- turizm industriyasiga jalb qilinishi mumkin bo’lgan mehnat resurslarini
aniglash;

- moddiy-texnika bazasining, mahalliy tarixiy yodgorlik majmualarining, tabiiy-
iglim resurslarining mavjudligi va etarliligi, foydalanish darajasini baholash;

- mavjud iqtisodiy iqlim va turizmning butun mintaqaga ta’siri oqibatlarini tahlil
etish;

- mintaga aholisi va mahalliy boshgaruv vakillarining ushbu hudud rivojlanishida
turizmning roli to’g’risidagi tushunchalarini va ushbu masala bo’yicha
jamoatchilik fikrini aniglash.

Shunday qilib, turistik salohiyat rivojlanishini rag’batlantirish investistiyalar
hajmining oshishiga olib keladi, bu esa 0’z navbatida mintaganing ijtimoiy-igtisodiy
rivojlanishiga ijobiy ta’sir ko’rsatadi. Bundan tashqari, turistik xizmatlar bozori
tarixiy merosni muhofaza qilish va atrof-muhitni qo’riglash ishlarini
moliyalashtirish manbai bo’lishi mumkin. |

Hududlarda turizm infratuzilmasini rivojlantirishga to'sginlik gilayotgan
muammolarni quyidagicha tasniflash mumkin:, moddiy-texnik bazaning holati
bilan bog’liq infratuzilma muammolari, hamda ma'muriy va huquqiy muammolar.

Infratuzilma muammolariga quyidagilar kiradi:

- ishlab  chigarish infratuzilmasi  ob'yektlarining  yetarli darajada
rivojlanmaganligi, shu jumladan vyaratilayotgan turistik va rekreatsion
komplekslar (elektr ta'minoti, suv ta'minoti, transport tarmog'i, tozalash
inshootlari) uchun muhandislik infratuzilmasi ob'ektlarini qurish uchun katta
xarajatlar tufayli;

- xizmatlar sohasi infratuzilmasi ob’yektlarining moddiy-texnik bazasining
ma'naviy va jismoniy eskirishi;

- turizm infratuzilmasi asosiy vositalarining eskirishi;

- tumanlar va vyirik shaharlar sayyohlik infratuzilmalari rivojlanishidagi
notekisliklar;

- dam olish maskanlarida zarur xizmat ko'rsatish infratuzilmasining yo'qligi;

- hududlarning axborot ta’minotining yomonligi (ko'pgina hududlarda baland
ovozli aloga yo'qligi, axborot stendlari va belgilari, shu jumladan chet tillarda).

Ma'muriy va huqugiy muammolar quyidagi uch guruhga bo'linadi:
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1) turizm va rekreatsion sohani (xususan, turizm infratuzilmasini) me’yoriy-
huqugiy tartibga solish muammolari;

2) tarmoqgdagi investitsion faollikning pastligi, uni rivojlantirishga
kiritiladigan investitsiyalarni davlat tomonidan ragbatlantirishning
samarali mexanizmlari yo'qligi;

3) yuqori malakali professional kadrlarning yetishmasligi.

Shunday qilib, turizm infratuzilmasining rivojlanishiga xalagit beradigan
muammolarni ushbu tasnifi, hududlardagi turizm infratuzilmasini kompleks
rivojlantirish va takomillashtirishning ikkita asosiy yo'nalishini ajratib olishga
imkon beradi:

— moddiy-texnik bazani yaxshilash;
— ma'muriy-huquaqiy tartibga solish tizimini rivojlantirish.

Ushbu yo'nalishlar doirasida aniglangan muammolarni hal etish mintagaviy
turizmni  muvaffagiyatli ~ rivojlantirgan  holda, mintagalarning  turizm
infratuzilmasini  takomillashtirishga imkon beradi. Ushbu chora-tadbirlar
hududlarga sayyohlar ogimini ko'paytiradi va natijada byudjet daromadlarining
o'sishini, igtisodiyotning oraliq (smejneix otrasley) tarmoglarini rivojlantirishni va
bandlikni oshirishni ta'minlaydi.

Xulosa qilib aytganda, mamlakatning jahon turistik bozoridagi
ragobatbardoshligini va turistik jozibadorligini oshirishda mintagaviy turizmning
shakllanishi va rivojlanishi muhim hisoblanadi. Birlamchi ijtimoiy-igtisodiy
vazifalardan biri bo’lib har bir mintaqada turizmni rivojlantirish hisoblanadi, chunki
bu ko’p jihatdan milliy turizm imidjining shakllanishi va rivojlanishini, hamda
xalgaro turizm rivojlanishining imkoniyatlari va tendenstiyalarini belgilab beradi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Endogen va ekzogen omillar, tashqi va ichki omillar, barqaror va o’zgaruvchi
omillar, tabiiy-glimiy, jo’grofik, madaniy-tarixiy omillar, turizmning mintagaviy
infratuzilmasi.

Nazorat uchun savollar
1. Turistik resurslardan foydalanishga ta’sir etuvchi omillarni tahlil etishning
ahamiyati nimada?
Bargaror omillarning xususiyatlarini ayting.
O’zgaruvchan omillar va ularni turlarini izohlang.
Turizm industriyasiga tushuncha bering.
Turizm infrastrukturasiga tushuncha bering.

ok~ wn
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5-BOB. MINTAQALARNING TURISTIK RESURSLARIDAN
FOYDALANISH IMKONIYATLARINI BAHOLASH

5.1. Mintagaviy turizmdan samarali foydalanishda, ularni baholashni

ahamiyati

Hozirgi kunda mintagaviy iqtisodiy siyosatda asosiy urg'u mavjud tabiiy
resurslar zahiralaridan ogilona va ehtiyotkorlik bilan foydalanishga va mintaganing
boshga resurslaridan (igtisodiy, shu jumladan tashkiliy, mehnat, moliyaviy, moddiy
va axborot resurslaridan) samarali foydalanishga berilmogda. Bunday sharoitda
turizmdan hududlarni ijtimoiy-igtisodiy rivojlantirish vositasi sifatida foydalanish
mumkin, bu esa hududning tabiiy-resurs salohiyatidan samarali foydalanish va
YaHM o'sishini ta'minlaydi.

Turistik resurslarni kompleks rivojlantirish va ulardan ogilona foydalanish
masalalari mamlakatda ichki va tashgi turizmni samarali boshgarish uchun
muhimdir. Har bir mintaga o'zining turistik salohiyatidan mahalliy aholi va chet
ellik sayyohlarning sifatli turizm xizmatlariga bo'lgan ehtiyojini qgondirish,
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shuningdek, ularni gabul gilish va ularga xizmat ko'rsatish uchun foydalanishi
kerak. Har ganday turdagi resurslarni samarali rivojlantirish imkoniyati salohiyatni
malakali tahlil qilishga, berilgan resursning bozordagi o'rnini yetarlicha aniq
belgilashga, ushbu resurs uchun uni rivojlantirishning eng magbul usullari va
shakllarini oqilona tanlashga va ushbu resursni o’zlashtirish va rivojlantirishda
barcha ishtirokchilarning kelishilgan harakatlarini ta'minlashga asoslanadi.
Yugoridagilar turizmni rivojlantirish resurslariga to'liq tegishli.

Turistik resurslar mintagada turizmni rivojlantirishning 0°ziga xos xususiyatini
aniglaydi, mintagada  investitsion  siyosatning  ustuvor  yo nalishlarini
rejalashtirishda, turistik mahsulotni ishlab chigarish uchun tayanch bazisi bo’lib
hisoblanadi. Turistik hududning resurs va gabul gilish salohiyatini baholash uchun
talab qilinadigan komponentlarning kata to’plami hamda murakkabligiga va
ularning hududiy farglanishiga e tibor berish kerak??.

Mintaganing turistik salohiyatini aniglash uchun turizmni rivojlantirish
resurslarini har tomonlama baholash zarur. Hududning turistik salohiyati deganda
ma'lum bir hududda turizmni tashkil etish uchun tabiiy, madaniy-tarixiy va ijtimoiy-
igtisodiy  shart-sharoitlarning  yig'indisi  tushuniladi. Mintagada  turizmni
rivojlantirish salohiyati — bu mintaga resurslaridan turizm faoliyatida yanada
samarali foydalanish uchun mo'ljallangan, umuman mintaga iqtisodiyotining
rivojlanishiga hissa go'shadigan resurslar va shart-sharoitlar.

Turizmning rivojlanishiga ta'sir giluvchi barcha resurslarni uch guruhga
birlashtirish mumkin:

o tabiiy va iglim resurslari (iglim sharoiti, landshaft, suv va mineral
resurslar, o'simlik, hayvonot dunyosi, alohida tabiiy yodgorliklar va
boshgalar);

e tarixiy va madaniy resurslar (mintaganing moddiy va nomoddiy
madaniy merosi);

o ijtimoiy-igtisodiy resurslar (turizm infratuzilmasi, boshqgaruv, kadrlar
va o'quv, moddiy, moliyaviy va axborot resurslari va sharoitlari).

Tabiiy, tarixiy-madaniy va ijtimoiy-igtisodiy turizm resurslarining mavjudligi
nafagat sifatli sayyohlik mahsulotini shakllantirish uchun asos bo'libgina golmay,
balki turizm mintagasini xalgaro turizm bozorida ilgari surish strategiyasini ham
belgilab beradi. Shuning uchun turizmni rivojlantirishni rejalashtirishda nafaqgat
mintaganing turizm va rekreatsion salohiyatini tavsiflash, balki tabiiy-iglim sharoiti,
turizm infratuzilmasi, mintagadagi oraliq sohalarning rivojlanish darajasi,
shuningdek ekologik vaziyat va boshga omillarni hisobga olgan holda har
tomonlama baholash muhimdir.

22ycmanosa 3. Xyayanit oGbeKTIAPHUHT TYpPHCTHK-PEKPEAIIMOH CAIOXMATHHY GaXoJalIHUHT HA3apuil Macajianapy
“HKTHCOANET Ba MHHOBALMOH TEXHOJIOTHANAP” MIMUH 271eKTPOH KypHamu. Ne 2, mapr-anpens, 2017 inn
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Hududning resurs salohiyatini malakali va samarali boshgarish uchun
resurslarni miqdoriy baholash, salohiyat tuzilishini va xususiy salohiyatlardan
foydalanish darajasi, resurslardan foydalanish imkoniyatlarini baholash, turistik
resurslarning holatini tizimli hisobga olib borish va turizmning hududning ijtimoiy-
iqtisodiy rivojlanishiga qo’shadigan hissasini aniqlash talab etiladi.

Hududning turistik salohiyatini baholashda o'ziga xos baholash usullaridan
foydalanish mumkin. Bunda turizm turlarining o'ziga xos Xxususiyatlari va
resurslarga yo'naltirilganligini e’tiborga olinadi. Hududlarning turistik salohiyatini
baholashda bir gator parametrlarni hisobga olish kerak, xususan: mavjud
ob'yektlarning o'ziga xosligi, ob'yektlar mavjudligidagi farglar, mintagadagi
ob'yektlarning joylashuv zichligidagi farglar, ob'yektlarning xilma-xilligi va
murakkabligi, ob'yektlarning jismoniy holati va b.

Mintaganing turizm sohasini rivojlantirish uchun resurslarini tahlil gilish va
baholash mintaganing turistik salohiyatini aniglash uchun zarur bo'lib, uning asosida
sohani rivojlantirish rejalashtirilgan. Turistik mahsulotni shakllantirishning asosi
turistik resurslar hisoblanadi. Turistik gizigish uyg'otadigan, ya'ni turistlar uchun
jozibador va ochiq bo’lgan barcha narsa turistik resurslar deb hisoblanishi
mumkinZ,

5.2.Turistik resurslarni baholash usullarining tasnifi

Tadgqiqotlar shuni ko’rsatmoqdaki, turistik resurslarni baholashning universal
usullari mavjud emas. Bu qisman turistik resurslarning o’ziga xos tabiati bilan
belgilanadi. Turistik resurslarni baholash usullarining xilma-xilligi resurslarning
turli tumanligi va ulardan turizm va rekreatsiya faoliyatida foydalanish imkoniyati
bilan belgilanadi. Bu vaziyat turizmni rivojlantirish uchun hudud resurslarini
baholashning yagona metodologiyasini shakllantirishga imkon bermaydi. Har bir
muallif baholash parametrlari ro'yxati va muayyan mezonlar bazasi bo'yicha o'z
nugtai nazariga ega. Igtisodiyot fanida ayrim turistik resurslar guruhlari uchun
alohida baholash usullari qo'llaniladi. Masalan, hududni muhandislik o’zlashtirish
nugtai nazaridan tabiiy turistik resurslarni baholashda texnologik baholash usulidan
foydalanish mumkin 24, Tabiiy resurslarni estetik bahosi turistik resurslarning
odamga hissiy ta'siri darajasini aniglashga asoslanadi, turistik resursning o0'ziga
xosligi bilan belgilanadi. Texnologik baholash natijasi hududning turistik
rivojlanishga va undan turistik mahsulotni yaratishda foydalanishga tayyorligi

2 Kapuesckas, E. H. MeToauueckoe o6ecrieue e PerHoHaIBHOTO Pa3BUTHS | IPOCTPAHCTBEHHOM (b depeHtmanuu
TypusMa (Ha npumepe I'omenbckoit 06macti): aBroped. auc... kan. reorpaduuy. Hayk. / E. H. Kapuenckas — I'omens:
ToMesbCKHil TocyHapCTBEHHbII TexHuuecknil yunsepeuter uM. I1.0. Cyxoro, 2008. — 22 c. C/8
2 Kpyxanun, K.B. Ouenka peKpealqoHHOTO NOTEHIMAna Poccuu i pasBUTHS MEKIYHAPOAHOTO TypHu3Ma //
TypI/I3M 1 peKpeanms: cpyrmameHTaanme ¥ TIPUKJIAAHBIC UCCIICOBAHMA C60pHHK TpyAOB MC)K[[yHapO}IHOﬁ Hay4HO-
npaxtrdeckoit kondepenunn / K.B. Kpyxamun. — M.: MI'Y, 2006.
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bo'lsa, estetik baholash esa turistik namoyish ob'yektlarining jozibadorlik darajasini
belgilaydi.

Shuning uchun, bir qator integral ko'rsatkichlarni 0’z ichiga oluvchi turizm
resurslarini  baholashning kompleks metodologiyasini ishlab chigish, nafagat
magsadga muvofiq, balki muhim ilmiy va amaliy ahamiyatga ega bo’ladi.

5.1.-jadvalda mintaganing turistik-rekreatsion salohiyatini aniglashda
foydalaniladigan turistik resurslarni baholash usullarining tasnifi taklif gilingan. U
turistik resurslarni baholashning miqgdoriy, sifatiy va kompleks usullarini o'z ichiga
oladi. Migdoriy usullar boshga baholash usullari uchun statistik materialni tagdim
etadi. Migdoriy baholash usullariga statistik (matematik) va kartografik usullar
kiradi. Kartografik usul mintaga bilan tanishish va turistik resurslarni, agar ular
xaritaga Kiritilgan bo'lsa, dastlabki baholash uchun ishlatiladi. Ushbu usul turistik
resurslarni baholash natijalarini sharhlash va hududlarning turistik rivojlanishining
geografik axborot tizimlarini shakllantirish uchun ham to’g’ri keladi.
Ma'lumotlarning asosiy manbalari bo’lib tabily, tarixiy va madaniy va turizm
infratuzilmasi ob'yektlari va turistik namoyish ob'yektlarining davlat reyestrlari
hisoblanadi.

5.1-jadval
Turistik resurslarni baholash usullarining tasnifi%
Usulning Tavsifi Qo’llanish
nomlanishi sohasi
Miqdoriy usullar

Kartografik usul Baholash umumiy jo’g’rofik va tematik Oldindan
xaritaralar yordamida olib boriladi baholash,

natijalarni

sharhlash

Matematik usul | Tabiiy va tarixiy-madaniy resurslarning | Resurslarning
reyestlarini tuzish, turizm resurslarini sifat | barcha turlari
jihatdan baholash unsurlarini 0’z ichiga olishi
mumkin

Sifatiy usullar

Tibbiy-biologik | Ushbu hududda iglim qulayligi va tabiiy Tabiiy
baholash omillarning inson tanasiga ta'siri o'rganiladi. | rekreastiya

Shartli haroratlar tizimi va kompleks resurslari

% yiaxosa, E. O. MeTog0/I0rnueckue 0CHOBbI OLCHKH PECYPCOB PasBHTHS TypusMa pernoma: monorpadus / E. O.
Viakosa, W. U. 3onorapes, C. A. BnoBun. — HoBocubupek : CITA, 2014. — 194 c. C. 46-47.
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iglimshunoslik usuli go'llaniladi.

Estetik baholash | Resurslarning ekzotiklik va o'ziga xosligi Tabiiy va
darajasi, odamga hissiy ta'sir darajasi tarixiy-
aniglanadi madaniy

resurslar
Texnologik Unda tabiiy resurslardan turistik faoliyatda Tabiiy
baholash foydalanishning texnik-texnologik masalalari, resurslar
hududlarni  muhandislik ~ va  qurilishni
rivojlantirish imkoniyatlarini aniglash
masalalari kiradi.
Resurslarning texnologik tayyorlik, moslik Tarixiy-
darajasi, qulayligi va tashrif buyuradigan madaniy
sayyohlar ~ uchun  xavfsizlik  darajasi resurslar
aniglanadi
Igtisodiy Resurslardan yanada to'lig va ogilona| Resurslarning
baholash foydalanishga qaratilgan turli tadbirlarning | barcha turlari
samaradorligi aniglanadi.
Ballik usullar, ijara bahosi usuli, umumiy
igtisodiy giymat konsepstiyasi, resurslardan
foydalanishning bevosita iste'mol giymati va
boshgalar go'llaniladi
YuNESKO Madaniy meros bo’yicha ijod durdonalari, Tabiiy va
metodikasi tabiiy meros bo’yicha noyob go'zallik va tarixiy-
estetik gadriyatlar fenomeni ajralib turadi madaniy
resurslar
Ekologik Atrof-muhit  ifloslanishining  monitoringi Tabiiy
baholash amalga oshiriladi, turistik mintaga va uning | rekreastiya
yaginida joylashgan sanoat ob'yektlarining resurslari

salbiy ta'siri darajasi aniglanadi

Kompleks usullar

Turistik resurslar

Turistik  mintagaga  oid  ma'lumotlar

Resurslarning

kadastri to'plamiga igtisodiy baholash ob'yektlarining | barcha turlari
miqdoriy va sifatiy ro'yxati, dinamika va
o’rganilganlik darajasi to'g'risidagi
ma'lumotlar kiradi va kartografik va statistik
materiallar ilova gilinadi
Hududlarni Mintaganing turistik-rekreatsion salohiyati | Resurslarning
turistik tavsifini, rekreatsion rayonlashtirish va | barcha turlari
rivojlantirishning | mintaganing o'ziga xos xususiyatlarini o'z
GAT ichiga olgan turistik mintaganing axborot

modeli tuziladi.

Baholashning sifatiy usullarining to'plami yanada kengrog bo'lib, unga tibbiy-
biologik, estetik, igtisodiy, ekologik baholash, shuningdek YuNESKO tomonidan
ishlab chigilgan xalgaro ahamiyatga ega tabiiy va madaniy sayyohlik ob’yektlarini
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baholash usuli kiradi. Turistik resurslarni baholashning integratsiyalashgan
kompleks usullari - mintagada turizmni rivojlantirish uchun turizm resurslari
kadastrlari tizimi va geoaxborot tizimi (GAT) hisoblanadi.

Tibbiy-biologik baholash yordamida tabiiy omillarning inson organizmiga
ta'siri aniglanadi. Bu yerda yetakchi rolni iglim o'ynaydi. Iglim omillari kompleksini
inson salomatligi holatiga ta'sirini hisobga oladigan baholashning bir gator uslublari
ishlab chigilgan bo'lib, bu iglim sharoitining qulaylik darajasi bo’yicha hududlarni
rayonlashtirishga va klimatoterapiyadan keng foydalanishga imkon beradi.

Psixologik va estetik baho yordamida tabiiy landshaft va uning tarkibiy
gismlarining odamga bo'lgan hissiy ta'siri darajasi aniglanadi. Shu bilan birga,
sayyohlik hududida joylashgan diggatga sazovor joylar, tarixiy, madaniy va
me'moriy obidalar alohida ahamiyatga ega. Bunday baholash usullari odatda
parametrlarning xilma-xilligi va uning mezonlarining sub'yektivligi tufayli
murakkablashadi. Ammo bu boradagi ishlar faol olib borilmogda. Masalan, AQShda
sayyohlarni milliy bog'lar uchastkalarida tagsimlash muammosi o'rganilmogda.
Ushbu tadgiqotlar natijalari shuni ko'rsatdiki, chekka zonalar ((ikki muhit o'rtasidagi
chegara chiziglar: suv - quruglik (kuchli ta’sir), o'rmon — o’tlog (o'rta ta’sir),
tepalik - tekislik (kuchsiz ta'sir)) eng yugori va eng jozibali ta'sirga ega.

So'nggi paytlarda tabiiy landshaftning ekzotiklik darajasi va o'ziga xosligi ham
o'rganilmogda. Ekzotiklik dam olish joyining doimiy yashash joyiga nisbatan
garama-qgarshilik darajasi sifatida, o'ziga xoslik esa ob'yekt yoki hodisalarning
takrorlanmasligi darajasi sifatida belgilanadi.

Texnologik baholash hududning ma'lum bir turizm yoki dam olish turiga
yaroglilik darajasini, shuningdek uni muhandislik-qurilish jihatidan o’zlashtirish
imkoniyatlarini aniglashga imkon beradi.

Xulosa qilib shuni aytish mumkinki, agar baholash jarayonida ma'lum bir
resurs turiga asoslangan turli xil baholash usullari go'llanilsa, sayyohlik salohiyatini
kompleks baholash samaraliroq va ishonchli bo'ladi. Turistik resurslarni baholash
hududlardagi turizm salohiyatini ochib beradi va uni investorlar uchun yugqori
rentabelli, igtisodiy va jozibador sohaga aylantiradi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:
Turistik resurslar, turistik salohiyat, baholash usullari, kartografik usul,
ekologik baholash, tibbiy-biologik baholash, igtisodiy baholash, kompleks usullar
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SAREIE I .

Nazorat uchun savollar:
Turistik — rekreatsiya resurslari va ularni belgilar nimalardan iborat?
Turistik resurslarni baholashni turizmdagi ahamiyati nimada?
Turistik resurslarni migdor jihatdan baholashni tushuntiring.
Turistik resurslarni sifat jihatdan baholashni tushuntiring.
Tabiiy resurslarni baholashni turlarini tushuntirib bering.

6-BOB. MINTAQAVIY TURIZMNI RIVOJLANTIRISH RESURSLARI
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6.1. Mintagaviy turizm bozori hagida tushuncha. Mintagaviy turizmni o°ziga
X0s xususiyatlari

Mintaga yuqori natijalarga erishishi uchun, hududiy mehnat tagsimotida faol
ishtirok etishi va uning asosida tashqi va ichki hamkorlari bilan samarali savdo-
igtisodiy alogalarini rivojlantirishi magsadga muvofig. Buning uchun xo’jalik
subektlari bilan igtisodiy munosabatlarni mintagaviy bozorlar ishtirokida amalga
oshirish lozim.

Mavjud igtisodiy adabiyotlarda mintagaviy bozor atamasi turlicha bayon
etilib, olimlar o'rtasida yagona fikr yo'qgligini aytib o'tish kerak. Bizning
fikrimizcha mintagaviy bozor hududlarda ayirboshlash tizimini ishlab chigaruvchi
va iste'molchi manfaatlarini muvofiglashtirish asosida tashkil etishdan iborat.
Mintagaviy bozor ochiq ko'rinishga ega bo’lib, mamlakatning boshga hududlari va
xorij davlatlari bilan igtisodiy alogalarni rivojlantirishga garatilgan. Mintagada turli
shakldagi bozor tizimi shakllanishini kuzatish mumkin. Bozor mintaga iqtisodiyoti
sub’ektlari o'rtasidagi iqtisodiy manfaatlarning oqilona uyg’unligini, moddiy,
moliyaviy, mehnat va informatson resurslarni hududlar ichida va hududlararo
ayirboshlash orgali hal giladi.

Umuman, mintagaviy bozorlar tizimi bu o’zaro bir-biri bilan bog’lig turli
shakldagi bozorlar vyig’indisidan iborat. Ularning asosiy magsadi mintaga
igtisodiyotini samarali rivojlanishini ta'minlashdan iborat.

Mintagaviy bozorlar tizimini tadqiq qilishda turli qarashlar va ularni
guruhlarga ajratish usullari mavjud. Masalan, D. Bleyr mintagaviy bozorlar tizimini
to'rtta guruhga ajratgan: zahiralar bozori, oraliq mahsulotlar bozori, oxirgi
mahsulotlar bozori, moliyaviy bozor?® .

M. Templ mintagaviy bozorlarni uch xil ko'rinishda taklif etgan. Birinchi
ishlab chigarish omillari (mehnat. Kapital, er), ikkinchi - iste'mol tovarlari va
xizmatlari bozori, uchinchi - uy-joy bozori?’. K. Betn va P. Xouell quyidagi
guruhlarni taklif etishgan: mehnat bozori, moliya bozori, tovar (xizmat)lar bozori?.

Shuningdek mintagaviy bozorlar tizimi, moddiy ta'minot, hududiy joylashuv,
savdo-sotiq ob ektlari, xojalik sub“ektlari, igtisodiy-huqugiy, gayta ishlab chigarish
kabi omillar asosida turli guruhlarga bo'linib tadgigotlar o'tkazilgan?®. Ushbu
guruhlash usullarining har birining o°ziga xos ijobiy va salbiy tomonlari bor. Eng
asosiy masala guruhlash usuli, mintagaviy bozor oldiga go'yilgan aniq magsad va
vazifalarni bajarishga qgaratilishi lozim.

26 Blair D. Local Economic Development. London, 1990

27 Temple M. Regional Economics.London, 2004

28 Batn K., Howells P. Understanding Markets. London, 2009.

2% Hoocenos A.C. Peruonansusie peinka. M. UHOPA-M, 1999. — 479 c.
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Biz xorij davlatlari igtisodiy adabiyotlaridagi mintagaviy bozorlar tizimini
guruhlashning tajribasi va O zbekistonda shakllanayotgan bozor munosabatlarini
quyidagi shaklda mintagaviy bozorlarni ajratib olgan holda tahlil gilishni taklif

gilamiz (6.1-chizma).

Mintagaviy bozorlar

tizimi
v v v v v
Ko’chmas Infarmatsion
Mehnat bozori Moliya bozori Iste’mol bozori mulk va uy-joy texnologiyalar
bozori bozori
v v v
Ozig-ovgat Xizmatlar Noozig-ovgat
bozori bozori tovarlari bozori

y

Turizm bozori

Birinchi bosgichda mintagaviy bozorlar tizimini beshta guruhga ajratilgan.
Ular mehnat bozori, moliya bozori, istemol bozori, ko’chmas mulk va uy-joy bozori,
informatsion texnologiyalar bozori. Keyingi navbatda mintaga uchun eng ustuvor
vazifalardan bo’Imish iste'mol bozorini shakllanishi va rivojlanishi ayrim
guruhlarga bo’lingan. Ular ozig-ovgat bozori, noozig-ovgat bozori va xizmatlar
bozori. Xuddi shu tartibda boshga mintagaviy bozorlarni turli omillar nugtai
nazaridan alohida kichik guruhlarga ajratish mumkin.

Eng asosiysi mintaga bozorini ganday usul va shaklda guruhlarga bo’lishdan
gat’iy nazar, ular uzviy alogalar va igtisodiy munosabatlar bilan boshlangan.

Mintagaviy iste'mol bozorlari tarkibida xizmatlar bozori o°ziga Xos
xususiyatlari bilan ajralib turadi. Ularning ko"pchiligi mintaga chegaralari doirasida
0°z xizmatlarini amalga oshiradilar. Xizmatlar bozorida minagaviy turizmni alohida
korib chigish magsadga muvofig®.

Milliy va mintagaviy turizm bozori birinchidan, jamiyatda igtisodiy
munosabatlar tizimini xarakterlaydigan iqtisodiy kategoriya; ikkinchidan o°zaro
ayirboshlash, ya'ni turizm mahsulotini pulga va pulni turistik mahsulotga aylanishi;

% Xidirova G.R. MunTakasuif Typu3m 6030pHHH PUBOKIAHTHPHIN itynapu Monorpadus: Tomkent. Haspys, 2018-
1406.
60



uchinchidan, sotuvchi va iste'molchi o'rtasidagi munosabatlarning igtisodiy
mexanizmi sifatida namoyon bo’ladi.

Umuman mintagaviy turizm bozori ijtimoiy-igtisodiy jarayonlarning ma’lum
bir gismi bo’lib, turizm xizmatlariga bo’lgan talab va taklif mexanizmidir.

Mintaqgaviy turizmni shakllanishining 0°ziga xos xususiyatlari quyidagilardan
iborat:

- ma’lum mintaga doirasida joylashganligi va uning kompleks xarakterga
egaligi;

- asosiy jarayon xizmatlarni sotib olishdan iborat bo'lib, sotuvchi va
oluvchidan tashgari turizm bozoridagi iqtisodiy munosabatlarda talab va taklif
o'rtasidagi alogalarni amalga oshiruvchi ko'pgina vositachi firmalar va
tashkilotlarning mavjudligi;

- turizm xizmatlariga bo’lgan talabda ishtirok etuvchilarning turlicha va ko'p
ekanligi (to’lov gobiliyati, magsad va istaklari, o'rta sinf, jinsi, yoshi va boshga
omillar);

- turistik taklifni ma’lum hududda bo’lishi, ma’lum masofa va vaqtni
sarflashga olib kelishi;

- taklifni shakllanishida turistik salohiyatning mavjudligi (tabiiy va mavjud
salohiyat) va tarmog’ning yuqori asosiy fondlar sig’imiga egaligi (ishlab chiqgarish
infratuzilmasi ob ektlari);

- mintagalardagi ragqobatbardoshlik afzalliklaridan, jumladan, tabiiy-iglim
resurslari. Etnografik resurslar (madaniyat, qadriyatlar, milliy an‘analar va
boshgalar), antropogen resurslar (madaniy-tarixiy obidalar, arxitektura va shahar
qurilishi ob’ektlari, muzeylar, teatrlar va boshqalar).

Har bir mintaga o°zining turistik resurslari (salohiyati)ga ega bo’lib, ular
turistlar tomonidan turlicha baholanadi. Bu o'rinda xalgaro ahamiyatga ega bo"lgan,
ichki va tashqi talab kuchli bo’lgan Samargand, Buxoro, Xiva, Shaxrisabz, Toshkent
kabi turistik markazlarni alohida ta’kidlab o'tish lozim.

Umuman olganda, mintagaviy igtisodiyot mintaga va tarmoq o rtasidagi
igtisodiy munosabatlar tizimi, mintagaviy bozorlar tizimini, jumladan, mintagaviy
turizm bozorini shakllanishi va rivojlanishi ilmiy-nazariy asoslari mintaga
igtisodiyotini modernizatsiyalash sharoitidagi o'rni va ahamiyati yanada oshishi
zarurligini ko'rsatmoqda.

6.2. Mintaqaviy turizm turlari, maqgsadi va tarkibiy gismlari
Mintagaviy turizmning o‘ziga xos xususiyatlarini belgilash magsadida, uning
muhim tasnifiy belgilarini aniqlab olish zarur bo‘ladi. Jumladan, geografik va
turistik talab yo‘nalishi bo‘yicha, safar maqsadi, harakatlanish usuli, turistlarni

61



joylashtiruv vositalari va ishtirokchilar soni bo‘yicha, tashkiliy-huqugiy shakllarini
tasniflash magsadga muvofiqdir.

6.1-jadval
Turizm sohasining tasniflanishi
Ne Tasniflanadigan belgilar Turizm turlari
1.1. Milliy
1.2 . Xalgaro
1 Geografik va turistik 1.3. Hududiy (mintagaviy)
talab yo‘nalishi bo‘yicha 1.4. Ichki
1.5. Kiruvchi
1.6. Chiquvchi

2.1. Tarixiy obidalar turizmi

2.2. Arxeologik turizm

2.3. Rekreatsion turizm

2.4. Sog‘lomlashtiruvchi dam olish
2.5. Malakaviy ish turizmi

2.6. lImiy turizm

2.7. Sport turizmi

2.8. Shop-turlar

2.9. Diniy turizm (haj safari, ziyorati)
2.10. Qo‘msash, sog‘inish turizmi
2.11. Ekoturizm

2.12. Ovchilik turizmi

2.13. Gastronomiya turizmi

2.14. Safari turizmi

2 | Magsadlar bo‘yicha

3 Moliyalashtirish manbai | 3.1. Ijtimoiy turizm
bo‘yicha 3.2. Tijoriy turizm
4.1. Yayov

4.2. Aviatransport
4.3. Dengiz transporti
. . 4.4. Daryo transporti

4 E;rzilzit;amsh usuli 4.5. Avto tarnsport

y 4.6. Temir yo‘l transporti
4.7. Velosiped transporti
4.8. Ulovlarda
4.9. Aralash

5.1. Otellarga, mehmonxonalarga
5.2. Motellarga

5.3. Pansionatlarga

Joylashuv vositalari 5.4. Kempinglarga

bo‘yicha 5.5. Palatkalarga

5.6. Rotellarga

5.7. Botellarga

5.8. Sanatoriylarga
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5.9. Flotellarga

5.10. Xostellarga
5.11. Otel-klublarga
5.12. Turbazalarga
5.13. Turistik uylarga
5.14. Appartamentlar

6.1. Individual-yakka
6 | Ishtirok etuvchilar soni bo‘yicha | 6.2. Oilaviy
6.3. Guruhlar bo‘lib

Tashkiliy shakllari 7.1. Tashkil etilgan
bo‘yicha 7.2.Tashkil etilmagan

Geografik va turistik talab yo‘nalishi bo‘yicha turizmning quyidagi turlarini
ko‘rsatish mumkin: «Milliy», «Xalgaro», «Hududiy (mintagaviy)», «lIchkiy,
«Kiruvchi» va «Chiquvchi».

Xalgaro turizm - mamlakat fugarosining chet davlatlarga turistik
magsadlarda chigishi va chet davlat fugarolarining turistik magsadlar bilan ushbu
davlatga tashrif buyurishi hisoblanadi. Xalqaro turist tushunchasiga ko‘ra, tashrif
buyurgan xorijiy davlatga 24 soatdan kam bo‘lmagan muddatga kelgan va
malakaviy faoliyatiga haq to‘lanmaydigan vaqtinchalik tashrif buyurgan turistlar
kiradi.

Turistik oqimlarning yo‘nalishi bo‘yicha turizm turlari «Kiruvchi» va
«Chiquvchi» toifalariga bo‘linadi. Ko‘pgina rivojlangan mamlakatlarda turizm
turlari uyg‘un holatda rivojlanadi, «ichki» va «tashqi» turizm sohasida muvozanat
saglanadi.

Turizm xizmatlar bozorini muvofiglashtirishda Butunjahon turizm tashkiloti
(BTT) ishlanmalari bo‘yicha quyidagi nisbat tavsiya qilinadi:

1 ta kiruvchi turist —1 ta chiquvchi turist —4 ta ichki turist.

Ushbu nisbatning O‘zbekiston bo‘yicha o‘tkazilgan tadqiqotlar natijasiga
ko‘ra, har bitta kiruvchi turistga 2,3 ta chiquvchi turist to‘g‘ri kelib, shularga
nisbatan ichki turistlar soni 0,3 tani tashkil etmoqda.

1 ta kiruvchi turist — 2,3 ta chiquvchi turist — 0,3 ta ichki turist.

BTT tavsiyalari asosida O‘zbekiston bo‘yicha o‘tkazilgan tadqiqotlar
natijasiga ko‘ra chiquvchi turistlar sonining kiruvchi turistlarga nisbatan 1,3 ta
kishiga ko‘pligini ko‘rsatmoqda. Bu vaziyat O‘zbekiston fuqarolarining oilaviy
byudjetidan bevosita turistik magsadlarga ajratilgan qgismi ortib borayotganligini
ifodalaydi. Bu oz navbatida ijobiy ko‘rsatkich bo‘lishi bilan birgalikda uning salbiy
ogibatlari ham mavjud bo‘lib, Respublikadan chet el valyutasining chiqib ketishiga
ham sabab bo‘lmoqda. Yuqoridagi BTTning nisbatiga ko‘ra ichki turizm 4 ta
kishiga ega bo‘lishi kerak edi, ammo O°‘zbekiston sharoitida bu ko‘rsatkich 0,3 ta
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kishini tashkil gilib, ichki turizm salohiyatidan samarali foydalanish yetarli darajada
emasligini ko‘rsatmoqda.

Ichki turizm - Of‘zbekiston Respublikasida doimiy yashaydigan
fuqarolarning O‘zbekiston hududi bo‘ylab giladigan sayohati. Ichki turizm davlat
chegaralarini kesib o‘tish bilan va turistik rasmiyatchilik bilan bog‘liq emas. Milliy
valyuta, til, hujjatlar oldingidek o‘zgarmasdan qoladi. Dunyodagi safarlarning 80-
90 foizi ichki turizm ulushiga to‘g‘ri keladi. Unga gilinadigan harajatlar xalgaro
turizm harajatlaridan 5-7 barobar kam bo‘ladi. Aynigsa, turizmning bu turi AQSH,
Fransiya, Angliyada ommabop hisoblanadi.

Kiruvchi turizm — Of‘zbekiston Respublikasida doimiy yashamaydigan
fuqarolarning O‘zbekiston hududi bo‘ylab giladigan sayohati.

Chiquvchi turizm — Oc‘zbekiston Respublikasida doimiy yashaydigan
fuqarolarning o‘zga mamlakatlarga qilgan sayohati.

Tarixiy obidalar turizmi —Buxoro, Xiva, Samargand, Shahrisabz, Toshkent
shaharlaridagi va respublikamiz tumanlaridagi tarixiy obidalarni ko‘rishga qiziqish.

Arxeologik turizm — Samargand, Buxoro, Xorazm va boshga shaharlarning
goldiqglari, qadimiy qal’alar harobalari, ko‘hna qadimiy Markaziy Osiyo xalqlari
hayoti haqidagi arxeologik topilmalarni o‘rganish.

Rekreatsion turizm — (recreacia-tiklanish ma’nosida) dam olish maqsadidagi,
turizm sifatida oz tarkibida sog‘lomlashtirish va jismoniy tiklanish magsadlarini
ham tashkil etadi. Rekreatsion turizm qator davlatlar uchun turizmning ommaviy
shakli bo‘lib hisoblanadi. Shuningdek, sog ‘lomlashtirish va davolash magsadlarida
gilinadigan turizm — health and fitnes tour or resort tour. Spa yoki health spa —
sanatoriylar, kurortlar, pansionatlar sog‘lomlashtiruvchi — davolovchi tashkilotlar,
kurort zonalarida, shifobaxsh suvlar, shifobaxsh balchiglar va boshqgalar yordamida
(shifobaxsh  mineral suvli kurortlarda) olib boriladi. Turistik sohaga
ixtisoslashtirilgan sog‘lomlashtirish magsadlariga garab, dam olish maskanlarida
mineral suvlarni ichish yoki mineralli va oltingugurt vodorodli vannalar gabul gilish
imkoniyatlari belgilanadi. Bunga misol tarigasida chet el shifobaxsh suvli
kurortlaridan — Rossiyadagi Kavkazda joylashgan Kislovodsk, Jeleznovodsk,
Pyategorsk, Yesentuki; Vishi, Vittel va Eks-le-Ben (Fransiya); Bad-Naukeym,
Visbaden va Baden-Baden (Germaniya); Karlava Vari (Chexiya); Spa (Belgiya);
Bat va Bakston (Buyuk Britaniya); Bursa (Turkiya); Atami (Yaponiya) termal
buloglarining kattagina gismini keltirish mumkin.

O‘zbekistonda ham uning boy tabiati va iglimidan kelib chiqqan holda,
Farg‘ona vodiysida joylashgan «Chortog», «Shohimardon», «Arslonboby,
«Oltiariq», «Chimyon», Samarqand viloyatida joylashgan «Abu Ali Ibn Sinoy,
Buxorodagi «Sitorai Mohi-Xosa» va Toshkent viloyatida joylashgan «Chinobod»

64



hamda «Turon» kabi mineral suv bilan davolash dam olish imkoniyatiga ega
bo‘lgan sanatoriylar, dam olish oromgohlari mavjud.

Malakaviy ish turizmi. Turizmning mazkur turiga ish magsadlari bilan
amalga oshirilgan safarlar kiradi. Hozirgi igtisodiyotni modernizatsiyalash
sharoitida xususiy tadbirkorlarning faoliyati xorijiy hamkorlar bilan ishlashni tagozo
gilmogda, shu tufayli mahalliy tadbirkorlarning xalgaro munosabatlari rivojlanib
bormoqda. Ishchanlik turizmining afzalligi shundan iboratki, uni turizm sohasi
uchun nomavsumiy paytda ham tashkil etish imkoniyatini beradi.

Turizmni mazkur turining o‘ziga xos xususiyatlari shundan iboratki,
ishchanlik vaziyatida o‘tadigan uchrashuv ishtirokchilari mamlakat bo‘ylab
qilingan sayohat paytida oddiy turistga nisbatan ko‘proq mablag® sarflaydi.
Shuning uchun ko‘pgina davlatlar xalgaro forumlarni va shunga o‘xshash tadbirlarni
0°‘z mamlakatida o‘tkazishga harakat giladilar (masalan, turli forum, festival, qishki
va yozgi sport musobagalari va h.k.).

limiy turizm. O‘qish, ta’lim olish magsadida, malaka oshirish magsadida
safar qilish xalqaro turizmning nisbatan yangi turlari safiga kiradi. Xorijda ta’lim
olish uchun safar gilish O°zbekistonda ham turbiznesning yangi segmentlaridan
biri bo‘lib hisoblanadi. Ushbu safarlarning ommabop bo‘lib borayotgan turi bu
xorijiy til o‘rganish magsadida Buyuk Britaniyaga va boshqa ingliz tilida
so‘zlashadigan davlatlarga safarlarni amalga oshirish.

Hozirgi vaqtda katta qiziqish uyg‘otayotgan sport turizmining asosiy
magqsadi turistlarga o‘zlari tanlagan sport turi bilan shug‘ullanishga imkoniyat
yaratib berishdan iborat. Sport turizmi zaruriy baza mavjudligini talab etadi: turli
inventarlarni, maxsus trassalarni, arqon yo‘llar, sport maydonchalarini, asbob-
uskunalarni talab etadi. Sport turizmi bo‘yicha sayohatlarga qo‘yiladigan asosiy
talablardan biri bu- dam oluvchilarning xavfsizligini ta’minlash hisoblanadi. Sport
turizmining sayohatlari safarlarning maqgsadiga bog‘liq ravishda 2 turga bo‘linadi:
aktiv va passiv ravishda bo‘lishi mumkin.

Shop-turlar Rossiya va Mustaqil davlatlar hamdo‘stligi (MDH) davlatlari
uchun xos bo‘lgan xorijga tashrifning asosiy magsadi bo‘lib, ushbu mamlakatda
tanqis bo‘lgan xalq iste’mol tovarlarini harid qilish va uni o‘z mamlakatida sotish
hisoblanadi (poyafzal, trikotaj, yozgi va qgishki kiyimlar va boshga mahsulotlar —
Xitoy, Turkiya, Italiya, Portugaliyadan; mebel va jihozlar — Dubay, Xitoy va
Italiyadan; tele-radio mahsulotlar — Birlashgan Arab Amirliklari (BAA), Xitoydan;
avtomashinalar —Germaniya, Janubiy Koreya, Birlashgan Arab Amirliklaridan).

Diniy turizm (religious or piligrim tour) ziyorat gilish magsadidagi sayohat
sifatida hozirgi kunda juda yuqori talabga ega bo‘lib, ommaviy tus olmoqda.
Mustaqilligimiz sharofati bilan har yili ko‘plab vatandoshlarimiz Makkayu
Madinaga haj va Umra safarlarini amalga oshirmoqdalar. Dunyodagi ko‘pgina
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odamlar Makkai Mukarrama, muqaddas yer bo‘lgan, Vatikan ibodatxonalari va
boshqa joylarni ziyorat qilish uchun sayohat qilishadi. O‘zbekistonda bunday
mugaddas ziyorat giladigan joylarga Samargand, Buxoro, Xorazm va boshga
viloyatlarimizda joylashgan tarixiy yodgorliklar misol bo‘la oladi. Aynigsa,
musulmon olami uchun kichik haj hisoblangan, Imom al-Buxoriy, Bahouddin
Nagshband, Abduholiq G‘ijduvoniy, Imom al-Motrudiy, Mahmudi A’zam, Hakim
at-Termiziy, Hazrati Imom ziyoratgohlari diniy turizmni rivojlantirishda muhim
o‘ringa ega bo‘lmoqda.

Qo ‘msash, sog ‘inish turizmi — bu asosan qarindosh yoki do‘stlarini ko‘rishga
mo‘ljallangan bo‘lib, o‘z mamlkatlaridan ayrim sabablarga ko‘ra ko‘chib ketgan
kishilar bilan bog‘liqdir. Ko‘chib ketganlar shartli ravishda ikki turga bo‘linadi:

e majburiy ko‘chganlar, o‘zlarining tarixiy yerlarini diniy, harbiy yoki
siyosiy sabablariga ko‘ra tashlab ketganlar.

e 0z xohishlari bo‘yicha ko‘chganlar — yaxshi hayot izlab o‘z yurtlarini
tashlab ketganlar.

Majburiy ko‘chganlar — sayyoramizda ko‘pchilikni tashkil giladi. Aholi
migratsiyasi iqtisodiy, siyosiy va diniy omillar ta’sirida bo‘ladi. Bunga misol
tarigasida, Sobiq Ittifoq davrining 1940- yillarida amalga oshirilgan majburiy gator
millatlar bo‘lgan qrim-tatarlar, Kavkaz orti mamlakatlari fugarolari, nemislar,
yahudiylar, turklarning ko‘chib kelishlari va o‘z yurtlariga qayta ko‘chib ketishlarini
keltirish mumkin.

Qo‘msash turizmga yaqqol misol bo‘lib, O‘zbekistonda Sobiq ittifoq davrida
yashagan va hozirgi paytda ham ularning garindosh urug‘lari respublikamizning
turli shaharlarida faoliyat ko‘rsatib kelayotgan qrim-tatar, kavkaz xalglari, nemislar
va boshga millatga mansub bo‘lgan aholini ko‘rsatishimiz mumkin.

Ekoturizm deganda, nafaqat ma’rifiy-ma’naviy maqsadlarni ko‘zlagan holda
betakror tabiiy hududlarga, ularning hayvonot va o‘simlik dunyosiga sayohat, balki
ijtimoiy-igtisodiy masalalarni amalga oshirilishi yordamida ekologik muammolarini
hal qilish bilan bir-biriga bog‘liq majmualar yig‘indisini tushunamiz.
(O‘zbekistonda ekologik turizmni rivojlantirish Konsepsiyasi. // Ekologiya
xabarnomasi. Ne 6, 2007 y.).

Ovchilik turizmi — Respublikamizda ov qilishning  huqugiy-gonuniy
me’yyorlari yaratilgan bo‘lib, ovchilikning turli yo‘nalishlari bo‘yicha katta
salohiyatga ega bo‘lgan tabiiy-hududiy mintaqalari bo‘lgan daryolarning suv
havzalari, tog® oldi zonalari, cho‘l va adir hududlarining mavjudligi. Bunga misol
qilib, Nurota, Forij, Birchmulla, Baxmal, Zomin tog‘ zonalari,  Arnasoy,
Haydarko‘l, To‘dako‘l, Shurko‘l suv havzalari; Ustyurt platasi, Qizilqum,
Konimehcho‘l zonalarini keltirsak bo‘ladi.
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Gastronomiya turizmi — bu mamlakatlar va qit’alar bo‘ylab sayohat qilish
hisoblanib, magsadi mahalliy oshxona xususiyatlari bilan tanishish hamda kelgan
sayyohlarga antiga taom va mahsulotlardan tatib ko‘rishga imkon yaratadi.
Gastronomik tur xizmat sifatida nafaqat sayohat qilish bo‘lib hisoblanadi, balki
dunyoning boshqa biror joyida takrorlanmaydigan va betakror ta’mga ega bo‘lgan
masalliglardan tarkib topgan ma’lum bir hududdagina uchrovchi taomlarni tatib
ko‘rishga qaratilgan tadbirlar majmuiga kiradi.

Safari turizmi qo‘rigxonaga hayvonlarni tomosha qilish uchun sayr,
ovchilik, baliq ovi magsadidagi sayohat, fotoovchilik, tabiatda ajoyib hayvonlarni
erkin holda ko‘rish magsadidagi sayrlar. Sayohat dasturiga nafagat mahalliy
joylarni ko‘rish, balki tog‘li hududda avtomobil boshqarish, to‘siqlarni yengib
o‘tish, lager hayotiga o‘rganish, favqulodda vaziyatlarda yashab keta olish kabilarni
o‘rgatadi.

ljtimoiy turizm — bu davlat tomonidan ijtimoiy ehtiyojlarga ajratiladigan
mablag‘lar hisobidan sayohat qilish hisoblanadi. Ijtimoiy turizmning maqsadi foyda
olish emas, balki daromadi kam bo‘lgan kishilarni dam olishga bo‘lgan huquqini
amalga oshirish uchun ularni qo‘llab-quvvatlash hisoblanadi. Turizmnihg mazkur
turi chet elda keng targalgan. Sobiq Ittifoq davrida ham turizmning mazkur turi
ommabop hisoblangan, uning ulushiga ichki turizmning qgariyib 80 foizi va xalgaro
turizmning 50 foizi to‘g ri kelardi.

Tashkil etilgan turizm — bu tur tashkilotlar tomonidan tashkil etilagan alohida
shaxslarni yoki bir guruh turistlarning sayohatidir. Tashkil etilgan tur bo‘yicha
turistlar turistik yo‘llanmani harid qilish yo‘li bilan sayohatga chiqish huquqini
qo‘lga kiritadilar. Bunda xizmat turlari turlicha bo‘lishi mumkin. Masalan, turistlar
turistik yo‘llanmasiz borganda, xizmatlar majmuasini, ya’ni transport, ovqatlanish,
yashash xizmatlari uchun borgan joyida kursovkani harid gilib olishlari mumkin.

6.3.Mintaqgaviy turizmni rivojlantirish bosgichlari

O‘zbekistonda iqtisodiyotning boshqa tarmoqlari qatorida turizm sohasining
Markazlashgan Ma’muriy Boshqaruv tizimi 1971-1991- yillar davriga to‘g‘ri keldi.
Bu davrda salbiy oqibatlar ham ko‘zga tashlana boshladi. Qurilmay golgan
turistik-rekreatsion maqsadidagi ob’cktlar sonining ko‘payishi, mavjudlarida esa
mijozlarga ko‘rsatilgan xizmatlarning sifati bo‘yicha ko‘plab e’tirozlar paydo bo‘la
boshladi. Ijtimoiy tadqiqotlarga ko‘ra mehmonxonalar, turbazalar, dam olish uylari
hamda pansionatlar tomonidan taklif qilinadigan 50 foizgacha bo‘lgan barcha
xizmatlar  fugarolarning noroziligini  keltirib  chigargan. Joylashtirish  va
ovqatlantirish xizmatlari bilan birga hordiq chiqarish va tibbiy xizmat ko‘rsatish
talab darajasida bo‘lmagan. Turistik xizmat turlari va hajmi sezilarsiz va sifatsiz
bo‘lgan.
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O‘zbekistonning turizm sohasidagi rivojlanishni shartli ravishda to‘rtta
bosgichga ajratsak bo‘ladi.

Birinchi  bosgich.  Mustaqillikka  erishgach, 1991-yildan keyin
O‘zbekistonning turistik xizmatlar bozori shakllana boshladi. Aynan shu davrda
Respublika o‘zining iqtisodiy mustaqilligini va mustaqil ravishda tashqi dunyo
bozorlariga chiqishini  e’lon qildi. Shu davrda qabul gilingan tashqi iqtisodiy
faoliyat to‘g‘risidagi qonun turistik xizmatlarni sotuvchi korxonalarga yangi asos
yaratdi. Natijada, tarmoqda yangi boshgaruv tizimini shakllantirish, turistik biznesni
yuritishga yordamlashadigan qo‘shimcha biznes turlarini yaratish, sohaga xizmat
giladigan bank, audit, maslahat xizmatlarini tashkil etish, viloyatlarda turizm
tarmog‘ining mintaqaviy bo‘linmalarini tuzish, xalqaro miqyosda  turizm
mahsulotini  reklama  qilish,  xususiylashtirilgan  turistik  korxonalarni
litsenziyalashtirish kabi masalalarga alohida e’tibor berildi. Mustaqillikdan keyin,
turizm sohasida bir vaqtning o‘zida uchta muhim jarayon amalga oshirildi:

o Dirinchi jarayon: eski tizimdagi korxona va tashkilotlarning tanazzulga
uchrashi (ekskursiya byurosi, sayohat byurosi), o‘zlarining tuzilishi va faoliyat
turiga ko‘ra yangi xizmat ko‘rsatish talablariga javob bermay qoldi;

e ikkinchi jarayon: turoperator va turagent sifatida nomlangan yangi
tashkilotlar tuzildi;

e uchinchi jarayon: eski turistik korxonalarni qayta qurish yo‘li bilan
O‘zbekiston va xorijiy iste’molchilar talab qiluvchi turistik mahsulotni ishlab
chiqish yo‘lga qo‘yildi.

1992-yilda Respublikada «O‘zbekturizm» Milliy Kompaniyasi tashkil etildi
va turizm sohasida bu kompaniya barcha tashkiliy, boshgaruv hamda
muvofiglashtirish ~ funksiyalarini  amalga  oshira  boshladi.  1993-yilda
«O‘zbekturizm» Milliy Kompaniyasi Butunjahon turizm tashkilotiga (BTT) hagiqiy
a’zo bo‘lib kirdi. Bu jarayon o‘z navbatida xalqaro turizmni rivojlantirishda muhim
omil bolib xizmat qildi. 1994-yilda BMT ning YUNESKO tashkiloti hamda
O‘zbekiston hukumatining tashabbusi bilan Samarqand shahrida Buyuk Ipak
yo‘lidagi shaharlarda xalqaro turizmni rivojlantirish bo‘yicha Samarqand
Deklaratsiyasi gabul gilindi.

Bu bosqgich mobaynida, ya’ni 1994-yilda ishlab chiqilgan «Turistik
korxonalarni xususiylashtirish va davlat tasarrufidan chiqarish dasturi» chuqur
tizimli — institutsional o‘zgarishlarni amalga oshirishda juda katta ahamiyat kasb
etdi. 1994-1995-yillar mobaynida «O‘zbekturizm» Milliy Kompaniyasining 87,8
foiz turistik ob’ektlari xususiylashtirildi va davlat tasarrufidan chiqarilgan edi.

Amalga oshirilgan o‘zgarishlar turistlarni gabul gilish shaklini jadallik bilan
rivojlantirdi. 1995-yilda gabul gilingan O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining

«Buyuk ipak yo‘lini qayta tiklashda O‘zbekiston Respublikasining ishtirokini avj
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oldirish va Respublikada xalgaro turizmni rivojlantirish borasidagi chora-tadbirlar»
to‘g‘risidagi Farmoni®® Buyuk Ipak yo‘lida turistik mahsulotni tiklash borasida
strategik ahamiyatga ega bo‘ldi.

Bu oz navbatida O‘zbekiston turizm sohasidagi islohotlarning ikkinchi
bosgichini boshlab berdi. Natijada Buyuk Ipak yo‘lidagi shaharlar va turistik
manzillar ro‘yxatga olindi, Imom al-Buxoriy, Bahouddin Nagshband, Abduholiqg
G‘ijduvoniy, Ahmad al-Farg‘oniy, Imom al-Motrudiy, Mahmudi A’zam, Hakim at-
Termiziy, Hazrati Imom, Shayx Shamsiddin Kulol, Burxoniddin Marg‘iloniy,
Buxorodagi Chor Bakrlar kabi allomalarimizning magbaralari tamirlandi va
ziyoratgoh majmualarga aylantirildi. 1998-yildan boshlab, Toshkent shahrida
muntazam ravishda Xalqaro turistik ko‘rgazma tashkil etila boshlandi,
mehmonxonalardagi xalgaro talablarga javob beruvchi o‘rinlar soni 4,8 barobarga
ko‘paytirildi.

Bu bosqichda O‘zbekistonning turizm sohasida quyidagi masalalari amalga
oshirildi:

— davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish jarayoni;

— yangi xorijiy investorlarni jalb qilish;

— tashqi bozorlarga chiqishning yangi yo‘llarini izlash;

— xalqaro ko‘rgazmalarga chigish (Berlin, London, Madrid, Moskva);

— turistik korxonalar va sayohatchilarning manfaatlarini himoyalovchi nodavlat
tashkilotlarning vujudga kelishi;

— turistik yo‘nalishlaring rang-barangligini ta’'minlash, mahsulotning ekologik
talablarini kuchaytirish, yangi hududlarni turistik diqqatga sazovor joylar sifatida ochish;

—  O‘zbekiston mehmonxonalarida xorijiy menejmentni qo‘llash;

—  kichik mehmonxonalar tarmog'ini kengaytirish;

— turizm sohasida mutaxassislarni tayyorlash (o‘rta maxsus hamda oliy ta’lim
bosgichida);

—  Xorijiy tajribalarni o‘rganish;

— ilmiy loyihalar tayyorlash;

— BTT tadqiqot guruhining O‘zbekistonga kelishi va «Turizm to‘g‘risida»gi
Qonunni tayyorlash borasidagi ishlar;

— turfirmalaring nodavliat va koorporativ tashkilotlar «Ustozy, «Merosy,
«Ekosany va h k. bilan aloqalari yo‘lga qo‘yildi.

Turizm sohasidagi islohotlarning uchinchi bosgichida, 1999-yil 15-aprelda
O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «2005-yilgacha bo‘lgan davrda
O‘zbekistonda turizmni rivojlantirish davlat dasturi to‘g‘risida»gi Farmoni e’lon
gilindi, shu yilning 20-avgustida esa O‘zbekiston Respublikasi Oliy Majlisi

31 http//www. Lex.uz
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tomonidan «Turizm to‘g‘risida» gi Qonun qabul qilindi. Buning asosida turizm
sohasidagi bozor munosabatlari uzil-kesil yo‘lga qo‘yildi hamda xalgaro bozorda
ragobatbardosh turistik mahsulot yaratila boshlandi, turizm tizimini boshqarishning
markazlashtirilishiga chek qo‘yildi. Ko‘pchilik turistik ob’ektlar o‘zlarini mustaqil
ravishda boshgara boshladi, xizmatlar bozorida ragobatlasha olmaydigan korxonalar
yopilib, ular o‘rniga samarali ishlovchi yangi korxonalar tashkil etildi.

2000-yildan boshlab, Respublikamiz turizm sohasi yuqori sur’atlar bilan
rivojlana boshladi. Turizm sohasidan olinayotgan daromadlar yiliga 20 va undan
ortiq foizlarda o‘sa boshladi. 2001-yilning oxirida Afg‘onistondagi tolibonlarga
qarshi harakatlarning boshlanishi o‘lkamizga kelayotgan turistlar oqimini ikki yil
davomida ancha kamaytirib yuborganidan so‘ng, 2003-yilning ikkinchi yarmiga
kelib, o‘lkamiz turizmi yana o‘zini o‘nglab oldi. Sharqiy Osiyoda o‘tgan yillarda
targalgan odatdan tashqari Pnevmaniya (Sars) va Parranda grippi kabi kasalliklar
O‘zbekiston turizmiga 2001-yil 11-sentabr voqealaridek kuchli ta’sir ko‘rsata
olmadi.

Turizm sohasidagi islohotlarning  to‘rtinchi  bosqichi 2000-yildan
boshlangan bo‘lib, hozirgi kungacha davom etmoqda. Bu davrda xususiy turistik
tashkilotlar assotsiatsiyasiga va tashkil etiladigan boshga turistik assotsiatsiyalarga
asos qo‘yildi (Gid-tarjimonlar assotsiatsiyasi, Mehmonxona egalari assotsiatsiyasi,
Transportchilar assotsiatsiyasi) va «O°zbekturizm» Milliy Kompaniyasining bir
qator vakolatlarini o‘tkazish ustida izlanishlar olib borildi. Bu o‘lkamiz turizm
xizmatlar bozorida faoliyat yurituvchi korxonalarning yanada tezroq sur’atlarda
rivojlantirishga yordam berdi.

O‘zbekiston Respublikasining bu davrdagi amalga oshirilgan o‘lkan ishlarini
hisobga olib, Islom konferensiyasi tashkiloti (OIK) tarkibidagi muassasalardan biri
— Ta’lim, Fan va madaniyat masalalari bo‘yicha Xalqaro islom tashkiloti (ISESCO)
Toshkentni 2007-yilda Xalqaro islom madaniyati markazi deb e¢’lon qildi.
O‘zbekistonning islom madaniyati va ilmi oldidagi, islom merosi va yodgorliklarini
asrash va yanada boyitish borasidagi mislsiz xizmatlari uchun Toshkent shunday
yuksak va faxrli unvonga sazavor bo‘ldi.

Shuni ham ta’kidlab o‘tish kerakki, 1993-yilda mamlakatimizda bor yo‘g‘i 4
ta xususiy turistik firma bo‘lgan bo‘lsa, hozirgi kunda turizm Xizmatlarining
nodavlat sektorida 800 ta turistik firma va mehmonxona, shu jumladan umumiy
sig‘imi 30 ming joydan iborat 500 ta mehmonxona va 300 ga yaqin turoperator va
turagentlar faoliyat olib bormoqdalar.®

32 Turizm istigbollari. // O*zbekiston iqtisodiy axborotnomasi.Ne 1. 2014. -11.b.
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O‘zbekistondagi turizm sohasining 2006-2014-yillar davomidagi rivojlanish
dinamikasini O‘zbekiston Davlat statistika qo‘mitasining statistik ma’lumotlari
ko‘rsatmoqda (6.2-jadval va 6.2-rasm).

Jadval va rasmlar ma’lumotlari bo‘yicha O°zbekistondagi turizm sohasi
muntazam ravishda o‘sish sur’atlarini ko‘rsatmoqda. O°zbekiston fugarolarning chet

elga chigishlari

yugoridagi jadvaldan ko ‘rishimiz mumkin.

rivojlanish dinamikasi

2014-yilda 2006-yilga nisbatan 7,5 marta ko’payganligini

6.2-jadval
O‘zbekistondagi turizm sohasining 2006-2014-yillar davomidagi
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Turistik xizmatlar bozori har ganday davlat, viloyat, tumanning igtisodiyotiga
ijobiy ta’sir ko‘rsatadi. Igtisodchilarning baholariga garaganda, undan olinadigan
pul tushumlari bir yil davomida 3 martadan 5 martagacha muomalada bo‘ladi. Katta
mablag‘lar talab qilishiga qaramay, turizm sohasiga kapital qo‘yish ancha
foydalidir, chunki bu mablag‘lar nisbatan tez muddatda o‘zini oglaydi, bundan
tashqgari O‘zbekiston iqtisodiyotiga asosan xorijiy valyutada sarmoya keltiradi.

19466 20286  193g

903,1 9333

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

® Xorijiy fuqarolarga xizmat ko‘rsatish (ming kishi)
m Ulardan xorijiy turistlar (ming Kishi)

6.2-rasm. O‘zbekistondagi turizm sohasining 2006—2014-yillar davomidagi
rivojlanish dinamikasi®

O‘zbekistonga 2014-yilda turistlar ogimining mintagaga tashrif buyurishi
6.3-rasmda ko‘rsatilgan, unga ko‘ra turistlar oqimi MDH, Yevropa, Osiyo va Tinch
okeani mintagalaridan kelishgan. Butun jahon turizm tashkiloti (BTT) tomonidan
o‘rnatilgan tasnif bo‘yicha, barcha Sobiq Ittifoq hamdo*stlik mamlakatlari Yevropa
mintaqasiga  kiradi. Shuning uchun Ozbekistonga qo‘shni hamdo‘stlik
mamlakatlaridan  kiruvchi turistlar ham Yevropa mamlakatlaridan kelgan
hisoblanadi.

33 O*zbekiston Davlat statistika qo‘mitasining statistik ma’lumotlari
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6.3-rasm. O‘zbekiston Respublikasiga 2014-yilda chet el mamlakatlaridan
turistik magsadlarda kelgan xorijiy fugarolarning umumiy sonidagi ulushi

Xorijiy turistlarning turistik tovar va xizmatlarga bo‘lgan talab tarkibini va
hajmini tahlil qilishda xorijiy fuqarolarning maqgsadlari bo‘yicha tarkibini o‘rganish
muhim ahamiyatga ega. Uning 2014-yildagi o‘zgarish dinamikasi 6.4-rasmda
ko‘rsatilgan.
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6.4-rasm. O‘zbekiston Respublikasiga 2014- yil mobaynida xorijiy
fugarolarning kelishi (rasmiy deklaratsiyadan o‘tgan, kishilar hisobidan)®*
Xorijiy fuqgarolarning 2014-yilda magsadlari bo‘yicha tarkibini o‘rganish
natijalari jami kiruvchi xorijiy fugarolarning sonida turistik magsadida kelganlar 8
foizni, tadbirkorlik va tijorat maqgsadlarda kelganlar 5,6 foizni, garindoshlarga
tashrif bilan dam olish 76,1 foizni, boshga magsadlarda kiruvchilar soni esa 10,3
foizni tashkil etgan. Jami kiruvchi xorijiy fugarolarning sonida turistik magsadlar

34 O*zbekiston Respublikasi statistika qo‘mitasi ma’lumotlari
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bilan kelganlar sonini oshirish borasida hukumatimiz, «O°zbekturizm» M.K.,
Oc‘zbekiston Davlat statistika qo‘mitasi tomonidan qator dasturlar ishlab chiqilgan.

6.4. Milliy, mintaqaviy va mahalliy darajalarda turizmni rivojlantirish
rejalarini ishlab chiqish bosgichlari
Milliy, mintagaviy va mahalliy bosqgichlarda turizmni rejalashtirish jarayoni
quyidagi bosgichlarni o'z ichiga oladi (6.5-chizma)®. Ko rsatilgan bosgichlarning
har birini tavsiflaymiz:

Rejalashtirishning Rejalashtirishning
magsadlari, > . > barcha > )
yinalishlari va Tadaiqotni elementlarini Analiz va
vazifalarini tayyorlash tadbiq etish sintez
belgilab olish.

1. Rejalashtirishning magsadlari, yo'nalishlari va vazifalarini belgilab olish.
Turli ijtimoiy-igtisodiy shart-sharoitlarga mos ravishda va turizmga etishi mumkin
bo’lgan minimal salbiy ta'sirlarni hisobga olgan holda turizmni rivojlantirish
zaruriyati, imkoniyati va yollari baholanadi.

2. Tadgiqotni tayyorlash. Turizmni rivojlantirish sohasidagi istigbollar ochib
beriladi va mo’ljallar belgilab olinadi, igtisodiy. ekologik va ijtimoiy muammolar,
shuningdek, eng muhim institutsional elementlar (tashkil gilish va boshgarish,
gonunchilik va me’yoriy hujjatlar, investitsiyalarni jalb etish va h.k.) ko'rib
chigiladi. Rejani bajaruvchilarni tanlab olish, mahalliy hokimiyat organlari va
jamoatchilikni jalb qilish, tadgigotni otkazishni tashkil gilish amalga oshiriladi.

3. Rejalashtirishning barcha elementlarini tadgiq etish. Bunda turizmning
barcha jihatlari (geografiya, raqobatlashuvchi turistik firmalar, turistlarning
kelishidagi tendentsiyalar, mavjud va potentsial diggatga sazovor joylar,
joylashtirish, transport ovgatlanish vositalari va sh.k.) bo’yicha miqdoriy va sifat
omillari va ko'rsatkichlari aniglanadi, bevosita joyning o'zida obektlar tadgiq
etiladi, hujjatlar o’rganiladi, mahalliy hokimiyat organlari va jamoatchilik vakillari
bilan munozarali kengashlar o'tkaziladi.

4. Analiz va sintez. Turizmning rejalatrilayotgan turining barcha tashkil
etuvchilarini tadgiq qilish natijasida olingan axborotni sifat va son jihatidan gayta
ishlash amalga oshiriladi, shuningdek ishlarning holatini yanada to'ligroq tushunish
uchun tahlilning turli komponentlari birlashtiriladi va integratsiya gilinadi. Turizm
bozorining konyunkturasi va uni igtisodiy ta'sirlar, turizmning institutsion
elementlari va sh.k.lar tahlil gilinadi.

% TInanuposanne Typusma. Yue6noe nocobue. FOpees A.TT. onenxk 2003
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Turizmni rivojlantirishning asosiy imkoniyatlari, undan muammolar va
to'sginlik giluvchi omillar aniglanadi, turistik biznes sifatini pasaytiruvchi
to’siglarni bartaraf etish bo’yicha zarur tavsiyalar ishlab chigiladi. O xshash turistik
mahsulotlar va bozorlarga ega mavjud va ehtimol tutilgan potentsial
ragobatchilarning faoliyati hisobga olinadi.

5. Siyosat va rejani ishlab chigish. Turizmni rivojlantirish siyosati va tegishli
strukturaviy reja ishlab chigiladi. Birinchi navbatda rivojlantirishning sarf-xarajatlar
va foyda muvozanatda bo’ladigan muqobil variantlari ko'rib chigiladi. Bunda
quyidagi mezonlar go’llaniladi: rivojlantirish masalalarini hal gilishning ehtimol
tutilgan murakkabligi, iqtisodiy foydalarni optimallashtirish, ijobiy ekologik va
ijtimoiy-madaniy omillarni kuchaytirish, salbiylarining ta'sirini eng kam darajaga
etkazish, boshqa turistik korxonalar bilan samarali ragobat qilish. Ko'p variantli
baholash asosida siyosatning so"nggi yo nalishlari va reja tuzilishi aniglab olinadi.

Rejalashtirishning  ushbu  bosgichida  turizmni  rivojlantirish  va
takomillashtrishning eng magsadga muvofiq modellarini gabul qilish uchun
mahalliy hokimiyat organlari va boshga manfaatdor tomonlar bilan mustahkam
aloga bog’lash zarur

6. Boshga tavsiyalar. Ko'p variantli modellar tuziladi va ulardan eng
magsadga muvofiglari tanlab olinadi.

7. Rejani bajarish va nazorat gilish. Rejaning so'nggi variant haggoniy va
bajarish mumkin bo’lishi uchun zarur bo’lgan rejani amalga oshirish modellari
ishlab chigiladi.

Rejani amalga oshirish bo’yicha ishlar davomida uni bajarish muddatlari va
bo'limlari bo’yicha nazorat gilinadi. Bu yo'l qo’yilgan chekinishlarni aniglash va
ularni bartaraf qilish bo’yicha tezkor choralar gabul gilishga imkon beradi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Mintagaviy turizm, mintagaviy turizm bozori, turizm turlari, ekoturizm,
ovchilik turizmi, reja, rejalashtirish

Nazorat uchun savollar:

1. Geografik va turistik talab yo‘nalishi bo‘yicha turizmning quyidagi turlarini
ko‘rsatish mumkin:

2. O‘zbekistonning turizm sohasidagi rivojlanishni shartli ravishda nechta
bosgichga ajratsak bo‘ladi?

3. Milliy, mintagaviy va mahalliy bosgichlarda turizmni rejalashtirish jarayoni
gaysi bosgichlarni 0z ichiga oladi?
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7-BOB. DINIY TURIZMNI RIVOJLANTIRISH RESURSLARI
7.1. Diniy turizm to’g’risida tushuncha

Dunyodagi eng katta din (izdoshlari soni bo'yicha) nasroniylik dini
hisoblanib; XX asr davomida nasroniylarning yer yuzi umumiy aholisidagi ulushi
deyarli 33% ni tashkil giladi. Islom ikkinchi dunyo dini hisoblanadi (dunyo
aholisining 23%). Imonsizlar va ateistlarning soni juda ziddiyatli bo'lib, turli
tadgiqotlar orgali dunyo aholisining 11-16 foizida baholanmoqda. Dunyo
aholisining kichik bo’lmagan qismi hindular (14-15%), Buddistlar (7%) va
an‘anaviy dinlarning tarafdorlari.

Din, barcha ijtimoiy sohalarda bo'lgani kabi, turizm sohasida ham muhim
faoliyatga ega. Insoniyat tarixida sayohat hodisasi va din o'rtasida bevosita
bog'liglik mavjudligi ma'lum. Islom odamlarga o'tmish sivilizatsiyalari tarixi va
madaniy merosiga ibrat sifatida garashni buyuradi. Qur'onning sayohatga oid
tavsiyalari imon poydevorida hisobga olinsa, musulmonlar sayyohlik faoliyatida
faol bo'lishi kerak degan xulosaga kelish mumkin. Shu nugtai nazardan shuni aytish
mumkinki, turizm hodisasi shunchaki dam olish faoliyati emas. Islom geografiyasi
boy tarixiy, diniy, madaniy va tabiiy-turistik tarixga ega. Ammo bu boy
imkoniyatdan musulmonlar yetarli darajada foyda ko'rishgan deb ayta olmaymiz.
Bunda gaysi omillar ta'sirchan va gay darajada o'rganish kerak.

Garchi turizm zamonaviy ko'rinishga ega bo'lsa-da, asosan gadimiy
sayohatlarga asoslangan. Aslida, bu hodisa Qur'oni Karimda sayohat va shunga
o'xshash tushunchalar bilan ifodalangan. Qur'ondagi ushbu tushunchalarga nazar
tashlaganimizda, odamlar er yuzida sayr gilishlari, tabiatni kuzatishlari, o'tmishdagi
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xalglarning tarixini o'rganishlari, undan saboq olishlari, er yuzini igtisodiy yutuglar
uchun tarqatishlari va ilohiy ne’matlarga ega bo'lishlari kerakligini ko'rishimiz
mumkin. Hz. Payg'ambar odamlarni shu magsadda sayohat qilish bilan birga
ruhlantiradi. Ushbu masalalarning barchasini ko'rib chigsak, Islom dinni ritorika,
tijorat, ilmiy va madaniy sohalarda foydali va qonuniy yutuglarga erishish uchun
rag'batlantiradi, deyish mumkin.

Islom olamida sayohat juda gadimgi davrlardan beri mavjud deb aytish
mumkin. Islom tarixi boshlangandan beri musulmonlar Islom dinini targ'ib gilish,
savdo-sotigni yuritish va bilimlarni to'plash uchun turli sayohatlarni amalga
oshirganlar. Islom tafakkur dunyosida rol o'ynaydigan ko'plab mutafakkirlarning,
olimlarning va shogirdlarning (murshid) sayohatlari bunga misoldir. Imom
G'azzoliy, Imom Shofiiy, Muhyiddinni Arabiy, Kadi Abdulcebbar kabi ko'plab
odamlarning ilmiy sayohatlari ushbu doiraga kiritilgan. Aynigsa, hadis ilmlari bilan
shug'ullanadiganlar, o'rganish magsadi bilan va tafakkur tariximizda rixI (rihle)
sifatida tanilgan sayohatlar bilan mashhurdirlar. Aynigsa, Abbosiylar davrida
muhim siyosiy, tijorat, ilmiy va madaniy markazlarga aylangan shaharlarning
mavjudligi - Bog'dod, Kufe, Basra, Cundishapur, Damashq, Qohira, Kayrevan,
Kurtuba, ko'p girrali sayohatlarga olib keldi. Shu bilan birga, o'rta asrlarda islom
dunyosida ma'lum bo'lgan ko'plab sayohatchilarning borligi shundan dalolat beradi.

Musulmonlarning islom tarixining ilk davrlaridan boshlab sayyohatlarda faol
ishtirok etishi islom dinida sayyohatga yo naltirilgan ijobiy bir fikr borligidan
dalolat beradi. Birog, Islom dinida, ushbu maxsus misollardan tashgari, odamlarni
sayohat gilishga rag'batlantiradigan turli xil manbalarga murojaat gilish mumkin.
Xususan, Qur oni Karim va turli xil hadislarda sayohat odamlar uchun yaxshi va
foydali faoliyat ekanligi va musulmonlarning bunday faoliyatlarda islomiy buyrug
va tagiglarga muvofiq ishtirok etishlari tavsiya gilingan.

Islomning mugaddas kitobi bo'lgan Qur'oni Karimda mo'minlarni sayohat
gilishga, sayohat qgilish orgali o'rganishga va uchragan gavmlardan ibratlar olishga
chorlovchi ko'plab oyatlar mavjud: Mulk surasi, 15-oyat; Oli Imron surasi, 137-
oyat; An’om surasi, 11-oyat; Yusuf surasi, 109-oyat; Nahl surasi, 36-oyat; Naml
surasi, 69-oyat; Ankabut surasi, 20-oyat; Rum surasi, 42-oyat; Haj surasi, 46-oyat;
Fotir surasi, 44-oyat; Mo’minun surasi, 82-oyat; Saba’ surasi, 18-oyat; Zuxruf
surasi, 12-oyat; Muhammad surasi, 10-oyat.

Islom dinida Hz. Muhammadning so'zlari, tushuntirishlari, maslahatlari va
hayot tarzi musulmonlar uchun muhim ma’lumotlar manbalardir. Hz. Muhammad
butun umri davomida juda ko'p sayohat gilgani ham Islomdagi sayohatlarning holati
to'g'risida muhim ma'lumotlarni beradi. Bundan tashgari, Hz. Muhammad sayohati
hagida turli so'zlarni o'z ichiga olgan hadislar mavjud. Quyida sayohatga oid

hadislardan bir nechta misollar keltirilgan.
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Nasabingizdan silai raxm gilishni o°rganing. Zero, silai raxm garindoshlarga
mehr-muhabbat, rizgning barakali bo'lishi, umrning ziyoda bo'lishidir®®. (Buhari,
Edep/12, akt: Sofuglu, 2009).

"Biz safarga chigib qaytib kelganlar, tavba gilganlar, obid (sodig) va
Rabbimizga hamdlar aytgan bandalarmiz." (Muslim, Haj / 425, akt: Budak va
Cetinkaya, 2010: 307).

Qur'on odamlarni koinotga, tarixga va tarix qoldirgan merosga garashga
doimo undaydi. U buni nafagat ma'lumot bilan qoldiribgina golmay, balki odamzot
boshdan kechirgan hayotdan ota-bobolari goldirgan narsalarni ko'rsatib, odamlarni
sayohatga taklif giladi.

Diniy turizmning yo’nalishlari

Diniy turizm - tarixiy-madaniy va tabbiy meros bilan bog’lig bo’lgan
ob’yektlarni sayyoylar tomonidan tashrif buyurishini tahkil etish borasidagi faoliyat.
Turli dinlar va aholi gatlamlari vakillarining tashrif buyuradigan maskanlarning
nafagat diniy, balki tarixiy, madaniy va badiiy gadriyatlari bilan tanishish ularga
yangi bilimlar olish, atrofdagi voqelikni yangicha baholash imkonini beradi.

Diniy turizm

-—  —

Ziyorat turizmi Ekskursion yo'nalishdagi dinty turizm

7.1.-rasm. Diniy turizmning yo’nalishlari

Bugungi kunda ziyorat gilish jamiyat hayotida kata ahamiyatga ega. (7.1-jadval.)

7.1-jadval.
Zamonaviy jamiyat hayotida diniy turizmning roli
Diniy turizmning roli Mohiyati
Ma’naviy-ma’rifiy Tashrif  buyurilayotgan  joyning tarixi va

jo’g’rofiyasi bilan tanishish, ziyorat amallarini
bajarishning o0’ziga xos xususiyatlari Dbilan
tanishish

Umumta’limiy Ziyoratgohlar nafaqat ma’naviy, balki madaniy va
tarixiy markazlar hisoblangan va hisoblanadi.
Ularning ba’zilarida muzeylar, ekspozitsiyalar
joylashgan bo’lib, ta’sviriy va arxitektur a
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shakllari bilan, o’sha zamonda yashaganlarning
turmush tarzi bilan tanishtiradi

Missionerlik Mugaddas joylarni ziyorat qilish iymonning
kuchayishiga, hayotning ma’nosini anglashga
yordam beradi

Xayriya Ziyoratgohlarda xayriya quttilari mavjud

Turizmning faoliyat sifatidagi ta’rifi “ziyorat” tushunchasining ma’nosi va
mohiyatiga yaqin. Ziyorat va diniy turlarning ilmiy ta’rifiga asoslanib, shuni aytish
mumbkinki, ziyorat insonning ma’naviy faoliyatidan ko’ra ko’proq turizmga taalluqli
bo’lib, uni sayohat sifatida hisoblash mumkin®’.

llmiy adabiyotlarda diniy turizmning ta’rifi va mazmuniga (comepxaHuro)
bo’lgan turli xil yondashuvlar mavjud. Rus olimlari A. Babkin® va Xristov®larning
fikriga ko'ra diniy turizmni 2 yo’nalishga ajratish mumkin: ziyorat va ekskursion-
ma’lumot beruvchi. Bunday ajratish iqgtisodiy ko’rsatkichlarga asoslanadi, sababi
diniy turizm va ziyoratda sayyohlar transport, joylashish va ovqgatlanish kabi
xarajatlarni amalga oshiradilar.

Ammo diniy turizm ziyoratning tarkibiy gismi degan boshqga yana bir fikr
mavjud. Ushbu fikri qo’llab quvvatlovchi olimlar, ziyorat qilish hozirgi
ko’rinishdagi turizmdan ancha oldin paydo bo’lganligiga asoslanadilar. Ammo,
muhim diniy mugaddas gadamjolar joylashgan va kata ziyorat giluvchilar ogimi
keladigan mamlakatlarda ziyoratchilar va sayyohlar aniq farglanadi.

Jahon halol turizm bozorida yirik ekspertlardan sanalgan CrescentRating
agentligining hisobotida*® Musulmon sayohhlik bozorining o'sishiga ta'sir etuvchi
omillar quyidagilar deb belgilangan:

e Musulmon aholining ko'payishi,

¢ (O'sayotgan o'rta sinf va mavjud daromadlarning ko'payishi,

e Aloga texnologiyalari tufayli sayohat to'g'risidagi ma'lumotlardan keng
foydalanish,

e Musulmonlar uchun do'stona sayohat xizmatlari va imkoniyatlarining
ko'payishi.

e Halol turizm hagida xabardorlik darajasi oshgani sababli, musulmon va
musulmon bo'lmagan mamlakatlarda halol turistik mahsulotlar takliflari
targalishi.

87 PeqmruosHbIl TypU3M KaK BO3MOXHAs CTyNEHbKAa K MajoMHHYecTBy. KoHdepenius «Pa3BHTHE PETUTHO3HOTO
Typu3Ma B Poccum» cocrosiiack B MockBe / AreHTCTBO penuruosHoil mHdopmaimu bnarosect - Mudo. Mocksa,
23.09.2010. — http://www.blagovest-info.ru/index.php?ss=2&s=4&id=36791 (nara obpamienus 16.09.2014).
38 BaGkun A.B. CrienpasnbHbie BUIbI Typu3Ma Pocto-Ha-Jlony: ®enukc, 2008. - 252 c.
% Xpucros T.T. Peuruosustii ypusm. Yuebuoe nocodue, Msnarensctso: Academia, 2009. — 288 c.
40 Global Muslim Travel Index 2018 https://www.crescentrating.com/
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o Kelajakda Ramazon safarlari halol sayyohlik bozorining muhim elementi
bo'lishi bashorati.

e Musulmon mamlakatlarining rivojlanayotgan iqgtisodiyoti kelajakda ish safari
hajmini ko'paytiradi degan gat'iy bashoratlar.

7.2. O’zbekistonda diniy turizmni rivojlantirish imkoniyatlari

Darhaqiqat, O’zbekiston turistik resurslarning boyligi bilan ajralib turadi.
O’zbekistonda diniy turizm, ya’ni aziz qadamjolarni ziyorat qilish maskanlariga
juda boy hisoblanadi. Jumladan, Markaziy Osiyoda, qolaversa jonajon
O’zbekistonimizda ham aziz avliyolar yashab, dafn etilgan gadamjolar, ziyorat
maskanlari beqiyos ko’p. Ko’pgina avliyolarning dafn etilgan joylari va qabrlari
qaytadan ta’mirlanib, asl holatiga keltirilmoqda. Ular qatoriga Bahoviddin
Nagshbandiy, G’ijduvoniy, Imom al-Buxariy, Mahtumi A’zam, Shohizinda,
Motrudiy, Hakim at-Termiziy, Zangiota kabi aziz avliyolar va imomlar magbaralari
musulmon ahlining beqiyos, go’zal ziyorat giladigan va ma’naviy ruhlanadigan
joylariga aylantirildi. Aynigsa, Imom Al-Buxoriy majmuasini muhim ziyoratgohga
aylantirish xalgaro ahamiyatga egadir. Chunki, bu ziyoratgoh musulmon olamida
Makka va Madina shaharlaridan keyin eng muhim sajdagoh hisoblanadi. Shu
sababli ziyorat gilish uchun qulay shart - sharoit yaratish, ya’ni infratuzilmani
shakllantirish bugungi kunning muhim masalasi hisolanadi. Bu yerda asosiy vazifa
xorij mamlakatlar fugarolarining ortiqcha giyinchiliklarsiz ziyorat qilib ketishlariga
erishishimizdir. Buning uchun Samargand shahri aeroportini jahon andozalariga
yarasha bo’lishi, masalani asosiy yechimidir.

Mustagqallik yillarida diniy qadamjolarga davlat tomonidan katta e’tibor
berilmoqda. Buyuk ajdodlarimiz qo’nim topgan maskanlarni qayta tiklash,
obodonlashtirish, ta’mirlashga jiddiy e’tibor berganligi tufayli ziyoratgoh maskanlar
1.5 mird. Musulmon dunyosini o0’ziga tortmoqda. Hozirgi kunda mamlakatimizda
diniy turizmni hududiy tashkil etish va rivojlantirishga jiddiy e’tibor qaratish lozim.

Xususan, Janubi — Shargiy Osiyo va G’arbiy Osiyo mamlakatlari
ziyoratchilarni jalb etish magsadida tadbirlar ishlab chigish kerak. Buning uchun har
bir viloyat, tuman va gishloglardagi kishilar tomonidan mugaddas hisoblanib
kelinayotgan ziyoratgohlarni aniglash, umumlashtirish, respublika va viloyat diniy
turistik kartalarini yaratish hamda ziyoratchilarga zarur sharoitlar yaratish, yo’l
qurish, transport imkoniyatlarni o’rganish maqsadida muvofiq deb hisoblaymiz.

Diniy ziyoratgohlar kam mablag’ hisobiga katta daromad manbaiga aylanishi
shubhasiz. Mamlakatimizning barcha viloyatlaridan o’nlab, yuzlab diniy qadamjolar
mavjud. Ammo ularni ziyorat etish marshrutlari aniq tuzilmagan. Achinarli holati
shundaki, islom dunyosida katta xizmat qilagn, avliyo darajasiga ko’tarilgan
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siymolarimiz abadiy qo’nim topgan maskanlarini faqatgina mahalliy darajada, ya’'ni
tuman yoki viloyat migiyosidagi bilamiz, xolos. Binobarin, bunday mugaddas
ziyoratgohlarni respublika va xalgaro darajadagi diniy ziyoratgoh obyektlariga
aylantirish mumkin.

Xulosa o’rnida shuni aytish lozimki, diniy turizm hamma vaqt sayohatning
eng aktiv turi bo’lib kelgan. Insoniyat borki, u e’tiqod qiladi, sig’inadi, ruhan va
ma’naviy jihatdan poklanishga harakat qiladi. Shuning uchun u diniy ziyoratni
hoxlaydi.

Buning uchun muqaddas ziyoratgoh bo’lishi shart. Vaholanki, mamlakatimiz
diniy ziyoratgohlarga boy mintaga hisoblanib, kelajakda diniy turizmni
rivojlantirishga yanada e’tiborni yanada kuchaytirish ham moddiy, ham ma’naviy
yuksalishida muhim ahamiyat kasb etadi.

7.3. O’zbekistonning islom obidalari

Hozirgi kunda xalqaro turizmning eng muhim tarmogqlaridan biri diniy ya’ni
ziyoratchilik turizmi bo’lib hisoblanadi. Ziyoratchilik turizmning shakllanish tarixi
uzoq o’tmishga borib taqaladi. Ya’ni uning ilk bor vujudga kelishi antik davriga
to’g’ri keladi. Ziyoratchilik turizmning asosiy paydo bo’lgan maskanlari qadimgi
greklar va rimliklar vatani bo’lib hisoblanadi. Qadimda greklar va rimliklar
ibodatxonalar va cherkovlar qurib, ularda sig’inishganlar. Ziyoratchilarning
sayyohat gilishidan asosiy mahsadi aziz avliyo joylarga gadam ranjida gilishi,
sig’inish chog’ida ruhiy jihatdan yengillashishi, ko’ngillarning poklanishi, og’ir
kasalliklardan xolos bo’lmoqligi, qilib quygan gunoh ishlarini ollohdan so’rab
kechirishlarini, safar chog’ida safdoshlari bilan ma’naviy yaqinlikda bo’lishni orzu-
umid qgilishadilar.

Ziyoratchi sayyohlar safarga chiqishida 0’z orzu umidlariga erishish,
yaratganga shukronlar aytib uning izzat hurmatini bajo keltirishni 0’z ko’ngillaridan
o’tkazadilar.

Hozirgi kunga kelib dunyoda ziyoratchilik sayyohligining 10 dan ortiq yirik
markazlari mavjud bo’lib, ular yer sharining deyarli hamma qit’alarida
joylashgandir. Musulmon olamida ziyorat qilish makonlari ham anchagina.
Jumladan, Markaziy Osiyoda, qolaversa jonajon O’zbekistonimizda ham aziz
avliyolar yashab, dafn etilgan qadamjolar, ziyorat maskanlari beqiyos ko’p. Ular
qatoriga Janubiy Qozog’iston viloyati, Turkiston shahridagi Axmad Yassaviy
magbarasi; Toshkent viloyati Zangiota tumanidagi Zangiota majmuasi; Toshkent
shahridagi Shayx Xivanda Taxur magbarasi, Qaldirg’och-biya magbarasi, Yunusxon
magbarasi; Hazrati Imom majmuasi; Abubakr Muhammad Kaffal Shashi magbarasi;
Shayx Zayniddin bobo magbarasi; Samargand viloyati Payariq tumani Xartang
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qgishlog’idagi Imom Al-Buxoriy majmuasi; Ogdaryo tumani Dahbed qo’rg’onidagi
Maxtumi A’zam maqgbarasi; Samarqand shahridagi Shohi Zinda, Amir Temur,
Ruhobod, Xo’ja Doniyor, Motrudiy, Murod avliyo, Xo’ja Axror Vali, Oq saroy,
Cho’ponota magbaralari; Buxoro shahridagi—Ismoil Samoniy, Chashmai Ayub,
Sadriddin Buxarzi, Bohovuddin Nagshbandiy, Buyon Kulixon, Chor Bakr
magbaralari; Xorazm viloyatida Uch avliyo, Said Allovuddin magbarasi;
Qashgadaryo viloyatida—Jahongir, Dorus Saodat, Dorut Tilovat majmuasi, Ko’k
gumbaz masjidi; Surxondaryo viloyatida - Hakim at-Termiziy majmuasi; Sulton
Saodat ibodatxona yodgorligi, Fayoztepa ibodatxonasi; Jizzax viloyatida—Sadr Vaxs
avliyo (Avliyoota) majmuasi; Farg’ona viloyatida Daxmon Shaxon go’rxonasi,
Mozorixon magbarasi kabilar ziyoratchi sayyohlarni o’ziga jalb qilib keladigan
maskanlar bo’lib hisoblanadi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Din (arab. — e’tiqod, ishonch, itoat) — xudo yoki xudolar, g‘ayritabiiy
kuchlar mavjudligiga ishonish. D. muayyan ta’limotlar, his-tuyg‘ular, toat-ibodatlar
va diniy tashkilotlarning faoliyatlari orqali namoyon bo‘ladigan, olam, hayot
yaratilishini tasavvur qilishning alohida tarzi, uni idrok etishning o‘ziga xos usuli.
D.ning paydo bo‘lishi haqida yagona fikr yo‘q. Islom dini ta’limotiga ko‘ra, D. —
Alloh tomonidan o‘z payg‘ambarlari orqali bashariyat olamiga joriy etilajagi zarur
bo‘lgan ilohiy qonunlardir. Tabiat va insonni yaratgan, ayni vaqtda insonga to‘g‘ri,
haqiqiy hayot yo‘lini ko‘rsatadigan va o‘rgatadigan ilohiy qudratga ishonchni ifoda
etadigan ta’limotdir.

Ziyorat — mugaddas joylargl, mozor va qabristonlarga borib muayyan
rasmrusumlarni bajarib kelish.

Nazorat uchun savollar:
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8 - BOB. MINTAQALARDA QISHLOQ TURIZMINI RIVOJLANTIRISH
RESURSLARI

8.1. Qishlog turizmi tushunchasi
Jahon amaliyotida gishloq joylarida gishlog xo'jaligini rivojlantirish bilan bir
gatorda, aholining noagrar sohada bandligi, xususan gishloq turizmi go'shimcha
daromad manbai bo'lib golmoqda.

Agroturizm zamonaviy jahon sayyohlik bozori tizimida alohida o'rin tutadi.
Bugungi kunda uni sayyohlik bozorining yetakchi va faol rivojlanayotgan
tarmoglaridan biri deb hisoblash mumkin. Ko'pgina tadgigotchilar buni
jamoatchilikning ekologik muammolar hagida xabardorligining oshishi, jamiyatga
texnogen bosimning oshishi, 0’sib borayotgan urbanizatsiya va boshga omillar bilan
bog'laydilar.

Agroturizm — jahon turizm bozorida nisbatan yangi hodisa. Yosh bo'lishiga
garamay, agroturizm juda mashhur va bu mashhurlikning asosi nafagat tabiiy
narsalarning urf bo’lishi, balki ko'plab igtisodiy, ijtimoiy-psixologik va ekologik
omillar hisoblanadi. Tabiat bilan uyg'unlikda yashash istagi, tabiiy ne’matlarni
iste’'mol qilish, tabiatni va madaniy o'ziga xoslikni saqlash haqida qayg'urish,
shuningdek, gishloq xo'jaligi ishlab chigaruvchilarini go'llab-quvvatlash, gishlog va
shahar aholisining turmush darajasidagi o'sib boruvchi tabagalanishni yumshatishga
intilish - bu va boshga ko'plab omillar agroturizmning butun dunyo bo'ylab
ommalashuvini keskin o'sishiga olib keldi.
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Dunyo bo'ylab sayyohlik sohasi faol rivojlanish davrini boshdan kechirmogda.
An‘anaviy (faol va ommaviy) dam olish turlari bilan bir gatorda yangi, turli xil
"yashil" sayohatlar rivojlanmoqgda: "3 S" (Sun, Sea, Sand) — quyosh - dengiz - qum
formulasi bo'yicha dam olish o'rniga, "3 L" (Landshaft, Lore, Leisure) — landshaft -
ananalar - bo’sh vaqt formulasi taklif etiladi. Turizm sohasiga hayotni
ekologiyalashtirish g’oyasining tarqalishi tobora kata ta'sir ko'rsatmoqda**.

"Yashil sayohatlar" dunyodagi eng mashhur turizm turlaridan biri - yashil
gishlog turizmi (green rural tourism) yoki agroturizmda (agroturizm, agrotourism,
farm tourism) 0’z timsolini topadi.*?

Respublikamizning "O"zbekistonda ekoturizmni rivojlantirish
kontseptsiyasi“da gishlog turizmiga gishlog xalgini turmushi, urf-odatlari, an“analari
bilan yagindan tanishish" deb ta'rif berilgan*®. Amerikalik olim C.Ollenburg gishloq
turizmi fermer xo’jaligida tashkil gilinadigan ishlarda bevosita gatnashish, xo’jalik
ish faoliyatini kuzatish hamda o'quv kurslarida ishtirok gilish bilan bog’liq
xizmatlarni mijozlarga taklif gilish deb hisloblaydi**.

Qishlog turizmi — bu turistik hududlarning tabiiy va milliy o'ziga xosligini aks
ettiruvchi va saglaydigan hamda iqtisodiy foyda beradigan turistlar uchun keng
gamrovli turistik mahsulotni (turar joy, ovgatlanish, diggatga sazovor joylar, hordiq
chigarish) shakllantirish va ta'minlash bilan bog'lig bo'lgan gishlog joylariga
magsadli sayohatlarni tashkil etish bilan bog'liq faoliyat turi. Mahalliy aholi uchun
yangi ish o'rinlari va daromadlar yaratish orgali mezbon jamoalarni jalb qilish™.

Xorijiy amaliyotda agroturizm tushunchasi turli xil, keng, ba'zan garama-garshi
bo'lgan turli xil ta'riflarning sintezidir (8.1-jadval)

8.1-jadval
Agroturizmning mohiyatini tashkil etuvchi asosiy ta'riflar
Turizmning Ta'riflar
nomlanishi
Ekoturizm Bu hududning tabiiy, madaniy va tarixiy xususiyatlari

hagida tasavvurga ega bo'lish va bahramand bo’lish
magsadida nisbatan buzilmagan tabiiy hududlarga
ekologik jihatdan mas'uliyatli sayohatlar bo’lib, ular
tabiatni asrashga va tabiiy resurslarni muhofaza gilishdan
mahalliy aholining naf olishini ta’minlovchi igtisodiy
sharoitlarni yaratishga imkon beradi.

“ Bananun 10. Ha mepesrio k memymke. OCeHbIO CETBCKHIT TYPH3M TIepeKHBAET MHK oMy iapHocTH // Poccuiickas
Bbusnec-rasera, 2012. 25 cenrsiopst. Ne 865 (36). [Dnexrponnsiit pecype]. URL: http:// www. naturs. ru/.
2 Knuuynosa B. 3enenas anbTepHaTHBa — cenbCkmil Typusm. [Dmextponmbiit pecype]. URL: http:// agroedu. of.
by/index. php?option=com_content&task=view&id=152.
43 «¥36eKMCTONIa IKOTOTHK Typu3MHH puBoskiIanTupui Konnennusicn”. Dxonorus ax6oporHomacu. Ne6, 2007 it., 9-
Ger.
4 Ollenburg, C. (2006). Farm tourism in Australia: a family Business and rural studies perspective. Doctor of
Philosophy Christian-Albrechts University of Keil (Germany) and Griffith University (Australia).
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Yumshoqg turizm | Bosh magsadi mumkin gadar ko’proq daromad olishdan
iborat bo’lgan “gattiq turizm”ga garama-garshi go’yiladi.
"Yumshog" turizm nafagat muvaffagiyatli biznes va
samarali natijani, balki turistik hududlarning madaniy
farovonligini, ularning resurslaridan tejamli foydalanish
va gayta tiklashni, atrof-muhitga yetkaziladigan zararni
minimallashtirishni ham ustuvor vazifa gilib qo'yadi.
Qishlog  turizmi | Bu turizm gishloq joylarida mo’ljallangan. Unda
(rural tourism) sayyohlik yo'nalishlari, dam olish joylari, gishlog
xo'jaligi va milliy muzeylar, shuningdek sayyohlarga
ekskursovod va  yo’l  ko’rsatuvchilar  xizmati
ko’rsatiladigan markazlarni rivojlantirish ko'zda tutilgan.
Agroturizm (farm | Bu gishlog xo‘jaligidan foydalanishni o'z ichiga olgan
tourism) turizm. Agroturizm turli shakllarda o'zini namoyon
gilishi mumkin, ammo har doim ijaraga olingan binolarni
0'z ichiga oladi. Agroturizmning ikkita asosiy shakli
mavjud: to'g'ridan-to'g'ri hovli ichidagi xizmatlar bilan
ijaraga olingan uy yoki hovliga tegishli yerlarda o'z-
0'ziga Xizmat ko’rsatish bilan joylasish.

Manba: E. B. Ileuepmma, M. U. IleBuenko. MwupoBoii ONBIT pa3BUTHUSL
arpotypusma// «HaunoHansHbIe HHTEPECHI: IPHOPUTETHI B Oe30macHOCTE» 41 (182)
—2012. C.44-53

D.N. Ushakova tahriri ostidagi rus tilining izohli lug'atida, "agrar" lotincha
so'’z bo'lib, so'zma-so'z "yer", "yerdan foydalanish bilan bog'liq" deb tarjima
gilinadi®.

Jahon turistik tashkiloti (UNWTO) turizmni "... odamning dam olish, biznes
va boshga magsadlar uchun bir yildan ortiq bo'Imagan kunlik muhitidan tashgarida
bo'lgan sayohati va yashab turishi" deb ta'riflaydi.

Shuning uchun "agrar turizm" (agroturizm) atamasi "yerdagi turizm" yoki
odamlarning kundalik faoliyati bilan bog'liq bo'Imagan gishloq joylariga sayohati
va gishlog hayot tarziga go’shilishi degan ma'noni anglatadi.

Agoturizm ma'lum hududlarga jug'rofiy jihatdan bog'langan, shuning uchun
uning rivojlanishining nazariy va uslubiy asoslarini ishlab chigish mintagaviy
ijtimoiy-igtisodiy shartlarga muvofiq "agroturizm™ kontseptsiyasini ishlab chigish
bilan bog'lig.

Shu munosabat bilan, "agroturizm" tushunchalari mutaxassislarning ushbu
faoliyat turiga bo'lgan yondashuviga garab turli mamlakatlarda keskin farq qilishi
mumkin. (8.2-jadval).

Mavjud ko’plab ta'riflardan kelib chigib, agroturizmni geodemografik nugtai
nazardan ko'rib chigish mumkin, bu erda agroturizm - aholi zichligi past bo'lgan

“® TonkoBwIit croBaph pycckoro s3bika (o pe. JI.H. Ymakosa). — M. — 2003.
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hududda shahar tashqgarisidagi turizm. Rekreatsiya nuqgtai nazaridan esa (turistik
mahsulotni ishlab chiqgarishni tashkil etish) bu - gishlogq uyida yashashdan boshlab,
tabiatga yo'naltirilgan hordiq chigarish turlari, sarguzasht sayohatlar, mahalliy aholi
faoliyatida turistlarning bevosita ishtirokiga gadar bo'lgan turli xil xizmatlar
to'plamidir. Bundan kelib chigib, agroturizmning turli xil tushunchalari (gishlog,
fermer xo'jaligi, yashil, tabiiy turizm) teng deb hisoblash to’g’ri bo’ladi“.

lImiy va ommabop adabiyotlarda agroturizm sifatida ko'pincha turizmning
sinonim turlari: gishloq, fermerlik, tabiiy, ekologik, yashil, yumshoq, sarguzasht,
sport, tog', ekstremal, etnik, gastronomik va boshgalar tushuniladi. Ushbu turlarning
barchasida nafagat muvaffagiyatli turizm biznesini rivojlantirish, balki atrof-
muhitga, gishlog hududlari resurslaridan tejamli foydalanish va gayta tiklashga,
sayyohlik hududlarining ijtimoiy, madaniy va iqtisodiy farovonligiga ham ustuvor
ahamiyat beriladi’.

8.2-jadval
Xorijiy mamlakatlarda agroturizm tushunchalarining xususiyatlari
Mamlakat Ta’riflar
AQSh "Yashil turizm" - bu gishloq joylarida to'lagonli ta'til bo'lib,

unda turistlar bir muncha vaqgt gishlog turmush tarzini olib
borishadi,  mahalliy = madaniyat, urf-odatlar, xalq
hunarmandchiligi bilan tanishadilar, fermer xo'jaliklarida
an‘anaviy gishlog mehnatida gatnashadilar. Agroturizmning
eng ommabop turlari bu ranchoda dam olish, ot minish
hisoblanadi.

Buyuk Britaniya | Qishloqg turizmi - bu gishloq joylarida, ham ekonom-klass
joylarini, ham hashamatli yashashni ta'minlaydi: to'lig
ta'mirlangan eski pansionatlar va an‘anaviy tarzda qurilgan
mini-mehmonxonalar yoki uylarda. Shuningdek, qishlog
turizmining keng targalgan shakli bu — turizmni ekologik
organik gishloq xojaligida ishlash bilan birga amalga
oshirish (WWOOF).

Hindiston Qishlog hayoti, san‘ati, madaniyati va merosini namoyish
etadigan, shu bilan mahalliy aholiga iqtisodiy va ijtimoiy
foyda keltiradigan, shuningdek sayyohlar va mahalliy aholi
o'rtasidagi o'zaro alogani ta'minlaydigan har ganday turizm
turi.

Kipr Qishlog turizmi bu noyob landshaft unsurlarini, tarixiy va
me'moriy  ob'yektlarni, hunarmandchilik va to’g’ri

% Huxuruma O. A., Kymmapenko E. II. VTouHeHue MOHATHI{HOTO ammapaTa B Pa3sBUTHH TEOPHH U TPAKTHKHU
PErHoHAIBHOrO celbekoro Typusma // Bectnuk Hypamckoro ynusepeurera. M3x-so UI'Y nm. W. H. Vassaunosa, 2010.
C. 400-405.
47 IlIymakoa O.B., Bimuos O.A., Pa6kanosa M.A. (DopMEpOBaHHE arpoTyPUCTHYECKOrO Kiacrepa Kak (akrop
TMOBBINICHHS] YCTOIYMBOTO Pa3BUTHS CENbCKUX TeppuTopuii // BectHuk Anraiickoit Hayku. — 2013. — Ne2-2. — C. 192-
196.
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ovgatlanish tarzini turizm mahsulotiga Kkiritish orqali
mahalliy madaniyat bilan yanada yaqin alogani anglatadi.

Shveytsariya Qishlog turizmi bu fermalarda, gishloq uylarida, kichik
gishlog mehmonxonalarida, shuningdek dam olish
xizmatlarining to'liq kompleksiga ega bo’lgan zamonaviy
mehmonxonalarga aylantirilgan gadimiy gqasrlarda hordiq
chiqgarishdir.

Polsha Qishlog turizmi bu turistning barcha ehtiyojlarini gondirish
uchun gishlog xo'jaligining resurslaridan maksimal darajada
foydalanishdir. "Ekologik gishlog™ atamasi ham go'llaniladi,
ya'ni "an’anaviy yashash joylari va ovgatlanish vositalaridan
foydalangan  holda tabily muhitda dam  olishni
ta'minlaydigan ijtimoiy yo'naltirilgan hudud"

Germaniya Qishlog (yumshoq) turizmi - bu turistik bozorning segmenti
bo'lib, uning o'ziga xos xususiyati (belgisi) bo’lib, tabiatning
diqgatga sazovor gishlog joylarida, go'riglanadigan tabiiy
hududlarda rekreatsion faoliyat turlari hisoblanadi. Ushbu
segment turli xil faoliyat turlarini o'z ichiga oladi: ilmiy
turizm, yovvoyi tabiatni kuzatish va rasmga tushirishdan
tortib, iste'molchilik faoliyatigacha (balig ovi va ovchilik),
shuningdek sport va sarguzasht turizmi.

Manba: E. B. Ileuepuma, M. W. IlleBuenko. MupOBOH ONBIT Pa3BUTHSL

arporypu3ma// «HalnoHanbHbIe HHTEPECH: PUOPHUTETHI U Oe3omacHocTh 41 (182)
—2012. C.44-53

Agroturizmning muammolaridan biri bu sohaning keng o’rganilmaganligi,
shuningdek, yagona kontseptual-terminologik apparatning yo'qligi. Bugungi kunda
"agroturizm" tushunchasining ko'p (ko'p) (ko'p; ko'p sonli) ta'riflari mavjud bo'lib,
ularning har biri uning muhim tomonlarini (o0'ziga xos xususiyatlarini) ochib beradi.

Turizm sanoatida keng ko'lamli va rivojlanayotgan yo'nalishi tufayli
agroturizm uchun eng mos keladigan ta'rifni tanlash juda giyin.

Agroturizm - gishlog joylarda tashkil etilgan faoliyat turi bo'lib, u tashrif
buyuruvchilarga turar joy, dam olish, ovgatlanish, ekskursiya xizmatlari, bo'sh vaqt
va sport tadbirlarini tashkil etish, balig ovi va ovchilik, bilim va ko'nikmalarni
egallash kabi kompleks xizmatlarni, shuningdek turizmning faol turlari bilan
shug’ullanish imkoniyatini shakllantirish va taqdim etishni o'z ichiga oladi.
Agroturizm gishlog hududlarining tabiiy, madaniy-tarixiy, ijtimoiy va boshga
resurslaridan va turistik xususiyatlaridan kompleks turizm mahsulotini yaratishda
foydalanishga garatilgan“®.

“ I'ynses, B.I'. Typusm: 5KoHOMHKa 1 conmanbHoe passuthe [Tekcr]: / B.I. T'ynsen. / — M.: DHHAHCH W CTATHCTHKA,
2003. - 283 c.
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G'arb adabiyotida "agroturizm" tushunchasiga ta’rif berilganda, agroturizm
turistlarni mavjud bo'lgan ferma yoki gishloq xo'jaligi korxonasiga jalb gilishni o'z
ichiga oladi degan yondashuv yetakchi hisoblanadi. Ko'pincha, agroturizm
sayyohlarning ushbu gishloq xo'jaligi korxonasining gishloq xo'jalik faoliyatida faol
ishtirok etishini o'z ichiga oladi.

Masalan, Amerika Fermerlar Byurolari Federatsiyasi agroturizmni
quyidagicha ta’riflaydi: "Agroturizm sayyohlarning dam olish, ta'lim olish yoki
gishlog xo'jalik korxonalari faoliyatida faol ishtirok etish magsadida mavjud
fermaga yoki gishlog xo'jaligi korxonasiga tashrifi bilan bog'liq bo'lib, ushbu
gishlog xo'jaligi korxonasining iqgtisodiy bargarorligining go'shimcha omili
hisoblanadi"#°. Bunda sayyohlarning korxona gishloq xo0’jaligi faoliyatida ishtirok
etish sharti majburiy hisoblanmaydi. Masalan, S. Rayan, C. DeBod va
C.MakKlellanlarning ta’kidlashlaricha agroturizm qishloq xo'jaligi faoliyatida
ishtirok etishni va / yoki sayyohlar fermada joylashishi kerakligini 0’z ichiga oladi.*°
Quyida agroturizmni aniglashga imkon beradigan o'ziga xos xususiyatlar ajratib
ko'rsatilgan:

1. Sayyoh qishlog xo'jaligidagi korxonaga (ferma, gishlog xo'jaligi
mehmonxonasi) tashrif buyuradi, u erda tunashi yoki gisqga muddatli ekskursiyaga
tashrif buyurish mumkin.

2. Agroturizm mavjud gishlogq xo'jaligi korxonalarida (fermer xo'jaliklarida)
rivojlanadi va ular uchun qo'shimcha faoliyat turi, go'shimcha daromad manbai
hisoblanadi.

Qishlog xo'jaligi korxonasiga (ferma, gishlog xo'jaligi mehmonxonasi) tashrif
buyurishdan magsad har xil bo'lishi mumkin: bu gishloqg xo'jaligi faoliyatida
gatnashish tajribasi (uzum yig'ish, sigir sog'ish, pishloq tayyorlashda ishtirok etish),
ta’lim-tarbiyaviy magsadlar, tabiiy mahalliy mahsulotlardan tatib ko'rish va
shunchaki dam olish.

Ko'plab xorijiy tadgigotchilar "agroturizm™ va "qishlog turizm" atamalarini
tenglashtiradilar va ushbu tushunchalarga o'z ta'riflarini beradilar. Shunday qilib,
JW Kloze ko'ra gishloq turizmi bu gishlog sharoitida rivojlanayotgan barcha
sayyohlik faoliyatini o'z ichiga oladi®'. Ratz, T. gishloq turizmi deganda dam
oluvchilarning gishlog hududida yashashi va (ixtiyoriy ravishda) gishloq xo'jaligi
ishlarida ishlashi tushuniladi 52 . Hozirgi kunda ko'plab xorijiy manbalarda

49 American Farm Bureau Federation. 2004 Annual Meeting Highlights. Accessed January 26, 2004.
% Ryan S.,DeBord K., McClellan K. Agritourism in Pennsylvania: An Industry Assessment. Pennsylvania, 2006.22 p.
®1 Kloeze, J.W. The Benefits of Rural Tourism, the Role of the State, and the Aspects of Training and Co-operation /
J.W Kloeze. Formal Speech held at the Central and East-European Federation for the Promotion of the Green-Soft-
Rural Tourism Conference «Rural Tourism Development in Bulgaria and in the Balkan Countries», Karlovo. — 1994,
52 Ratz, T. Rural Tourism and Sustainable Development in Hungary / T. Ratz, , L. Puczké // «Rural Tourism
Management: Sustainable Options» International Conference, Conference Proceedings / D. Hall, L. O'Hanlon eds.;
Scottish Agricultural College, Auchincruive, Ayr, Scotland, UK. — 1998. — P. 450-464.
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"agroturizm” tushunchasini izohlash va talgin etishda o'zgaruvchanlik mavjud.
Mutaxassislarning aksariyati "agroturizm™ va "gishloq turizmi” tushunchalari
o'rtasida jiddiy tafovutni ko'rishmaydi. T.A. Makarova agroturizmni "yashil" yoki
ekologik turizmning modifikatsiyalaridan biri deb hisoblaydi®®

Shunday gilib, zamonaviy ilmiy adabiyotlarda "gishloq turizm" atamasini tahlil
gilish shuni ko'rsatadiki, ko'pchilik mualliflar "agroturizm" va "agroekoturizm™ kabi
tushunchalarni ushbu ta'rifning sinonimi sifatida keltirishadi. Ba’zi olimlar alohida
mustaqil ikki yo’nalish sifatida garaydilar. Ushbu vaziyat bilan hamma mualliflar
ham rozi bo'Imagani uchun, "gishlog turizm™ atamasi aniglashtiriladi va
takomillashadi deb taxmin gilish mumkin.

Jahon turizm industriyasining jadal rivojlanib borayotgan segmentlaridan biri
bo’lgan qishloq turizmiga iste’molchilar ehtiyojning yuqoriligini, turistik biznesning
eng mashhur sohalaridan biri ekanligini quyidagi sabablar izohlaydi:

— moliyaviy — eng arzon turizm turlaridan biri hisoblanadi;

— igtisodiy — asosan gishloq xo'jaligi faoliyati bilan shug'ullanadigan keng

gishloq joylarini jahon igtisodiyotiga jadal jalb gilish imkoniyati;

— ijtimoiy — o'n millionlab ish o'rinlarini yaratish, mintagaviy va mahalliy
darajada mehnat resurslarini mustahkam band qilish;

— infratuzilmaviy — qishloq joylarini ishlab chigarish va noishlab chigarish
infratuzilmasining global va mintagaviy tarmoglariga jalb gilish;

— ekologik — agrar sektorda atrof-muhitga bo’lgan texnogen ta’sir o'ta
shaharlashgan hududlarning o'xshash ko'rsatkichlaridan bir necha barobar
pastdir;

— estetik — nisbatan ibtidoiy tabiiy gishloq xo'jaligi manzaralari, ularning
jozibador o’ziga xos jihatlari bizning "ruhiy va ma'naviy kuch-quvvat
manbaimiz" uchun ajoyib imkoniyatdir;

— balneologik — ushbu turdagi landshaftlar 0’zining ekologik toza tarkibi tufayli
potentsial iste'molchilar uchun sog'lomlashtirish va davolash funktsiyalarni
bajaradi®.

— innovatsion — gishloq joylarida bir-biriga o’xshamagan, mavjud tabbiy
resurslar asosida yangi turistik mahsulotlarni yaratish va taklif etish

3 Maxaposa T.A., Omensuenxo A.JI. Cenbckuil TypU3M Kak BEKTOP Pa3BUTHS NPHPOIOOPMEHTHPOBAHHOTO BHJA
HyTeLIeCTBUH (HAa HpuMepe AcTpaxaHCKOW o0macTu) //AKTyalbHbIE HPOOJIEMBI PA3BUTHS CEIBCKOrO (arpapHoro)
TypuU3Ma B YCIIOBHSIX COBPEMEHHBIX I'CONOJUTHYECKUX U COLHMAIBHO-DKOHOMHMYECKHX BBI3OBOB: Te3UCHl Bcepoc.
koH(. (Actpaxanb). — Actpaxaub, 2017. — C. 184-188.C.187.
5 Apupibames JI.B., Amommn P.E., Bonnosa H.E. TTpenockuIki pa3BUTHS arpoTypH3Ma Ha TEPPUTOPHH KYPCKOIA
obnacti // DkcriepuMEHTaIbHBIC M TEOPETHYECKHE HCCIIeJOBaHMs B COBpeMEHHOII Hayke: ¢6. cr. mo marep. VIII
MexX/yHap. Hay4.-npakT. koH(. Ne 8(8). — Hoocubupck: Cu6AK, 2017. — C. 25-31.
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8.2. Qishlog turizmini rivojlantirishning xorij tajribasi

Agroturizmning turizm sanoatining alohida yo'nalishi sifatida kelib chigishi
20-asrning ikkinchi yarmidan boshlanadi. Ko'plab tadgigotchilar buni o'tgan
asrning oxirida ekologik muammolar to'g'risida xabardorlikning oshishi,
jamiyatdagi texnogen bosimlarning oshishi va urbanizatsiya o'sib borayotgani
bilan izohlashadi, bu esa tabiiy ravishda gadriyatlar va ustuvorliklar tizimining
o'zgarishiga olib keladi. Qishlog (agrar) turizmi dastlab, chet ellarda keng targalib,
bu mamlakatlar hunarmandchilik, milliy urf-odatlar va madaniy gadriyatlarni
rivojlantirish orgali gishlog aholi punktlarining yo'qolishini saglab qolishga
intildilar5®.  Tushkunlikka uchragan gishlog joylariga sayyohlarni jalb gilish
mahalliy ishlab chigariladigan mahsulotlarga talabni yaratdi va Yevropaning
gishlog xo'jaligi hududlarida ma'lum bir turmush darajasini ta'minladi®®.

Yevropada gishlog turizmi tarixi 200 yildan ko'proq vagqtni tashkil etadi,
ammo tarmoq XX asrning 50-yillarida Frantsiyada birinchi marta sayyohlarni
gishlog joylarda joylashtirish uchun mehmon uylari uyushmasi paydo bo'lganida
tizimli rivojlana boshladi. Aynan o'sha paytda ushbu sochaning igtisodiy, siyosiy va
ijtimoiy salohiyati ko’rindi.

Agroturizmning tashkiliy va gonunchilik asoslari birinchi marta Frantsiyada
1955 yilda Qishlog xo'jaligi va turizm uyushmasi tashkil etilganda shakllandi. 10 yil
o'tgach, 1965 yilda Italiyada shunga o'xshash uyushma tashkil etildi. Bugungi kunda
bunday uyushmalar Evropaning aksariyat mamlakatlarida faoliyat ko'rsatmoqda.
Agroturizm uyushmalari doirasida turoperatorlar, agroturizm biznesi va hukumat
vakillari bilan o'zaro alogalarni o'rnatish, ularning hamkorligini ta'minlash, turizm
xizmatlarini  yetkazib beruvchilarning umumiy manfaatlarini ifoda etish,
agroturizmni rivojlantirish strategiyalarini ishlab chigish, turistik mahsulotlarni
siljitish va hk. kabi asosiy vazifalar amalga oshiriladi.

Xorijiy davlatlar tajribasini o'rganish shuni ko'rsatmoqdaki, gishlog joylarda
noagrar faoliyat turlarini, xususan, agroturizmni rivojlantirish yangi mugqobil ish
o'rinlari yaratish va gishlog joylarini rivojlantirish orgali gishloglarda ijtimoiy
keskinlikni kamaytirishga yordam beradi %’ . Agroturizmning rivojlanishi ham
ijtimoiy, ham igtisodiy jihatdan samarali bo'lishi mumkin. Qishlog xo'jaligi

% Songkhla T.N. Interactions between agro-tourism and local agricultural resources management: a case study of
agro-tourism destinations in Chang Klang District, Southern Thailand // Discourse journal of agriculture and food
sciences. 2013. Vol. 1. No. 4. P. 54-67.
% Leco F., Hernandez J.M., Campén A.M. Rural tourists and their attitudes and motivations towards the practice of
environmental activities such as agrotourism // International journal of environmental research. 2012. Vol. 7. No. 1. P.
255-264.
5"Bopo6uykos, C.A. ITpobieMbl i MyTH NOBbIIEHHE KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH arpapHoro Typusma [Tekcr]: / C.A.
Bopo6uykos/ Teopus u nmpakTHKa yNmpaBjIeHHs COBPEMEHHOH opraHm3aryeid. COOPHMK HaydHBIX TPyAOB Kadeaps
menermenta CI'YT u K] — Coun: PUO CI'YT u K1, 2007-210 c.
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turizmiga Kirish to'siglari kam, umumiy gishloq va turistik infratuzilmani yaratishga,
shuningdek mahalliy aholining hayot sifatini yaxshilashga yordam beradi.

Mutaxassislar jahon agroturizmining rivojlanishidagi bir nechta "to'lginlarni*
ajratib ko’rsatadilar.

Agroturizm rivojlanishining "birinchi to'lgini" G'arbiy Yevropada, masalan,
Frantsiya, Italiya, Angliya, Germaniya, Ispaniya va boshga mamlakatlarda paydo
bo'lganligi tan olinadi. Agar ushbu hodisaning paydo bo'lishiga turlicha sabablar
mavjud bo'lsa, u holda qishloq xo’jaligi sohasidagi iqtisodiy inqiroz asosiy omil
sifatida garalishi kerak. Ushbu igtisodiy ingiroz Yevropa ittifoqi doirasida gabul
gilingan qishloq xo'jaligi mahsulotlarini ishlab chigarish hajmlarini kvotalash
choralari, AQSh gishloq xo'jaligi ishlab chigaruvchilarining ragobati va milliy
gishlog xofjaligi ishlab chigaruvchilarining manfaatlarini  himoya qilish
imkoniyatining yo’qligi bilan bog’liq.

Agroturizm rivojlanishining "ikkinchi to'lgini"ga mutaxassislar, iqgtisodiy
(gishlog xo'jaligini qo'llab-quvvatlash istagi) va ijtimoiy-psixologik sabablar
(gishlog joylarida dam olish jozibadorligini sayyohlar ongida oshirish) bilan bir
gatorda, ekologik omillar (an'anaviy ravishda katta sayyohlar ogimini jalb giladigan
tabiiy muhit va madaniy-tarixiy markazlarga yuklarni kamaytirish zarurati bilan
bog’liq) oldinga chiggan mamlakatlarni, Kipr, Gretsiya, AQSh va b. kiritadilar. Bu
mamlakatlarda agroturizm rivojlanishining asosiy xususiyati shundan iboratki,
ushbu sohadagi yetakchi mamlakatlar tajribasiga asoslanib, ushbu muammoni davlat
tuzilmalari darajasida hal etishda yugori markazlashtirish mavjud edi.

Agroturizm rivojlanishining "uchinchi to'lgini” keyinchalik Evropa Ittifogiga
go'shilib, ushbu sohadagi tajribasining davomchilari bo'lgan Shargiy Yevropa
mamlakatlarini o'z ichiga oladi. Ushbu davlatlarda agroturizmning rivojlanishiga
davlat tomonidan qo'llab-quvvatlashdan tashqgari Yevropa lIttifogining katta
moliyaviy yordami sabab bo’ldi. Turizm sanoatining ushbu sektorini nisbatan kech
faol o’zlashtirilishiga qaramay, ushbu mamlakatlarning bir qismi bu sohada katta
yutuglarga erishdilar. Bunday rivojlanishning misoli Polshadir, u agroturizmning
ba'zi ko'rsatkichlariga ko'ra tan olingan Yevropa agroturizm ilg’orlaridan orqada
golmaydi.

Sobiq ittifoq mamlakatlari dunyoda agroturizm rivojlanishining “to'rtinchi
to'lgini" deb nomlanadi. Bu mamlakatlarda agroturizm turizm sanoatining mustagqil
tarmog'i sifatida fagatgina 2000-yillarda rivojlana boshladi.

ljtimoiy-falsafiy, igtisodiy va ijtimoiy adabiyotlarda agroturizm
modellarining tarkibiga har xil baho berilgan. Tahlilchilar ta'kidlashlaricha,
birinchidan, ushbu modellar doirasida taqdim etilayotgan agroturizm mahsuloti
magsadli, keng gamrovli va moslashuvchan hisoblanadi. Ikkinchidan, ushbu
modellar gishlog aholisini agrar ishlab chigarish sektoridan xizmat ko'rsatish
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sektoriga o'tkazishga garatilgan. Uchinchidan, ular iqtisodiy jihatidan tashgari

muhim mafkuraviy yukni - milliy urf-odatlarni, etnik-madaniy merosni va tarixiy-

madaniy yashash joylarini asrab-avaylashni 0'z zimmalariga oladilar.

D.N. Panova xorijiy mamlakatlarda agroturizmning rivojlanishini tahlil qilib,
shartli ravishda G'arbiy Evropa, Shargiy Evropa, Angliya-Amerika va Osiyo deb
ataydigan agroturizmning to'rtta asosiy modeli mavjudligiga ishora giladi®®.

Yevropa agroturizmining evolyutsiyasi "Britaniya”, " frantsuz ", "nemis" va
"[talyan" modellari kabi etalon modellar paydo bo’lishiga olib keldi. Ushbu
modellarning mazmunida jiddiy farglar mavjudligi bilan birga Yevropa
agroturizmining umumiy mafkurasi o'zgarishsiz golmogda. G'arbiy Yevropada
agroturizm sohasida taklif etiladigan turistik mahsulotlar umumiy o'xshashliklarga
ega bo'lishiga garamay, gishloq xo'jaligi faoliyatining o'ziga xos sharoitlari,
gishlog joylarining tabiiy, etnografik, tarixiy-madaniy va boshga resurslarining
xususiyatlari bilan belgilanadigan mintagaviy farglarga ega.

Yevropa agroturizm modellari doirasida tagdim etiladigan turistik mahsulot
tarkibiy gismlarining tavsifini umumlashtirib, quyidagi asosiy tarkibiy gismlarni
sanab o’tish mumkin:

e Tunash va nonushta. Mehmonlar xizmatlar majmuiga kiritilgan ferma uyida
joylashtiriladi va nonushta bilan ta'minlanadi

e to'lig pansion yoki yarim pansion. Mehmonga fermer tomonidan
tayyorlanadigan kechki ovgat (yarim pansion) yoki tushlik va kechki ovgatni
(to'liq pansion) 0’z ichiga oluvchi bir qator xizmatlar taklif etiladi;

e mustaqil ovgatlanish sharti bilan joylashtirish. Mehmonlar yozgi uylarda yoki
kottejlarda joylashadilar, unda turistlar o'zlari uchun ovgat tayyorlashlari
mumkin;

e faol dam olish. Mehmonlarga faol dam olish bilan bog’liq qator xizmatlar
majmui taklif etiladi:

e ot minish, balig ovlash, ovchilik, suv sporti turlari, o'quv safarlari, "0z
ovgatingga mahsulotlarni yig™ tarzidagi tadbirlar®®.

Britaniya agroturizm modeli quyidagi tarkibiy elementlarni taklif giladi:

e qishlog uyida nonushta ko’rinishidagi ovqatlanish, mezbon oila bilan
to'g'ridan-to'g'ri aloga (farm B&B);

o ferma hududida joylashgan alohida uyda 0’z-o0’ziga xizmat ko’rsatish sharti
bilan joylashish (self catering unit);

58 OpraHmsanms cembckoro TypusMa. IIpakTHUECKHe PEKOMEHIALMH 10 OpraHM3aIH ATbTePHATHBHON 3aHATOCTH
celbcKoro Hacelsienus. Boinyck 5. — M.: ®THY «Pocundopmarporex», 2009. — 170 c.
%9 PasgutHe ycToliuMBOrO cenbckoro Typusma \nep.c anri. FO.ITonsikosa, coct. JI.Kanutens. — Munck: FOnunak,
2007. - 140 c.
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¢ Ushbu model doirasida ko'rsatiladigan asosiy xizmatlarga ekoturizm uchun xos
bo'lgan ot minish va piyoda yurish kiradi.

Birinchi 2 ta joylashtirish shakli kam byudjetli sayohatchilar uchun
magbuldir. Biroq, Angliyada qishloq ta'tillari gimmat ham bo’lishi mumkin. Katta
daromad va talablarga ega bo'lgan mijozlar, odatda, maxsus gayta qurilgan eski
gasr va hashamatli mehmonxonalarda joylashadilar.

Angliyada agroturizm sohasida 25 mingdan ortig kichik korxonalar 400
ming kishini ish bilan ta'minlagan holda ishlaydi®®. Bu yerda ham, Germaniyada
bo'lgani kabi, sayyohlar va agroturizm fermalari egalarining yonma-yon
yashashiga garatilgan ustuvor yo'nalish mavjud. Angliyada ekologik ta'limga
jiddiy e'tibor beriladi, shuning uchun agroturizm fermalari ko'pincha yosh uy
hayvonlari uchun maxsus joylarni jihozlashadi va ularga bolalar g'amxo'rlik
gilishiga imkon beradilar.

Frantsuz modeli agroturizmni tashkil gilishning quyidagi variantlarni o'z
ichiga oladi:

e kichik kottedj- appartamentlarda yashash;

e mustaqil 0’z ovqatini tayyorlash;

o oshpazlik va sharobchilik asosiy unsur hisoblanadi. Bunday holda, sayyohlarga
mahalliy oshxonaning to'liq menyusi, shu jumladan juda xilma-xil bo'lgan
pishlog, konyak va ichimliklar va alohida uy taklif etiladi.

Frantsiya haqgli ravishda G'arbiy Yevropada agroturizm sohasida yetakchi
deb hisoblanadi. Har yili Frantsiyaga gishloqg joylardagi ta'tilni afzal ko'radigan 7
milliondan ortig sayyoh tashrif buyuradi % . Frantsiyada agroturizm
ixtisoslashuvining asosiy yo'nalishlari — sharob va gastronomik turizmdir. Sohil
zonasida agroturizm plyaj turizmi bilan maqbul tarzda uyg’unlashadi.

Frantsiyada joylashtirish vositalarining aksariyati va xilma-xilligi fermer
xo’jaliklari, apartamentlar, shale (chalets), villalar, dala hovlilar va boshga
agroturizm xo’jaliklari (gites ruraux) tomonidan taqdim etilgan. Shu bilan birga,
agroturizm xo’jaliklariga fermerlar, shuningdek sayyohlik agentliklari va gishloq
joylarida yashamaydigan jismoniy shaxslar egalik gilishi mumkin.

Frantsiyadagi agroturizmning o'ziga xos xususiyati shundaki sayyohlarga
turli xil hordig chigarish turlari tagdim etiladi. Bu agrobiznes korxonalariga
ekskursiyalardan tashgari, mahalliy diggatga sazovor joylarga sayohatlar, otda sayr
qilish, baliq ovlash va boshga ko'plab faol dam olish turlari bo"ishi mumkin.

8 Caiit EBpomeiickoif acCONMAIMH CENbCKOro TypuaMa [DIeKTpoHHbIi pecypc] / Pexum moctyma :
https://www.i (naTa obpamienus: 27.08.2017).
b1 CaifT HaUMOHATLHOM OpraHM3alMM JOMOB OTABIXa M Typusma Ppanimu [DieKTpoHHBIH pecypc] //
Pexxum nocryma : https://www.gites-de-france.com.2017).
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Frantsiyada agroturizmni davlat tomonidan faol go'llab-quvvatlashdan
magsad mamlakatning umumiy maydonining katta gismini egallagan gishlog
joylarida yashash sharoitlarining qulayligini saglash va rivojlantirishga garatilgan.
Mamlakatda gabul gilingan metodologiyaga binoan, aholisi ikki ming kishidan
kam bo'lgan aholi punktlaridagi, umumiy hududning 80 foizini egallagan dam
olish turlari agroturizm deb hisoblanadi.

Nemis modeli quyidagi shartlar bajarilishiga garatilgan:

e Fermerning uyida yashash;

o Fermer yoki dehgonning oilasiga uy ishlarida yordam berish, chorva mollarini
bogishda gatnashish;

e Sayohatlar va baliq ovlarini o'tkazish, milliy bayramlar, folklor festivallari va
gishlog yarmarkalarida ishtirok etish.

Germaniyada qishlog turizm mintagaviy va federal uyushma va
birlashmalariga tegishli bo'lgan 10 mingga yagin agroturizm korxonalari faoliyat
yuritadi®?, Dam olishdan tashqari, ular turli xil xizmatlarni taklif gilishadi: otda
sayr qilish, balig ovlash, velosipedda sayohat, ijodiy musobagalar, kontsertlar,
ekskursiyalar, pikniklar va boshqalar.

Germaniyadagi agroturizm hokimiyatning barcha darajalarida davlat
e'tiborining asosiy ob'yekti hisoblanadi. Ushbu siyosat iqtisodiy omillarga va
gishlogning madaniy o'ziga xosligini har tomonlama qo'llab-quvvatlashga
intilishga asoslangan. Ehtimol, shuning uchun Germaniyada, xo’jalik egalari bilan
birgalikda fermada yashash, shu jumladan uy ishlarida yordam berishni 0’z ichiga
oluvchi fermerlik turizmi eng keng targalgandir. Bundan tashgari, ushbu
sabablarga ko'ra, Germaniyadagi agroturizm ko'pincha vogea turizmiga bevosita
go'shilib ketadi. Xalq sayllari, yarmarkalar, folklor festivallari va boshqga ko'plab
tadbirlar gishlog dam olishining an‘anaviy gismiga aylanib bormoqda.

Italyancha model - frantsuz modeliga yaqin, ammo o’zining rang-barangligi
bilan ajralib turadi. Pazandachilik yo'nalishlaridan tashqari, ko'ngilochar dasturlar
sport bilan shug’ullanish, tarixiy diqqatga sazovor joylarni ziyorat qilish ham
mavjud. ltaliyalik sayyohlar uzumzorlarda uzum, zaytun dalalarida zaytun yig'ish
va gayta ishlash bilan shug'ullanishlari mumkin. Yasash sharoitlari turli xil: bu
hashamatli villa yoki oddiy gishlog uyi bo'lishi mumkin. Italiya agroturizm
sohasida Frantsiya uchun munosib raqgibdir. Taklif etiladigan Xizmatlarning
Frantsiyaga garaganda yugori narxiga qaramay, Italiyada gishlog ta'tilini
tanlaydigan sayyohlar soni har yili kamida 2 millionni tashkil giladi®. Frantsiyada

82 Caiit EBpomeiickoif acCOMAIMH CENbCKOro Typu3Ma [DIeKTpoHHbIi pecypc] / Pexum moctyma :
https://www.i (naTa obpauienus: 27.08.2017).
8% Caiir accommanmu cenpckoro Typusma Mramu [Dnextpounsiii pecypc] / Pexum noctyna : https:/www.
agriturist. i (nara oopamenus: 27.08.2017).
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bo'lgani kabi, bu erda ham agroturizm gastronomik va sharob turizmiga yaqin,
dengiz girg'og'ida plyaj turizmi bilan, tog'li hududlarda esa tog'-chang'i sayyohligi
bilan birlashadi.

Italiyada agroturizm sayyohlari asosan agrikola (agricola) va masseriya
(masseri) nomli joylashtirish vositalarida joylashtiriladilar. Agricola - bu sayyohga
berilgan xona yoki fermer xo’jaligining alohida binosi. Joylashtirishning ushbu
usulini afzal ko'rgan sayyohlar, odatda, ochig havoda dam olishga e'tiborni
qaratadilar, 0’z xohishiga ko’ra gishloq xo'jaligining ishlab chiqarish jarayonlariga
ekskursiant sifatida jalb qilinishi mumkin. Masseriyalar tarixiy qo’rgonlar, villalar
bo’lib, bu yerda sayyohlarga nafaqat qulay yashash sharoitlari, balki turli xil
xizmatlar ham tagdim etiladi. Odatda, har bir masseriyada sayyohlarga to'g'ridan-
to'g'ri namoyish etish uchun qishloq xo’jaligi ishlab chiqarishining, masalan
pishlog, sharob yoki zaytun moyi ishlab chiqarilishining to’liq tsikli mavjud.
Masseriyalarda turli xil animatsion dasturlardan foydalaniladi, shuningdek, tarixiy
rekonstruksiyalar ham amalga oshirilishi mumkin.

Bugungi kunda Italiyada agro-ekosayyohlarni gabul gilish uchun jihozlangan
dehgon uylarining soni 9 mingta bo’lib, ular bir paytning o'zida 125 ming
sayyohni gabul gila oladi. Provintsiyalar orasida Toskana (34%), Umbriya (14%),
Sitsiliya (7%) yetakchilik gilmoqda.

Shuni ham ta'kidlash kerakki, gonunga binoan, sayyohlarni hatto eng
byudjetbop turar joy bilan ta'minlaydigan fermer xo'jaliklari ham fagat maxsus
tayyorgarlikdan o'tgan tagdirdagina ularni gabul gilish huqugiga ega. Shuningdek,
Italiyada agroturizmning o'ziga xos xususiyatlaridan yana biri i bu turistlarni gabul
giluvchi fermer xo'jaligining gishlog xo'jaligi ishlab chigarishini to'xtatmaslik
majburiyatidir.

Rivojlangan Yevropa davlatlari gishlog turizmida ko rsatiladigan xizmatlarni,
joylashtirish vositalarini standartlashtirish va tasniflashga mo’ljallangan maxsus
tavsiyalar, xalgqaro darajada tan olingan me’yorlar nafagat davlat yoki milliy
institutlar kesimida, balki Yevropa Ittifogining xalgaro dasturlar doirasida, ya'ni
agroturistik faoliyat sub’yektlari assotsiatsiyasini faol ishtiroki bilan amalga
oshiriladi.

8.3. Agroturizm turlari
Hozirgi kunda jahon tajribasida turizmning agroturizm shakli keng
rivojlanmogda. Agroturizmni mamlakatimizda rivojlanishi istigbollari porlog
hisoblanadi. Chunki, mamlakatimiz agrar-industrial xo’jalikka ega bo’lib, asosiy
mehnat resurslarimiz qishloq xo’jaligida band. Undan tashqgari, mamlakatimiz
rekreasiya resurslariga boy hisoblanib, rekreatsiya faoliyati tarmoglarini
rivojlantirish mumkin. Bozor iqtisodiyotiga o’tuvchi mamlakatlar uchun moliyaviy
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resurs manbalari o’ta zarur hisoblanadi. Shu jihatdan oladigan bo’lsak, agroturizm
yuqori daromat keltiruvchi xizmat ko’rsatish sohasi hisoblanadi. Mutaxasislar
agroturizmni besh turini ajratishadi:

- Sport;

- Madaniy — tanishuv;

- Fermerchilik;

- Ish yuzasidan faoliyat;

- Ekologik.

Bunda, birinchi ikkitasi ijtimoiy ahamiyatga, keyingi ikkitasi ishlab chiqgarish
ahamiyatiga ega. Fermerchilik asosida agroturizmni tashkil etish asosida gishlog
x0’jaligi mahsulotlari ishlab chiqarish faoliyati yotsa, ish yuzasidan agroturizm
ilmiy — texnik hamkorlik, qo’shma korxonalar tashkil etish va boshqa faoliyatlarda
shakllanadi.

Agroturizmning ob’yektiga ko'ra agroturlarni quyidagi sinflarga ajratish
mumkin &4

1. Agromajmualarga tashkil etiladigan agroturlar. Qishloq xo'jaligi ekin
maydonlari (paxta, g’alla, sholi maydonlari), shuningdek, cho’l va tog'
mintaqalarida joylashgan bog’ va uzumzor, o'rmonlar, chorvachilik xo’jaliklariga
(goramolchilik, qorako’lchilik, yilgichilik, baligchilik, asalarichilik, pillachilik,
parrandachilik va h.k.) gilinadigan sayohatlar. Bu agroturlar orqali turistlar gishlog
xo0 jalik mahsulotlarini ishlab chigarish, saglash va realizatsiya gilishga doir
jarayonlar va ularning hududiy-zonal farglari bilan tanishadilar.

2. Tabiatning mavsumiy bayramlariga uyushtiriladigan agroturlar. Bunday
agroturlar turistlarni mahalliy aholining an"analari asosida o"tkaziladigan mavsumiy
bayram tantanalari bilan tanishtirish magsadlarida uyushtiriladi. Masalan, tabiatning
uyg’onishi, ekin-tikin agrotexnikasi tadbirlarining boshlanishi yoki tugashi bilan
bog’liq bo'lgan bahor mavsumidagi ("Navro'z", "Sumalak sayli"), bahor-yoz ("Suv
sayli", "Tut sayli"), yig’im-terimga bag’ishlangan kuz (“Mehrjon", "Hosil")
bayramlar, "Qovun sayli", "Uzum sayli", "Anjir sayli", "Anor sayli" va h.k.) sayllar
va tadbirlar.

3. Qishlog urf-odatlari va marosimlarida o'tkaziladigan agroturlar. Masalan,
atmosfera yog’inlariga bag’ishlangan Xorazm viloyati, Boysun, Forish, Zomin kabi
tumanlarda - "Sust xotin", bulog-soy suvlari bilan bog’liq - Shohimardonda "Ko'li
Qubbon", Namanganda "Peshgiron”, Boysunda "Bibi seshanba”, Urgutda "Suv
chashmalari™ kabi marosimlar agroturning mazkur sinfiga mansubdir.

8 fxy6xonosa I11.T. ArpoTypu3MHUHT Hasapuii kuxariaph // Arpo Vnm. ~Tomkent, 2007. -Ne3. —B. 53-54.
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8.4. Qishlog joylarida turizmni rivojlantirish imkoniyatlari

O zbekiston Markaziy Osiyo mamlakatlari ichida juda katta turistik
imkoniyatlarga ega mamlakat hisoblanadi. Mamlakatimizdagi mavjud tarixiy -
arxeologik yodgorliklar, tabiiy iglim sharoiti, ya'ni biologik xilma-xil, go'zal va
betakror tabiati, hayvonot va o’simlik dunyosi, hamda millatimizning o0°ziga xos
madaniyati, urf-odatlari, an’analari o'z navbatida tarixiy-madaniy, arxeologik,
ekologik, gishlog turizmi kabi xizmat turlarini rivojlantirish imkoniyatini beradi.

2013 yil 17 aprelda O zbekiston Respublikasi Prezidentining "2013-2016
yillarda gishloq joylarda xizmat ko'rsatish va servis sohasini jadal rivojlantirish
yuzasidan qo’shimcha chora-tadbirlar to'g’risida"gi qarori gabul gilingan edi.
Mazkur garorga ko'ra, mamlakatimizda ekologik, tibbiy-sog’lomlashtirish, sport
turizmi, shuningdek, yakka tartibdagi qishlog mehmonxona uylari negizida
agroturizmni o'z ichiga olgan zamonaviy turistik xizmatlar turlarini ustuvor
rivojlantirish zonalari alohida belgilab olingan®®. So"nggi yillarda mamlakatimizning
ko“pchilik mintagalarida turizm sohasini rivojlantirish uchun magsadli dasturlar
gabul gilinmogda. Ushbu dasturlarda har bir mintaganing o°ziga xos bo’lgan tabiiy
sharoiti, iglimiy xususiyatlari, boy milliy-madaniy merosi hamda gishloq ahlining
urf-odatlari va an’analarini hisobga olgan holda, gishloqg turizmini rivojlantirishga
alohida e'tibor garatilgan.

Mamlakatimizda gishloq turizmi ekologik turizm bilan birgalikda faol
rivojlanmogda. Toshkent viloyatining Bo stonlig tumani, Jizzax viloyatining Zomin
tumani, Namangan viloyatining Pop tumani, Samargand viloyatining Urgut
tumanining dam olish zonalari agroturizmni rivojlantirish uchun juda katta
imkoniyatlarga ega®®.

Viloyatlarimizda qishlog xo'jaligi sohasining ancha taraqqiy gilganligi,
aksariyat aholining gishlog joylarida istigmot qilishi, gishloq hududlarida yangi
infratuzilmalarning paydo bo’layotganligi, gishloq hayotining o'ziga xos urf-
odatlari va an“analari bevosita gishloq turizmini rivojlantirish imkoniyatlarini katta
ekanligidan dalolat beradi.

O"zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 03/1-220-son bilan
tasdiglangan "Qoragalpog’iston Respublikasi va viloyatlarda namunali fermer
X0 jaliklarini sayyohlarga xizmat korsatishga moslashtirish, ularga sayyohlarni jalb
gilish hamda ularning mamlakatimizda bo'lish muddatlarini uzaytirish magsadida

85 «¥36eKuCTOH 1A IKOIOTHK TYPU3MHHU PUBOKIAHTHPULI KoHIenuusicy”. Dkonorus axoboporHomacu. Ne6, 2007 i., 9-
Ger.
8 V36exucron Pecrry6mukacu Ipesumentununr “2013-2016 iinuiapaa KHILIOK OMIAPUIA XH3MAT KYPCATHII Ba
CEPBHUC COXACHHH kKajlaJl PUBOKIAHTHPUII F03aCHIaH KYIINM4a Yopa-Tagoupnap Tyrpucnaa’ru 1957-xkapopu. Xank
cy3u, 2013 iinn 17 anpens
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agroturizmni rivojlantirish bo’yicha chora-tadbirlar dasturi* hamda mazkur
faoliyatga tegishli boshga me'yoriy-huqugiy hujjatlar gabul gilingan.

O'zbekistonda  ichki  turizmni  rivojlantirishda  gishlog  turizmini
rivojlantirishning nagadar foydaliligini yuqoridagi tahlillar asosida tushunib olish
mumekin.

Birinchidan, mamlakatimizda gishloq turizmini rivojlantirish asosida
gishloglarimizda jiddiy bo’lib turgan ishsizlikni yechish, gishloq xojaligi
maxsulotlarining sifatini oshirish, gishloglarining iqgtisodiyotini ko tarish, savdo-
sotigni  tashkil qilish, mahalliy ishlab chigarishni tashkil qilish, xalgaro
hamdo stlikni oshirish kabi muhim masalarni hal gilishimiz mumkin.

Ikkinchidan, shaharlarimizda yashayotgan aholining dam olishini tashkil
qilish, shaharliklarni gishloglar bilan bog’lash, ularning gishki mavsumga gishlog
x0'jalik mahsulotlarini g’amlab olishda yo'l-yo'riglar korsatish, aynigsa shaharlik
bolalarni gishloglarda hordig chigarishini, tabiat bag’rida bo’lib tabiatni anglashni
shakllantirishimiz lozim bo’ldi.

Uchinchidan, qishlog turizmini rivojlantirishda solig tushumlarining
ko'payishini ta'minlash va ushbu mablag’lar asosida qishlog joylarni
obodonlashtirishni kuchaytirish:

To'rtinchidan, gishlog turizmini rivojlantirish asosida gishloglardagi tarixiy
obidalarni muhofaza qilish, ta'mirlash, mugaddas gadamjolarni obod gilish va
ko"kalamzorlashtirish, ulardan xalgimizni erkin foydalanishini ta'minlash ishlarini
amalgam oshirish ishlarini hal gilishimiz lozim bo’ldi.

Bugungi kunga kelib mamlakatimizning gishloq joylarida oilaviy tadbirkorlik
va kichik biznesni samarali rivojlantirishda agroturizm muhim o'rin egallaydi.
hozirda mamlakatimizda agrar sohani rivojlantirishda fermer xo"jaliklarining ulushi
tobora ortib, kengayib bormoqda. Ular tomonidan yirik tabiiy hududlar, jumladan:
o'rmon hududlari, baligchilik, chorvachilik xo’jaliklari, meva va uzumchilik
bog’lari, sabzavot va poliz mahsulotlari yetishtiradigan hududlar tashkil etilib,
ushbu hududlarda fermerlar tomonidan dala shiyponlari, xizmat ko rsatish
komplekslari barpo etilmoqda. Bu esa gishlog joylarda agroturizm sohasini yo'lga
goyish va rivojlantirishda muhim omil bo’lib hisoblanadi.

Mintagada turizmni jadal rivojlantirishda, sayyohlar ogimini o’stirishda
hududning nafaqgat rekreatsion salohiyati, balki, turistik infratuzilma salohiyati,
ya'ni zamonaviy mehmonxonalar, ovgatlanish maskanlari, transport xizmatlarining
xalgaro talablar asosida yo'lga go'yilganligi, bu sohada yuqori malakali kadrlar
etishtirish va ta'minlash ham muhim ahamiyat kasb etadi. Bular esa 0°z navbatida
gishlog joylarni ijtimoiy-igtisodiy rivojlantirish, infratuzilmaviy salohiyatini
mustahkamlash, yangi ish o’rinlari yaratish va alal ogibat aholi turmush darajasini
yuksaltirishga xizmat giladi.
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Jahon tajribasidan kelib chigib, O“zbekistonning barcha mintaqgalaridagi
mavjud imkoniyatlarni va 0°ziga xos shart-sharoitlarni hisobga olgan holda, yaqin
istigbolda qgishlog turizmini (agroturizm) ?uyidagi yo nalishlarda tashkil gilish
magsadga muvofiqdir;

1. Mamlakatimizda gishlog turizmini tashkiliy-hugugiy mexanizmlarini tartibga
soluvchi gonunchilik bazasini shakllantirish.

2. gishloglardagi mavjud turistik resurslar asosida, oilaviy biznesni rivojlantirish
orgali kichik mehmonxonalar va agroturizmni samarali faoliyatini
ta'minlaydigan turli xil infratuzilma ob’yektlar, asosan xususiy agroturistik
x0jaliklarni tashkil gilish.

3. gishloq joylarida turizmni samarali rivojlantirish magsadida ijtimoiy-madaniy
muhitni shakllantirish (“tarixiy gishlog®, "milliy gishlog" va h.k).

4. Turistlarni gabul gilishga mo’ljallangan, ularni mazmunli dam olishini to'liq
ta'minlaydigan kichik madaniy-tarixiy, turli xil etnografik markazlarni tashkil
qilish.

5. qishloq joylaridagi joylashtirish vositalari va infratuzilmalarga xos bo’lgan,
ko'p tarmogli, ya'ni turistik, ko'rgazmali, reklama namoyishli, madaniy-
targ’ibotli, ilmiy-tadgiqot va ishlab chigarishga xos bo’lgan, davlat hamda
xususiy gishlog xo jaligi parklarini tashkil gilish magsadga muvofigdir.

6. Turizm sohasi uchun mutaxassis kadrlar tayyorlaydigan oliy ta’lim
muassasalarning namunaviy o'quv rejalariga "Agroturizm", "Bargaror
turizm" kabi fanlarni kiritish®”.

Yugorida gayd gilib otilgan yo nalishlarning har birini amalga oshirish uchun
mamlakatimizda barcha imkoniyatlar mavjud. Yurtimizning yirik sarmoyadorlarini
agroturizmning boshga shakllariga, eng avvalo vyirik xususiy agroturistik
ob’yektlarga mablag’ qo’yishga jalb gilish magsadga muvofiq hisoblanadi. Bunday
ob yektlar sirasiga madaniy-tarixiy parklar, etnomadaniy majmualar, ilmiy-tadgigot
markazlari va boshqalar kiradi. Ushbu loyihalarni amalga oshirilishi, nafaqgat
igtisodiy jihatdan samarali, balki, ijtimoiy jihatdan muhim ahamiyat kasb etadi,
xususan, bugungi yoshlarni o’z vatanini, tarixini, madaniyatini yaxshi bilishda,
milliy gadriyatlarni anglashda, umuman, bir so"z bilan aytganda o0’z vatanini sevish
hamda vatanparvarlik tuyg’usini  shakllantirishda muhim rol o’ynaydi.
Mamlakatimizda gishlog turizmining rivojlanishi igtisodiy-ijtimoiy jihatdan muhim
ahamiyat kasb etadi va ijobiy samara beradi.

7 Marsaxy6os Y. KHIITOK TypH3MH YHHHT FOKTHMOMH-WKTHCOIHH aXaMHATH Ba PHBOKIAHTHPHII HCTHKGOIIApH//
"BIZNES - OKCIIEPT". — Ne 8(116)-2017. -
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8.5. Mintaqalarda agroturizmni rivojlantirishning o‘ziga xos
Xususiyatlari

Qishlog xo'jaligidagi turizm deganda, avvalo, sayyohlik kompaniyalari va
gishlog aholisining gishloglarga dam olish, xalq hunarmandchiligini o'rganish va
turli xil gishlog faoliyatlarida ishtirok etish va ko'nikmalar hosil gilish magsadida
mehmonlarni jalb gilishda, shuningdek, mahalliy ishlab chigarilgan mahsulotlar va
xizmatlarni sotishdagi tadbirkorlik faoliyatini tushunilishi kerak®.

Turizm qgishloq joylarining igtisodiy va ijtimoiy rivojlanishiga sezilarli ta'sir
ko'rsatadi, shuning uchun turizm sanoatini rivojlantirish mintagalarning ustuvor
igtisodiy vazifalariga aylanib bormogda.

Mutaxassislar ta'kidlashicha, agroturizm keng ma'noda gishloq joylarida dam
olishning barcha turlarini 0'z ichiga oladi.

Agroturizm turizmning maxsus turlarining sintezi sifatida xizmat giladi:

+ 25% ga etnik turizmdan iborat bo'lib, magsadi - aholining madaniyati,
me'morchiligi, hayoti va urf-odatlari bilan tanishish uchun etnografik
joylarni ziyorat qilish;

* 35% ga eckoturizmdan iborat bo’lib, nisbatan antropogen ta'sir
ko'rsatmagan tabiiy hududlarga tashrif buyurishga yo'naltirilgan
barqaror turizm shakli ekoturizm ulushiga to'g'ri keladi;

» 15% agroturizm tarixiy, madaniy, geografik diqgatga sazovor joylarni
ziyorat gilishdan iborat bo'lgan madaniy va ma'rifiy turizmni o'z ichiga
oladi;

* 25% noyob landshaft hududlarida joylashgan va asosan sayohatning
faol turlariga yo'naltirilgan faol turizm ulushiga to'g'ri keladi®

D.N. Panova fikriga ko’ra, agroturizm quyidagi xususiyatlarga ega:

e Sayohatni individual tanlash, ta'tilni oila yoki do'stlar davrasida
o'tkazish imkoniyati;

e turning davomiyligi;

o dastur elementlarini o’zgartirish imkoniyati;

e bunday hordigni tanlash uchun ichki motivatsiya;

e tashrif buyurilgan hududning turmush tarzi va madaniyati bilan
tanishish;

e taassurotlarning boyligi va xilma-xilligi;

o hayotiy faoliyatning ko'payishi;

% Becnaprounsii B.JI., Xpomosa A.B. ArpoTypusM: TEpMHHOIOIHS U CYLHOCTHBIC XapakTepucTuku // M3Bectust
IOro-3amnanHoro rocynapcrseHHoro ynusepcurera. 2014. Ne 4 (55). C. 117-122.
% Tnaronea JI.D., Kykcoa U.B., XKyk C.H., IleneBa J|.M. ArpoTypusm — MEpCIEKTHBHOE HAIPABJIEHHE
TypucTHdeckoro Ousneca B Pocun // Dxonomuka. MHHOBammu. Ympasienne kauectBom. — 2016. — Ne 1(14) — C.43-
48.
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¢ bag'rikenglikning oshishi;
e yangi bilimlar, hissiyotlar va xotiralarni egallash imkoniyati’.
Shunday qilib, jahon amaliyoti agroturizmning turizm industriyasi tizimida va
umuman iqgtisodiyotda o'sib borayotgan ahamiyatini ishonchli tarzda namoyish
etmoqda. Tadgigotlarga ko'ra, yiliga 67* foizni tashkil etadigan ushbu sohaning
jadal rivojlanishi quyidagi omillar bilan ta'minlanadi:

1. agroturizm gishlogq xo'jaligi mahsulotlarini ortigcha ishlab chigarish va
gishlog xo'jaligining bir gismini ishlab chigarish sektoridan xizmat ko'rsatish
sohasiga o'tkazish tufayli kuchayotgan ragobat sharoitida gishlog xo'jaligini
gayta qurish uchun samarali vosita bo'lib xizmat giladi;

2. agroturizm, gishlog va shahar aholisining turmush darajasidagi tafovutlarni
tenglashtirishga, gashshoglikning oldini olishga yordam beradi;

3. Agroturizm tufayli madaniy o'ziga xoslikni saglash, milliy an'ana va
turmush tarzini saglab qolish va rivojlantirish uchun yangi imkoniyatlar
paydo bo'ladi;

4. agroturizm ekologik gadriyatlarni tashuvchisi bo'lgan, ta'til kunlarida
shaharning urbanistik maydonini tark etishga va o'z mamlakatining va
boshga davlatlarning milliy madaniyatining sarchasmalari va tabiatiga
go'shilishga intilayotgan zamonaviy sayyohlarning talablarini qondiradi.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Turizm, agroturizm, gishlog xo’jaligi, gishloq hududlarining resurslari, agroturizm
evolyutsiyasi, bargaror turizm, gishlog hududlarini rivojlantirish, tabiat, xalgaro
tajriba.

Nazorat uchun savollar:
1. Agroturizm tushunchasiga ta’rif bering.
2. Agroturizmni ganday turlari mavjud?
3. Mamlakatimizda gishlog joylarida ganday turizm resurslari mavjud?
4. O’zbekistonda agroturizm resurslari va imkoniyatlarini izohlang.
5. O’zbekistonda agroturizmni rivojlantirish tadbirlari nimalardan iborat?

" OpraHmsanms CenbCKoro TypusMa. IIpakTHUecKHe PEKOMEHIALMH 10 OpraHM3AIMH ATbTePHATHBHON 3aHATOCTH
celbecKoro HacelneHus. Boimyck 5. — M.: ®THY «Pocundopmarporex», 2009. — 170 c.
™ Kasuaueesa, C. H., Yennokosa, E. A., Koposuna, E. A. ArpoTypusm Kak OJHO M3 IePCIEKTHBHBIX HAIpPaBICHHIT
HHAYCTpUH Typu3Ma // MexayHapoaHBIH KypHAI NPHKIAIHBIX W QyHIaMEHTaIbHBIX HccnenoBanmii, Ne 3, 2017, c.
252.
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9-BOB. MINTAQAVIY REKREATSIYA RESURSLARIDAN
FOYDALANISHNING EKOLOGIK-IQTISODIY XUSUSIYATLARI

9.1. Mintaqalarda ekoturizmning tutgan o‘rni va roli. O‘zbekiston turistik
mintagalarining ekoturistik salohiyati va uning o‘ziga xos xususiyatlari

Ekoturizm-tabiiy turizm bo’lib, tabiat muhitini hosil gilish va tushinishni 0°z
ichiga oladi. Uning menejmenti shunday amalga oshiriladiki, natijada bu faoliyat
ekologik, ijtimoiy va madaniy jihatdan bargaror bo'lib, "tabiiy muhit", madaniy
tarkiblarni, "ekologik bargarorlik" mahalliy aholi uchun tegishlicha daromadni va
foydalanilayotgan resurslarning uzoq muddatli muhofaza gilinishini 0"z ichiga oladi.
Ekoturizm turizmning boshga turi kabi ekologik bargaror bo'lishi, sayyohlarga
zavg-shavqg baxsh etishi va mahalliy aholiga daromad keltirishi lozim. Bundan
tashqari, tabiiy va madaniy muhitga "mos tushishi" kerak. "Mos tushishi" degan
s0°zning ma'nosi shuki bu faoliyatning uslubi, hajmi va xili landshaftning kolami
va xarakteriga, mahalliy aholining urf-odatlariga to"g’ri kelishi zarur.

Shunday qilib, ekoturizm tizimi asosida turistik faoliyatning turli xillarda
qo'llanilishi mumkin bo'lgan tamoyillar yotadi. Bular: bilimni oshiradigan yoki
sarguzasht sayyohatlari (piyoda, otda, suvda, tog’da, sayr va hokazo), talabalar
ta'tillari, ormetologik turlar, ilmiy turlar va ekspeditsiyalar, dam olish kuni
ekskursiyalari, yozgi bolalar lagerlari va hokazo.

Ekoturizmning fagat foyda keltiradigan soha deb hisoblash mumkin emas. Bu
faoliyat turi agar magsadga muvofiq doirada amalga oshirilmasa, uning goidalari va
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talabalariga rioya gilinmasa tabiatga jiddiy salbiy ta'sir gilishi va noxush ogibatlarga
olib kelishi tabiiy. Uning salbiy ogibat va natijalari nimalardan iborat bolishi
mumkin. Eng avvalo, o'simliklar nobud bo’ladi, o'simliklar payxon gilinadi, er
o'piriladi va zichlashib ketadi, hayvonlar bezovtalanadi, gochishga tushadi, bola
ochishga xalagit beriladi, ov natijasida yo'q gilinadi, ovgatlanish tarzi o zgaradi,
turlari ayniydi, hayvonlar notabiiy to’planadi, suvda yashaydigan hayvonlarning
hayot tarzi o°zgaradi, suv o'simliklariga ziyon etadi, biotonning buzilishi, oziq
moddalarning emirilishi va yo'qolishiga olib keladi (tog’li joylarda, o'rmon
yong’ini xavfi), suvning ifloslanishi va evtrofikatsiya yuz beradi, noyob turlar
kamayadi, hayvonlarning hayot tarzi o'zgaradi, g’oyalar emiriladi, tashqi qiyofa
xunuklashadi, marjon g’oyalar shikastlanadi, baliglar turi kamayadi, suv havzalari
qirg’oqlaridagi o'simliklar payxon bo'ladi, qirg’oqdagi tuproq o’piriladi,
zichlashadi, o’simliklar nobud bo’ladi, tasodifan hayvonlar shikastlanadi, hayvonlar
turmush tarzi 0" zgaradi.

Xalgaro turizmning rivojlanishi uning tarmoglarga bo’linib ketishiga olib
keldi. Shu singari ekologik turizm ham avvallari xalgaro turizm bilan birga olib
borilar va alohida tarmoq sifatida tilga olinmas edi. Endilikda aniqrog’i Birinchi
Jahon urushi tugashi bilan keltirilgan vayronagarchiliklar va tabiatga insonlar
ta'sirining ortib borishi kata muammolarni keltirib chigara boshladi. To'rt yillik
urush tugashi bilan, turizm rivojlanishida Evropada yangi atama tabbiy turizm
tushunchasi paydo bo'la boshladi. Turistik firma va turagentliklarning faoliyati yana
jonlana boshladi. Bunda turistlar xarakati oldingilarga garaganda bir necha bor
tezlashdi. Tabiat go'yniga sayohatga chiquvchilar soni ortib bordi. Lekin,
turizmning rivojlanish jarayonlari yana sekinlashdi. Bunga ikkinchi jahon urushi
boshlanishi sabab boldi. Ikkinchi jahon urushi tugashi bilan XX asrning 50 yillarida
turizm rivojlanishida tub burilish davri, ya'ni bosgich boshlandi. Bu davrda jahon
xalg xo'jaligining barcha sohalarida, shu singari xizmat ko'rsatishda ham keng
gamrovli islohotlar olib borila boshlandi. Bunda mehmonxonalarni oldindan buron
gilish, chiptalarga buyurtma berish singari jarayonlar tezlikda rivojlana boshlandi.
Texnika va texnolgiyalar rivojlanishida katta o'zgarishlar vujudga kela boshladi.
Komp'yuterlarning xalq xo’jaligining barcha tarmoglariga joriy gilinishi natijasida
igtisodiy yuksalish tezlashdi. Insoniyat tomonidan kosmosni o°zlashtirish davri
boshlandi. Fan-texnika jadal rivojlana boshlandi natijada axborot kommunikatsion
jarayonlar tezlashdi.

Ekologik turizm rivojlanishi jarayonidagi asosiy bosgich XX asrning 80
yillariga to'g’ri keladi. Bu vaqtga kelib turistik xizmat ko'rsatishda tabiiy
resurslardan keng foydalanila boshlandi. Turizmda tabiat qo’ynida dam olish asosiy
rol' o'ynay boshladi. Natijada turoperatorlar yangicha ko'rinishdagi ekologik
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dasturdagi turyo'nalishlar ishlab chiga boshladilar. Bu esa ekoturizmning bugungi
rivojlanish darajasini belgilab bermoqda.

Turistlar hududga may oyidan boshlab sentyabr oyigacha tashrif buyurishadi.
Bular asosan Evropa, Turkiya, Xitoy, Hindiston va Rossiyadan kelganlardir.
Mehmonlarga xizmat ko'rsatish uchun arava, fil, kanoe, velosipedda sayr etish
tashkil gilinadi. Jungli va daryo bo’ylarida filda sayr gilib, mahalliy fauna va flora
bilan tanishishga aynigsa talab katta. Hududda 30 ta filli pitomnik bor. Har bir filga
3 ta xodim biriktirib Qo yilgan. Hudud tekislik-tepalik erda joylashgan. Bu erda 50
tur balig, Qora timsoq, karkidon, fil, kiyik saqlanadi. Daraxtlarning 400 dan ortiq
turi o’sadi, ornitofaunaning 125 dan ortiq turi, kapalaklarning 300 turi bor20.
Bundan ko'rinib turibdiki, bu kabi omillar tabiat turizmi va ekologik turizm
ishgibozlarini 0°ziga jalb giladi.

Shu munosabat bilan har xil xususiyatlarga ega bo’lgan va turli taziyiglarga
uchraydigan alohida qo’riglanuvchi tabiiy hududlarda ekologik turizmni
rivojlantirishning odatda ikki modelini xalharo ekspertlar taklif giladi. Bular: "A"
modeli-nazorat gilinmaydigan tabiat turizmi, "V" modeli-kichik ko™ lamli ekoturizm.
"A" tipidagi rivojlanish modelida "V" tipidagi modeldagiga nisbatan ko proq tabiiy
turli-tumanlik va hammaboplik ko'zda tutiladi. Bundan tashgari birinchi model'
turistik marshrutlarni tashkil giluvchilar uchun ko'prog daromad keltiradi, lekin
bunda shuni hisobga olish kerakki, bu amalda nazorat gilinmaydigan turizm joyning
ekologiyasiga ancha salbiy ta’sir ko'rsatadi, mahalliy aholining turmush tarzi va urf-
odatlarini o"zgartiradi. "V" tipidagi model biologik turlarning saglanishi va unga
salbiy ta'sir ko'rsatmasligi tufayli bu model afzalroq hisoblanadi, lekin bu model'
ham turoperatorlar va mabhalliy aholi uchun uncha katta daromad Kkeltirmaydi.
Bizning fikrimizcha igtisodiy rivojlanmagan mamlakatlar, shu jumladan
O zbekiston uchun ham bu model afzalroq deb o ylaymiz.

Ekologik - igtisodiy rayonlashtirish mamlakatda  tabiiy - ekologik
imkoniyatni har tomonlama hisobga olgan holda mamlakat igtisodiyotini hududiy
rivojlanishini takomillashtirishga va mintagalarning tabiiy resurs imkoniyatidan
unimli foydalanishni hududiy boshqarishni tashkil etishga  xizmat qiladi.
Mintagalarning ma’lum mahsulotlarni ishlab chigarishga ixtisoslashishi bilan uzviy
bog’liq bo’lib, ijtimoiy mehnat unumdorligini oshirish, ishlab chiqarish kuchlarini
samarali joylashtirishning muhim omilidir.

Ekologik - iqgtisodiy rayonlashtirish igtisodiy  rayonlashtirishning
ixtisoslashgan yo'nalishi va turi bo'li0, u ikkita asosiy tamoyilga asoslanib amalga
oshiriladi:

1) hududiy mehnat tagsimoti;

2) Ushbu hududlar ishlab chigarish kuchlarining tabiiy muhitga ta’sir
ko'rsatish darajasi.
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O zbekistonning tabiiy-ekologik xususiyatlariga ko'ra bir tomondan yirik
tabiiy-ekologik-igtisodiy-makro zonalarga, boshga tomondan esa ekologik -
igtisodiy rayonlar tizimiga ajratish mumkin. Ularning har biri hududiy ekologik -
igtisodiy rivojlanishning ma’lum vazifalariga javob beradi.

O"zbekistonning ekologik - igtisodiy rayonlashtirishning asosini mamlakatni
3 ta yirik makrozonaga va 8 ta ekologik - igtisodiy rayonga bo'lish tashkil etadi.
O zbekistonda quyidagi ekologik - igtisodiy rayon shakllangan:

1) Toshkent (Toshkent shahri, Toshkent viloyati);

2) Farg’ona (Farg’ona, Namangan, Andijon viloyatlari);

3) Mirzacho’l (Sirdaryo va Jizzax viloyatlari);

4) Samargand-Zarafshon (Samargand viloyati);

5) Buxoro-Navoiy (Buxoro va Navoiy viloyatlari);

6) Qashgadaryo (Qashgadaryo viloyati);

7) Surxondaryo (Surxondaryo viloyati);

8) Quyi Amudaryo (Xorazm viloyati, Qoragalpog’iston Respublikasi).

O zbekistondagi har bir rayon o'zining ekoturistik holati,
imkoniyatlari, shart-sharoitlari va rivojlanish istigbollari nugtai nazaridan ajralib
turadi. Masalan: Ustyurt ekoturistik rayonini oladigan bo’lsak, u O zbekistonning
Shimoliy-G’arbi-Qoraqolpog’istonda joylashgan plato bo'lib, uning umumiy
maydoni 200 ming km? ni tashkil etadi. Bu joylar dunyoda eng katta va yagona 60-
150 metrlik tik goyali jarlari, davolash xususiyatiga ega bo’lgan juda katta-1000
km? 1i tuzli Borsakelmas sho'rxoxi bilan mashhur. O'simlik dunyosi deyarli yo'q,
osh tuzi va balchi?li tuzning gatlami 16-27,5 m gacha boradi. Yangi qurib
bitkazilgan qo'ng’irot soda zavodi aynan ana shu xom ashyo hisobiga ishlaydi.

Orol va Orolbo’yi ekoturistik rayoni ekologik ingirozli ekoturistik hudud
bo’lgani uchun ham ekstremal ekoturistik ob’ekt bo’lib hisoblanadi. Ekoturistik
marshrutlar bir paytning o'zida ham Orolning qurigan, ham uning ta'sirida bo’lgan
Orol atrofi hududlarini gamrab oladi. Bunday hududlarda, bizning fikrimizcha
ekoturlar nafagat treking (piyoda) yoki tuya va otlarda, balki samolyot va
vertolyotlar orgali ham amalga oshirilishi mumkin.

Amudaryo ekoturistik rayoni. Amudaryoning o0°zaniga yaqin sohillardagi
to qayzorlardan iborat bo’lib, ular ekoturlar uchun juda gizigarli, noyob landshaft
hisoblanadi. Quyi Amudaryoning o'ng sohilida to’qay landshaftidagi qushlar va
hayvonlarni muhofaza gilish uchun Badayto'qay qorigxonasi tashkil etilgan.
Ornitafaunani saglash uchun Xorazm buyurtmaxonasi tashkil etilgan. Bulardan
tashqari qizilqumning g’arbiy qismida, Amudaryoning o'ng qirg’og’ida, kembriy va
kembriygacha davrda burmalangan tog’ jinslari ochilmalaridan iborat, balandligi
485 metrlik Sulton Uvays tog’lariga ekoturlar uyushtirish mumkin. Amudaryo
rayonida O"zbekistonning ko'hna shaharlaridan biri Xorazm joylashgan, uning
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arxitektura yodgorliklari tarixiy turizm markazlaridan biri hisoblanadi. Bunday
joylarda ekoturlarni tarixiy turlar bilan kompleks olib borishni tavsiya gilish
mumkin.

Nurota rayoni o'zining ajoyib tabiat manzaralari, tarixiy arxitektura
yodgorliklari bilan kishilarni maftun etadi. 1975 yilda tashkil etilgan va maydoni
17,8 ming ga bo'lgan Nurota tog’ yonqoqzor-meva qorigxonasi mavjud. Bu
gorigxonaga "Ekosan" qoshidagi "Ekosantur" firmasi tomonidan ko plab
marshrutlar uyushtirilgan. Oqtog’ning janubiy yon bag’rida joylashgan shamol
ta'sirida tebranib turuvchi bahaybat xarsang toshli "Sanjigumon", "Koriz Qoldiglar"
kabi tabiat yodgorliklari ekoturizmning muhim ob’ektlaridan bo’lib hisoblanadi.

Ko'p asrlik ziyoratgoh "Chashma bulog” yaginida "Chilistun" masjidi,
madrasa, Abul Xasan Nuriy magbarasi va gal asi joylashgan. Qoratog’ tizmasining
janubiy yon bag’rida "Sarmish darasi"dagi qoyalarda avlodlarimizning hayoti va
madaniyatini aks ettiruvchi lavhalar, rasmlar ishlangan.

Janubiy Nurota tizmasida uzunligi 110 m, umumiy balandligi 1060 m, maydoni
163 m? keladigan "Maydon Kkarst g’ori", SHimoliy Nurota tizmasidagi uzunligi 130
m, umumiy balandligi 1100 m, maydoni 70 m? keladigan "Xonaixudo karst g’or" da
speleoturizmni rivojlantirish mumkin. Bulardan tashqari, XI asrda bunyod etilgan va
XVIII asr boshlarigacha turgan "Rabot Malik karvonsaroyi* sayyohlarning to xtash
joyi, shuningdek savdogarlarning savdo gilish joyi bo’lgan. Rabot Malik yonida
ming yillik tarixga ega bo’lgan madaniy yodgorligi-sardoba uchraydi. Er ichiga 12
m botirilgan sardobada butun yoz bo’yi muzdek va toza suv saglangan.

Zarafshon ekoturistik rayonida Zarafshon daryosi gayirlarida joylashgan to qay
landshafti, undagi o'simlik va hayvonot dunyosini muhofaza gilish uchun
tashkillashtirilgan "Zarafshon qo'rigxonasi" mavjud. Buxoro viloyatining Shofrikon
o'rmon xo jaligi hududida joylashgan qum cho’l landshafti, u erdagi o simliklar va
hayvonlar hamda tarixiy yodgorliklar (Vardonza shahar xarobalari) davlat
tomonidan qoriglanadi. "Vardonza qorigxonasi”, "To dako’l flora va faunasini
boyitish  buyurtmaxonasi”, Qoravulbozor xo’jaligida joylashgan "Jayron-
ekomarkazi", suv va botgogga moslashgan qushlarni ko paytiruvchi "Dengizko’l
buyurtmaxonasi", Zarafshon tog’ tizmalaridagi Omonqo'ton va Amir Temur karst
g’orlari, Zirabulog-Ziyovuddin tog’ tizmalaridagi ko'p qavatli "G’unjak g’ori" va
boshgalar diggatga sazovordir. Zarafshon ekoturistik rayonida gadimgi shaharlar
Samargand va Buxoro joylashganligi tufayli ham ekoturlar yakuni tarixiy-diniy
arxitektura yodgorliklariga gilinadigan safarlar bilan olib borilishi magsadga
muvofiqdir.

Turkiston ekoturistik rayonida ekoturlarni alohida muhofaza etiladigan
hududlarga uyushtirim samaraliroqdir. Chunki bu rayonda Turkiston tizmasining
shimoliy yonbag’rida 1959 yilda tashkil etilgan, absolyut balandligi 1760-3500 m,
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umumiy maydoni 21735 ga bo'lgan "Zomin davlat go rigxonasi”, maydoni 24110
ga bo'lgan noyob tog’-archa ekosistemalarini tiklash va rekreatsiya magsadlarida
foydalanish uchun 1978 yilda tashkil etilgan "Zomin milliy bog’i" mavjud.

Qashgadaryo ekoturistik rayoni cho’l, dasht, tog” oldi va tog’li hududlardan
iborat. Bu rayonda yoz va baqor oylarida cho’l va dashtlarda, yilning barcha
fasllarida esa tog’ oldi va tog’li hududlarga ekoturlar uyushtirish mumkin.
Qashgadaryo rayonida 1979 yilda tashkil etilgan, 3938 ga maydonga ega bolgan,
MDH davlatlari ichida yagona-"Kitob davlat geologiya qo rigxonasi”, 1992 yilda
tashkil etilgan "Muborak buyurtmaxonasi”, 1992 yilda tashkil etilgan "Sechenko’l
buyurtmaxonasi" mavjud.

Surxondaryo ekoturistik rayonida Ko'hitang tog’li hududda 1987 yilda tashkil
etilgan, 53,7 ming ga maydonda 800 xil o simlik va 290 ta xush hamda 20 dan ortiq
hayvon turlarini muhofaza qilishga yo naltirilgan "Surxon davlat qorigxonasi”
mavjud. Surxondaryo rayoni Respublikamizning o°ziga xos rayonlaridan biri, bu
erda quruq subtropik iglim mintagasi hukmron. Shuning uchun ham yilning ko'p
oylarida ekoturlar uyushtirish imkoniyati bor.

9.2. Ekoturizmni rivojlantirishda tabiati alohida muhofaza qgilinadigan
hududlarning o‘rni. Mintaqalarda joylashgan qo‘riqxonalar va ulardan
ekoturizmda foydalanish imkoniyatlari

Tabiat bilan jamiyat o rtasidagi munosabatlarning tobora keskinlashib borishi,
antropogen ta'sirning kuchayishi ta'sirida tabiily muhitda yuz berayotgan
0" zgarishlar tabiatni muhofaza qgilishni ongli va rejali tashkil etishni taqozo etadi.
Shu munosabat bilan alogida muhofaza gilinadigan tabiiy hududlar tizimini tashkil
etish muhim ilmiy amaliy ahamiyatga ega. Ular bir necha tiplarni 0’z ichiga oladi:
gorigxonalar, milliy tabiiy parklar, zakazniklar, tabiiy yodgorliklar, tabiiy yodgorli
parklar, tabiatdagi muzeylar, ta'giglangan va muhofaza zonalari, rekreatsiya
hududlari. Ular u yoki boshga darajada intensiv xojalik faoliyatidan chigarilgan
hududlar bo’lib, ular turli darajada tabiat muhofazasi bilan shug’ullanadi.

O"zbekistonda turli darajada muhofaza gilinadigan tabiiy hududlarning
umumiy maydoni 20,6 ming km?

9.1-jadval
O zbekiston respublikasining muhofaza gilinadigan tabiiy hududlari

Rasmiy nomi, tashkil etilgan Joylashgan manzili Maydoni
yili km?

1. | Chotgol tog’-o'rmon biosfera | Toshkent vil. Ohangaron va 4516
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qorigxonasi (1947 y.) Toshkent tumanlari.
Hisor tog’ archa (1983 y.) Qashqadaryo viloyati Yakkabog’ 8143
va Shahrisabz tumanlari.
Zomin tog® archa (1926, 1960 | Jizzax viloyati Zomin va Baxmal | 268,4
y.) tumanlari.
Baday to'qay tekislik. To'gay | Qoragalpog’iston  respublikasi, 64,6
(1971) Beruniy tumani.
Qizilqum to’gay, qum (1971) | Buxoro, Romitan  tumani, | 101,4
Xorazm Do’stlik tumani.
Zarafshon vodiy, to'qay (1979) | Samargand viloyati Bulung’ur
va Jomboy tumani
Nurota biosfera || Jizzax viloyati Forish tumani. 177,5
qo rigxonasi(1979)
Kitob geologiya qo'rigxonasi | Qashgadaryo viloyati  Kitob 53,7
(1987) tumani.
Surxon tog’-0"rmon (1987) Surxondaryo viloyati Termiz va | 276,7
Sherobod tumani.
jami 2274
9.2-jadval
Davlat milliy parklari
Rasmiy nomi, tashkil etilgan Joylashgan manzili maydoni
yili km?
Zomin xalq parki (1976) Jizzax, Zomin tum. 2411
Ugom-Chotgol tabiiy milliy Toshkent viloyati. Bo'stonliq, | 5745,9
parki (1990) Parkent, Ohangaron tumani.
Jami 5987,0
9.3-jadval
Noyob yovvoyi etishtirish markazi.
Rasmiy nomi, tashkil etilgan Joylashgan manzili maydoni
yili km 2
Jayron ekomarkazi Buxoro viloyati. 51,4
9.4-jadval
Davlat tabiat yodgorliklari.
Rasmiy nomi, tashkil etilgan Joylashgan manzili maydoni
yili km 2

Vardanze (1975-1983)

Buxoro viloyati. 3,0
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2. | Yozyovon (1991) Farg’ona va Namangan 31,8
viloyati

Jami 34,8

Zakazniklar alohida muhofaza qilinadigan tabiiy hududlarning 3-tipi
hisoblanadi. Ularning qo'rigxonalardan fargi tabiat obektlaridan va ularning
resurslaridan  xo'jalik magsadlarida ma’lum mavsumlarda tabiatga zarar
etkazmasdan foydalanishga ruxsat beriladi. Bir vagtning o°zida tabiat ob ektlarni va
ularning bo"limlari, ayrim hayvon va o'simlik turalari muhofaza gilinadi.

9.5-jadval
Davlat zakazniklari
Rasmiy nomi, tashkil etilgan yili Joylashgan manzili Maydoni km?
1. | Arnasoy (1983) Jizzax viloyati. 663,0
2. | Qorako’l (1980) Buxoro viloyati. 100,0
3. | Sayg’oq (1991) Qoragalpog’iston resp. 10000,0
4. | Sudochi (1991) Qoragalpog’iston resp. 5000,0
5. | Sarmish (1991) Navoiy viloyati 25,2
6. | Qoraqir Buxoro vilryati. 300,0
7. | Qarnob cho’l Samargand viloyati. 400,0
8. | Qo shrabot Samarqand viloyati 165,0
9. | Dengiz ko'l Buxoro viloyati. 86,0

9.3. O‘zbekistonda ekoturizmni rivojlantirishning asosiy yo‘nalishlari

Ozbekiston Respublikasi mustagillikka erishgandan so'ng xo jalikning barcha
tarmoglarida tub islohotlar olib borilayotgan bir davrda turizmni rivojlantirishga
ham davlat tomonidan katta ahamiyat berila boshlandi. Bu borada O zbekiston
Respublikasi Prezidentining 2006 yil 17 aprelda "O zbekiston Respublikasida 2006-
2010 yillarda xizmat ko'rsatish va servis sohasini rivojlantirishni jadallashtirish
chora-tadbirlari to'g’risida"gi 325-sonli garori imzolandi. Mazkur garorni amalga
tadbiq gilish magsadida Tabiatni muhofaza qilish Davlat qo mitasi "O zbekiston
Respublikasida ekologik turizmni rivojlantirish Kontseptsiyasi va uning yagin
kelajakdagi istigbollari"ni ishlab chigdi.

Ekologik turizmni rivojlantirish uchun respublikamizda juda Kkatta
imkoniyatlar mavjud. O zbekiston 38 min. gektardan ortiq bo’lgan ovchilik -
baligchilik er maydonlariga ega, ulardan 1,0 min. gektarini suv fondi kollar,
daryolar, suv omborlari tashkil etadi. Respublikamiz faunasi 97 turdagi o'txo'r
hayvonlar, 424 turdagi qushlar, 58 turdagi sudralib yuruvchilar va 83 baliq turlariga
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ega. Ulardan O zbekiston Respublikasi gizil kitobiga o'txo’r hayvonlarning 24 turi,
qushlarning 48 turi, sudralib yuruvchilarning 10 turi, baliglarning 18 turi va 78
turdagi umurtgasizlar kiritilgan .

O'zbekiston  Respublikasi  Fanlar ~ Akademiyasi  Botanika instituti
ma’lumotlariga garaganda, O zbekistonda hozirgi kunda 4100 dan ortiq o'simlik
turlari mavjud. Ulardan 3000 dan ortiq turlari oliy yovvoyi o’suvchi o’simliklar,
ulardan 9 % endemiklardir.

O zbekiston hududining muhofaza etilayotgan tabiiy hududlar
tarkibida 2164 km2 maydonni tashkil etgan 9 ta davlat qo rigxonasi, 6061 km
maydonni tashkil etgan 2 ta milliy bog’ va noyob turlarga kiruvchi hayvonlarni
ko paytirish Respublika markazi (Jayron "Ekomarkazi"), 12186 km2 maydonni
tashkil etgan 9 ta davlat buyurtmaxonalari mavjud . Muhofaza etiladigan tabiiy
hududlarning umumiy maydoni 20520 kv.km, yoki O zbekiston hududining 5,2 %
tashkil etadi .

Mavsumiylik - turistik o?imlarning unchalik katta bo’Imagan vaqt oralig’ida
ma’lum joylarda to planish xususiyati.

Igtisodiy nugtai nazardan mavsumiylik bir xildagi iglimiy va ijtimoiy omillar
ta’siri ostida turistik xizmatlar va tovarlarga turistik bozordagi talab va taklifning
har yili tebranib turishidir. Mavsum - turistlar ogiminig eng ko paygan vaqtidir.

Ikki mavsum mavjud bo’lganda (yozgi va gishki) ular orasida mavsumlararo
vaqt bo’ladi. Turistlar ogimining eng ko'paygan vaqgti "gizg’in mavsum", ular
deyarli bo’Imagan vaqt "o’lik mavsum" deyiladi.

Ozbekiston turizmi katta imkoniyatlarga ega bo’lishiga garamay, murakkab
o'tish jarayonida bir gator muammolarga duch kelmogda. 2008 yilda boshlangan
jahon moliyaviy-igtisodiy ingirozi xalgaro turizm bozoriga ham o'z ta’sirini
ko'rsatmoqda. Jahon turizmi katta yo“qotishlar gilishi mutaxassislar tomonidan
bashorat gilinmogda. Respublikamiz rahbariyati qo’llayotgan tezkor choralar
natijasida bu jarayonning igtisodiyotimizga ta'siri  sezilarli  darajada
himoyalanmoqgda. Natijada mamlakatimiz turizm industriyasi sezilarli darajada
o'sishga erishmogda. Respublikamizda turistlarni gabul qilish va ularga
ko'rsatilayotgan xizmatlarni tahlil giladigan bo’lsak, Toshkent shahri (2006 y. 249,1
ming, 2007 y. 266,3 ming, 2008 y 282,3 ming), Samargand (2006 y. 78 ming, 2007
y. 82,7 ming, 2008 y 87,7 ming), Buxoro (2006 y. 62 ming, 2007 y. 65,7 ming,
2008 y. 70 ming) va Xorazmni (2006 y. 42 ming, 2007 y. 44,5 ming, 2008 y. 47,2
ming) alohida ta'kidlash kerak.

Turizm sohasini rivojlantirish ko'plab omillarga bog’lig. Masalan,
makroiqtisodiy muhit (soliglar, rag’batlar, kreditlash, investitsiyalar, moliyalash);
siyosiy muhit (gonunlar va me’yoriy hujjatlar, nazorat organlari va tekshiruvlar,
hududlar va tarmoglarni rejalashtirish, turli shaxslar va hududlarning manfaatlari);
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ijtimoiy-madaniy muhit (mamlakat va hududda gabul gilingan an’analar, turmush
tarzi, madaniyat, din, dunyogarash, mentalitet, tarix, san‘at); texnologik muhit
(texnologiyalar,  texnika, jihozlar, transport, joylashtirish, energetika,
kommunikatsiya); ekologik muhit (insonning biologik muhitga ta'sirini, suv va er
resurslarining muhofazasiga, atmosferaning ifloslanishiga ta’sirini hisobga olish).
Ekologik omil boshga omillar bilan bir gatorda turizm sohasining muhim omillari
jumlasiga kiradi (1-shartli chizmaga garang).

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Ekologiya (yun. — uy, turar joy va ...logiya) — organizmdan har xil darajada
yugori turadigan sistemalar; populyatsiyalar, biotsenozlar, biogeotsenozlar
(ekosistemalar) va biosferaning tuzilishi, ularda kechadigan jarayonlarni
o‘rganadigan biol. fanlari majmui. E.ni organizmlar va ular bilan atrof muhit
o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlarni o‘rganadigan fan sifatida ham talqin qilinadi. E.
o‘rganadigan ob’yektlariga ko‘ra, umumiy va xususiy E.ga ajratiladi.

Resurs — bu frantsuzcha so’z bo'lib, imkoniyat degan ma'noni anglatadi.
Tabiiy resurslar — bu inson o°zining hayot faoliyati uchun tabiatdan oladigan va
kelajakda olishi mumkin bo’lgan barcha noz-ne matlardir.

Tabiat resurslari, tabiiy boyliklar — jamiyatning moddiy va ma’naviy
ehtiyojlarini  gondirish  magsadlarida  xo‘jalikda foydalaniladigan hamda
insoniyatning yashashi uchun zarur bo‘lgan, uni o‘rab turgan tabiiy muhitning
barcha tabiat komponentlari, energiya manbalari.

Nazorat uchun savollar:
1. Ekologik turizm mohiyati nimadan iborat?
2. Mintaqgaviy turizmda resurslarining ahamiyati va ulardan foydalanish?
3. Ekologik sayohatning o’ziga xos xususiyatlari?
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10 - BOB. TURIZM INDUSTRIYASIDA RAQOBATBARDOSH OMILLAR
ASOSIDA BUYUK IPAK YO‘LI DAVLATLARINING GURUHLANISHI

10.1.Turizm industriyasida moyillik tushunchasi. Buyuk ipak yo°‘li davlatlari
va loyiha. Metodologiya va natijalar. Guruh tahlili natijalari

Hozirgi vaqtda butun dunyoda, jumladan, O‘zbekistonda ham iqtisodiyotining
noishlab chigarish sohalaridan biri xususan turizm sohasiga katta e’tibor kuchayib
bormoqda. Insonlar borgan sari o‘zlarining bo‘sh vagqtlarini samarali o‘tkazishga,
dam olishga, sog‘ligini tiklashga, dunyoni, xalqlarning urf odatlarini, qadriyatlarini
bilishga intilmoqda. Bundan tashqari, insoniyat har doim o°zining harakat doirasini
o‘zgartirib, yangi erlarni kashf gilishga intilgan. XX asrga kelib bunday intilishlar
kuchaydi va turizm industriyasining rivojlanishiga katta turtki bo‘ldi. O‘tgan 2005 -
yilda dunyo aholisining har to‘rtinchisi sayohat qilgan. Ayrim mamlakatlarda turizm
sohasi juda ham barqaror rivojlanib bormoqda va ularning har yillik o°sish sur’ati 8-
10 % gacha boradi. Bu davlatlarga Ispaniya, Italiya, Fransiya, AQSh va boshqga
mamlakatlarni kiritish mumkin. Shunisi gizigki turizm rivojlanishi bilan bir gatorda
transport, bozor infratuzilmasi, savdo sotiq, ozig-ovgat tarmoglari, qurilish,
hunarmandchilik hamda boshqa xizmat ko‘rsatish sohalari rivojlanib ketadi.
Respublikamiz xalgaro turizmni rivojlantirish uchun juda boy imkoniyatlarga ega.
Bularga «Buyuk Ipak Yo‘linning shoh tomiri respublikamizdan o‘tganligi, butun
dunyoga mashhur tarixiy va madaniy shaharlarimiz Samargand, Buxoro, Xiva,
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Shaxrisabz, Qo‘qon, Toshkent va boshqa shaharlar, tabiiy va sog‘lomlashtirish
resurslariga boy mintagalarimiz Chimyon, Shohimardon, Zomin, Boysun, Sherobod
va boshqa shaharlar kiradi.

Hozirgi kunga kelib O‘zbekistonda turizmni rivojlantirish uchun asos solindi
deb hisoblasa bo‘ladi. Bunga dalil sifatida 1995 yil 2 iyundagi «Buyuk Ipak yo‘linni
qayta tiklashda O‘zbekiston Respublikasi ishtirokini avj oldirish va respublikada
xalqaro turizmni rivojlantirish to‘g‘risida»gi farmonining Prezidentimiz tomonidan
gabul qilinishidir. Bu farmonga binoan turistik korxonalar bir gator soliq
imtiyozlarga ega bo‘lishdi. Bu farmon «Buyuk Ipak yo‘linda joylashgan tarixiy va
madaniy shaharlarda turistik yo‘nalishlarning rivojlanishiga turtki bo‘ldi. Ming
yillar davomida «Buyuk Ipak Yo‘li» Osiyo va Ovropa xalglarini birlashtirishning
ahamiyatli va samarali usuli hisoblanib kelgan. Xuddi shu yo‘l bo‘ylab tovarlar,
bilimlar, texnologiyalar, madaniyatlar almashuvi amalga oshirilgan, natijada
shaharlarning, davlatlarning rivojlanishiga ko‘maklashib kelgan. Hattoki, hozirgi
vaqtda bu yo‘l insoniyat uchun global ahamiyatga ega bo‘lganligini baholash giyin.
Ammo, o‘zining faoliyatini tugatgandan keyin ham unga qiziqish yo‘qolib ketmadi.
Aynigsa, transport va axborot alogalarining, sanoat ishlab chigarishning, tovar va
xizmatlarning savdosini hamda, Osiyo va Ovropa mintagalarining integratsiya
jarayonlariga faol qatnashuvi «Buyuk Ipak yo‘linning «ikkinchi nafasi»ni olganini
ko‘rish mumkin.

G’arb bilan Sharqgni bir necha ming yillar davomida bir-biriga bog’lab kelgan
«Buyuk ipak yo’li» edi. Bu yo’l orqali Sharqdan (Xitoydan) G’arbga (Vizantiyaga)
ogib borgan savdo mollari, asosan, Xitoy ipagi bo’lsa-da, bu yo’l fanga atigi XIX
asrning 70 yillarida «Ipak yo’lin nomi bilan kiritildi.
Ilk marotaba buterminni 1877-yilda nemis olimi, geograf Ferdinand fon
Rixtgofen o’zining «Xitoy» deb nomlangan ilmiy asarida ishlatgan.Unga gadar
«Ipak yo’li» «G’arbiy meridional yo’l» deb atab kelinardi.

«Buyuk Ipak yo’li» haqidagi ilk yozma ma’lumotlar miloddan avvalgi 138
yilga to’g’ri keladi: Xitoy imperatori Vu Di topshirig’i bilan Markaziy Osiyoga
yuborilgan elchi va sayyoh Chjan Syan «Buyuk ipak yo’li»ni o’rganadi va bu
to’g’rida 0’z tasnifini beradi. «Buyuk Ipak yo’li» tushunchasi o’sha paytda
juda gimmatli hisoblangan mol -
ikkita turlidunyo: G’arb va Shargni bir-
biriga tanishtirgan ipak bilan bog’liq.

Markaziy Osiyo hududida joylashgan
O’zbekiston, Qozog’iston, Turkmaniston,
Qirg’iziston va Tojikiston davlatlari ham hozirgi
kunda jahon xo’jalik tarkibiga asta-sekinlik
bilan kirib bormoqda. Jahon xo’jalik tarkibiga
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kirib borishda Markaziy Osiyo davlatlari uchun «Buyuk ipak yo’livning roli
benihoyat kattadir.

10.2. Sayohat va turizm boshqaruv tuzilmasi. Sayohat va turizm biznes
mubhiti

«Buyuk Ipak yo‘linda xalqaro turizmni rivojlantirishning bir ko‘rinishi bo‘lib,
janubiy-sharqiy Osiyoni Ovropa bilan bog‘lab turadigan global Transosiyo transport
liniyasini shakllantirish hisoblanadi. U o‘z ichiga Yaponiya, Xitoy, Hindiston,
O‘zbekiston, Tojikiston, Turkmaniston, Qozog‘iston, Kavkaz davlatlari, G‘arbiy
Osiyo (Pokiston, Eron) davlatlari va albatta Ovropa davlatlarini gamrab oladi.
E’tiborga olish kerakki TRASEKA loyiha doirasida «Delfin» izlanishi o‘tmoqda.
Bu izlanishning mazmuni karvon - saroylarni tashkil gilishning texnik-igtisodiy
asoslanishi, ekspertlarning fikriga ko‘ra, bu «Buyuk ipak yo‘linning rivojlanishiga
va xalgaro hamkorlikning samarali natija berishiga yordam beradi, chunki
O‘zbekiston va Turkmanistonning asosiy yo‘nalishlarida yoqilg‘i stantsiyalari, turar
joylar, ovagatlanish punktlari va telekommunikatsiya zonalarining qurilishi yangi
turistik zonalarning shakllanishiga hamda turistik avtotransportning paydo
bo‘lishiga olib keldi. Butunjahon Turistik Tashkiloti ekspertlari «Buyuk Ipak yo‘li
da gatnashishiga qarab, qathashuvchi davlatni 3 gismga ajratgan.
Birinchi gismga o‘ziga xos turizm milliy modelini shakllantira boshlagan O‘rta
Osiyo va Kavkaz davlatlari kirgan. Bu yo‘nalishda Butunjahon Turistik Tashkiloti
asosly masala qilib, turg‘un rivojlanish dasturini tuzishda, turistik tarmoqqa
investitsiyani jalb qilishda, gonunchilikni ishlab chigishda va kadrlarni tayyorlashda
ko‘maklashishi hisoblanadi.

Ikkinchi gismga «Buyuk Ipak yo‘li» ob’yektlarini o‘z ichiga olgan va turistik
mahsuloti bilan aniq tajribaga ega bo‘lgan davlatlar kiradi. Bular Xitoy, Pokiston,
Hindiston, Eron, Gretsiya va Turkiyalardir. BTT ning ekspertlari fikriga ko‘ra bu
yerda xalqaro tashkilot «Buyuk Ipak yo‘li» nomli turistik mahsulotning sotilishini
rag‘batlantirishi mumkin.

Uchinchi gism esa, qadimgi aloganing oxirgi nuqtalarini o‘ichiga qamrab
oladi. Bularga bir tomondan Yaponiya, Koreya, ASEAN davlatlari kiradi. Bu yerda
Butunjahon Turistik Tashkilotining vazifasi «Buyuk Ipak yo‘li»ni targ ‘ibot qilish
deb hisoblanadi, chunki bu davlatlar nafaqat katta turistik ogqimni ta’minlaydi, balki
bu yo‘l bo‘ylab turizm  uchun yetakchi  bozorlar  hisoblanadi.
«Buyuk Ipak yo‘li» turistik mahsulot mavqeining ko‘tarilishi uchun albatta
fundamental asos bo‘lishi kerak. Uni sotish uchun barcha davlatlarning faol
hamkorligi kerak. Chunki xususiy sektor va davlat sektori, xalgaro va ratsional
tashkilotlar, alohida turoperatorlar va mehmonxona komplekslari munosabatisiz

114



amalga oshirib bo‘lmaydi. Butunjahon Turistik Tashkilotining «Buyuk Ipak yo‘li»
loyitha bo‘yicha keyingi yigilishi Xitoyda 1996-yilda bo‘lib o‘tdi, bunda
mahsulotning marketingiga oid masalalar ko‘rib chiqildi. «Buyuk Ipak yo‘linda
turizm bo‘yicha ikkinchi anjuman ham ahamiyatli bo‘lib o‘tdi. Ekspertlar fikriga
ko‘ra bu yerda «Buyuk Ipak yo‘linning asosiy turistik resurslari: diggatga sazovor
joylar, madaniy va tarixiy ob’yektlar, joylashtirish vositalari, transport va axborot
markazlari shakllandi. Bu tadbirlardan keyin ushbu loyiha rivojlana boshladi.
Ammo, hamma savollar yetarlicha yechilmagan edi, shuning uchun ham 1997-yil
aprel oyida Tehronda «Buyuk Ipak yo‘li» bo‘yicha ikkinchi xalqaro yiq‘ilish bo‘lib
o‘tdi. Bunda quyidagi masalalar shakllandi: «Buyuk Ipak yo‘li» mintaqalarini
xalqaro targ‘ibot qilish, bu turistik ma’lumotni reklama gilish uchun global axborot
kommunikatsiya tarmoglaridan (xususan Internet) foydalanish.

1994-yildan boshlab Butunjahon Turistik Tashkiloti «Buyuk Ipak yo‘li»
loyihani barcha yirik xalgaro yarmarkalarda: Berlinda TTV, Londanda WTM va
Madridda FJTUR faol targ’ibot qila boshladi. Butunjahon Turistik Tashkilotining
bashoratlariga ko‘ra, 2020-yilga kelib dunyoning asosiy turistik yo‘nalishlari bo‘lib
Xitoy hisoblanadi. Bu davlat hozirgi kunda 22 min. turist gabul gila olishligi bilan
oltinchi o‘rinni egallaydi va o‘rtacha yillik 8 % o‘sish bilan Xitoyga keladigan
turistlarning soni 137 min.ga, Gonkongga esa 59 min. kishiga yetib, birinchi o‘rinni
egallaydi. Bundan kelib chiqib, «Buyuk Ipak yo‘li» loyihaga ishtirokchilarning
oldida turistik mahsulotni shakllantirishda bu davlatlarni hisobga olish masalasi
turibdi, masalan, Germaniya-O‘zbekiston-Xitoy, Fransiya-O‘zbekiston-Gonkong va
boshgalar. Turistlarning yillik xarajatlari 5 mird. dollarga yetishini hisobga olsa,
O‘zbekiston ham bu valyutaning ayrim qismini shaklllantirishga va o‘zlashtirishga
yetarli imkoniyati bor. Chunki «Buyuk Ipak yo‘li» bo‘ylab Xitoyga sayohat qiluvchi
turistlarning asosiy gismi respublikamiz orgali harakat giladi. Bu degani xorijiy
turistlarning mamlakatimizdagi turistik ob’yektlardan va transport vositalaridan
foydalanganliklari uchun ma’lum bir valyutaning davlat budjetiga tushishini
ta’minlaydi. Shuning uchun ham xorijiy turistlar uchun «Buyuk Ipak yo‘li» bo‘ylab
transport (tranzit) yo‘nalishlarini ishlab chiqish va amalga oshirish lozim. Bu
masalada madaniy va bilim qgabul gilishga garatilgan turizm eng katta gizigish
tug‘diradi. Masalan, 2004-yilda O°zbekistonga 841,2 ming tashrif giluvchilar keldi,
bulardan 5,6 % turistik maqsadlar bilan, 74,4 % xususiy viza bo‘yicha, qolgan 20 %
boshqga turli xil maqsadlarda sayohat qilganlar. Ko‘pchilik tashrif qiluvchilarni
davlatning tarixi, madaniyati va diniy obidalari gizigtirgan.
O‘zbekiston hayotida bo‘lib o‘tayotgan madaniy tadbirlar, masalan, allomalarning
va shaharlarning tantanalari nafagat musulmon davlatlari, balki Yevropa va boshga
davlatlarni keng sayd qilib, «Buyuk ipak yo‘linni va taklif gilinayotgan mahsulotni
yangi ahamiyatga ko‘tardi.
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Hozirgi kunda davlatimiz tomonidan turizm infratuzilmasini rivojlantirish
borasida amalga oshirilayotgan islohotlar o‘zining ijobiy natijalarini berib
kelmoqda. Biroq, murakkab o‘tish davri bilan bog‘liq talaygina muammolar tufayli
bu sohada ham ayrim kamchiliklar mavjud bo‘lib bular haqida keyingi bo‘limlarda
atroflicha to‘xtalib o‘tamiz.

Tayanch iborolar va tushunchalar:

Buyuk ipak yo’li, turizm indeksi, turizm industriyasi, turizm ragobatbardoshligi

Nazorat uchun savollar:
Turizmni rivojlantirishning nazariy va amaliy asoslari nima?
Turizmning siyosiy va ijtimoiy-igtisodiy ahamiyati nimalardan iborat?
Xalq xo‘jaligi tarmogqlarini rivojlantirishda turizmning ta’sir doirasi qanday?

o

O‘zbekistonning qaysi mintaqalaridan Buyuk Ipak yo‘lining asosiy qismi
kesib o‘tgan?

Buyuk Ipak yo‘li bo‘ylab turizmni rivojlantirishdan asosiy maqgsad nima?
O‘zbekistonda turizmning qaysi turlarini kengroq rivojlantirish mumkin?
Tarixiy va madaniy turizm nima?

Milliy turizmni rivojlantirish dasturi gachon gabul gilingan?

Turizmni rivojlantirish davlat qo’mitasining vazifalari nimalardan iborat?

© o~ G
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11 - BOB. MARKAZIY OSIYO TURIZMI IMKONIYATLARINI TADQIQ
QILISH

11.1. Qozog‘istonda turizm industriyasi raqobatbardoshligi

Qozog‘iston Respublikasining hududi — 2717300 km?, aholisi — 18 min.dan
ortiq (2012-yil). Dini — islom (47%), pravoslav (44%), protestantlik (2%). Pul birligi
— tenge.

Qozog’iston Markaziy Osiyodagi davlat bo’lib, shimolda Rossiya (chegara
uzunligi — 6846 km), janubda O‘zbekiston (2203 km), Qirg‘iziston (1051 km) va
Turkmaniston (379 km), sharqda Xitoy bilan chegaradosh. Qozogistonning g’arbiy
qgismi Kaspiy dengizi, janubda Orol dengizi bilan tutash. Umumiy chegara uzunligi
—12012 km.

Mamlakat hududi shargda Oltoydan G’arbda Volganing quyi gismigacha, shi-
molda G’arbiy Sibir tekisligidan janubda Tyan-Shan togiarigacha cho’zilgan.
G’arbda Kaspiybo‘yi pasttekisligi va Mang’ishloq yarimoroli joylashgan. Shimoli
g’arbda Ural va Mug’ojar tizma tog’larining janubiy tarmoqlari yotibdi.
Mug’ojardan shimoli sharqda To’rg’ay yassitog’ligi, janubda Turon pasttekisligi va
Qizilqum cho’li joylashgan.

Sharqda va janubi shargda Oltoyning janubiy tizmalari qad ko‘targan. Janubda
Betpak-Dala va Muyunqum cho’llari bor. Asosiy daryolari — Irtish, Ural, Chu,
Sirdaryo. Qozog’iston hududida Balxash ko’li va gisman Orol va Kaspiy dengizi
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joylashgan. Yerosti boyliklari ko’plab foydali qazilmalarga boy: uran, rux, oltin,
mis, molibden, neft, fosforit, boksit, temir, marganes, qo’rg’oshin.

11.1-jadval
“Travel and Tourism Competitiveness Index” ga ko’ra ba’zi MDH
mamlakatlarining reytingi

Soglik | Kadr
Global | Biznes - g resurslari | AKT ga
Mamlakatlar - | Xavfsizlik va .
rang mubhit L va mehnat | tayyorlik
gigiena b .
0zori
Rossiya 43 4,1 43 6,7 4,8 5,0
Gruziya 70 53 6,0 6,1 48 45
Ozarbayjon 71 4,6 5,8 6,1 5,0 5,0
Qozog’iston 81 4.9 55 6,7 4.8 4.9
Armaniston 84 49 59 59 48 4,3
Ukraina 88 3,7 3,5 6,6 49 4,2
Tojikiston 107 4.3 5,7 5,7 4,9 2,3
Qirg’iziston 115 4.4 5,0 5,8 4.4 3,6
O’rtachasi 45 572 6,2 48 472

Har yili Jahon igtisodiy forumi guruhi tomonidan 4 guruh ko’rsatkichlar (qulay
shart-sharoitlar yaratish; siyosat va faollashtirish shartlari; infratuzilma; tabiiy va
madaniy resurslar) asosida hisoblanadigan Sayohat va turizm ragobatbardoshlogi
indeksi (Travel and Tourism Competitiveness Index) ga ko’ra 2017 vyilda
Qozog’iston 136 mamlakat orasida 81 o’rinni egallagan, bu esa 2015 vyilgiga
nisbatan 4 pozitsiyaga yugori ko’tarilganligini anglatadi (11.1-jadval)™

So'nggi 5 vyil ichida turizmning yalpi qo'shilgan giymatdagi ulushi o'rtacha
1,1% tashkil etib, bu 2017 yilda eng ko'p o'sishni ko'rsatdi, chunki o’sha yilda bu
mamlakatda 115 mamlakatdan 4 milliondan ortiq kishi tashrif buyurgan Xalgaro
ko'rgazma «EKSPO» bo'lib o'tdi. (11.2.-jadval)

11.2.-jadval
2014-2018 yillarda Qozog’istonda turizm rivojlanishining ko'rsatkichlari

Yillar

Ko’rsatkichlar 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018

Yalpi qo'shilgan giymatning ulushi
to'g'ridan-to'g'ri turizmda, yalpi ichki| 0,8 1,0 1,2 1,3 -
mahsulotda, foiz

Joylashtirish vositalaridagi joylar soni, | 2056 | 2338 | 2754 | 2987 | 3322

"2 The Travel & Tourism Competitiveness Report 2017. — Geneva: The World Economic Forum, 2017. — 387 p.
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dona

Tadbirkorlik faoliyati bilan
shug'ullanuvchi  kichik korxonalarni
hisobga olgan holda turizm sohasi - - - - -
xodimlarining soni (hisobot davrida
o'rtacha), ming kishi

- turistik firmalar 6,5 7,3 7,2 7,3 7,4
- joylashtirish vositalari 257 | 253 26,5 27,6 29,2
- sanatoriy-kurort tashkilotlari 10,3 10,5 10,0 9,6 8,0

Turizm  sohasida band bo'lgan
ishchilarning o'rtacha nominal
hisoblangan ~ oylik  ish  haqi,
tadbirkorlik  bilan  shug'ullanuvchi
kichik korxonalarni hisobga olgan

holda, tenge
- turistik firmalar 71233 | 85002 | 94465 | 108152 | 95341
- joylashtirish vositalari 86272 | 106823 | 112582 | 118606 | 124217

- sanatoriy-kurort tashkilotlari 76885 | 77245 | 83385 | 88163 | 90658

Manba: jadval Qozog'iston Respublikasi Milliy igtisodiyot vazirligining
Statistika go'mitasi ma'lumotlariga ko'ra tuzilgan

Ko'rilayotgan davrda Respublikada joylashtirish vositalaridagi joylar sonining
o'rtacha o'sishi 12,8% ni tashkil etdi. Turizm sohasidagi xodimlarning hisoblangan
soni ish ob'ektiga garab sezilarli darajada farq giladi: masalan, 2018 yilda u
joylashtirish vositalarida 29,2 ming kishini tashkil etgan bo'lsa, sayyohlik
agentliklari va sanatoriya muassasalari xodimlari o'sha davrda 7,4 va 8,0 ming
kishini tashkil etgan.

2014-2018 vyillarda Qozog'istonning dam olish zonalarida 567 dan 900
tagacha joylar, shu jumladan 3-5 wyulduzli mehmonxonalar, shuningdek,
toifalanmagan joylar va yotogxonalar mavjud bo’lgan. Ushbu davrda 3,8 milliondan
ortig kishiga xizmat ko'rsatildi, 2,2 million kunlar tunab qolingan. Shuni ham
ta'kidlash kerakki, dam olish maskanlarida bir martalik joylashtirish hajmi 60117
o'rinni tashkil etadi, bu 19624 dona xonalar soniga to'g'ri keladi”®.

11.3.-jadval

2014-2018 yillarda dam olish maskanlaridagi joylashtirish vositalarining

faoliyati ko'rsatkichlari’™

8 Mampaesa JI.T'., Tamrenosa JI.B. AKTyanbHbIe BOIIPOCHI Pa3BHTHS TypU3Ma U FOCTHHUYHOTO OusHeca B Kazaxcrane
// Typu3sm: npaBo u 3koHoMuKa. — 2018. — Ne 1 (164). — C. 16-22.
" Typusm Kasaxcrana: CratncTudeckuit c6oprux / ox pent. Aiinankenosa H.C. — Acrana: KomuteT mo cTaTncTHEKE,
2019. - 66 c.
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Ko’rsatkichlar Yillar
2014 2015 2016 2017 2018
Joylashtirish vositalari soni, 567 644 747 815 900
birlik
Xizmat ko’rsatilganlar, kishi | 474124 | 530006 | 730882 | 979540 | 1111609
Xonalar soni, birlik 11102 12400 14574 16930 19624
Bir vaqtda sig’imi, 35178 | 39352 | 44445 | 51486 | 60117
joy
Tunab qolishlar soni, joy-kun | 1225707 | 1336445 | 1520846 | 1794845 | 2179594

Dam olish maskanlarida joylashgan eng mashhur mehmonxonalardan biri bu
Shchuchye ko'li yonida, Milliy bog'ning garag'ay o'rmonida (poytaxtdan - Nur
Sulton shahridan 260 kilometr uzoglikda) joylashgan Rixos Borovoe hisoblanadi.
Mehmonxona 5 yulduzli mehmonxonalar turkumiga kiradi; unda 200 ta xona, turk,
va italyan taomlari restorani, spa-markaz, shuningdek ishbilarmonlik uchrashuvlari
va turli tadbirlarni o'tkazish uchun mo'ljallangan konferentsiya xonalari mavjud.

Mamlakatda turizmni rivojlantirishning eng muhim parametrlari bo’lib, Kirish
va chigish turizmining ko'rsatkichlari hisoblanadi. Shunday qilib, 2014-2018
yillarda chigish turizmidagi sayyohlar soni gariyb 52,4 million Kishini, kirish turizm
bo'yicha atigi 35,8 million kishini tashkil etdi. (11.4-jadval).
11.4.-jadval
2014-2018 yillarda kiruvchi va chiquvchi turizm bo’yicha tashrif
buyuruvchilar soni, kishi™

Yillar

Ko’rsatkichlar 2014 2015 2016 2017 2018

Chiquvchi turizmda

S 10449972 | 11302476 | 9755593 | 10260813 | 10646241
sayyohlar soni, kishi

Kiruvchi turizmda

. 6332734 | 6430158 | 6509390 | 7701196 | 8789314
sayyohlar soni, Kishi

Bugungi kunda, ham respublika migyosida, ham mintagaviy darajada, chet
ellik sayyohlarni Qozog'istonga jalb gilish bo'yicha ko'p ishlar gilinmoqda; imidj
siyosati va mamlakatning sayyohlik yo'nalishlarini ommalashtirish sohasida chora-
tadbirlar ko'rilmogda.

7> Typusm Kasaxcrana: Cratuctuueckuii c6opuuk / Ilox pen. Aiinankenosa H.C. — Actana: Komurer o craTucTuke,
2019. - 66 c.
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Qozog’iston Respublikasiga sayyohlar asosan biznes va kasbiy faoliyat
magsadida, ikkinchi o’rinda — shaxsiy magsadlar, jumladan tanishlar va
qarindoshlarni borib ko’rish, kurort-rekreasiya zonalarida dam olish, tovar va
ekologik toza ozig-ovqgat mahsulotlarini sotib olish, turli tadbirlarida ishtirok etish
(EKSPO, xalgaro sanoat ko'rgazmalari, sport tadbirlari va boshgalar), trening
magsadida tashrif buyuradilar.

11.5.-jadval
2014-2018 yillarda kiruvchi turizmda maqsadlar bo’yicha tashrif
buyuruvchilar soni, Kishi

Ko’rsatkichl Yillar
o rsatiichiar 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Jami 6332734 | 6430158 | 6509390 | 7701196 | 8789314

shu jumladan: - - - - -

Xizmat yuzasidan va kasbga

g 1178900 | 1044743 | 1096899 | 1186542 | 1223324
oid sayohatlar

shaxsiy 5153834 | 5385415 | 5412491 | 6514654 | 7565990

2014-2018 vyillarda Rossiya Federatsiyasi, Buyuk Britaniya, AQSh, Turkiya
va Xitoydan eng ko'p xorijiy sayyohlarning kelishi kuzatildi. Umuman olganda,
2018 yilda MDH mamlakatlaridan kelgan norezidentlarning ulushi 44 foizni, MDH
ga kirmaydigan mamlakatlardan kelganlar 56 foizni tashkil etdi (11.6.-jadval).

11.6.-jadval
2014-2018 yillarda kiruvchi turizmda mamlakatlar bo’yicha xizmat
ko'rsatilgan norezidentlar soni, kishi

, . Yillar

Ko’rsatkichlar 2014 [ 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Jami 679018 | 692213 | 722515 | 891911 | 830922

shu jumladan: - - - - -
MDH mamlakatlari 255642 | 264717 | 309569 | 371337 | 363917
Rossiya Federatsiyasi 203616 | 217113 | 247709 | 287046 | 281367
O’zbekiston 10323 | 11381 | 14005 | 18783 | 21160
Ukraina 18162 | 14816 | 19701 | 24303 | 21297
MDHdan tashqaridagi davlatlar | 423376 | 427496 | 412946 | 520574 | 467005
Birlashgan Qirollik 65023 | 46743 | 34591 | 34290 | 34021
Hindiston 14186 | 12469 | 17545 | 24690 | 34768
Xitoy 35861 | 51162 | 63695 | 71269 | 76160
AQSh 49718 | 41164 | 41019 | 48640 | 42345
Turkiya 44718 | 40764 | 37942 | 49208 | 46002
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Qozog'istonda 115 tabiatni muhofaza qilish muassasalari (qo’rigxona)
mavjud, ularning 10 tasi: Aksu-Jabagli, Olma-Ota, Alako’l, Barsakelmes, Garbiy-
Altay, Karatau, Kurgaljino, Markako’l , "Nauruzum", "Ustyurt".

2014-2018 yillarda o'tkazilgan ekskursiyalar soni 27 mingtaga yetdi. Tahlil
gilinayotgan davrda 6 millionga yagin tashrif buyuruvchilarga xizmat ko'rsatildi
(11.7-jadval).

11.7.- jadval
Alohida muhofaza etiladigan tabiiy hududlar to’grisida ma’lumot
2014-2018 yillar

, . Yillar
Ko’rsatkichlar 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
Atrof muhltnl_muhpfa_za_qlllsh 114 115 114 114 115
muassasalari soni, birliklar
Mehmonlar uchun
ekskursiyalarni tashkil etish 6 6 46 30 30

bilan shug'ullanadigan
xodimlarning soni, kishi

Ekskursiyalar soni, dona 4936 4427 4997 6327 6110

Tashrif buyuruvchilar soni,
kishi (0'zining balansida
alohida muhofaza etiladigan
tabiiy hududlar mavjud
korxonalar ma’lumoti
bo'yicha)

1046383 | 1070360 | 1191773 | 1261942 | 1236813

Turizm sohasini rivojlantirishning muhim jihatlaridan biri, avvalgidek,
ragobatbardosh mutaxassislarni tayyorlash masalasi bo'lib golmogda. Qozog'istonda
46 ta oliy o'quv yurti va 47 ta o'rta maxsus ta'lim muassasalari turizm
mutaxassislarini tayyorlaydi. Turizm sohasi uchun mutaxassislar tayyorlashga
garatilgan ko'pgina o'quv dasturlari (keyingi o'rinlarda - OP) bozor va ish
beruvchilarning talablarini hisobga olgan holda tuzilgan.

11.2. Turkmaniston turizmi. Marv: Qadimiy jannatning poytaxt vohasi.
Turkmaniston Respublikasi - O‘rta Osiyoning janubi-g‘arbida joylashgan
davlat. Maydoni 488,1 ming km2 Aholisi 5,113 mln. kishi (2013). Poytaxti —
Ashxobod shahri. Ma’muriy jihatdan 5 viloyatga, viloyatlar etrap (tuman)larga
bo‘linadi.
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Turkmaniston hududining aksariyati tekislikdan iborat bo‘lib, qariyb 4/5
gismi Turon tekisligi (Qoraqum cho‘li)da joylashgan. Faqat janubida tepaliklar va
o‘rtacha balandlikdagi tog‘lar bor. Kaspiy dengizining T.ga qarashli janubiy
qirg‘oklari kam parchalangan, shimolida Qorabo‘g‘ozgo‘l, Krasnovodsk, Turkman
qo‘ltiglari, Krasnovodsk, Darja, Cheleken yarim orollari va kum tillari bor. Dengiz
sohili past, qumli. T. janubida Kopetdog* tog‘lari (eng baland joyi 2942 m — Rizo
cho‘qqisi), undan shimoli-g‘arbda Kichik Bolxon (777 m gacha) va Katta Bolxon
(1881 m gacha) tog‘lari joylashgan. Janubi-sharqdagi Bodxiz girlari (eng baland
joyi 1267 m) va Qorabel qirlari (eng baland joyi 984 m) o‘rtasidan Murg‘ob daryosi
oqib o‘tadi. Chekka janubi-shargda Hisor tizmasining Ko‘hitang tarmog‘i (bal. 3139
m — T.ning eng baland nuktasi) bor. T.ning g‘arbida Krasnovodsk platosi, shimoli-
g‘arbida Ustyurt platosining janubiy chekkasi, undan janubida esa Orqa O‘zbo‘y
burmali rayoni yotadi. Kaspiy bo‘yi pasttekisligida Nebitdog® (39 m), Boyadog*
(134 m), Qumdog‘, Manjuqli (27 m) va boshqa qirlar ko‘tarilib turadi. Kopetdog*
tekisligidan shimoliy va shimoli-sharqda Qoraqum cho‘li, Amudaryo va Tajan
daryolari oralig‘ida Jan.Sharqiy Qorakum cho‘li joylashgan. T.ning janubiy gismida
tez-tez zilzila bo‘lib turadi. Muhim qazilma boyliklari — neft va gaz; kumir,
mirabalit, oltingugurt, kora va rangli metall, mis, alyuminiy, simob, molibden
konlari aniklangan.

Italiyaning «Rai Tre» telekanali tomonidan o‘tkazilgan so‘rovnomaga ko‘ra,
Turkmaniston 2018-yil uchun eng magbul yo‘nalish deb topildi. ORIENT.tm
axborot agentligi xabariga ko‘ra, mazkur so‘rovda dunyoning turli qit’alariga
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sayohat gilgan turistlarning, mazkur telekanal orgali yoritilgan, turli mamlakatlarga
oid ko‘rsatuvlarni ko‘rgan tomoshabinlarning fikrlari o‘rganilgan.

Darhaqiqat, Turkmanistonning tarixiy obidalari o‘tmish bilan qiziquvchi

sayyohlarning digqatini o‘ziga tortishi tabiiy. Jumladan gadimiy Oltin-tepa shahri
o‘zining tosh obidalari bilan “Turkmanistondagi Stounxendj” nomini olgan. Bu
gadimiy shahar Bronza davrida — eramizdan avvalgi 2300-1900 yillarda bunyod
etilgan. Bu yerda turistlar gadimgi Elam va Shumer mixxat bitiklarini eslatuvchi
bitiklar bilan tanishishlari mumkin.
Sayyohlarda ko‘hna Parfiya qadimiy shaharlari, xususan uning madaniy poytaxti
bo‘lgan Niso shahri katta qizigish uyg‘otadi. Buyuk Marg‘iyona shahar va qal’alari
ham turistlarni befarq qoldirmaydi. Tarixda aynan shu hududda yunonlar va
rimliklar xitoyliklar bilan to‘qnashishgan.

Shuningdek, Turkmanistonning sharqgida o‘rta asrlarga oid yodgorliklar ham
uchraydi. El Arslon, Tekesh, To‘rabek xonim, Ostona bobo magbaralari, Qutlug’
Temur minorasi sayyohlarni xayolan olis o‘tmishga yetaklaydi.

Eslatib o‘tamiz, o‘tgan yilning dekabr oyida Turkmanistonda Buyuk ipak
yo‘li bo‘ylab joylashgan yodgorliklar bo‘yicha ilmiy tekshirish va arxeologik
tadqiqotlarni olib borish, madaniy merosni keng targ‘ib etish bo‘yicha Davlat
dasturi gabul gilingan edi.

11.3. Qirg‘iziston turizmi.
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