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KIRISh

~ O‘zbekiston Respublikasi Prezident I.LA.Karimov
boshchiligida davlatimiz tomonidan ishlab chigilgan o°zining
mustaqil taraqqiyot vo'liga asoslangan holda to‘la ishonch
bilan bosgichma-bosqich bozor iqtisodiyotiga o'tib bormoqgda.
Prezidentimiz I.A.Karimov aytganlaridek, «Siyosty mustaqillik —
rivojlangan, o‘zaro mutanosib, to‘laqonli iqtisodiyot bilan
mustahkamlanmas ¢kan, u bor-yo'g'i. qurug, balandparvoz
gaplar, soxta obro' ortirish vositasiga aylanib golaveradi».!
Mustaqillik yillari davomida milliy xo‘jaligimiz iqtisodiy
jihatdan mustahkamlanib, oldingi sotsialistik tizimdan meros
bo‘lib qolgan bir tomonlamalik va inqiroz holatidan chiqarildi
hamda Prezidentimiz aytganlaridek, «Avvalambor,
igtisodiyotning barqaror o'sishi ta’minlandi, makroiqtisodiy va
moliyaviy barqarorlik mustahkamlandi, igtisodiyot va uning
ayrim sohalaridagi mutanosiblik kuchaydi»2. Ushbu davrda
bozor mexanizmining tarkibiy qismlari qaror topdi va uning
infratuzilmalari vujudga keltirilib, rivojlantirildi. Hozirgi kunda
esa, igtisodiy islohotlarni yanada  chuqurlashtirish,
iqtisodiyotni har taraflama erkinlashtirish amalga
oshirilmoqda.

Eng muhimi, shu davr ichida milliy istiglol g‘oyasi va
mafkurasi shakllanib, kishilarimiz ongiga singib bormoqda.
Mamlakatimiz Prezidenti I.A.Karimov aytganlaridek, «Istiglol
mafkurasi ko‘p millatli O‘zbekiston xalgining ezgu g‘oya —
ozod va obod Vatan, erkin va farovon hayot barpp etish

! LLA.Kuarimov. Jamiyatda tadbirkorlik ruhini qaror toptirish — taragqiyot garovi.
2001 yil 17 iyulda Vazirlar Mahkamasining majlisida so‘zlagan nutgi. «Xalg so'zi»
gazetasi, 2001 yil 18 iyul.

2 LA. Karimov. Bisning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish va
yangilash, mamlakatni modernizatsiya va isloh ctishdir. T.: «O‘zbekiston», 2005, 68-
bet.



yo‘lidagi asriy orzu intilishlari, hayotiy ideallarini o‘zida aks
ettiradi».  Qolaversa, ushbu davr mobaynida bozor
munosabatlari hayotimizga, xo‘jalik faoliyatimizga chuqur
kirib bormogda va unring yangi-yangi qirralari namoyon
bo'lib, ko'z o‘ngimizda oydinlashmoqda, kishilarda bozor
ko‘nikmalari, mulk egasi sifatidagi hissiyotlar yuzaga
kelmogqda.

Bu erishgan yutuqglarimiz natijasida shakllanib, rivojlanib
kelayotgan milliy iqtisodiyotimiz ushbu asrda biz yashayotgan
umumiy uyimiz, ya’ni yangilanayotgan vatanimizning hayotiy
asosini, uning kelgusidagi taraqgiyot manbaini tashkil etadi.

Bunday yangilanish jarayonida biz uchun ilgari uncha
tanish bo‘lmagan qonun-qoidalar, tushunchalar, xo‘jalik
yuritish mexanizmlari, usullari, tamoyillari kirib kelmoqda.
Mulkdorlar, tadbirkorlar, sohibkorlar, tijoratchilar,
aksionerlar, bankirlar, birja egalari va xodimlari, menejerlar,
brokerlar va boshga bozor igtisodiycti amaliyotchilaridan
iborat yangi ijtimoiy guruh va gatlamlar shakllanmoqda.

Lekin Prezidentimiz asarlaridan, aynigsa, Oliy Majlis
Qonunchilik palatasi va Senatining qo‘shma majlisida qilgan
ma’ruzalaridan bizga shu narsa ma’'lum bo‘lib turibdiki,
erishilgan yutuglar bilan bir qatorda bugungi kunda o'z
yechimini topmagan muammolar, hal gilinishi lozim bo‘lgan
vazifalar ham mavjud. Ko‘pgina korxonalarning zarar ko‘rib
ishlayotganligi, ularning molivaviy ahvoli  giyinlashib,
bankrotga uchravotganligi, kichik biznes va xususiy tadbirkor-
larning, mulkdorlar sinfining sekin shakllanayotganligi,
igtisodiyotda ular ulushining kamligi, qishlogda iqtisodiy
islohotlarni amalga oshirish, fermer xo‘jaliklarini rivojlantirish
giyinchiliklari, tovar, xizmat va kapital eksportining sekin
o'sayotganligi va boshqgalar shular jumlasidandir.

Agar oldimizda  «Milliy  boylikning  ko‘payishini,
respublikaning mustaqilligini, odamlarning munosib turmush
va ish sharoitlarini ta’minlaydigan qudratli, bargaror va
jo‘shqin rivojlanib boruvchi igtisodiyotni barpo etish»3 kabi

3 LA.Karimov. O‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.: «O*zbckiston», 1999, 17-bet.
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buyuk vazifa turganligini, bunday iqtisodiyot —Prezidentimiz
ta’biri bilan aytganda, strategik magsadimiz bo‘lgan huquqiy
demokratik davlat va fuqarolik jamiyatni barpo qilishning
asosi* ekanligini e’tiborga olsak, iqtisodiy muammolarimiz
naqadar ko‘pligi va murakkabligi yanada ayon bo‘ladi.

Ana shu va boshga muhim iqtisodiy masalalarni tezroq hal
gilish, ularning yechimini izlab topish, milliy istiglol
mafkurasining mazmunini va xususiyatlarini tushunish ko‘p
jihatdan kishilarning iqgtisodiyot sirlarini, aynigsa, bozor va
bozor iqtisodiyoti munosabatlarining mazmunini, ularning
talablari va xususiyatlarini, qonun-qoidalarini, amalga
oshirilayotgan iqtisodiy islohotlarning, uni
chuqurlashtirishning, igtisodiyotni erkinlashtirishning magsadi
va mohiyatini chuqurroq bilishlariga bog'ligdir. Iqtisodiyot
nazariyasi fani iqtisodiyot tushunchalarini, uning qonun-
goidalarini, tejamli xo‘jalik yuritish sirlarini, turli kishilar va
xo‘jaliklarning bir-birlari bilan manfaatli iqtisodiy aloqada
bo‘lib, unumli mehnat qilish yo‘llarini va shakllarini o*rgatadi.
Igtisodiyot nazariyasi fani mamlakatimizda yashayotgan
hamma kishilarning daromadlari, ularning turmush darajasi
fagat milliy iqtisodiyot taraqgiyotiga bog‘ligligini, shu yurtda
mehnat qilayotgan kishilarning ijodiy mehnati bilan vujudga
kelgan milliy mahsulotning ko‘payishi, uning to‘g'ri
tagsimlanishi va foydalanilishi, milliy pul bargarorligi bilan
bog‘ligligini ham o‘rgatadi hamda milliy istiglol mafkurasining
odamlar ongida shakllanishiga, ularning intellektual kamolotga
erishuvida muhim rol o‘ynaydi.

Lekin o‘zbek tilida hozirgi davrdagi bozor iqtisodiyoti ichki
sir-asrorini, uning haqiqiy qiyofasini sinchiklab o‘rganishga
intilayotgan o‘quvchi va talabalarimiz uchun mo‘ljallangan
igtisodiyotning muammoli tugunlarini yechishga harakat
gilayotgan rahbar xodimlar, iqtisodchi mutaxassislar, bozor
igtisodiyoti bilan qiziqayotgan keng Kitobxonlar ommasi
talablariga javob beradigan adabiyotlar, go‘llanmalar, aynigsa,
oliy o‘quv yurtlari talabalari uchun darsliklar yetarli emas.

4 LA.Karimov. Donishmand xalgimning mustahkam irodasiga ishonaman.
«Fidokor gazetasi, 2000 yil 8 iyun.



«Birinchi galda, - deydi yurtboshimiz. taraqgiyotimizning har
bir yo‘nalishi jamiyatimizdagi siyosiy, ijtimoiy-iqtisodiy,
ma’'naviy munosabatlarning rivoji haqgida maxsus darsliklar.
go‘llanmalar, ommabop adabiyotlar  varatish  zarur»>.
Darsliklar va o'quv qo'llanmalari yetishmasligi bo‘yicha oliy
o'quv yurtlari va kollejlardagi ahvolni, shuningdek, kadrlar
tayyorlash millty dasturida hamda Prezidentimiz
I.A.Karimovning «Fidokor» gazetasi muxbiri savollariga
bergan javoblarida go'yilgan muhim vazifalarni hisobga olib,
biz igtisodiyot nazariyasi fani bo‘yicha wushbu darslikni
tayyorladik.

Albatta, bu vazifaning uddasidan chigish yengil emas.
Qo'yilgan vazifaning murakkabligi shundan iboratki, shu
davrgacha dunyodagi hech bir mamlakat iqtisodiy jarayonlarni
boshgarish va uyg‘unlashtirishning bir mexanizmidan butunlay
boshqasiga birdaniga o‘tgan emas. Bu uzoq davrni talab
giladigan jarayon bo‘lib, alohida o‘tish davrini taqozo etadi.
Uning hamma uchun bir xil, o‘lchami va nusxalari ham yo‘q.

Shunday ckan, bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrini va
umuman hozirgi zamon xo‘jalik tizimini fagat G'arbda
mavjud bo‘lgan, ko plari eskirib ketgan va munozarali, bizning
real iqtisodiy hayotimizdan ancha uzoq nazariyalar bilan
izohlab, igtisodiyotning rivojlanish yo'lini yoritib bo‘lmaydi.
Shuningdek, bizning iqtisodiy tafakkur tariximizda uzoq vaqt
hukmron bo‘lgan, iqtisodiy hodisalarni asosan sinfiy nuqtai
nazaridan va sinfiy kurash jihatlaridan olib garagan, iqtisodiy
taraqgivotning umuminsoniv tomonlarini keyingi o‘ringa
surgan eski marksistik yo‘nalishdagi aqida va qoidalarga
asoslanib  ham  bozor xo‘jaligi va hozirgi zamon
igtisodiyotidagi bir gator hodisalarni tushuntirib bo‘lmaydi.

Shuning uchun biz iqtisodiyot nazariyasi bo'yicha
Rossiyada va Oc‘zbekistonda nashr qilingan ayrim darslik
hamda qo‘llanmalar mualliflariga o‘xshab G‘'arbdan kirib
kelgan iqtisodiy adabiyotlarda berilgan obyektiv iqtisodiy
jarayonlardan emas, balki alohida kishilarning subyektiv-

5 LA, Karimov. Donishmand xalgimizning mustahkam irodasiga ishonaman.
«Fidokom gazetasi, 2000 yil 8 iyun.



psixologiyasidan kelib chigib, o'ylab topilgan real iqtisodiy
hayot bilan hech ganday aloqasi bo'Imagan qonun-qoidalarni
va fikr-mulohazalarni 100 foiz to'g'ri deb ko'r-ko‘rona gabul
qilish va uni ko‘chirib olish yo‘lidan bormadik. Aksincha,
mazkur igtisodiyot  nazariyasi  darsligini  tayyorlashda
merkantilizm, fiziokratlar, ingliz klassik iqtisodiy maktabi.
marjinalizm, yangi klassik. keynschilik, monetarizm va shunga
o‘xshagan hozirgi zamon iqtisodly nazariyalarning asosiy
G*oyalarini tangidiy o‘'rganib, ularning foydali ratsional
mag‘zini olishga harakat qidik. Undan tashqari, jahonga
mashhur alloma, davlat arbobi bo'lgan o'tmishdagi
vatandoshlarimiz fikrlarini, islom dunyosidagi ba’zi asarlarda
bayon etilgan iqtisodiy qoidalarni sintez qilib, ularning asosiy
mazmunini olib. ushbu dasrlikka kiritishga harakat qildik.
Bunda, u yoki bu guruhning yoki sinfning manfaati emas.
birinchi navbatda, umuminsoniy manfaatlar va gqadriyatlar,
Vatanimiz iqtisodiy rivoji manfaati asos qilib olindi va unga
birmuncha ustuvorlik berildi.

Biz mustaqil rivojlanayotgan  Vatanimizning bozor
iqtisodiyotiga o‘tayotganligini, bu sharoitda yashashimiz,
faoliyat ko‘rsatishimiz, iqtisodiy munosabatda bo‘lishimizni
hisobga olib, bozor iqtisodiyoti muammolarini, uning sabab-
ogibatlarini, gonun-goidalarini, tushunchalarini, ularning
bizning sharoitimizda qay darajada, qanday shaklda amal
gilayotganligini batafsilroq yoritishga harakat qildik. Ushbu
darslikda iqtisodiy jarayonlarning faqatgina yuzaki, ko‘rinib
turgan tomonlarigagina emas, balki ularning ichki mohiyati,
ziddiyatlari va bog'lanishlariga, igtisodiy jarayon-larning sabab
va ogqibatlariga alohida e’'tibor berildi. Mazkur dasrlikda
O‘zbekistonda bozor igtisodiyotiga o‘tish davrida
respublikamiz iqtisodiy taragqiyotining muammo-lari, aynigsa,
Prezidentimiz kitoblarida, ma’ruza va nutqlarida, qabul
gilingan qonun va qarorlarda bayon etilgan tamoyillar,
xususiyatlar ham qamrab olindi hamda nazariyani amaliyotga
yaqinlashtirish magqgsadida bozor iqtisodiyotining ko‘pgina
umumiy qonun-goidalari bevosita O‘zbekiston hayoti misolida
yoritildi.



Darslikni tayyorlashda turli ilmiy usullardan: dialektik,
ilmiy asbtraksiya, tahlil va sintez, tarixivlik va manti-
giylikning birligi hamda boshga qator usullardan foyda-lanildi.
Bunda, aynigsa, har bir igtisodiy voqyea, hodisa, jarayon va
tushunchalar bir-biriga garama-qarshi bo‘lgan ikki tomon
birligidan iborat deb qaralib, ikki tomonlama tahlil usuli
kengroq qo‘llanildi va shu yo'l bilan yoritilayotgan masalaning
as] mohiyatini tushunish osonlashtirildi.

Asosiy iqtisodiy tushunchalarni soddaroq qilib, oddiy tilda
misollar, jadvallar, grafiklar asosida tushuntirishga harakat
qilindi.

Ushbu darslik yangi davlat standarti talablari bo‘yicha
tuzilgan va  Respublika  muvofiglashtirish  komissiyasi
tomonidan tavsiya etilgan yangi dastur asosida yozildi. Unda
dasturdagi barcha mavzular qamrab olingan, lekin hajmi
cheklangan bo‘lganligi uchun ko‘pgina materiallar iloji boricha
qisgartirib berildi. Shuning uchun matnda kamchilik va
munozarali jihatlar ham bo‘lishi mumkin.

Ushbu darslikni tayyorlashda o‘gitishning yangi pedagogik
va informatsion texnologiyalar talablari hamda xususiyatlari
hisobga olinib, har bir bobdan keyin xulosalar, asosiy tayanch
tushunchalar va atamalar, shuningdek, takrorlash va munozara
uchun savollar ham berildi. Kitobning oxirida esa adabiyotlar
ro‘yxati keltiriladi.

Ushbu  darslikning asosiy mazmuni 2000  vyilda
muvofiglashtirish komissiyasi tomonidan tavsiya etilib, Oliy va
o‘rta maxsus ta'lim vazirligi tomonidan nashr qilingan va
butun respublika oliy o‘quv yurtlariga targatilgan «lqgtisodiyot
nazariyasi» ma’ruzalar matnida va 2002 yilda xuddi shu yo‘l
bilan nashr qilinib, barcha oliy o'quv yurtlariga targatilgan
«lgtisodiyot nazariyasi» o'quv qo‘llanmasida bayon etilgan
bo‘lib, ko'pchilikning muhokamasi va mulohazasidan o‘tgan.
Ushbu darslikka yuqoridagi kitoblarning asosiy mazmuni
saqlanib qolingan holda, keyingi yillarda mamlakatimiz
iqtisodiy hayotida sodir bo‘lgan o‘zgarishlar, ;ya'ni qabul
gilingan gonunlar va garorlar, Prezidentimizning yangi asarlari
va ma’ruzalarida ilgari surilgan G‘oyalar, shuningdek, Rossiya,
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O‘zbekiston va boshga mamlakatlarda chop etilgan iqtisodiy
adabiyotlardagi ilgari surilib, muhim deb hisoblangan g‘oyalar
kiritildi.

Ushbu darslikda igtisodiy jarayonlar, voqyea-hodisalar
obyektiv tahlil etilib, yetarli ilmiy-uslubiy asosda yoritishga
harakat qilindi. Shuning uchun bu kitob talabalarni va boshga
o‘quvchilarni nazariy hamda uslubiy bilim bilan qurollantirib,
iqtisodiy jarayonlarni bilishga, tafakkur qilishga va mustaqil
ravishda tahlil etishga o‘rgatadi degan umiddamiz.

Iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha mazkur darslik asosan oliy
o‘quv yurtlari talabalari va magistrlari uchun mo‘ljallangan
bo‘lib, undan o‘rta maxsus o‘quv yurtlari tinglovchilari, litsey
o‘quvchilari, aspirantlar va iqtisodiyot nazariyasi sohasidagi
bilimlarga giziquvchi barcha kitobxonlar ham foydalanishlari
mumkin.

Mualliflar dasrlikning tuzilishi, mazmuni, muammo-
larning bayon qilinish tartibi va uslubi bo‘yicha bildirilgan har
ganday taklif-mulohazalarni minnatdorchilik bilan qabul
giladilar va bundan keyin tayyorlanadigan o‘quv qo‘llanma,
darsliklarda hisobga oladilar.



I BOLIM
IQTISODIY TARAQQIYOTNING UMUMIY ASOSLARI

I BOB. IQTISODIYOT NAZARIYASI FANINING
PREDMETI VA BILISh USLUBI

Iqtisodiyot nazariyasini o‘rganish, iqtisodiy jarayonlarning
tub mohiyatini to‘g'ri  tushunish ko'p jihatdan uni
o‘rganuvchilarning ma’lum nazariy va uslubiy bilim bilan
qurollanishiga bog'liq. Shuning uchun ham mazkur 606
insoniyat jamiyati taraqqgiyotining asosi bo‘lgan iqtisodiyot
tushunchasini, uning oldida turgan vazifalarni, uzog davr
davomida igtisodiy bilimlarning shakllanishi va igtisodiyot
nazariyasi fanining vujudga kelishini gisgacha tavsiflash bilan
boshlanadi. Iqtisodiyot nazariyasi fanidagi asosiy ogimlar va
nazariyalarning umumiy bayoni qisqacha beriladi. Bu yerda
iqtisodiyot va uning bosh masalasi, iqtisodiyot nazariyasi
fanining predmeti, vazifalari va boshqa igtisodiy fanlar ichida
tutgan o‘rnini ko'rsatib berish bilan birga iqtisodiy gonunlar
va kategoriyalar hamda ularning amal qilish mexanizmini
yoritib berishga alohida o‘rin beriladi.

Bu bobda iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilish usullarining
mazmunini ochib berishga alohida e’tibor garatiladi.

1-§. Igtisodiyot va uning bosh masalasi

Iqtisodiyot nazariyasi fanini, uning qonun-qoidalarini
bilish uchun, eng avvalo, iqtisodiyotning o‘zi nima, uning
vazifasi nimalardan iborat, degan savolga javob berish
lozimdir. Insoniyat hayoti va uning taraqgiyoti juda
murakkab, ko‘p qirrali va g‘oyat chigal muammolarga boydir.
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Bu muammolar kishilarning moddiy ne'matlar ishlab
chigarish, xizmatlar ko‘rsatish, fan, madaniyat, siyosat,
mafkura, axloq, davlatni boshqgarish sohalaridagi va nihoyat,
oiladagi va boshga faoliyat turlarining borgan sari ko‘payib,
rivojlanib hamda ularning o‘zgarib borishi natijasida vujudga
keladi. Uzoq davrlar davomida insoniyat fikrini band qilib
kelgan ayrim masalalar bugungi kunda oddiy hagqiqatga
aylanmoqda va ularni anglash osondek tuyuladi.

Masalan, bugun hammaga ma’lumki, kishilar yashashlari.
siyosat, san’at, adabiyot, fan, ma'rifat, madaniyat, ta’lim bilan
shug ullanishlari uchun hayotiy ne'matlarni iste’mol qilishlari,
kiyinishlari kerak. Buning uchun esa ozig-ovqat, kiyim-
kechak, uy-joy va turli xizmatlardan iborat hayotiy vositalar
zarur. Har bir kishi, o'zining kundalik hayotida bir gancha
muammolarga, ya’ni hayotiy ehtiyojlari — kiyim-kechak, oziq-
ovgat, uy-ro‘zg‘or buyumlariga ega bo‘lish, bilim olish kabi
ehtiyojlar uchun zarur bo‘lgan pul daromadlarini qayerdan,
nima hisobiga topish kerak degan muammolarga duch keladi.

Shu muammolarni yechish va o‘z ehtiyojlarini qondirish
magsadida kishilar turli yo‘nalishlarda, sohalarda faoliyat
ko‘rsatadilar. Demak, insonning turli faoliyatlari ichida eng
asosiysi, insoniyatning vyashashi va uning kamol topishini
ta’minlaydigani moddiy va ma’naviy ne'matlar ishlab chiqgarish
va xizmatlar ko*rsatishdan iborat bo‘lgan iqtisodiy faoliyatdir.

Iste’'mol tovarlari va xizmat ko‘rsatish sohalari turli-tuman
bo‘lganligi uchun iqtisodiy faoliyat ham turlichadir, ularning
turi va soni juda ko‘pdir.

Cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanib,
kishilarning yashashi, kamol topishi uchun zarur bo‘lgan
hayotiy vositalarni ishlab chiqarish va iste’molchilarga yetkazib
berishga qaratilgan, bir-biri bilan bog'‘liglikda amal giladigan
turli-tuman faoliyatlar yaxlit qilib, bir so‘z bilan, iqtisodiy
faoliyat deb ataladi.

Qadimda iqtisodiy faoliyatning asosiy shakli uy xofjaligi
doirasida ro‘y bergan. Shuning uchun qadimgi yunon
olimlarining  (Ksenofont, Platon, Aristotel) asarlarida
iqtisodiyot — uy xo‘jaligi va uni yuritish qonunlari deb
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tushuntirilgan. Arab leksikonida «iqtisod» tejamkorlik
ma’nosida tushunilgan, chunki islom diniga oid adabiyotlarda
tejamkorlikka alohida e’tibor berilgan. Masalan, Quroni
Karimda shunday oyat bor: «Yenglar, ichinglar, hadya
qgilinglar, ammo isrof gilmanglar»>.! Lekin, hozirgi davrda
iqtisodiyot keng ma’'noni anglatib, fagatgina uy yoki individual
xo‘jalik yuritish yoki tejamkorlik ma’nosini anglatmaydi, balki
iqtisodiyot — yirik xususiy xo‘jalik, jamoa xo‘jaligi, hissadorlik
jamiyatlari, davlat  xo‘jaliklaridan, moliya va  bank
tizimlaridan, xo'‘jaliklararo, davlatlararo birlashmalar.
korporatsiyalar, konsernlar, qo‘shma korxonalar, davlatlar
o‘rtasidagi turli igtisodiy munosabatlaridan iborat o‘ta
murakkab ijtimoiy tizimni anglatadi.

Buning ustiga barcha resurslarimiz - pul mablag‘lari, tabiiy
boyliklar, malakali ishchi kuchlari, ishlab chiqarish vositalari,
iste’'mol tovarlari hammasi cheklangan migdordadir. Mana
shu cheklangan iqtisodiy resurslardan oqilona foydalanib,
aholining to‘xtovsiz o'‘sib boruvchi ehtiyojlarini qondirish
magsadiga erishish, resurslar va mahsulotlarni to‘g'ri
tagsimlash yo‘llarini topish iqtisodiyotning asosiy mazmunini
tashkil etadi. .

Iqtisodiyot qamrov darajasiga qarab turlicha bo‘lishi
mumkin. Masalan, jahon iqtisodiyoti, mamlakat igtisodiyoti,
milliy iqtisodiyot, tarmoq igtisodiyoti, funksional igtisodiyot,
mintaga iqtisodiyoti; korxona yoki firma iqtisodiyoti, oila
igtisodiyoti.

Ba'zan  ularni  yaxlitlashtirib, = makroiqtisodiyot va
mikroiqtisodiyot deb ataladi. Iqtisodiyotning bu turlari,
darajalari, shakllari ganday bo‘lishidan qat’i nazar ularning
hammasi bir magsadga bo‘ysungan: u ham bo‘lsa insoniyatning
yashashi, ko‘payishi va kamol topishi uchun shart-sharoit yaratib
berish, turli xil hayotiy vositalarni yaratib, ularning ehtiyojlarini
qondirib borishdan iboratdir. Shunday ekan, iqgtisodiyot inson
hayotining asosi va poydevorini tashkil etib, o‘zi ham, uning

b A.Razzoqov. Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 40-bet.
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faoliyatisiz mavjud bo'lmaydi va biror mazmun ham kasb
etmaydi. Insonning iqtisodiyotdagi juda katta va keng rolini
qisqacha qilib quyidagicha ko‘rsatish mumkin:

1. Inson tabiatning bir bo‘lagi, uning ajralmas qismi
sifatida harakat qiladi, tabiat ashyolarining shaklini o‘zgartirib,
iste’molga yaroqli holga keltiradi, boshqacha qilib aytganda.
inson iqtisodiyotning harakatga keltiruvchi kuchi, hamma
tovar va xizmatlarining iste’'molchisi, ularning ishlab
chiqaruvchisi va yaratuvchisidir.

2. Inson hamma tovar va xizmatlarni ishlab
chiqaruvchidan iste’'molchilarga yetkazib beruvchi, bozor
iqtisodiyoti sharoitida esa sotuvchisi rolini bajaradi. Bunda u
ishlab  chiqarish  bilan iste'mol o'rtasidagi aloqaning
bajaruvehisi sifatida namuyon DU 1adl.

3. Inson tovar va xizmatlarning sotib oluvchisi va
binobarin, ularning iste’molchist hamdir.

4. Inson iqtisodiyotning hamma darajalarida uning
tashkilotchisi, boshgaruvchisi bo‘lib, uning turli omillari.
bo‘laklari, sohalari o'rtasidagi uyg'unlikni, alogalarning bir-
biriga mosligini ta’minlovchi sifatida harakat qiladi. Insonning
iqtisodiyotdagi ahamiyati hayotning turli davrlarida va
bosgichlarida turlicha namoyon bo‘ladi. U vyoshligida va
gariganida ko‘proq iste’molchi bo‘lib, ya’ni boshqgalar yaratgan
tovarlar va xizmatlardan foydalanuvchi sifatida ko‘zga
tashlansa, ishlab turgan davrida ishlab chiqaruvchi,
tashkilotchi, boshgaruvchi sifatida ish ko'radi, o'zi uchun,
bolalarga va qariyalarga hayotiy ne'matlarni yaratadi va
yetkazib beradi. Sodda qilib aytganda, inson mehnat
qobiliyatiga ega bo‘lib, ishlab turgan vaqtida yoshlikda olgan
qarzini uzadi, o‘zini-o‘'zi ta’'minlaydi, qarigan chog‘i uchun
zamin tayyorlaydi va yosh avlodga qarz beradi. Insoniyatning
iqtisodiyotdagi roli uning tabiatdagi eng oliy tirik mavjudot
ekanligi bilan, ya’ni ongli ravishda ma'lum maqgsadga qarata
ijjodiy mehnat qila olish gobiliyati bilan belgilanadi. Insonning
boshqga tirik mavjudodlardan farqi ham uning ongli va ijodiy
mehnat qila olishida, o‘z faoliyati uchun zaruriy mehnat
qurollarini yaratish qobiliyatiga egaligidadir.

13



Inson tomonidan yaratilgan tovarlar va xizmatlarning,
resurslarning harakati bo‘yicha takror ishlab chigarish turli
fazalardan - ishlab chigarish, ayirboshlash, tagsimlash va
iste’mol qilish jarayonlarining birligidan iboratdir. Bularning
ichida eng asosiysi va boshlang'ichi ishlab chiqarish
jarayonidir. Chunki hamma tovar va xizmatlar xuddi shu
bosgichda yaratiladi. Agar ishlab chiqarilmasa,
tagsimlanadigan, ayirboshlanadigan va nihoyat, iste’mol
gilinadigan narsalar bo‘lmaydi (ishlab chiqarish nima va
ganday sodir bo‘lishi haqgida keyingi mavzuda so‘z boradi).

Ikkinchi muhim faza esa taqsimot jarayomidir. Bu
bosqichda, eng avvalo, ishlab chiqarish vositalari, kapital va
ishchi kuchi, tovar va xizmatlarning alohida turlari, ishlab
chiqaruvchi tarmogqglar, sohalar, hududlar va nihoyat,
korxonalar o‘rtasida tagsimlanadi. Undan tashqari, ishlab
chigarish natijasi bo‘lgan tovar va xizmatlar, ularning pul
holidagi ko‘rinishi bo'lgan daromadlar ham tagsimlanadi.
Bunda ishlab chigarish ganchalik rivojlangan bo‘lsa,
tagsimlanadigan tovar va xizmatlar hajmi, binobarin
daromadlar hajmi ham shuncha katta bo‘ladi hamda
daromadlar Kkishilarning gqilgan mehnatining miqdori va
sifatiga yoki qo‘shgan kapitalining (pul, ishlab chigarish
vositalarining) miqgdoriga qarab ular o‘rtasida tagsimlanadi.
Tagsimot gancha adolatli va to‘g'ri  bo‘lsa, ishlab
chiqarishning yuksalishiga shuncha ijobiy ta'sir ko‘rsatadi, uni
rag batlantiradi.

Ayirboshlash jarayoni — takror ishlab chiqarishnir. muhim
fazasidir. Mehnat tagsimoti natijasida ayrim guruh kishilar
tovar va xizmatlarning ma’lum turlarini ishlab chiqarishga,
yetkazib berishga, ayrim guruhlari esa boshga turdagi
tovarlarni  ishlab  chiqarish, yetkazib berish bo‘yicha
ixtisoslashadilar. Har bir tovar turini ishlab chigaruvchi o'z
tovarini sotib, o‘ziga kerakli bo‘lgan boshqa tovar yoki
xizmatlarni sotib oladi. Natijada turli xil yo‘nalishdagi ishlab
chiqaruvchilar yoki xizmat ko‘rsatuvchilar o‘rtasida iqtisodiy
aloga — ayirboshlash, pul orqgali oldi-sotdi jarayoni sodir
bo‘ladi.



Igtisodiyotda takror ishlab chiqarishning oxirgi fazasi
iste’mol jarayomidir. Bu jarayonda tovarlar va xizmatlar turli
kishilar, guruhlar tomonidan iste’'mol qilinib, ularning
ehtiyojlarini gondiradilar. Iste’mol ikki turda bo‘ladi: ishlab
chiqarish iste'moli va shaxsiy iste’'mol. Ishlab chiqarish
iste’'molida ishlab chiqgarish vositalari (kapital) va ishchi
kuchidan foydalanilib, unumli iste’mol qilinadi. Shaxsiy
iste'mol  jarayonida esa iste’'mol buyumlari pirovard
foydalanilib, ular yo‘qotiladi va o‘rniga yana yangisini ishlab
chigarish zaruriyati paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, tovar va xizmatlar, resurslar harakati doimo
to‘xtovsiz takrorlanib turadigan jarayondir. Bu jarayonni ushbu
chizmada tushunish osonroq bo‘ladi.

Igtisodiyotning doimiy va bosh masalasi ehtiyojlarning
cheksizligi va iqtisodiy resurslarning cheklanganligidir.

/ Tagsimot jarayoni \

Ishlab chigarish
Jarayoni

\ Ayirboshlash jarayoni /

1-chizma. Tovarlar, xizmatlar va resurslarning takror ishlab chigarish
jarayonlaridagi harakati

> Iste’mol jarayoni

Bu masalani to‘g‘ri tushunish uchun, eng avvalo, ehtiyoj
nimaligini, uning turlarini bilish zarurdir.

YUgqorida aytib o‘tganimizdek, inson yashamog‘i uchun,
eng avvalo, ozig-ovqat, kiyim-kechak, uy-joy, uy-ro‘zg‘or
buyumlari, transport hamda isitish va yoritish vositalari
zarurdir. Bundan tashgari, inson kamol topmog‘i uchun o‘qib,
bilim olishi, kasb o‘rganishi, malaka egallashi va davolanishi,
dam olishi, turli xizmatlardan foydalanishi va boshqa juda
ko‘p hayotiy narsalarga ehtiyoj sezadi. Insonning yashashi va
kamol topishi, umuman insoniyatning rivojlanishi uchun
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kerak bo‘lgan hayotiy vositalarga bo'lgan zaruriyati iqtisodiyot
nazariyasi fanida ehtiyoj deb ataladi.

Barcha hayotiy ehtiyojlar (iqtisodiy, ijtimoiy, madaniy,
ma’naviy, siyosiy ehtiyojlar) ichida ijtimoiy-igtisodiy ehtiyojlar
alohida o'rin tutadi. Bu ehtiyojlar kishilarning yashashi, mehnat
gilishi va hayot kechirishi uchun zarur bo‘lgan moddiy
ne’matlardan hamda xizmatlardan iborat bo‘ladi. Shu jihatdan
olganda itimoiy-iqtisodiy ehtiyojlar moddiy va ma’naviy
ehtiyojlarni o'z ichiga oladi. Moddiy ehtiyojlar, bu avvalo.
kishilarning o‘zlariga foydali bo‘lgan moddiy ne’matlarni xarid
gilish va foydalanishga bo‘lgan xohishlaridir. Bular iste'mol
uchun zarur bo‘lgan ko‘plab hayotiy predmetlarni (ozig-ovqat.
kiyim-kechak. turar-joy) va zeb-ziynat buyumlarini (taginchoq.
atir-upa, yengil avtomobil va h.k.) o'z ichiga oladi. Shu o‘rinda
ta’kidlash lozimki, bir nccha yil oldin zeb-ziynat buyumi,
dabdaba bo‘lib hisoblangan narsa endi eng oddiy hayotiy zarur
predmetga aylanishi mumkin. Xizmatlar ham moddiy ne'matlar
kabi ma’lum ehtiyojlarni qondiradi. Masalan, shaxsiy
avtomashinani  ta’mirlash, soch oldirish, huqugshunos
maslahatidan foydalanish kabi xizmatlar moddiy tovarlar bilan
bir qatorda kishilarning ehtiyojlarini qondiradi.

Jamiyatning moddiy ehtiyojlari korxonalar va davlat
muassasalari ehtiyojlarini ham o‘z ichiga oladi. Korxonalarga
ishlab chiqarish magsadlarini amalga oshirish, ya’ni tovarlar
ishlab chiqarish uchun ishlab chigarish vositalari va ishchi
kuchi kerak. Davlat, jamoa va xususiy korxonalar, mamlakat
aholisining umumiy ehtiyojlarini aks ettirib, avtomobil va
temir yo‘llari, maktablar, kasalxonalar qurilishiga xizmat
qgiladi.

Ma’naviy ehtiyojlar moddiy ko‘rinishga ega bo‘lmagan
kishilarning bilim va dam olish, madaniy saviyasini oshirish,
malaka-mahoratga ega bo‘lish, har xil xizmatlardan
bahramand bo‘lish kabi ko‘plab ehtiyojlarni o‘z ichiga oladi.
Ehtiyojlar yakka tarzda va birgalikda gondirilishi mumkin. Bu
esa echtiyojning tabiatiga va uni qondiruvchi ob’yektlar
xususiyatiga bog‘lig. Shunday buyum va xizmat turlari borki,
ulardan faqat birgalikda foydalanish mumkin. Masalan, ta’lim
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olish binolari, kasalxonalardan, dam olish joylaridan
bahramand bo‘lish, sport o‘yinlari va  ko‘ngilochar
tomoshalarni birgalikda ko‘rish kabilar shular jumlasidandir.

Jamiyat ehtiyojlariga bir qator omillar ta'sir ko'‘rsatadi.
Bular quyidagilar;

a) jamiyatning iqtisodiy taraqqiyot darajasi. Iqtisodiyoti
rivojlanishdan orqada golgan mamlakatlarda ehtiyojlar doirasi
tor bo‘lsa, aksincha, iqtisodiyoti yuqori darajada rivojlangan
mamlakatlarda uning doirasi keng va xilma-xil bo‘ladi;

b) jamiyatdagi ijtimoiy-igtisodiy tuzum. Agar jamiyatdagi
tuzum bozor iqtisodiyoti yoki kapitalistik tartiblar asosida
qurilgan bo‘lsa, undagi ijtimoiy guruhlar boylar va kambag‘allar,
mulkdor va mulksizlarga bo‘linib, ularga mansub Kishilar
ehtiyojlari o‘rtasida katta farqg mavjud bo‘ladi. Yuqori daromad
oluvchilar juda sifatli, noyob mahsulotlar va xizmatlarga ehtiyoj
bildirsa, kambag‘allarning ehtiyojlari 0‘z hayotini saqlash uchun
juda zarur mahsulotlar va xizmatlar bilangina cheklanadi;

v) tabiiy-geografik sharoitlar. Ular ham ehtiyojlarning
miqdori va turiga ta’sir qgiluvchi omillardir. Nisbatan sovuq
iglim sharoitida, issiq iqlim sharoitiga qaraganda hayot
kechirish uchun ogsil va Yorga boy ozig-ovqgat, issiq kiyim-
kechak, uy va transport vositalariga ko‘proq ehtiyoj bo‘ladi;

g) tarixiy-milliy an'analar va urf-odatlar ham ehtiyojlarga
ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, tarixan shakllangan milliy va diniy
marosimlar, urf-odatlar, Navro‘z bayrami, ro‘za va hayitlar
o‘ziga xos ehtiyojlarni yuzaga keltiradi;

d) aholi sonining o'sishi, uning tarkibidagi o‘zgarishlar
ham ehtiyojlarga ta’sir etuvchi asosiy omillardan hisoblanadi;

ye) xalqaro, davlatlar, millatlar va mintaqalar o‘rtasidagi
alogalar, aynigsa, ular o‘rtasidagi mahsulot va axborot
ayirboshlash yangi ehtiyojlarning keng tarqgalishiga olib keladi.

Alohida kishilarning ehtiyojlari ularning yoshi, jinsi, oilaviy
ahvoli, kasbi, mehnatning tabiati kabi omillarga bog'liq.
Masalan, keksa kishilar yoshlardan farq qilib, yengil hazm
bo‘ladigan ovqatga, dori-darmonga, shovgin-suronsiz yashash
mubhitiga ko'proq ehtiyoj sezadilar. Ko‘p bolali oilalarda
bolilar kiyimi, o‘yinchoglarga ehtiyoj yuqori bo'lsa, farzandsiz
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oilalarda bunday ehtiyojlar bo‘lmaydi. Alohida kishilar
ehtiyojlariga kuchli ta’sir qiluvchi omillar shundan iboratki,
murakkab, og‘ir va yengil mehnat turlari bilan shug‘ullanuvchi
kishilar ehtiyojlari bir-biridan tubdan farq giladi.

[jtimoiy-igtisodiy. shu jumladan, moddiy chtiyojlarni to'lig
gondirish mumkin emas. Jamivatda har bir ma’lum davrda
ko‘plab qgondirilmagan ehtiyojlar bo‘ladi. Vaqt o‘tishi bilan
yangi buvumlarning paydo bo'lishi, keng reklamaning ta’siri
va savdoning rivojlanish natijasida ehtiyojlar o‘zgaradi va
ko‘payib boradi. Shunday ekan, jamiyatning, ya'ni uni tashkil
giluvchi shaxslar, muassasa va korxonalar ehtiyojlarining
cheksizligi, ularning to‘xtovsiz yangilanib va o‘sib borishi
tabiiydir. Bu ehtiyojlarning to‘xtovsiz o‘sib borishi iqtisodiy
qonunda o‘z ifodasini topadi. Bunday gonun nafagat ehtiyoj-
larning miqdoran o‘sib borishini, balki ularning tarkiban
yangilanib turishini, eskilarining o‘rniga yangilarining kelishini
bildiradi. Ehtiyojlarning o‘sib borishi gqonuni ishlab chiqarish
bilan ehtiyojlar o‘rtasidagi uzviy, to‘g‘ridan-to‘g'ri bog'liglikni
aks ettiradi. U ishlab chiqarish ehtiyojlarini qondirishga
qaratiladi va uning rivojlanishi yangi ehtiyojlarni yuzaga
keltiradi. Ishlab chiqarish baynalmilal tus olishi bilan ishlab
chigarish va ehtiyoj o'rtasidagi bog‘liglik xalgaro migyosda aks
etadi. Ma’lum bir mamlakatda paydo bo‘lgan ehtiyoj boshqalariga
tarqalib, xalgaro xususiyatga ega bo‘ladi. Masalan, kompyuter bir
mamlakatda paydo bo‘lib, tez orada unga ehtiyoj dunyo
migyosida targaldi. Xalqaro aloqalar rivojlanib borgani sari
ehtiyojlarning milliy xususiyatlari bilan bir qatorda uning
millatlararo, baynalmilal belgilari rivoj topib boradi.

Ehtiyojlarning o‘zi ham bir-birini taqozo qiladi. Bir ehtiyoj
o'z orqasidan boshqa bir ehtiyojni keltirib chiqaradi. Masalan,
kompyuter texnikasiga ehtiyojning paydo bo‘lishi, o'z
navbatida uni ishlatishni o‘rganish, unga xizmat Kko‘rsatish,
dastur tuzish kabi ehtiyojlarni keltirib chigaradi.

Ehtiyojlarning o'sib borishi bir tekis, uzluksiz bo‘Imaydi.
Uning o'sishiga qarshi ta’sir giluvchi omillar ham mavjud
bo‘ladi. Ishlab chigarish holati, jamiyatdagi hukmron
munosabatlar, favqulodda yuz beradigan holatlar (urushlar,
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igqtisodiy tizim almashishi) va zilzila, suv toshqgini, yong'in kabi
tabiiy ofatlar ehtiyojlarning o‘sib borishiga qarshi ta'sir
ko‘rsatuvchi omillardir. Shunday qilib, ehtiyojlarning o‘sib borish
gonuni mavjud ehtiyojlarning migdoran o‘sib borishida, mutlaqo
yangi ehtiyojlaming paydo bo‘lishida, muayyan ehtiyojlar
doirasida turli ehtiyojlar nisbatining o‘zgarishida va bir
ehtiyojning boshqasi bilan almashinishida namoyon bo'ladi.
Ehtiyojlarning o°sib borishi, uni qondirish vositalari darajasi bilan
chegaralanadi. Chunki chtiyojlar cheksiz o‘zgargani holda uni
ta’'minlash uchun kerak bo'ladigan iqtisodiy resurslar cheklangan
bo‘ladi. Iqtisodiy resurslar deganda jamiyat, mamlakat, ayrim
korxona va firma, oila ixtiyorida to‘planib, ayni vaqtda mavjud
bo'lgan, tovar ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish, ularni
iste’molchiga yetkazib berishda hamda iste'mol jarayonlarida
foydalanish mumkin bo'lgan imkoniyatlar, qo‘r-qutlar va
manbalar tushuniladi. Tabiiy resurslar (yer, suv, o‘'rmon, yer osti
boyliklari), ishchi kuchi resurslari, moddiy resurslar (binolar,
dastgohlar, mashinalar, asbob-uskunalar, inshootlar, qurilmalar,
sotishga tayyor tovarlar, ularning qo‘r-qutlari, pul mablag'lari va
boshqalari) ana shular jumlasidandir. lqtisodiy resurslarning
ishlab chiqarish omillaridan farqi shundaki, ularga ishlab
chiqgarishda gatnashadigan ishchi kuchi, tabiiy resurslar va ishlab
chiqgarish vositalaridan tashqari hamma moddiy resurslar, tovar
va pul resurslari ham kiradi. Iqtisodiy resurslar cheklanganligi
tufayli hamma odamlar xohlagan iste’mol buyumlarini, transport
vositalarini va boshga narsalarni darhol xarid gila olmaydi va
xohlagancha iste’mol qgila olmaydi. Har bir kishi, hatto eng
ko‘zga ko‘ringan davlat arbobi, sahna yoki sport yulduzi ham bu
muammoga duch keladi. Resurslar cheklanganligi faqatgina
iste’'molni emas, shu bilan birga ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatishni ham cheklab qo‘yadi. Buning natijasida har bir
korxona, mamlakat o'z imkoniyatlarini hisobga olib, tovarlar
ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning hamma turini birdaniga
emas, uning shu davr uchun eng kerakli bo‘lgan sohalarini tanlab
kengaytirish va rivojlantirishga e’tibor beradi, resurslarni birinchi
navbatda ularga jalb qiladi. Masalan, O‘zbekiston endi
mustaqillikka  erishgan dastlabki paytda respublikamizning
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energiya mustaqilligini ta’minlash uchun neft gazib olish va gaz
kondensati ishlab chiqarishga nisbatan ko‘prog mablag® ajratishga
majbur bo'ldi.

Ishlab chigarishni rivojlantirish magsadida, davlat mavjud pul va
valyuta zaxiralarini chetdan iste’'mol buyumlarini sotib olib kelishga
emas, ularni cheklab, investitsiya tovarlarini, ya'ni yangi texnika va
texnologiyalarni sotib olib kelishga qaratadi. Bunda ayrim sohalarga
e'tibor va mablag’ sarflash kuchaytirilgan sharoitda boshga
sohalarga ajratiladigan mablag'larmi ob'yektiv ravishda nisbatan
kamaytirishga to‘g'ri keladi.

Shunday qilib, resurslarning cheklanganligi ehtiyojni
gondirishning muhim yo‘li bo‘lgan ishlab chigarish
imkoniyatlarini ham cheklab go‘yadi. Bu imkoniyatlar darajasi
doimo bir xil bo‘lib turmaydi, balki yangi texnikalar va
texnologiyalarning yaratilishi va ishga solinishi ishlab chiqarish
imkoniyatlarini, uning chegaralarini kengaytirish imkonini
beradi. Yangi texnikalar va texnologiyalar, bir tomondan,
mehnat  unumdorligini, ekinlar hosildorligini  oshirish.
energiya, yonilg‘i, mehnat va boshqa moddiy resurslarni tejash
imkonini bersa, ikkinchi tomondan, yangi material, xom
ashyo, energiya va boshga resurslar manbalarini topib, hayotga
jalb etish imkonini beradi: jumladan, yerning chuqur
qatlamlaridagi boyliklarni topish va ishga tushirish, jahon
okeanining uzoq va chuqur joylaridagi resurslaridan
foydalanish, quyosh energiyasidan foydalanish va h.k.
Iqtisodiy rcsurslar, ishlab chigarish va ehtiyojlarni qondirish
darajasi o‘rtasidagi doimiy va mustahkam alogadorlikni
quyidagicha ifodalash mumkin:

Iqtisodiy Ishlab chigarish yoki Ehtiyojlarning
resurslar, — xizmat ko‘rsatish qondirilish
imkoniyatlar darajasi darajasi

2-chizma. Iqtisodiy resurslar va ehtiyojlarning qondirilish darajasi
o‘rtasidagi bog‘liglik
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Cheklangan igtisodiy resurslardan  unumli  foydalanib.
ishlab chiqgarish imkoniyatlarini va binobarin, chtiyojlarni
gondirishning darajasini oshirish zarurligi igtisodiyot oldiga
quyidagi muammolarni qo‘yadi.

1. Ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatishning tezkor
variantlarini (eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va
resurslarni ko‘proq ishlab chigarishga jalb qilish.

2. Mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab.
samarali foydalanish.

3. Fan-texnika yutuglarini va yangi texnologiyalarni joriy
qilib, yangi energiya, material, xom ashyo turlari, ularning
manbalarini topib, foydalanishga jalb qilish, resurslar
unumdorligining oshishiga erishish.

Bu muammolarni hal qilish zaruriyati kishilardan chuqur
iqtisodiy bilimlarga ega bo‘lishni taqozo qiladi.

2-§. Igtisodiyot nazariyasining fan sifatida shakllanishi

Iqtisodiy hayot sirlarini bilish va shu yo‘ldagi faoliyatning
asosiy yo‘nalishlarini aniqlashga intilish juda gadim
zamonlardan mavjud bo‘lib, bu intilish iqtisodiy faoliyatni
tartibga solish, wuni kishilarga kerak bo‘lgan tomonga
yo‘naltirishga ijobiy ta’sir etish zaruriyatidan kelib chiggan.

Igtisodiyotga oid bilimlar antik dunyoning ko‘zga
ko‘ringan olimlari Ksenofont, Platon, Aristotel asarlarida,
shuningdek, qadimgi Misr, Xitoy, Hindiston va Markaziy
Osiyo olimlarining asarlarida qarab chiqilgan edi.

Biz uzoqqa bormasdan ming yillar osha bizga yetib kelgan
Qur'oni Karimni, hadislarni, Qobusnomani, Ibn Xoldun
asarlarini, bobolarimiz Abu Ali Ibn Sino, Abu Nasr Forobiy,
Abu Rayxon Beruniy, Alisher Navoiy, Mirzo Ulug‘bek
asarlarini o‘qir ekanmiz, ularda insonning yashashi uchun
tabiat ehsonlari yetarli emasligi, ijodiy mehnat qilish kerakligi
gayta-gayta uqtirilganligiga yana bir karra amin bo‘lamiz.
Jumladan, arab mutafakkiri Ibn Xoldun Abdurahmon Abu
Zayd (1332-1406)ning iqtisodiyot bilimlarini rivojlantirishdagi
hissasi juda kattadir. Uning 1370 yilda yozilgan «Kitob-ul-
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ibar» («Ibratli misollar kitobi») asarida dunyoda birinchi bo‘lib
tovarning ikki xil xususiyatini — iste’mol giymati va giymat
tushunchalarini, oddiy va murakkab mehnatni, zaruriy va
qo‘shimcha mehnat hamda zaruriy va qo‘shimcha mahsulot
tushunchalarini  ajrata  bildi. Shuningdek, tovarlarni
ayirboshlash  jarayonida, ular bir-biriga taqqoslanganda
mehnatni tenglashtirish shaklida yuzaga chiqishi, ya'ni tovarda
gavdalangan mehnatning va uning nafliligini hisobga olinishi
ham ta’kidlangan.?

Alisher Navoiyning iqtisodiy masalalarga oid g‘oyalari 1482
yilda yozilgan «Vagqgfiya» va 1500 yilda yozilgan «Mahbub-ul-
qulub» asarlarida bayon etilgan. U kishi mahsulotni uch
gismga bo‘lib, birinchi qismini ketgan xarajatga, ikkinchi
gismini o‘zining va oilasining ehtiyojlariga, uchinchi qismi-ni
esa aholining ijtimoiy manfaatlari uchun sarflashga chagiradi.
Bundan tashqgari, mahsulotni yaratishda mehnatning roliga va
ishlab chiqarish vositalarining ishtirokiga alohida e’tibor
beradi. Shu bilan birga boylikni halol mehnat bilan topish,
to‘plash va foydalanish zarurligini ta’kidlaydi.3

Shunisi muhimki, ular hech bir inson o‘zi uchun zarur
bo‘lgan iste’mol buyumlarning barchasini o‘zi yarata
olmasligini, shuning uchun bir-biri bilan iqtisodiy alogada.
munosabatda bo'lishlari obyektiv zaruriyat ekanligini ham
gayd qilganlar.

Bundan tashqari, ularning asarlarida doimo xo‘jaliklarning
barcha turlarida (uy, shahar. davlat) daromad bilan xarajat
muvozanatiga Katta e’tibor berish lozimligi, pulning mazmuni
va uning kelib chiqish sabablari yoritilgan.

Lekin Aristoteldan boshlab butun dunyoning, jumladan
O‘rta Osiyoning ko‘pgina olimlari iqtisodiyotni izchil
o‘rganish  asosida uning ko‘pgina  qonun-qoidalarini,
tushunchalarini yoritib bergan bo‘lsalar ham, hali igtisodiyot
nazariyasi fan sifatida shakllanmagan edi.

2 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 42-bet.

3 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N. O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 89-90-betlar.
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Igtisodiyot nazariyasi mustagil fan sifatida ko‘pgina
mamlakatlarda milliy bozor shakllangan va jahon bozori
vujudga kelayotgan davrlarda “siyosiy iqtisod” nomi bilan
shakllana boshladi.

Siyosiy iqtisod grekcha so‘zdan olingan bo‘lib, “politiko™ —
ijtimoiy, “oykos™ - uy, uy xo‘jaligi, “nomos” — qonun degani.
Ya'ni uy yoki ijtimoiy xo‘jalik gonunlari ma’'nosini beradi.
1575-1621 vyillarda yashab, ijod qilgan fransuz iqtisodchisi
Antuan Monkretyen birinchi marta 1615 yilda “Siyosiy iqtisod
traktati” nomli kichik ilmiy asar yozib, bu fanni mamlakat
migyosida iqtisodiyotni boshqarish fani sifatida asosladi.
Keyinchalik klassik iqgtisodchilar bu fikrni tasdiglab, siyosiy
iqtisod keng ma’noda moddiy hayotiy vositalarni ishlab
chiqarish va  ayirboshlashni  boshqaruvchi  qonunlar
to‘g'risidagi fandir, deb yozgan edilar.

Iqtisodiyot nazariyasi fani shakllanishi jarayonida bir
gancha g'oyaviy oqimlar, maktablar vujudga kelgan. Ular
jamiyat boyligining manbai nima, u qayerda va qanday qilib
ko‘payadi, degan savollarga javob topishga urinishgan. Bunday
iqtisodiy ogimlardan dastlabkisi merkantilizm deb atalgan. Bu
oqim tarafdorlari odamlarning, jamiyatning boyligi puldan,
oltindan iborat, boylik savdoda, asosan tashqi savdoda -
muomala jarayonida paydo bo‘ladi, ko‘payadi, savdoda band
bo‘lgan mehnat unumli mehnat, boshqa mehnatlar esa
unumsizdir, deb tushuntirib keldilar. Keyinchalik ayirboshlash,
ya'ni savdo jarayonida hech ganday boylik yaratilmasligi,
giymatning ko‘paymasligi ma’lum bo‘lib qoldi. Faqat
ayriboshlashning ekvalentlik tartibi, ya’ni teng mehnatga teng
boylik muvozanati buzilgan taqdirda boylik birovlar foydasiga
gayta tagsimlanadi, natijada kimdir boyib, kimdir xonavayron
bo‘lib boradi. Merkantilistlar igtisodiyot nazariyasining asosiy
vazifasi davlatning iqtisodiy siyosatiga amaliy tavsiyalar ishlab
chiqgishdan iborat deb ta’kidladilar. Ularning fikricha,
igtisodiyotda ijobiy savdo balansiga erishilishi uchun davlat
igtisodiyotga faol aralashishi, ya’ni milliy ishlab chiqarish va
savdoni o‘z panohiga olishi zarur deb hisoblaydi.
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Keyingi ogim fiziokratlar deb  atalgan. Ular
merkantilistlardan fargli o‘laroq, boylik gishloq xo‘jaligida
yaratiladi va ko‘payadi, degan g‘oyani olg‘a surdilar. Ularning
vakili bo‘lgan F.Kene mashhur «Iqtisodiy jadval» asarini
(1758) yozdi va unda fiziokratizm maktabi asoslarini yaratdi.
Uning nazariy va siyosiy dasturini ta’riflab berdi. Bu asarda
F.Kene almashuvning ekvivalentlik ta’limotini ilgari surdi.
Uning fikricha almashuv yoki savdo boylik yaratmaydi,
almashuv jarayonida teng miqdorli giymatlarning almashuvi
ro‘'y beradi, tovarlarning giymati bozorga kirmasdan oldin
mavjud bo‘ladi. F.Kenening ta’limotida sof mahsulot
nazariyasi markaziy o‘rin egallaydi. Uning fikricha, yalpi
ijtimoiy mahsulot va ishlab chigarish harajatlari o‘rtasidagi
farg sof mahsulot hisoblangan. Uning ta'limotida sof mahsulot
bilan qo‘shimcha qiymatni chalkashtirish, ya’'ni ikkalasini
aynan bir narsa deb tushunadi. U qo‘shimcha qiymat
dehqgonlarning qo‘shimcha mehnati samarasi sifatida yuzaga
keladi deb izohlaydi, ayrim joylarda esa qo‘shimcha giymatni
tabiatning sof hadyasi deb qarab, uni yaratishda tabiat ham
ishtirok etadi deb tushuntiradi.# Bu yerda u o‘zi bilmagan
holda giymat bilan naflilik(iste’mol qiymat)ning farqiga bora
olmaganligini ifoda etadi. F.Kene ta’limotini A.Tyurgo,
Dyupon de Nemur va boshqalar davom ettirdi.
Fiziokratlarning ta’limoti bo'yicha gqishloq xo‘jaligida band
bo'lgan mehnat birdan-bir unumli mehnat deb hisoblanib,
boshqa sohalardagi mehnat esa unumsiz mehnat deb
hisoblangan.

Keyinchalik  iqgtisodiyot  fanining klassik  maktabi
namoyondalari bo‘lmish A.Smit, U.Petti, D.Rikardo kabi
atogli  iqtisodchi  olimlar boylik faqgatgina  qishlog
xo‘jaligidagina emas, balki shu bilan birga sanoat, transport,
gurilish va boshga xizmat ko'rsatish sohalarida ham
yaratilishini isbotlab berdilar va hamma boylikning onasi yer,
otasi mehnat, degan qat’iy ilmiy xulosaga keldilar. Shuni

4 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N. O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.:
«Moliya». 2002, 147-149-betlar.
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aytish kerakki, A.Smitning “ko‘rinmas qo‘l” tamoyili hozirgi
kunda juda ko‘p tilga olinmoqda. U o'zining “Xalglar
boyligining tabiati va sabablari to‘g‘risida tadgiqot” (1776)
degan kitobida insonni faollashtiradigan asosiy rag‘bat shaxsiy
manfaatdir deb ko‘rsatadi. Inson o°‘z shaxsiy manfaatini
amalga oshirishga, ya'ni foyda olishga intilib mehnat tagsimoti
sharoitida qgandaydir tovar yoki xizmat turini yaratadi.
boshqalarga yetkazib beradi, o‘z kapitalini ko‘paytiradi va shu
intilishda o'zi bilmagan holda jamiyat taraqqiyotiga hissa
go‘shadi deb tushuntiradi. U kapital, mehnat, tovar, ishchi
kuchi va boshqa resurslarning erkin harakatini ta’'minlash
tamoyilini ilgari suradi. Ushbu maktabning «klassik» deb nom
olishiga ularning quyidagi yutuglari sabab bo‘ldi:

Birinchidan, A.Smit va  D.Rikardo iqtisodiyotni
o‘rganishga ilmiy yondashuv beradigan tadqiqot usullarini
ishlab chiqdi va muvaffaqiyatli qo‘lladilar. Aynan ana shu
usullar yordamida ular merkantilistlarning boylikning manbasi
savdo degan g‘oyasini asossiz ekanligini isbotlashdi.

Ikkinchidan, iqgtisodiyot to‘g‘risidagi barcha yig‘ilgan
bilimlarni klassik maktab namoyondalari ma’lum bir ilmiy
tizimga keltirdilar. Bu narsaga ular birinchi bo‘lib iqtisodiy
ne’matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol o‘rtasidagi tizimli alogani tadqiq etgani sabab bo‘ldi.

Uchinchidan, ingliz klassiklari xojalik hodisalarining
ko‘zga ko‘ringan tomonlarini tadqiq qilish bilan cheklanib
golmadilar. Ular ushbu hodisalarning mohiyatini, ular
o‘rtasidagi sabab-ogibatli alogadorlikni aniqladilar,
shuningdek, kapitalistik iqtisodiyot qonunlarini ochdilar.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining rivojlanishida Sismondining
ham muhim  hissasi bordir. U kapitalistik iqtisodiy
mexanizmni tanqid qilib, siyosiy iqtisod inson baxti yo‘lida
sotsial mexanizmni  takomillashtirishga qaratilgan fan
bo‘lmog'i lozim deb ko'rsatadi. Kapitalizmning iqtisodiy
tuzumini tanqid qilish bilan bir qatorda undan ko‘ra progressiv
bo‘lgan jamiyat qurish g‘oyasi Sen-Simon, Sharl Furye,
Robert Ouen kabi sotsial utopistlar tomonidan ilgari surilgan
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edi. Ular xususiy mulkni qattiq tanqgid qilib, uni tugatish
tarafdori edilar.

Ulardan keyin marksizm deb nomlangan nazariy yo‘nalish
o'zlarining nazariyasida jamiyat taraggiyotiga tabiiy-tarixiy
jarayon deb qgarab, ijtimoiy-igtisodiy formatsiyalar, ularning
igtisodiy tuzumi, tarkibiy gismlari, vujudga kelish, rivojlanish
va boshgasi bilan almashish sabablari to'g'risidagi ta’limotni
hamda qo'shimcha giymat nazariyasini yaratdilar.

XIX asrning oxirgi choragidan igtisodiyot nazariyasining
yangi yo'nalishi «ekonomiks» vujudga kela boshladi. Avvalo.
aytib o‘tish  kerakki, mazkur vyo‘nalish klassik ilmiy
yo‘nalishning asosiy belgilariga ega edi. Birinchidan, ushbu
vo‘nalish tadqiqotchilari iqgtisodiyotni tadqiq etishda bilish
usullarining keng doirasiga tayanishadi. Ular birinchi bo'lib
xo‘jalik jarayonlarining migdoran o‘zaro bog‘ligliklarini
aniqlashda matematik usullardan, iqtisodiy psixologiya
usullaridan foydalanishdi. Ikkinchidan «ekonomiks» vakillari
igtisodiyot nazariyasining predmeti sifatida insonlar o‘rtasidagi
tashkiliy-igtisodiy munosabatlarni  qarashdi  (klassiklarda
ijtimoiy-igtisodiy munosabatlar). Ne'matlar doiraviy
aylanishida asosiy va belgilovchi bo’lib bozorga oid
ayirboshlash bitimlari tan olindi. A

Iqtisodiyot nazariyasi predmetining yangicha talgini
xo'‘jalik yuritishning bozor tizimi to‘g‘risidagi marjinalizm deb
atalgan butun bir ta'limotga olib keldi. U inglizcha so‘zdan
olingan bo‘lib, oxirgi, go‘shilgan dcgan ma'noni beradi. Uning
asoschilari Avstriya iqtisodiy maktabining namoyondalari
(Karl Menger, Fridrix fon Vizer, Bem-Baverk va boshqalar)
bo‘lib, ular tomonidan go‘shilgan tovar nafliligining,
go‘shilgan mehnat yoki resurs unumdorligining pasayib borish
gonuni degan nazariyalar ishlab chiqildi. Marjinalizm
nazariyasi aniq olingan tovarga bo‘lgan talab va uning narxi
o‘rtasidagi bog‘liglik va o‘zaro ta’sirini tahlil gilishda keng
go‘llanildi.

Iqtisodiyot nazariyasining yangi yo‘nalishi neoklassik, ya’ni
yangi klassik deb nom oldi. Bu nazariyaning yirik
namoyondalaridan biri A.Marshall bo‘lib, u igtisodiy
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jarayonning funksional bog‘lanishi va funksional nisbatlarini
ishlab chiqishga harakat gildi, bozor muvozanatini va narxni
aniglovchi omillar talab va taklifdan iborat deb qaradi. Bu
nazariy yo‘nalishning namoyondalaridan biri Shveysariya
igtisodchisi Leon Valras bo‘lib, u umumiy iqgtisodiy
muvozanat modelining nusxasini ishlab chiqishga harakat
qildi.

Avstriya iqtisodiy maktabining namoyondasi Y.Shumpeter
1912 yilda yozgan *“Iqgtisodiy taraqgiyot nazariyasi” deb
atalgan kitobida iqtisodiy tizimlar o'zgarishining ichki
kuchlarini, ularning ichki mazmunini va turtki beruvchi
kuchini ko‘rsatishga harakat qildi va u iqtisodiyotni harakatga
keltiruvchi asosiy kuch tadbirkorlik degan xulosaga keladi.

1936 vyilda ingliz iqtisodchisi Jon Meynard Keyns o‘zining
“Bandlik, foiz va pulning umumiy nazariyasi” degan kitobida
makroiqtisodiy  ko‘rsatkichlar:  milliy daromad, Kkapital
xarajatlar, iste’mol va jamg‘arishning o‘zaro bog‘ligligini tahlil
qilib, investitsiya va iste'molning eng magsadga muvofiq
tarzda tashkil topishi iqtisodiy taraqqiyotning muhim omili
deb ko‘rsatadi. Keyns ta’limoti, ya’ni keynschilik maktabi
ta’sirida iqgtisodiyotda makroiqtisodiy tahlil yo‘lga go‘yildi. U
davlatning igtisodiyotni boshqarishda faol gatnashishi
zarurligini  isbotladi. Keyns taklif etgan konsepsiyaning
mohiyati quyidagilardan iborat:

Birinchidan, ushbu konsepsiyani samarali talab nazariyasi
deb atashadi. Keynsning g‘oyasi shundan iboratki, vyalpi
talabni rag‘batlantirish va faollashtirish orqali ishlab
chigarishni hamda tovar va xizmatlarni kengaytirishga ta’sir
qilish edi.

Ikkinchidan, ushbu konsepsiya investitsiyalarga hal
qiluvchi ahamiyat beruvchi nazariyadir. Investitsiyalardan
keladigan daromad oshgan sari investitsiya hajmi ham oshib
boradi, demak, ishlab chigarishning o‘sish sur’ati ham yuqori
bo‘lib boradi.

Uchinchidan, bu nazariya davlatga foiz stavkasini
boshqarish orqali investitsiyalarga ta’sir o‘tkazishi yoki ijtimoiy
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ishlarga va boshga sohalarga davlat investitsiyalarini
yo‘naltirishga imkoniyat beradi.

Hozirgi zamon iqgtisodiyot  nazariyasining muhim
yo‘nalishlaridan biri monetarizm deb ataladi. Agar Keyns
nazariyasining ishlab chiqilishida markaziy muammo ishsizlik
bo‘lgan bo‘lsa, monetarizm nazariyasining asosiy muamimosi
ishlab chiqgarish  hajmining pasayib borish  sharoitida
inflyatsiyaning vujudga kelishidir. Ushbu holat stagflyatsiya
degan nom oldi. Monetarizm maktabining asoschisi Milton
Fridmen bo'lib, uning iqtisodiyot nazariyasiga qo‘shgan hissasi
pul nazariyasini yangi mazmun bilan boyitdi. Monetaristlar
tovar ishlab chiqgarish jarayoniga pulning gqayta ta’sir etish
mexanizmini, pul dastaklari va monetar siyosatning
iqtisodiyotni rivojlanishiga ta’sirini chuqur tadgiq -etishdi.
Monetarizm pul-kredit dastaklari yordamida iqtisodiyotni
tartibga solishda o‘ziga xos yondashuvni vujudga keltirgan
nazariyadir.

Hozirgi paytda marjinalizm, monetarizm, keynschilik va
boshga qator yo‘nalishdagi iqtisodiy nazariyalar yig‘indisi
“Ekonomiks” nomli kitobda mujassamlashgan bo‘lib, bu
AQSh, Angliya va boshga gator mamlakatlarda darslik sifatida
o‘tiladi. Rus tiliga tarjima qilinib, bizga ma’lum bo‘lgan
P.Samuelson, R.Makkonnell va L.Bryularning kitoblari uning
namunalaridir.

Hozirgi paytda bu yo‘nalishdagi fan mamlakatimiz va
boshqa qator MDH davlatlarida “Iqgtisodiyot nazariyasi” deb
atala boshladi.

“Iqtisodiyot nazariyasi” fan sifatida shakllanguncha bosib
o‘tgan yo‘l va unda vujudga kelgan g‘oyalar, ogimlar juda
murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va qarama-garshidir. Shu
bilan birga aytishimiz kerakki, hech qaysi iqtisodiy
maktabning nazariyalari mutlaq va doimiy hagiqgat kursisiga
egalik gila olmaydi. Har bir maktab ma’lum darajada
muammolarga bir tomonlama yondashganligini yoki bo‘lmasa,
ba’zi bir nazariy savollarni yoritishda anglashilmovchilikka
yo‘l go‘yganligi bilan ajralib turadi, sababi barcha nazariy
ogimlar qaysidir ijtimoiy guruh manfaatlari nuqtai nazaridan
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va o‘sha davr real holatidan kelib chigganlar. Shunday
bo‘lsada, ular bir-birini to‘ldiradi, iqtisodiy jarayonlar va
hodisalarning ichki ziddiyatlarini, qonunlarini ma’lum
darajada umumlashtirib ifodalaydi. Demak, jamiyat alohida
bir nazariya asiri bo‘lib qolmasligi kerak. uning rivojlanishi
umummilliy manfaatlar bilan yo‘naltirilishi zarur.

3-§. Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti
va vazifalari

Iqtisodiyot nazariyasi fani ijtimoiy fan bo‘lib, falsafa,
sotsiologiya, psixologiya, huquq, siyosatshunoslik, tarix kabi
ijtimoiy fanlar bilan ham chambarchas bog'liqdir, ulardan
uslubiy va ilmiy ozuga oladi va ularga ham manba bo'lib
xizmat gqiladi. Lekin ularning hech biri igtisodiyot nazariyasi
fanining o‘rnini bosa olmaydi, bu fanning o‘z vazifasi va
predmeti bor.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmetini aniqlashni turli
nazariy qarashlarni o'‘rganib, sintez qilishdan boshlash
magsadga muvofiq hisoblanadi. '

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nima? Bu fan
asosan nimani tadgiq qilib, odamlarga nimani o‘rgatadi, degan
savolning yechimi juda murakkab bo'lib, bu hagda o‘tmishda
ham, hozir ham turli olimlar har xil fikrlar bildirib
kelmoqdalar.

Masalan, Aristotel bu fanni uy xo‘jaligini boshqarish
gonunlari to‘g'risidagi fan deb qaragan bo‘lsa, merkantilistlar,
fiziokratlar va ingliz klassik iqtisodiy maktabi vakillari unga
boylik to‘g‘risidagi, uning manbalari va ko‘paytirish yo‘llari,
boylikni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol
qilish to‘g‘risidagi fan deb qaradilar. Keyingi paytda mazkur
fanni xalq xo‘jaligi, ijtimoiy xo‘jalik to'g'risidagi fan deb ham
hisoblamoqdalar. Ayrimlar iqgtisodiyot nazariyasi fanini
moddiy hayotiy vositalarni ishlab chigarish va ayirboshlashni
boshqarish gonunlari to‘g'risidagi fan deb ko‘rsatadilar.
A.Marshall esa iqtisodiyot nazariyasi (siyosiy iqtisod) fanining
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predmeti  insoniyat, jamiyatning me'yoridagi hayotiy
faoliyatini tadqiq qilishdan iborat, deb yozadi.

Iqtisodiyot nazariyasi fani siyosiy iqtisod nomi bilan
yuritilgan davrda qator darsliklarda va ayrim asarlarda uning
predmeti moddiy ne'matlarni ishlab chiqarish jarayonida
kishilar o'rtasida sodir bo'ladigan munosabatlarni o‘rganishdan
iborat, deb ko'rsatilgan edi.

AQSh va boshqa ba'zi bir mamlakatlardan kirib kelgan
«Ekonomiks» darsliklarida (igtisodiyot nazariyasi
«Ekonomiks» deb yuritilgan darsliklarda) bu fanning predmeti
kishilarning moddiy ehtiyojlarini to‘laroq qondirish magsadida
cheklangan resurslardan samarali foydalanish muammolarini
tahlil qilish, kishilarning iqtisodiy xulg-atvorini o‘rganishdan
iborat, deb ko‘rsatilgan.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tilayotgan hozirgi davrda Rossiya
Federatsiyasida chiqarilayotgan turli iqtisodiyot nazariyasi
darsliklarida bu fanning predmeti bo‘yicha bir-biriga Yaqu
bo‘lgan ta'riflar berilmoqda.

Masalan, iqtisod fanlari  doktorlari,  professorlar
L.S.Tarasevich va A.l.Dobrininlar boshchiligida chigarilgan
«Iqtisodiyot nazariyasi» darsligida bu fan «Ratsional xo‘jalik
yuritish tizimining tarkibiy evolyutsiyasini, haqigiy boylikni va
jamiyatning ayrim a’'zolari va guruhlarining farovonligi,
igtisodiy o'sishning omillari va qonuniyatlarini o‘rganadi», deb
ko‘rsatilgan.>

Akadcmiklar G.P.Juravlcva va V.1.Vidyapiniar
boshchiligida chiqgarilgan «Umumiy iqtisodiyot nazariyasi»
nomli darslikda professor A.l.Dobrininning fikriga asoslangan
holda: «Umumiy iqtisodiyot nazariyasi ijtimoiy fan bo‘lib, u
cheklangan resurslar sharoitida  ehtiyojlarni  qondirish
magsadida moddiy ne'matlarni ishlab chigarish, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’'mol qilish jarayonlarida kishilar va
guruhlarning xulg-atvorini o‘rganadi», deyilgan.¢

5 Ekonomicheskaya teoriya. (Uchebnik dlya VUZov). Sankt-Peterburg, 1997, s. 18.
6 Ekonomicheskaya teoriya (politckonomiya): Uchebnik/ Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, akad. G.P.Juravievoy. — 4-ye izd. M.: INFRA-M, 2004, s. 31.
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Prof. V.D.Kamayev boshchiligidagi mualliflar tomonidan
yozilgan «lqtisodiyot nazariyasi» asoslari bo‘yicha darslikda
igtisodiyot fanining predmeti — cheklangan resurslar dunyosida
ne’matlarni ishlab chiqarishdagi kishilaming xulg-atvori va uni
boshqarishni o‘rganishdan iborat deb ta'kidlanadi.”

Prof. D.D.Moskvin boshchiligidagi mualliflar tomonidan
yozilgan «lqtisodiyot nazariyasi asoslari» darsligida iqtisodiyot
nazariyasi fanining predmeti - ishlab chiqarish
munosabatlarini va ularning ishlab chigarish kuchlari bilan
o‘zaro ta’'sirini o‘rganadi deyiladi.®

Prof. Ye.F.Borisov o'zining «lIqtisodiyot nazariyasi» nomli
kitobida fanning predmetiga qisqagina - u iqtisodiy
munosabatlarni o‘rganadi, deb aytib o‘tib ketadi.?

Iqtisodiyot  nazariyasi fanining predmeti to‘g‘risida
bildirilgan bu barcha fikrlardan ko‘rinib turibdiki, siyosiy
iqtisodga doir darslik va boshqa kitoblarda ishlab chiqarish
jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan munosabatlarni
o'‘rganishga alohida e’tibor berilgan bo‘lsa, «<Ekonomiks»sda va
bozor iqtisodiyotiga doir Rossiyada chiqarilgan darsliklarning
ko‘pchiligida asosan kishilarning resurslarga, moddiy ashyo va
buyumlarga bo‘lgan munosabatini, xatti-harakatini o‘rganishga,
cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanishlariga
alohida e’tibor berilgan.

Bizning fikrimizcha, iqtisodiyot nazariyasi fani masalaning
u tomonini ham, bu tomonini ham chetda qoldirmasligi,
masalaga bir tomonlama yondashuvga yo‘l qo‘ymasligi lozim.
Chunki har qanday mehnat, har ganday ishlab chiqarish,
xizmat ko‘rsatish, eng avvalo, tabiat ashyolari, moddiy
vositalar, pul mablag‘lari orqali amalga oshiriladi va ulardan
foydalaniladi. Shuning uchun mavjud resurslarga, ishlab

7 Ekonomicheskaya tcoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy / Pod red.
V.D.Kamayeva. 10-yc izd., pererab. i dop. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS, 2004,
s. 10.

¥ Osnovel ekonomicheskoy tcorii. Politckonomiya: Uchebnik /Pod red. d-ra
ekon. nauk, prof. D.D.Moskvina. lzd. 3-ye, ispravl. — M.: Yeditorial URSS, 2003, s.
24,

9 Ye.F.Borisov. Ekonomicheskaya teoriya: ucheb. 2-ye izd., percrab. i dop.
M.: TK Velibi, lzd-vo Prospekt, 2005, s. 55.
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chiqarilgan  tovar va  xizmatlarga, ulardan  unumli
foydalanishga  bo‘lgan munosabat, ishlab  chiqarish
omillarining o‘zaro bog‘ligligi va bir-biriga ta’sirida
o‘rganilishi lozim. Boshqa tarafdan, hech gqanday mehnat yoki
ishlab chiqarish alohida olingan kishi yoki guruh tomonidan.
boshqalar  bilan  alogalarsiz,  munosabatlarsiz  amalga
oshirilmaydi. Ular ishlab chiqarish va xizmat Kko‘rsatish
jarayonida bir-birlari bilan, albatta, o‘zaro munosabatda
bo'ladilar va shu munosabatga qarab harakat giladilar, o'~
xulg-atvorlarini, Xxatti-harakatlarini  belgilaydilar. Demak,
igtisodiyot nazariyasi fani shu munosabatlarning ikki tomonini
gamrab olgan bo‘lishi, ularmi o‘rganishi lozim. Bundan
tashqari, mazkur munosabatlar, xatti-harakatlar ishlab
chigarish jarayonining o‘zidagina emas, balki takror ishlab
chigarishning barcha fazalarida ishlab chiqarish, ayirboshlash
(sotib olish, sotish), tagsimlash va foydalanish, ya’ni iste’'mol
gilish jarayonlarida ham sodir bo‘ladi. Iqtisodiyot nazariyasi
fanining  predmetini  aniglashda shu narsani esdan
chigarmaslik kerakki, igtisodiyotning ko'pgina tomonlari aniq
igtisodiy fanlar, ya'ni sanoat iqtisodiyoti, savdo iqgtisodiyoti,
agroiqtisodiyot va agrobiznes, iqtisodiy axborot,
mikroiqtisodiyot, makroigtisodiyot, menejment kabi fanlar
tomonidan o‘rganiladi.

Igtisodiyotning ayrim tomonlani esa moliya, solig va soligga
tortish, kredit, pul muomalasi, bank ishi, bojxona ishi, statistika,
ekonometrika, tashqgi iqgtisodiy aloqalar, buxgalteriya hisobi.
xo‘jalik faoliyati tahlili kabi fanlarda o‘rganiladi.

Iqtisodiyot nazariyasi bu fanlar bilan chambarchas bog'liq
holda mavjud bo‘ladi, ulardan ayrim aniq tomonlarni oladi va
rivojlantiradi. Lekin igtisodiyot nazariyasi fani aniq iqtisodiy
fanlarning nazariy asosi, ya'ni poydevori hisoblanadi, ularga
uslubiy, nazariy yo‘nalish beradi. Ularning hammasi uchun
umumiy bo‘lgan ilmiy tushunchalarni, gonun-qoidalarni,
igtisodiyotning turli tarmoglari, sohalari, tomonlari o‘rtasidagi
alogadorlikni va o*zaro ta'sirni o‘rganadi va aniglab beradi.

Mana shularni hisobga olib, iqtisodiyot nazariyasi fanining
predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda jamiyatning
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cheksiz ehtiyojlarini qondirish magsadida moddiy ne’matlarni
(va xizmatlarni) ishlab chigarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’'mol qilish jarayonida wvujudga keladigan iqtisodiy
munosabatlarni, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish gonun-
goidalarini o‘rganishdan iborat, deb aytish mumkin.

Igtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy munosabatlarning turli
shart-sharoitlarda, zamon va makonda shaklan va mazmunan
o‘zgaruvchanligini, ularni ifoda etuvchi ilmiy tushunchalar,
gonun-qgoidalarning ham o‘zgarib turishini, ularning doimo
harakatda, rivojlanishda bo‘lishini o‘rganadi. Bundan tashqari,
iqtisodiyot nazariyasi turli iqtisodiy voqyea-hodisalar va
jarayonlarning mazmuni hamda mohiyatini o‘rganibgina
golmay, ularning o‘zaro alogadorligini, bir-biriga ta’sirini ham
tahlil qgiladi.

Iqtisodiyot nazariyasi o‘rganishi lozim bo‘lgan muhim
yo‘nalishlardan biri cheklangan igtisodiy resurslardan unumli
foydalanish, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish va boshqarish,
milliy iqtisodiyotni bargaror rivojlantirishning omillari,
gonuniyatlari va yo‘llarini o‘rganish va ko‘rsatib berishdan
iboratdir. Bu esa fanning predmeti, uning magsadi va
vazifalarida yanada oydinroq ko‘rinadi.

Igtisodiyot nazariyasi fanining maqgsadi va vazifasini ikki
tomonlama, ya’ni ham amaliy, ham nazariy tomonlarini
tushuntirish mumkin.

Aksariyat hozirgi zamon iqtisodiy adabiyotlarida igtisodiyot
nazariyasining to‘rt asosiy vazifasi ajratib ko‘rsatiladi:

— bilish vazifasi — har qanday fan kabi igtisodiyot nazariyasi
ham fundamental ahamiyatga ega: jamiyatda insonlarning tabiat
ashyolari, boshqa moddiy ashyolar hamda o‘zaro bir-birlari
bilan aloqalarida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlarni
tadqiq etib, bizni o‘rab turgan olam to‘g‘risidagi fikrlarimizni
kengaytiradi;

— amaliy vazifa — amaliy iqtisodiyotning asosiy magqsadi
cheklangan resurslardan unumli foydalanib iqtisodiy o‘sishni
ta’minlash va shu asosda o‘sib boruvchi ehtiyojlarni qondira
borishdan iborat. Shu magsaddan kelib chigib, cheklangan
turli xil resurslaming har bir birligi evaziga ko‘proq tovarlar
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ishlab chiqarish va xizmatlar ko‘rsatishni ta’minlash, har bir
faoliyat turi bo‘yicha xarajatlar miqdori bilan erishilgan
samara, ya’ni tovar va xizmatlar miqdorini taqqoslash,
resurslardan  unumliroq foydalanish yo‘liarini topishdan
iboratdir;

— uslubiy vazifasi — iqtisodiyot nazartyasi fanining o'‘zi,
tahlili va uning tamoyillari, olingan xulosalar, tadqiq etilayotgan
igtisodiy gonunlar boshqa ijtimoiy va tarmoq fanlari uchun
uslubiy asos bo‘lib xizmat giladi;

— g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifasi — ushbu vazifa shundan
iboratki, uning yordamida talabalar, mutaxassislar va iqtisodiyot
ilmi o‘rganuvchilarning ilmiy dunyoqarashini shakllantiradi,
milliy istiglol g‘oyasini talaba yoshlar ongiga singdiradi, ularni
millat manfaatlari yo‘lida iqtisodiyotni rivojlantirish, milliy
mahsulotni ko‘paytirish, milliy pul qadrini oshirish, milliy
tovarlarni jahon miqyosida bozorgir bo‘lishini ta’'minlash,
mamlakat aholisining turmush darajasini ko‘tarish ruhida
tarbiyalaydi. Iqtisodiyot nazariyasi talaba yoshlarga moddiy
ne’matlarning  inson  mehnatining  mahsuli  ekanligini
tushuntirib, ularni mehnat hamda cheklangan resurslarni tejash
ruhida tarbiyalaydi.

«Zaminimizda yashayotgan odamlarning munosib va erkin,
farovon hayotini ta’minlash, har bir kishi huquq hamda
imkoniyatlaridan to‘lig foydalanish uchun barcha zarur
sharoitlarni yaratish — jamiyatimizni isloh qilish va yangilash
paytida oldimizga go'yayotgan g'oyat muhim
vazifalardandir»!. Bundan tashqari, iqtisodiyot nazariyasi
aholini ish bilan ta’minlash, pulning qadrsizlanishi oldini
olish, aholini ijtimoiy himoya qilish yo‘llarini ko‘rsatib berishi
lozim. Iqtisodiyot nazariyasi fani makroigtisodiyot darajasida
tahlil qilib, uning sohalari, ko‘rsatkichlari, omillari o‘rtasidagi
bog‘lanishlarni, igtisodiy o‘sish yo‘llarini aniglab ko‘rsatadi va
davlatning ichki va tashqi iqtisodiy siyosatida ilmiy asos bo‘lib
xizmat qiladi.

10 1 AKarimov. Yangicha fikrlash va ishlash — davr talabi. T-5. T.. «O‘zbekiston»,
1997. 179-bet.



Igtisodiyot nazariyasining magsadi esa, eng avvalo, ilmiy
bilishdan iboratdir. Shundan kelib chigadiki, iqtisodiy
jarayonlar va hodisalarni kuzatish, ulardagi shakl va mazmun
o‘zgarishlarini, ichki bog‘lanish va alogalarni, ziddiyatlarni,
gonun-qoidalarni, tushunchalarmi bilib, birinchi navbatda.
talabalarga, iqtisodchi mutaxassislarga va iqgtisodiyot bilan
giziquvchi boshqga xodimlarga o‘rgatishdan iboratdir.

Iqtisodiyot nazariyasining biz qayd qilgan amaliy, nazariy,
uslubiy va tarbiyaviy tomonlari bir-biri bilan chambarchas
bog‘liqdir. Amaliy iqtisodiyot nazariy bilimga ega bo‘lishni, u
bilan qurollanish zaruriyatini taqozo etadi. Nazariy bilim esa,
oldindan ko‘ra bilish va amaliy harakat yo‘lini to‘g‘ri belgilash
imkonini beradi.

Umuman olganda, iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy
jarayonlar, voqyea va hodisalar sirini bilishda ilmiy
go‘llanmadir.

«Pirovard maqgsadimiz bo‘lgan ozod va obod Vatan, erkin
va farovon hayot qurish borasidagi intilishlarimizda biz uchun
ruhiy-ma’naviy kuch, quvvat manbai, ilmiy asos — bu milliy
g‘oya, millly mafkuradir»!'!. Shu aqidadan kelib chiqgib,
igtisodiyot nazariyasi fani «Kishilarda yangicha iqtisodiy
fikrlashni shakllantirish, ularning dunyoqarashini
o‘zgartirish»!2 vazifasini ham bajarardiki, bu iqtisodiyotni isloh
gilish  sohasidagi strategik magsadlardan biri  bo‘lib
hisoblanadi.  Prezidentimiz  Islom  Karimov  ta’kidlab
o‘tganlaridek: «Jamiyatda hayotga, o‘zgarishlarga befarq
qaraydigan logayd kimsalar bo‘lmasligi kerak. Bu
taraqqiyotimizni orgaga surib yuboradi. Inson buyuk, ezgu
orzular bilan yashasin. Uni nafagat mamlakat, balki jahonda
ro‘'y berayotgan hodisalar qiziqtirsin. Dunyoqarashi, ongi
chegaralanib, bir qolipda qolmasin. Milliy g‘urur, istiglol

" ].A.Karimov. Ozod va obod Vatan, erkin va farovon hayot — pirovard
magsadimiz. T.: «O*zbekiston», 2000. 463-bet.

12 [ A.Karimov. «O'zbekiston buyuk kelajak sari». T.: «O'zbekiston», 1999, 187-
bet.
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mafkurasi g‘oyalari unga doim hamroh bo‘lsin»!3. Bu
magsadga erishish uchun «Iqtisodiyot nazariyasi» fani
Prezidentimiz I.A. Karimovning so‘zlagan nutq va
ma’ruzalarida, asarlarida ko‘rsatib berilgan bozor
igtisodiyotiga o‘tish davri tamoyillarini, o‘tishning o‘ziga xos
yo‘lini, o‘zining iqtisodiy qonunlarini, yo‘l-yo‘riglarini, Oliy
Majlis, Vazirlar Mahkamasi qabul qilgan qarorlar asosida
mamlakatimiz oldida turgan iqtisodiy muammolar va
vazifalarning chuqur tahlilini, uni yechish yo‘llarini
yoritmog'‘i, o‘tish davri iqtisodiyotining xususiyatlari, ko‘p
ukladli iqtisodning, turli shakldagi mulkchilikning vujudga
kelish yo‘llari, usullarini ko‘rsatib bermog‘i lozim.

4-§. Igtisodiy qonunlar va kategoriyalar
(ilmiy tushunchalar)

Iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy munosabatlarda amal
giladigan iqtisodiy qonunlarni ham o‘rganadi.

Boshqacha qilib aytganda, “Iqtisodiyot nazariyasi”
fanining asosiy vazifalaridan biri igtisodiy qonunlarni bilish va
uning mazmunini, amal qilish mexanizimini ochib berish
hisoblanadi. Har ganday jamiyatda iqtisodiy hodisa va
jarayonlar iqtisodiy qonunlar bilan boshqarilsa-da, lekin ular
alohida olingan bir iqtisodiy hodisada namoyon bo‘lmaydi,
balki hodisalar va jarayonlarning o‘zaro ta’sirida ko‘rinadi,
doimiy takrorlanib turadigan hukmron tamoyillar tarzida
namoyon bo‘ladi.

Iqtisodiy qonmunlar iqtisodiy hayotning turli tomonlari,
iqtisodiy hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi doimiy, takrorlanib
turadigan, bargaror sabab-ogibat aloqgalarini, ularning o‘zaro
bog‘ligligini ifodalaydi.

Iqtisodiyot nazariyasi fani tomonidan ochib berilgan
igtisodiy qonunlar obyektiv amal qilayotgan iqtisodiy
vogyelikning umumlashgan nazariy ifodasi bo‘lib, u obyektiv

13 | A.Karimov. Yangicha fikrlash va ishlash - davr talabi. T-5. T.
«O'zbekiston», 1997. 149-bet.
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reallikni ilmiy bilish natijasidir, ya’ni uning inson ongidagi
in’ikosidir. Iqtisodiy qonunlar obyektiv xususiyatga ega bo‘lib,
ularning kelib chiqishi, amal qilishi, rivojlanishi va barham
topishi alohida kishilarning ongiga, ularning xohish-irodasiga
bog'lig emas. Ma’lum tarixiy davrlarda, ishlab chigaruvchi
kuchlarning rivojlanish darajasiga, mavjud iqtisodiy tizimning
xususiyati va shart-sharoitga mos keladigan iqtisodiy qonunlar
vujudga keladi va amal gqila boshlaydi. Lekin iqtisodiy
gonunlar kishilarning iqtisodiy faoliyatidan tashqarida, ulardan
ajralgan holda amal qilmaydi, balki aynan ularning faoliyati,
xatti-harakatlari, igtisodiy xulg-atvori tufayli tarkib topadi va
ular orgali namoyon bo‘ladi. Shuning uchun insonlar iqtisodiy
gonunlarning xususiyatini bilib, ularning, talablarini hisobga
olib, ulardan foydalanishlari lozim bo‘ladi. Masalan, odamlar
vaqtni tejash qonunini, ishlab chiqarish yoki bozor
muvozanati qonunlari talablarini bilib, shunga binoan faoliyat
qilsa, ish vaqti va boshqa cheklangan resurslar sarfini tejash
bilan birga o‘z faoliyatlarini samarali olib borishlari mumkin.
Bu talablarga zid har qanday qaror va xatti-harakatlar
kishilarning xohish-irodasidan qat’i nazar, muqarrar ravishda
xo‘jalik faoliyatida qiyinchiliklarga, resurslar isrofgarchiligiga
olib keladi.

Iqtisodiy qonunlar ham tabiat qonunlarga o‘xshab, uni
bilib, o‘z faoliyatida foydalanilsa insoniyatga, katta foyda
keltiradi, agar uning mavjudligini tan olmasdan, talablarini
bilmasdan yoki mensimasdan ko‘r-ko‘rona xatti-harakat
gilinsa, bu katta salbiy ijtimoiy-iqtisodiy oqibatlarga olib
keladi. Lekin iqtisodiy qonunlar tabiat qonunlari bilan
tamomila bir xil emas. Ularning farqi shundaki, tabiat
qonunlari doimiydir, iqtisodiy qonunlar esa ijtimoiy hayot
gonunlari bo‘lib, tarixiydir va o‘zgaruvchandir, chunki u
kishilarning faoliyati bilan bog‘liq bo‘lib kishilik jamiyati
mavjud bo‘lganda paydo bo‘ladi va amal qgiladi.

“Iqtisodiyot nazariyasi” fani iqtisodiy qonunlarni quyidagi
guruhlarga turkumlaydi:

I.  Umumiy iqtisodly qonunlar Kkishilik jamiyati
rivojlanishining barcha bosqichlarida amal qiladi. Masalan,
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vaqtni tejash gonuni, ehtiyojlarning tez o‘sib borish qonuni,
takror  ishlab  chiqarish  qonuni, ishlab  chigarish
munosabatlarining ishlab chigaruvchi kuchlar xususiyati va
rivojlanish darajasi mos kelishi gonuni va boshqgalar.

2. Xususiy yoki davriy iqtisodiy qonunlar insoniyat jamiyati
taraqqgiyotining ma’lum bosgqichlarida amal giladi. Masalan,
talab gonuni, taklif qonuni va qiymat gonuni.

3. Maxsus, o‘ziga xos iqtisodiy qonunlar alohida olingan
iqtisodiy tizim sharoitida amal qiladi. Masalan, qo‘shimcha
giymat qonuni.

Umumiy iqtisodiy qonunlar ijtimoiy taraqgiyot gonunlari
sifatida, ularni belgilovchi boshqgaruvchi gonunlar sifatida
namoyon bo‘ladi va har bir tarixiy bosgichda ularning roli
o‘zgarib boradi. Umumiy iqtisodiy qonunlar bilish, yaxlit va
keng ma’noda iqtisodiyot nazariyasi fani predmetini
aniglashda muhim ahamiyatga egadir. Iqtisodiy qonunlar bilan
bir qatorda iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy jarayonlarining
alohida tomonlarini tavsiflaydigan iqtisodiy kategoriyalarni
(ilmiy tushunchalarni) ham ta’riflab, ularning mazmunini
ochib beradi.

Igtisodiy kategoriyalar doimo takrorlanib turadigan,
iqtisodiy jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini
ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushunchadir.

Iqtisodiy  kategoriyalar (ilmiy tushunchalar) Kkishilar
tomonidan o‘ylab topilmagan balki, real igtisodiy hodisalarni
ifoda etadigan ilmiy tushuncha bo‘lib, ilmiy fikrlash
mahsulidir. Masalan, bozor, kapital, ishchi kuchi, iqgtisodiy
muvozanat, moliya, kredit va boshgalar shular jumlasidandir.
Igtisodiy qonunlar bilan iqtisodiy kategoriyalarning farqi
shundaki, birinchisi igtisodiyotning turli bo‘g‘inlari, sohalari,
bo‘laklari orasidagi bog‘liglikni, ularning biri o‘zgarsa, albatta,
ikkinchisi ham o‘zgarishi mumkinligini ko‘rsatadi. Iqtisodiy
kategoriya — ilmiy tushunchalar esa, igtisodiy hodisalarning bir
tomonini, uning mazmunini ifoda etadi. Masalan, narx, talab
degan tushunchalar orqgali biz, eng avvalo, bu tushunchalarning
iqtisodiy mazmunini tushunib olamiz. Talab qonuni orqali
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esa, talab hajmi bilan narx o‘rtasidagi aloqadorlikni bilib
olamiz.

Shuning uchun, har bir iqtisodiy qonun atrofida ikki yoki
bir nechta ilmiy tushunchalar bo‘lishi mumkinki, ularni
bilmasdan turib iqtisodiy qonunning mazmuni tushunish va
uning tabiatini bilish qiyindir. Masalan, biz yuqorida
aytganimizdek, talab gonuni mohiyatini bilib olishimiz uchun
narx va talab tushunchalari mazmunini bilishimiz zarur bo‘lsa,
giymat qonunini tushunish uchun tovar, pul, giymat, narx,
mehnat, kabi tushunchalarning mazmuni bilan tanish
bo‘lishimiz lozim.

Umuman olganda, iqtisodiy gonunlar va kategoriyalar bir-
birlari bilan bog'liq bo‘lib, ular bir-birini to‘ldiradi. Ular
birgalikda iqtisodiy taraqggiyot jarayonlarini aks ettiradi.

5-§. Iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning
uslublari

Haqiqiy fanning amalda vujudga kelishi fagatgina tadqiqot
predmetining shakllanishi bilan emas, shu bilan birga uning
bilish usulining qaror topishi bilan ham bog‘liqdir. Uslubiyat —
bu ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari, gonun-qoidalari
va aniq hadislaridir. Bu obyektiv reallikni bilish dialektikasi,
mantigi va nazariyasini o0‘z ichiga oluvchi bir butun
ta’limotdir. Uslubiyat umumilmiy tavsifga ega, lekin har bir
fan o‘zining predmetidan kelib chiqib, o‘zining ilmiy bilish
usullariga ega bo‘ladi. Shuning uchun uslubiyat umumilmiy va
ayni vaqtda xususiy bo‘ladi.

Dialektik usul qoidalari ilmiy bilishning umumiy usuli
bo‘lib xizmat qiladi. Iqtisodiyot nazari&asida go‘llaniladigan
bu tamoyillar quyidagilardir:

l. Iqtisodiyot bir-biri bilan alogqada, chambarchas
bog‘liglikda, ziddiyatda, o‘zaro ta’sir qilib turadigan turli
bo‘g‘inlardan, bo‘laklardan iborat yaxlit bir jarayonki, u
doimo harakatda, rivojlanishda, mazmun va shakl jihatdan
o‘zgarib turadigan ichki va tashgi hodisalar bilan aloqada
bo‘ladi.
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2. Iqtisodiy jarayonning har bir bo‘lagini alohida olib,
uning o‘ziga xos xususiyatlarini, kelib chigish va yo‘q bo‘lish
sabablari va ogqibatlarini, uning ijobiy va salbiy jihatnapuHun,
ichki va tashqi aloqadorlik va bog‘liglik tomonlarini zamon va
makonda o‘rganish. Bu yerda shu narsani hisobga olmoq
lozimki, biron-bir igtisodiy hodisa o‘zi bir jarayonning ogqibati,
natijasi bo‘lgani holda, boshga bir iqtisodiy jarayonga sabab
yoki omil bo‘lishi mumkin. Masalan, mashina, dastgoh,
asbob-uskunalar bir ishlab chiqarish jarayonining oqibati,
natijasi bo‘lgani holda ikkinchi ishlab chigarish jarayonining
omili, sababi bo‘lib xizmat qiladi. Ishlab chiqarishdagi
o‘zgarishlar tagsimot wva iste’'mol sohalarida of‘zgarish
bo‘lishiga, qishlog xo‘jaligidagi o‘zgarishlar esa sanoatda
o‘zgarish bo‘lishiga turtki bo‘ladi va h. k.

3. Iqtisodiy jarayonlarni oddiydan murakkabgacha, pastdan
yugorigacha rivojlanishida deb qarash. Bu yerda son jihatidan
o‘zgarishlar to‘plana borib, sifat jihatidan o‘zgarishga olib
kelishini hisobga olish zarur.

4, Ichki garama-qarshiliklar birligiga va ularning o‘zaro
kurashiga rivojlanishning manbai deb yondashish.

Iqtisodiy faoliyatlar, hodisa va jarayonlar tabiiy, moddiy,
shaxsiy omillar, pul mabnarlari kabi omillarga tayangan holda
kechadi, bu omillar o‘zaro chambarchas bog‘liq hamda
ziddiyatda bo‘ladi va bir-biriga ta’sir ko‘rsatadi, ular doimo
sifat hamda miqdor jihatdan o‘zgarib turadi, turli davrlarda
turlicha ijtimoiy shaklga ega bo‘ladi, eski iqtisodiy qonunlar,
tushunchalar o‘rniga yangilari paydo bo‘ladi. Ana shular
hisobga olinsa, bu fan uchun dialektika qgoidalarini
qo‘llashning ganchalik zarurligi va muhimligi darhol namoyon
bo‘ladi. -

Dialektik dunyogarash - bu gadimgi yunon falsafasidan
boshlab to hozirgacha butun kishilik jamiyati ma’naviy
taraqqiyoti tarixida inson aql-idroki erishgan buyuk yutuqdir.
Dialektik uslubning mohiyati o‘rganilayotgan jarayonning
ichki ziddiyatlar tufayli o‘z-o‘zidan harakatda bo‘lishini
tushuntirishdan iborat va bu narsa har qanday fanga,
jumladan, iqtisodiyot nazariyasi faniga ham taalluqlidir.
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Shu bilan birga, iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘ziga xos
tadgiqot usullari ham mavjuddir, ulardan eng muhimi ilmiy
abstraksiyadir. Iqtisodiy jarayonlarning mohiyati o‘zgarishini
o‘rganishda  mikroskoplardan, kimyoviy laboratoriyalardan
foydalanib bo‘lmaydi, bunda abstraksiya kuchi ishga solinadi.

Ilmiy abstraksiya usuli - tahlil paytida xalal berishi
mumkin bo‘lgan ikkinchi darajali narsalar, voqyea-hodisalarni
fikrdan chetlashtirib, ofrganilayotgan jarayonning  asl
mohiyatiga e’tiborni qaratishdir. Bu usul yordamida
o‘rganilayotgan voqyea va hodisaning ichki, ko‘zga
ko‘rinmaydigan mohiyati, uning asl mazmuni bilib olinadi.

Tahlil va sintez usuli. Tahlil - bu o‘rganilayotgan bir butunni
alohida gismlarga ajratish va ulami izchillik bilan tahlil qilish.
Sintez — bu o‘rganilgan gismlardan olingan xulosa va natijalarni
bir butun yaxlit jarayon deb garab umumiy xulosa chigarishdir.
Murakkab iqtisodiy tizimlar ana shu yo‘l bilan o‘rganiladi,.
igtisodiy tizim butunicha tasvirlab beriladi.

Mantiqiylik va tarixiylikning birligi usuli. Iqgtisodiyot
nazariyasida tarixiylik dalili tarixiy rivojlanish nuqtai nazaridan
tadgiqot olib borish zarurligini taqozo qiladi. Chunki iqtisodiy
jarayonlar tarixiy jarayon sifatida rivojlanadi. Mantiqiylik
usulida jarayonlar faqatgina tarixiy nuqtai nazardan emas, shu
bilan birga asosiy ichki zarur qonuniy bog'‘lanishlar bo‘yicha
ham tahlil qilinadi.

Foydalanilayotgan usullar ichida eksperiment ma’lum o‘rin
egallaydi, iqtisodiy o‘sishning keskin o‘zgarishi bosqichlarida,
jumladan iqtisodiyotning inqiroz va beqarorlik bosgichlarida
eksperimentdan keng foydalaniladi. Iqtisodiy islohotlarni
amalga oshirish paytida eksperiment alohida o‘ringa ega.
Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirish uchun puxta tayyorgarlik
ko‘rish, ya’ni ilmiy tajriba, eksperiment o‘tkazish hisob-kitob
vositasiga asoslanish va ilmiy yo‘nalishlarni ishlab chigish
talab etiladi.

Makroiqtisodiy va mikroiqtisodiy tahlilni qo‘shib olib
borish. Mikroiqtisodiy tahlilda iqgtisodiyotning boshiang‘ich
bo‘g‘ini bo‘lmish korxona va firmalarning ichki jarayonlarini
alohida iqtisodiy subyektlarning xatti-harakati, xulqi tadqiq
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gilinadi. Bu tahlilda alohida olingan tovarlarning xarajatlari.
kapital va boshqa resurslardan foydalanishning, narx tashkil
topishining, ish haqi to‘lashning, talab va taklif tarkib
topishining shakl va mexanizmlarini o‘rganish markaziy o‘rin
tutadi.

Makroiqgtisodiy tahlil makromutanosiblikni ta’minlash
asosida milliy iqtisodiyot faoliyatining to‘la tadgiqoti bilan
shug-ullanadi. Milliy mahsulot, bahoning umumiy darajasi,
inflyatsiya, ishchi kuchining ish bilan bandligi masalalari bu
tahlil ob’yekti bo‘lib hisoblanadi. Mikroiqtisodiyot va
makroiqtisodiyot o‘zaro bog'langan va bir-biri bilan o‘zaro
ta’sirda bo‘ladi.

Induksiya va deduksiya biriga qarama-qarshi bo‘lgan,
ammo o‘zaro bog‘liglikdagi fikrlash usulidir. Fikrning xususiy
faktlardan umumiy faktlarga qarab harakati induksiya,
aksincha, umumiy faktlardan xususiy faktlarga tomon harakati
deduksiya deb ataladi.

Iqtisodiy jarayonlarni o‘rganish va tahlil qilishda ikki
tomonlama yondashuv usuli. Bunda barcha iqtisodiy jarayonlar
giymat va naflilik nuqtai nazaridan tahlil qgilinadi va xulosa
chiqariladi. Aks holda bir tomonlamalikka yo‘l qo‘yilib,
yanglish tasavvurga va noto‘g‘ri xulosalarga olib kelishi
mumkin. 4

Igtisodiy jarayonlarni miqdoriy jihatdan tahlil qilishda
taqqoslash, statistik, matematik va grafik usullaridan keng
foydalaniladi. Ayniqsa, hozirgi davrda grafik usulni keng
o‘zlashtirish va qofllash zarurdir. Grafiklar nazariya
modellarini ifodalashda vositachi bo‘lib xizmat giladi. Anigroq
qilib aytganda, grafik usul o‘zgaruvchi miqdorlar o‘rtasidagi
bog‘liglikni ko‘rgazmali gilib tasvirlaydi.

Bu usullar yordamida iqtisodiy jarayonlar va hodisalarning
mazmunini, ulardagi o‘zgarishlarni, kelib chiqish sabab-
ogibatlarini bilish mumkin bo‘ladi.

14 Bu usulning nazariy va amaliy ahamiyati professor Sh. Shodmonov, dots. Z.
Baubekova tomonidan chop etilgan <«Innovatsionnic metodi v prepodavanii
ekonomicheskoy teorii» kitobida batafsil bayon etilgan.
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Xulosalar

1. Igtisodiyotning bosh masalasi — ehtiyojlarning cheksiz
o‘sib borishi va iqtisodiy resurslarning cheklanganligi
o‘rtasidagi ziddiyat va uni hal qilish yo‘lini- izlab topishdan
iboratdir. Bu ziddiyatli holatni yechish zaruriyati Kishilar
oldiga quyidagi muammolarni qo‘yadi:

a) ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishning optimal
variantlarini (eng zarur va tejamli turlarini) tanlab olish va
resurslarni ko‘proq ishlab chigarishga jalb qilish;

b) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab,
samarali foydalanish;

v) fan-texnika yutugqlarini va yangi texnologiyalarni joriy
qilib, yangi energiya, material, xom ashyo turlari, ularning
manbalarini topib, foydalanishga jalb qilish, resurslar
unumdorligining oshishiga erishish;

g) kishilarning chuqur iqtisodiy bilimlarga ega bo‘lishi.

2. «Iqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllanguncha
bosib o‘tgan yo‘l va unda vujudga kelgan g‘oyalar, oqimlar
juda murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va garama-qarshidir.
Shu bilan birga aytishimiz kerakki, hech qaysi iqtisodiy
maktabning nazariyalarini mutlag va doimiy hagiqatga ega deb
bo‘lmaydi. Shunday bo‘lsa-da, ular bir-birini to‘ldiradi.

3. «Iqtisodiyot nazariyasi» fani barcha iqtisodiy fanlarning
nazariy-uslubiy asosidir. U fundamental fan bo‘lib,
odamlarning hayot faoliyatiga yo‘naltirish beradi, ularni
nazariy-uslubiy bilim bilan qurollantiradi.

4. Iqtisodiyot nazariyasi jamiyat taraqqiyoti to‘g‘risidagi
ijtimoiy fan bo‘lib, u turli ijtimoiy-gumanitar fanlar bilan
chambarchas bog‘ligdir.

5. Iqtisodiyot nazariyasi nafagat nazariy fan, balki u
bevosita amaliy ahamiyat ham kasb etadi. Iqtisodiyot
nazariyasini bilmay turib, murakkab iqtisodiy jarayonlarni
to‘g‘ri hal qilib bo‘Imaydi.

6. «Iqtisodiyot nazariyasi» fani doirasida inson va jamiyatni
yashash faoliyatining ijtimoiy, axlogiy, milliy va tarixiy
tomonlarini tadqiq qilish bilish mumkin.
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7. lIqtisodiyot nazariyasining bilish, amaliy, uslubiy va
g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifalari mavjud. Aynigsa, mamlakatimiz
mustagillikka erishgandan so‘ng, o'sib kelayotgan yosh avlodni
milliy  vatanparvarlik ruhida tarbiyalashda igtisodiyot
nazariyasining . g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifasining ahamiyati
tobora oshib bormoqda.

Asosiy tayanch tushunchalar

Iqtisodiyot — cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli
foydalanib, insonlar uchun zarur bo‘lgan hayotiy vositalarni
ishlab chigarish va yetkazib berishga qaratilgan va
chambarchas bog‘liglikda amal qiladigan faoliyatlar birligini
ta’minlovchi iqtisodiy tizim.

Ehtiyoj — insonning yashashi va kamol topishi uchun
kerakli hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyat.
Iqtisodiy resurslar — ma’lum davrda bir mamlakat

ixtiyorida to‘plangan va mavjud bo‘lgan ishlab chiqarish,
xizmat ko‘rsatish, ularni iste’molchilarga yetkazib berish va
iste’mol jarayonlarida go‘llanilishi mumkin bo‘lgan vositalar,
go‘r-qutlar, imkoniyatlar va manbalardir.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti — iqtisodiy
resurslar  cheklangan  sharoitda  jamiyatning  cheksiz
ehtiyojnapmimn qondirish maqsadida hayotiy ne’matlarni (va
xizmatlarni) ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
ularni iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy
munosabatlar tizimini, ijtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish
gonun — qoidalarini o‘rganishdan iboratdir.

Iqtisodiy qonunlar - iqtisodiy hayotning turli
tomonlarini, iqtisodiy hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi
takrorlanib turadigan, barqaror sabab-oqibat alogalarini,
ularning o‘zaro bog‘ligligini ifodalaydi.

Iqtisodiy kategoriyalar — doimo takrorlanib turadigan
iqtisodiy jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini
ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushunchalar.
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Uslubiyat — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning
tamoyillari, yo‘llari, gonun — qoidalari, aniq hadislari
tizimidir.

Ilmiy abstraksiya — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishda
go‘llaniladigan usullardan biri bo‘lib, tahlil paytida xalaqit
beruvchi ikkinchi darajali voqyea-hodisalarni e’tibordan
chetlashtirib, asosiy o‘rganilayotgan hodisaning asl mohiyatiga
fikrni qaratishdir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Igtisodiyot tushunchasi va uning bosh masalasi nima?

2. Ehtiyoj nima? Uning ganday turlarini bilasiz?

3.Iqgtisodiy resurs tushunchasiga va uning turlariga ta’rif
bering.

4.Nima uchun hayotiy vositalarni ishlab chigarish va
yetkazib berish insonning turli xil faoliyatlari ichida eng
asosiylari hisoblanadi?

5.Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nimadan iborat?
U boshqa iqtisodiy fanlar ichida qanday o‘rin tutadi?

6.Iqtisodiyot nazariyasi fan sifatida shakllanishida ganday
ilmiy maktab va yo‘nalishlar vujudga kelgan?

7.1qtisodiyot nazariyasining ganday vazifalari mavjud? Bu
vazifalarning bugungi kundagi ahamiyati nimalarda namoyon
bo‘ladi?

8.Iqtisodiy qonunlar nima va ularning qanday turlari
mavjud? Iqtisodiy qonunlarning iqtisodiy kategoriyalardan
farqi nimada namoyon bo‘ladi?

9.1qtisodiyot nazariyasini o‘rganishda ganday usullardan
foydalaniladi?

10. Makroiqgtisodiy tahlil bilan mikroiqtisodiy tahlil
o‘rtasidagi farq nimadan iborat?
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II BOB. IShLAB ChIQARISh JARAYONI VA UNING
NATIJALARI

Biz oldingi bobda aytganimizdek, inson yashamog‘i uchun
ovgatlanishi,  kiyinishi,  shuningdek, uy-joy, ro‘zg'or
buyumlari, turli jihozlarga ega bo‘lmog‘i zarurdir. Bu zarur
hayotiy vositalarning barchasi inson mehnati bilan yaratiladi.
Kimdir g‘alla yetishtiradi, kimdir un tayyorlaydi, kimdir bu
undan non ishlab chiqaradi, kimdir paxta xom ashyosi
yetishtiradi, kimdir paxtadan tola ishlab chigaradi, yana
kimdir toladan ip qilib to‘qiydi, kimdir kiyim-kechak tikadi va
hokazo.

Shunday qilib, insoniyat iste’'mol qilmasa yashay
olmaganidek, ishlab chigarmasdan ham tura olmaydi. Shuning
uchun insoniyat taraqqiyotining hamma bosqichlarida va
barcha zamonlarda, barcha mamlakatlarda inson hayotining
asosini moddiy ne’matlar ishlab chiqarish va xizmatlar
ko‘rsatish tashkil etadi. Lekin ming afsuslar bo‘lsinki, ko‘pgina
iqtisodiyot nazariyasi kitoblarida, aynigsa, keyingi vaqtlarda
nashrdan chiqqan darslik va o‘quv qo‘llanmalarida ishlab
chigarish jarayonini yoritish e’tibordan chetda qolib
ketmoqda. Bu bir tomondan, talabalarning mahsulotlar
(tovarlar va xizmatlar) qayerda, kim tomonidan, qanday ishlab
chiqarilishini, texnika va texnologiyalarning qayerda
go‘llanilishini va ganday bo‘lishini tushunmaslikka olib kelsa,
ikkinchi tomondan, butun ishlab chigarish jarayonida sodir
bo‘layotgan ishlab chigarish munosabatlaridan bexabar
golishiga sabab bo‘lmoqda. Xolbuki, ishlab chiqarish
jarayonida sodir bo‘ladigan munosabatlar ayirboshlash,
tagsimot va iste’mol jarayonlarida bo‘ladigan munosabatlarga
yo‘nalish beradi va ta’sir qiladi. Ishlab chiqarish bo‘lmasa,
ayirboshlanadigan, tagsimlanadigan narsaning o‘zi bo‘Imaydi.
Chunki ishlab chigdrish jarayonida ganday shakldagi
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munosabatlar sodir bo'lsa, boshga fazalardagi munosabatlar
ham shunday shaklda sodir bo‘ladi. Shuning uchun ishlab
chiqarish jarayonidagi munosabatlarni bilmaslik ko‘pgina
chalkashliklarga olib keladi.

Ayrim adabiyotlarda daromadlar vyaratiladi va ishlab
chiqariladi degan fikrlarning uchrab qolishining sababi ham
ishlab chiqarish jarayonidagi munosabatlarni bilmaslikdan deb
o‘ylaymiz. Ma’lumki, ishlab chigarishda fagat mahsulot ishlab
chigariladi. ular sotilib tagsimlangandan keyingina turli
ko'rinishdagi daromadlar shakllanadi. Shuning uchun biz
ishlab chiqarish jarayonida sodir bo‘ladigan munosabatlarni
o‘rganish ilmiy va uslubiy ahamiyatga ega deb o'ylaymiz va
shunga ko'ra, bu jarayonni batafsil ko'rib chiqish zarur dcb
hisoblaymiz.

Bu bobda bir-biri bilan uzviy bog‘liq bo‘lgan ishlab
chigarish omillari va ishlab chiqarish jarayoniga tegishli
muammolar qarab chiqgiladi. Dastlab ishlab chiqarishning
omillari tavsiflanadi, ishlab chiqarishning magsadi va
mazmuni ochib beriladi, so‘ngra uning natijalari va
samaradorligi bilan bog'lig masalalar bayoni beriladi. Tahlilda
«ishlab chiqarish imkoniyati» tushunchasiga ham o‘rin
ajratiladi. Bobning oxirida keyingi qo‘shilgan mahsulot va
uning kamayib borishi, keyingi qo‘shilgan mehnat va kapital
unumdorligining pasayib borishi qonunining mazmuniga
tegishli marjinalistik g'oyalar bilan tanishtiriladi.

1-§. Ishlab chiqarish omillari va ularning tarkibi

Moddiy va ma'naviy ne’matlarni yaratish, xizmatlar
ko‘rsatish inson hayoti, uning yashashi va kamol topishi
uchun moddiy asosdir. Shuning uchun ishlab chiqgarishning
to‘xtovsiz takrorlanishi va uni rivojlantirish har doim eng
muhim iqtisodiy qonuniyat va ob’yektiv zaruriyatdir.

Har ganday jamiyatda ishlab chiqarishning amalga oshishi,
eng avvalo, uning ro‘y berishi uchun bu jarayonda qatnashadigan
omillar mavjud bo‘lmog‘i lozim. Igtisodiyotning tizimi va
shaklidan gat’i nazar ishlab chiqarish yoki xizmat ko‘rsatishning

47



hamma sohalari uchun umumiy bo‘lgan uchta omil: ishchi kuchi,
mehnat qurollari va mehnat predmetiari bo'lishi shart (1-chizma).

Ishchi kuchi deb. insonning mehnat qilishga bo‘lgan aqliy
va jismoniy gobiliyatlarining yig‘indisiga aytiladi. Ishchi kuchi
mehnat gobiliyatiga ega bo'lgan kishilar uchun xosdir. Lekin
ishchi kuchi insonning o'zi cmas yoki uning mehnati ham
emas, uning qobiliyatidan iboratdir.

Mehnat qurollari deb, inson uning yordamida tabiatga,
mehnat predmetlariga ta'sir qiladigan vositalarga aytiladi
(mashinalar. stanoklar, traktorlar, qurilmalar, uskunalar va
boshqalar). Mehnat predmetlari esa bevosita mehnat ta’sir
giladigan, ya’ni mahsulot tayyorlanadigan narsalardir (yer-suv,
xom ashyo va boshqga turli materiallar). Mehnat predmetlari
tabiatda tayyor holda uchrashi mumkin yoki oldingi davrdagi
mehnat mahsuli, ya'ni xom ashyo bo‘lishi mumkin. Mehnat
gurollari va mehnat predmetlari birgalikda ishlab chiqarish
vositalari deb yuritiladi. Bu esa mehnat jarayonining tabiatidan
kelib chigadi; shuning uchun ham ishlab chigarish vositalari
hamma ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar, insoniyat taraqgiyotining
hamma bosqichlari uchun xosdir.

Mehnat vositalarini mehnat predmetlariga ta’sir etish
xususiyatiga ko‘ra, bir nechta katta guruhlarga bo'‘lish
mumkin.  Birinchi guruhga mashinalar, mexanizmlar,
stanoklar, uskunalar, turli xil apparatlar va boshqalardan
iborat mehnat qurollarini  kiritish mumkin. Ularning
yordamida ishchi tabiat ashyolari va kuchlariga bevosita ta'sir
giladi va bu ashyolarni o'zining iste’'moli uchun zarur bo'lgan
shaklga keltiradi.

Ikkinchi guruhga materiallarni saglash uchun mo‘ljallangan
mehnat vositalari (sisternalar, turli xil bochkalar, quvurlar,
omborlar va boshgqalar) kiritiladi.

Uchinchi guruhga ishlab chigarish jarayonida bevosita
qatnashmaydigan, lekin unga shart-sharoit yaratib beradigan
mehnat vositalari kiradi. Lekin bu vositalarsiz ishlab chiqarish
jarayonining amalga oshishi mumkin emas yoki to'la va
samarali amalga oshmasligi mumkin. Bularga binolar, yo‘llar
va boshgalar misol bo‘la oladi.
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Mchnat jarayonining zarurly shartlari

v v v
. . Mchnat Mchnat
Ishchi kuchi vositalari predmetlari
Mehnat Mehnatning Tabiat Xom
quroliari moddiy ashyolari ashyo
sharoitlari

I R O

Ishlab chiqgarish vositalari

1-chizma. Mehnat jarayoni zaruriy shartlarining turkumianishi

Hozirgi fan-texnika inqgilobi davrida ishlab chigarishning
rivojlanishida mehnat predmetlarining ahamiyati oshib bormoqda.
Materiallamming tabiatda tayyor holda uchramaydigan yangi turlari
yaratilmoqda. Ishlab chigarish omillari insoniyat taraqqgiyotining
hamma bosqichlari uchun umumiy bo‘lsa-da, bu omillarga turli
adabiyotlarda  turicha  ta’nf berishadi va ulami turlicha
tushuntirishadi.

Jumladan, «Siyosiy  igtisod»  darsliklarida ishlab
chigarishning ikki omili: moddiy va shaxsiy omillari mavjudligi
tan olinadi. Bunda mehnat qurollari va mehnat predmetlari
(yer-suv, yer osti boyliklari kabi tabiiy boyliklar ham) ishlab
chigarish vositalari deyiladi va ishlab chigarishning moddiv
omilini tashkil etadi, ishchi kuchi esa uning shaxsiy omili deb
yuritiladi. Hozirgi bozor iqtisodiyotiga doir ko‘pchilik
adabiyotlarda esa ishlab chigarishning to‘rt omili: mehnat,
kapital, ver-suv, tadbirkorlik qobiliyati tan olinadi.

3u yerda ishchi kuchi bilan mehnat o‘rtasidagi fargni anglab
olish juda muhimdir. Chunki, mehnat insonning to'g'rirog'i ishchi
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kuchining ma’lum magsadga qaratilgan faoliyati jarayoni bo'lib,
ishchi  kuchi tushunchasidan tamomila boshqa tushunchadir.
Ko'pgina adabiyotlarda esa ulami sinonim (bir xil tushuncha) deb
qarashadi va ko'pgina chalkashliklar keltiib chiqaradi. Bizga
ma’lumki, mehnat turli omillaming birikib, amal qiladigan
jarayonidir. Ishchi kuchi. vuqorida aytganimizdek. insonning
mehnatga bo'lgan aqliy va jismoniy qobiliyati. uning bilim. malaka
darajasi bilan birgalikda ishlab chigarishga gatnashishiga tayyor turgan
omil bo'lib xizmat qiladi. mehnat esa ishchi kuchining ishlab
chiqarish vositalari bilan qo'shilishi natijasida sodir bo‘ladigan va
ma’lum samara olishga garatilgan faoliyatdir.

Shuning uchun biz mehnat degan tushunchani emas, balki
ishchi kuchi degan tushunchani ishlab chigarishning omili deb
bilamiz va ishlab chigarish omillari ishchi kuchi, kapital, yer-
suv va tadbirkorlik qobiliyatidan iborat deb ta’kidlaymiz (2-
chizma).

Ishlab chiqarish omillari

l 1 l

Tadbirkorlik

qobiliyati Yer Kapital

Ishchi kuchi

2-chizma. Ishlab chiqarish omillarining turkumlanishi

Ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan agliy va jismoniy
gobiliyatlarining yig‘indisi bo‘lganligi uchun bozor iqtisodiyoti
davrida inson emas, mehnat jarayoni ham emas, balki ishchi
kuchi tovar sifatida sotiladi, uning boshqga tovarlar kabi qiymati
va nafliligi mavjuddir va binobarin, uning bozori bo‘ladi.
Shuning uchun hozirgi kunda keng qo‘llanilayotgan mehnat
bozori tushunchasi o‘rniga ishchi kuchi bozori, mehnat
resurslari o‘rniga ishchi kuchi resurslari deyilsa to‘g‘ri va
tushunarli bo‘lar edi. Ishchi kuchi faol asosiy ishlab chigaruvchi
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kuchdir. Chunki u hamma moddiy vositalarni va pul
mablag‘larini harakatga keltiradi, ulardan unumli foydalanadi.

Kapital tushunchasi ham turli adabiyotlarda turlicha talqin
gilinadi. Ko'pchilik kapital tushunchasini tarixiy tushuncha
deb garab, uning kapitalizmga xosligini isbotlaydi va kapitalni
0'z egasiga qo'shimcha giymat keltiruvchi giymat, o‘z-o‘zidan
ko‘payuvchi, o‘suvchi qiymat deb hisoblaydi. Ayrim g'arb
iqtisodchilari ham, masalan, J.Klark, L.Valras, [.Fisherlar
kapitalga daromad keltiruvchi, foyda keltiruvchi. foiz
keltiruvchi giymat deb qaraydilar.

Qator g'arb igtisodchilarining, jumladan D.Xayman,
P.Xeyne, E.Dolon, J.Robinson, R.Dornbush va boshqalarning
fikrini keltirib va ularni umumlashtirib, prof. V.D.Kamayev
o‘'zining rahbarligida yozilgan darsligida «haqgiqatan ham —
kapital o*zidan-o'zi ko‘payuvchi giymat»! deb yozadi. Bunday
fikr D.D.Moskvin, V.Ya.loxin, A.G.Gryaznova, Ye.F.Borisov
va boshqalarning rahbarligida nashr etilgan qator iqtisodiyot
nazariyasi kitoblarida ham aytiladi. Lekin Amerika va Yevropa
mamlakatlaridan kirib kelgan «Ekonomiks» darsliklari va
boshga ayrim adabiyotlarda kapitalni hamma ishlab chiqarish
va xizmat ko‘rsatish sohalarida qo‘llaniladigan moddiy
vositalardan, ya’ni hamma turdagi mashinalar, asbob-
uskunalar, inshootlar, zavod-fabrikalar, omborlar, transport
vositalari va boshqa shu kabilardan iborat deb ko‘rsatadi, unga
pul va tovarni kiritmaydi. Bundan ko‘rinib turibdiki, ayrim
igtisodchilar kapitalistik igtisodiy tuzumning sotsial mohiyatini
ochish uchun masalaga bir tomonlama qarab, ishlab chiqgarish
omillarining qiymatiga e’tiborni kuchaytirgan. Fap6aaru
kasbdoshlarimizning ayrimlari ham kapitalni bir tomonlama,
ya’'ni uning qiymat tarafini e’tiborga olgan bo‘lsa, boshqalari
esa iqtisodiy tushunchalarning tarixiyligini e’tibordan chetda
goldirib, uning moddiy ob’yektini, narsa va hodisalarning
ashyoviy tomonini ko‘rsatadilar, shuning uchun ular kapitalni
doimiy, o‘zgarmas tushuncha deb, ishlab chigarish vositalarini

I Qurang: Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy /
Pod red. V.D.Kamayeva. — 10-yc izd., pererab. i dop. - M.: Gumanit. izd. sentr
VLADOS, 2004. 217-bet.
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kapital deb a.-.. dilar. Biz bu ikki xil tushunchani bir tanganing
ikki tomoni. bir tushunchaning, ya'ni kapital tushunchasining
ikki tomoni: uning bir tomoni moddiy va ashyoviy ko‘rinishi.
ikkinchi tomoni esa uning qiymat ko'rinishi ekanligini
e'tiborga olamiz va uni bozor iqtisodiyoti sharoitida kapital
deb ishlatamiz. Biz kapital deganda o'z egalariga daromad
keltiradigan ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatishning hamma
sohalarida ishlatiladigan ishlab chiqarish vositalarini, sotishga
tayyor turgan tovarlarni, yangi vositalar va ishchi kuchini sotib
olishga mo‘ljallangan pul mablag‘larini, ularning ashyoviy
tomoni va qiymatining birligini tushunamiz. Boshqgacha qilib
aytganda «kapital» ham qiymatga, ham naflilikka ega bo‘lgan,
ishlab  chigarish  va  xizmal  ko'rsatish  jarayonida
foydalaniladigan vositalardir.

Bu yerda kapital turli shaklda: pul, ishlab chiqarish
vositalari, tovar va boshqa moddiy vositalar shaklida bo‘lishi
mumkin.

Hamma adabiyotlarda yerga deyarli bir xil tushuncha beriladi,
ya’ni yer-suv deganda tuproq unumdorligi, o‘tloglar, yaylovlar,
suv, havo, o‘rmon, gazilma boyliklar, umuman tabiiy resurslar
tushuniladi.

Bozor iqgtisodiyoti sharoitida katta e’tibor beriladigan
omillardan biri tadbirkorlik qobiliyatidir.

Tadbirkor deb, iqtisodiy resurslar, ya’ni ishlab chigarish
vositalari va ishchi kuchi resurslarining, tabiiy resurslarning bir-
biriga qo'shilishini ta'minlaydigan, tashkilotchi, yangilikka
intiluvchi, tashabbuskor, iqtisodiy va boshqa xavfdan,
javobgarlikdan qo‘rgmaydigan dovyurak kishilarga aytiladi; bu
xislatlar majmui esa tadbirkorlik gqobiliyati deb yuritiladi.
Hozirgi davrda ayrim adabiyotlarda axborot va uning
vositalanni, ekologiyani ham alohida omil deb ko‘rsatadilar.
Bizning fikrimizcha, ular yer va kapitalda o‘z ifodasini topadi.
Ishlab chiqarish jarayonida biz yuqorida sanab oftgan
omillarning hammasi qatnashadi, ular bir-birini to‘ldiradi, bir-
biriga ta’sir giladi. Ulardan biri yetishmasa ishlab chiqgarish
ogsaydi yoki samarasiz yakunlanadi, ko‘zlangan magqgsadga
erishib bo‘lmaydi. Ikki yoki bir nechta ishlab chiqgarish
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omillarining bir-biriga o'zaro ta’siri natijasida vujudga kelgan
mahsulot (tovar yoki xizmat) hajmining o‘zgarishi ishlab
chigarish funksiyasi deyiladi. Ishlab chigarishning omillari
doimo bir xil bo‘lib turmaydi, ular sifat va miqdor jihatdan
o‘zgarishda, rivojlanishda bo‘ladi. Ishlab chiqarish vositalari
rivojlanib. borgan sari murakkab mashinalar, asbob-uskunalar,
stanoklar vujudga keladi. Shuningdek, ishchi kuchi ham ongi.
malakasi oshgan, yangi mashinalarni yaratadigan, ulardan
unumli foydalanadigan bo'lib boradi.

Ishlab chiqarish omillari bir-biriga bog‘liq va o‘zaro
ta’sirda bo‘ladi, birining o'zgarishi ikkinchisiga ta'sir giladi.
Ishlab chiqarish omillarining o‘zaro ta’sir usuli texnologiyada
o'z ifodasini topadi. Kishilar buyumlarning ilgari ma’lum
bo‘lmagan xususiyatlarini anglab, tovar va xizmatlarning yangi
turlarini tayyorlash sirlarini bilib oladilar, ilg‘or texnologiyani
qo‘llaydilar, yangi materiallardan, energiya turlaridan
foydalanadilar. Ishlab chiqgarish omillarining va
texnologiyaning o‘zgarishi ishlab chiqarishni tashkil etishning
mazmuni va shaklining o‘zgarishiga, uning takomillashuviga
sabab bo‘ladi.

2-§. Ishlab chiqarish jarayonining mazmuni

Ishlab chiqarish jarayoni — bu kishilarni o‘zlarining
iste’moli uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni
yaratishga qaratilgan magsadga muvofiq faoliyatidir. Moddiy va
ma’naviy ne'matlar yaratish, turli xizmatlar ko‘rsatish jarayoni
kishilar igtisodiy faoliyatining asosiy tomonidir.

Ma’lumki, har ganday ishlab chiqarish, birinchi navbatda,
mehnat jarayonidir yoki boshgacha qilib aytganda, tabiatdagi
bor narsalarning ko‘rinishini o‘zining iste’moli uchun muvofiq
holga keltirish uchun gilingan mehnat faoliyatidan iboratdir.
Ana shu mehnat jarayonida kishilar, eng avvalo, tabiat bilan,
uning kuchlari va ashyolari bilan hamda bir-birlari bilan
o‘zaro ma'lum munosabatda bo‘ladilar. Ishlab chigarish
jarayonida bo‘ladigan bu munosabatlarning shakllari va
xususiyatlarini o‘rganish hamda ularni bilgan holda ishlab
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chiqarishni ongli tashkil etish oliy magsadga, ya’ni cheklangan
igtisodiy resurslardan unumli foydalanilgan holda kishilarning
o'sib boruvchi ehtiyojlarini gqondirish magsadiga erishishning
birdan-bir yo‘lidir. Moddiy ne’matlar ishlab chiqarish va
xizmatlar  Kko‘rsatishning ichki qonuniyatlari va uning
rivojlanish xususiyatlari ko'pgina igtisodchi olimlar tomonidan
ko‘rsatib berilgan. Ular mehnat kishilar yashashining umumiy
asosidir deb  ta'riflaydilar. Demak, mehnat iste’mol
giymatlarini yaratuvchi sifatida, foydali mehnat sifatida
kishilarning yashashi uchun hech ganday ijtimoiy shakllarga
bog'liq bo‘lmagan holda abadiy tabiiy zaruriyatdir, mehnat
bo‘lmaganda kishi bilan tabiat o‘rtasida modda almashinuvi
ham mumkin bo‘lmas edi.

Kishilar o‘zlarining ongli maqgsadga muvofiq unumli
mehnati bilan tabiat moddalarining shakllarini o‘zgartiradilar
va iste'moli uchun zarur bo‘lgan mahsulotni vujudga
keltiradilar. Mehnat jarayonida kishilar bilan tabiat o‘rtasida
moddalar almashinuvi bilan birga insonning o‘zi ham har
tomonlama kamol topib boradi, ya'ni kishilar o‘zining
mehnatga bo‘lgan qobiliyatini, bilimini oshiradi va ularni
amalda qo‘llashni kengaytirib boradi.

Shunday qilib, ishlab chigarish jarayoni iste’mol giymatlarni
vujudga keltirish uchun magsadga muvofiq qilinadigan
harakatdir, tabiat yaratgan narsalarni kishi iste’moli uchun
o‘'zlashtirib olishdir, kishi bilan tabiat o‘rtasidagi modda
almashuvining umumiy shartidir, kishi hayotining abadiy tabiiy
sharoitidir.

Ishlab chiqgarish jarayoni insoniyat taraqgiyotining hamma
bosqichlariga, hamma mamlakatlarga, el-yurtlarga va xalqlarga
xos bo‘lib, umuminsoniy kategoriyadir (tushunchadir).

Shuning uchun bu jarayon uzoq tarixga cga bo‘lib, oddiy
tosh va yog'och qurollardan foydalanib, eng sodda ovchilik va
dehqonchilik qilishdan tortib to hozirgi zamon murakkab
texnologiyasiga  asoslangan  robotsozlik,  samolyotsozlik,
kompyuter texnikalarini, zamonaviy radio va televideniye
vositalarini ishlab chiqarishgacha bo‘lgan yo‘lni bosib o‘tdi.
Hozirgi davrda mamlakatimiz hududida bir necha yuzlab
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tarmoglar va sohalarda xalgimizning iste’'moli va ishlab
chigarishning o°‘zi uchun zarur bo‘lgan iste'mol buyumlari va
asbob-uskunalar ishlab chiqariladi.

Ishlab chiqgarishning eng yirik sohalari sanoat, qishlog
xo'‘jaligi, transport va aloga, qurilish, savdo, tayyorlov
tashkilotlari, kommunal va uy — joy xo‘jaliklari, turli «xil
texnik va boshga xizmat ko‘rsatish sohalaridan iborat. Har bir
mamlakat o‘z taragqgiyotining shu davrdagi bosqgichi uchun
zarur va qulay bo'lgan tarmoglar tarkibini vujudga keltirishga
harakat giladi. Bunda resurslar cheklanganligi hisobga olinib
ishlab chiqgarishni o'stirish va xalgning talabini gondirish
uchun o‘ta zarur bo'lgan, mamlakat mudofaa qobiliyatini
mustahkamlashga. chet ellar bilan bo‘ladigan hamkorlikni
yuksaltirishga imkon beradigan tarmoglarga alohida e’tibor
beriladi.

Turli mulk shakllarining teng huquqliligi qaror topayotgan
hozirgi o'tish davrida aholiga turli xizmatlar ko‘rsatish miqdori
ham o‘smoqda. O‘zbekiston YAIMda xizmatlarning ulushi
2004 yilda 37.6 foizni tashkil qildi. Bu esa Respublikamiz
hukumatining keyingi yillarda aholining turmush sharoitini
yaxshilash uchun olib borayotgan kompleks tadbirlari
(individual mehnat faoliyati, ijara, yer, mulk, tadbirkorlik.
soliglar to‘g‘risidagi gonunlar) natijasidir.

Xo‘jalik yuritishning yangi shakli va usullarining aholiga
xizmat ko‘rsatish, qishlog xojaligi mahsulotlarini, turli
chigindilarni gayta ishlash usullarining iqtisodiyotimizga Kkirib
kelishining ob’yektiv sababi mehnatkashlarni tovar va
xizmatlar bilan ta'minlash sohalarini rivojlantirishdir.

Bozor iqgtisodiyotiga o'tish sharoitida mehnat faoliyatining
muhim tomoni bo‘lgan uy xofjaligi imkoniyatlaridan
foydalanish (kasanachilik, hunarmandchilik, nonvoylik, uy
bog‘cha va vyaslilari ochish, repetitorlik, qo‘shimcha dars
o‘tish) ichki imkoniyatlardan foydalanishning munosib
yo‘llaridan biri hisoblanadi, chunki bu usul qo‘shimcha
binolar qurilishini talab gilmaydi va mablag'ni tejashga imkon
beradi va shu bilan birga xizmatlar turini va miqdorini
kupaytiradi.
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Ma’lumki, bizda ish vaqtining anchagina gismi uy-ro‘zg‘or
ishiga to'g'ri kelmogda. Mutaxassislarning hisob-kitoblariga
garaganda, mamlakat aholisi uy-ro‘zg'or ishlariga vyiliga
sarflagan vaqt ijtimoiy ishlab chiqarishga sarflangan ish vaqtiga
garaganda ko‘'proq ekan. Buning ustiga uy-ro'zg-or ishlari
talaygina quvvatni talab gqiladi. Ushbu va shunga o‘xshash
boshga misollar maishiy xizmatlar ko‘rsatish sohalarini yanada
rivojlantirish, uy-ro‘zg‘or ishlarini mexanizatsiyalash imkonini
beradigan mashina va asbob — uskunalarni ko'plab ishlab
chiqarishni talab etadi. Ehtiyojlar turi gancha ko‘p bo'lsa
shunga binoan ishlab chiqarishning tarmoq va sohalari ham
kengayib boradi. Ularni o‘rganish oson bo‘lishi uchun ishlab
chiqarish ikki katta sohaga: moddiy ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatish sohalariga bo‘linadi.

Moddiy ishlab chiqgarish sohalarida (sanoat, gishloq
xo‘jaligi, qurilish va boshqalar) zaruriy moddiy ne’matlar
yaratiladi, xizmat ko‘rsatish sohalarida esa turli xil ma’naviy
ne’matlar yaratiladi va xizmatlar ko‘rsatiladi. Bu ikki soha bir-
biri bilan chambarchas bog‘langan holda rivojlanadi va bir-
biriga ta’sir ko'rsatadi.

Respublika milliy igtisodiyotida tovarlar ishlab chiqarish va
xizmat Kko‘rsatish sohalarining YAIMdagi mutlag miqdori va
nisbiy ulushi quyidagi ma’lumotlar bilan tavsiflanadi (3-
jadval).

Moddiy ishlab chiqarish sohasi o'z navbatida ikki
bo‘linmadan — birinchi va ikkinchi bo‘linmalardan iborat
bo‘ladi. Birinchi bo‘linmada ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish korxona va tashkilotlarining ishlab chiqarish
iste’moli uchun zarur bo‘lgan vositalar — stanok, mashina,
asbob-uskuna, xom ashyo va turli materiallar ishlab
chiqariladi. Ikkinchi bo‘linmada esa xalq iste’moli uchun zarur
bo‘lgan iste’mol tovarlari ishlab chiqgariladi.
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3-jadval
Respublika YAIMda tovarlar va xizmatlar ulushi
(joriy narxlarda)*

2003 yil 2004 yil
Ko’ rsatkichlar mI.rd, foiz mI.rd< %
s0'm s0'm

Yalpi ichki mahsulot 9837.8 100.0 12189.5 100.0
Shu jumladan:

Is_hlab f:hlqanlgan tovarlar 4810.7 48.9 5899.7 48.4
qiymati

Ko'rsatilgan xizmatlar 3679.4 37.4 4583.2 37.6
qiymati

Sof soliglar 1347.7 13.7 1706.6 14.0

*Manba: SISM. O zbekiston iqtisodiyoti. Tahliliy sharh 2004 yil. No§,
mart 2005. 17-bet.

Birinchi bo‘linmada ishlab chigarishdan chiqqan tovarlar
shu vyilning o‘zida ikkinchi bo‘limda va xizmat ko‘rsatish
sohalarida ishlab chiqarish vositasi sifatida ishlatilishi mumkin,
ikkinchi bo‘linmada vyaratilgan tovarlar va nomoddiy soha
xizmatlari o'z navbatida birinchi bo‘linma uchun zarurdir.
Shuning uchun ular ofrtasida doimo iqtisodiy aloqalar va
munosabatlar sodir bo‘lib turadi.

Ammo shuni ta’kidlash lozimki, ishlab chiqarish jarayoni
jamiyat taraqgiyotining hamma bosqichlari uchun xos bo‘lgan
umumiy hodisa bo‘lsa-da, kishilar, sohalar, korxonalar
o‘rtasida ma’lum shakldagi o‘zaro munosabatsiz amalga
oshishi mumkin emas. Shuning uchun ishlab chiqgarish
jarayoni hamisha ma’lum bir ijtimoiy shaklda, ya’ni shu
davrda amal qilayotgan ishlab chigarish munosabatlariga mos
holda amalga oshadi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida har ganday ishlab chiqarish,
bir tomondan iste’mol qiymatni (naflilikni) yaratishdir,
ikkinchi tomondan, meddiy vositalar va mehnatning
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sarflanishi,

yangi

giymatning yaratilishi,

aytganda, giymatning o‘sish jarayonidir.

boshgacha qilib

2-javdal

O¢zbekistonda asosiy turdagi sanoat mahsulotlari ishlab
chiqarish indekslari2

Natural ko'rinishda A.sosi'y ma{(ssjl(.)tlar i
. R . ishlab chiqarish
Mahsulot O’lchov asosiy mahsulotlar . P
twrlari birligi ishlab chigarish indeksi (o'tgan yilga
q nisbatan %da)
2003 yil 2004 yil 2003 vyil 2004 yil
Elektroenergiya min.kVts 48698 49627 100,2 101,9
YOqilg'i: .
Neft ming.t 7134 6580,3 99,1 92.2
Gaz min.kub.m 57487.1 598649 99.7 104.1
Ko 'mir ming.t 1904 2700 69,8 141.8
Metallurgiya:
Po'lat ming.t 485.6 602.2 105.1 124.0
Qora metallar ming.t 46,5 550.7 106,4 123.3
prokati
Mashinasozlik:
Traktorlar dona 2804 2865 90,9 102.2
Paxta terish dona 12 15 26,7 125.0
mashinalari
Yengil dona 40505 70070 116,7 173,0
avtomobillar
Rangli dona 14770 53345 13.8 3.6
televizorlar marta martd
Xolodilnik va dona 2513 3099 23.7 123.3
muzlatgichlar marta
K',r ny'lS’h . dona 1195 973 7 marta 81,4
mashinalari
Yengil sanoat:
Paxta tolasi t 945893 976656 94,0 103,3
Paxta kalava ip 1 574,0 676.7 66.3 117.9

Manba: O'zR Davlat statistika qo ‘mitasi.

Har ganday mahsulot, shu jumladan bozor sharoitidagi
yoki unga o‘tish davridagi mehnat mahsuli ham ikki «xil

Xususiyatga

ega:

iste’mol

giymatiga,

ya’ni

ma’lum bir

2 0'zR Iqtisodiyot vazirligi Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O'zbekiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 yil. 8-son, mart 2005 yil, 44-bet.
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naflilikka va giymatga ega bo'lib, jonli va buyumlashgan
mehnat sarfining ma’lum migdorini o‘zida mujassamlashtiradi.
Bu tovarning o‘zaro bog‘liq va hamisha bir-birini taqozo
giladigan ikki tomonidir (bu haqda keyingi mavzuda
batafsilrog to‘xtalamiz). Shuning uchun ham ishlab chiqarish
jarayoniga hamisha uning pirovard magsadi bilan birgalikda
garaladi. Ishiab  chiqarishning magqsadi cheklangan
resurslardan unumli foydalanib, kishilar ehtiyojini qondirish
ekan, uning samarasi tovar va xizmatlarning natural va giymat
jihatdan o'sishida ko‘rinadi. Shu nuqtai nazardan olganda
ishlab chigarish jarayoni hamisha naflilikni, ya'ni iste’mol
giymatni yaratish, ko'paytirish va qiymatlarning o‘sish
jarayoni hisoblanadi, uning asosiy magsadi esa, iste’mol
giymatni, ya'ni nafli tovarni yaratishdan iborat bo‘ladi.

Ishlab chiqgarishning cheklangan resurslardan foydalangan
holda kishilar ehtiyojini qondirishga qaratilishi va shunga
zarur bo‘lgan sifat va miqdorda iste’mol qiymati yaratishni
bosh magqsad qilib go‘yishi uning ijtimoiy yo‘nalishini ifoda
etadi. Lekin bu umumiy ijtimoiy yo‘nalish aniq kishilarning,
tadbirkorlarning manfaati bilan bog‘langandagina amalga
oshadi. Bozor iqtisodiyoti sharoitida yoki unga o‘tish davrida
har bir mulk egasi yoki tadbirkor ma’lum miqdorda foyda
olishni, sarflangan vositalariga, pul mablag‘lariga nisbatan
ko‘proq giymatga ega bo‘lishni magsad qilib qo‘yadi. Shuning
uchun ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayoni bir
tomondan, iste’mol qiymatlarini yaratish jarayoni bo‘lsa,
ikkinchi tomondan, gqiymatning o‘sish jarayoni bo‘lib
hisoblanadi. Masalan, tadbirkor ishlab chiqarishni tashkil etish
uchun har bir tonnasi 1000 so‘mdan 100 tonna, hammasi
bo‘lib 100 ming so‘mlik paxta tolasi sotib oldi deylik. U shu
paxta tolasidan ip yigiradi, qo'llanilgan asosiy vositalar
amortizatsiyasi, energiya va boshqa xarajatlar 20 ming so‘mni,
ish hagi 30 mingni tashkil etsa, 30 ming so'mlik foyda
oladigan bo‘lsa, hammasi bo‘lib yaratilgan mahsulotning
giymati 180 ming so‘mni, qo‘shilgan qiymat 80 ming so‘mni
tashkil etgan bo‘ladi.
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Agar biz 80 ming so'mlik qo‘shilgan giymatdan 20 ming
so‘'mini amortizatsiya, energiya va boshqalardan iborat moddiy
xarajatlar, ya’ni oldindan yaratilgan giymatlar deb qarasak. 60
ming so'mlik giymat, ya’'ni 30 ming so‘mlik ish haqgi va 30
ming so'mlik foyda shu ishlab chiqarish jarayonida hosil
gilingan yangi giymat hisoblanadi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chiqgarish jarayonining
ikki tomonini quyidagicha ifoda etishimiz mumkin (3-
chizma):

Ishchi kuchi va ishlab Mchnat jarayot yoki Iste'mol giymati,
chigarish vositalari L | ., ,[.I!ITﬂl‘l/l'kT(m_g, ishi > ya'ni nafliligi
(natural shakllari) yaratrlishi va ko payisin

jarayoni

T T

Ishlab chigarishning
omillari S

Natija: tovar

Ishlab chigarish !
va xizmatlar

jarayoni —

l ,, l

Kapital: ishlab chiqarish
vositalari va ishchi
kuchi giymati Ra

Qiymatning o'sish Sarflangan va
jarayoni N qo'shilgan qiymat

3-chizma. Ishlab chigarish jarayonining ikki tomoni

Ishlab chigarish jarayonini ikki tomonlama tahlil qilib
o‘rganilganda uni to‘g‘ri tushunish imkonini beradi va turli xil
chalkashliklar, munozarali tortishuvlarga chek qo‘yadi. Bu
yerda shuni hisobga olish lozimki, oldingi ishlab chigarish
jarayonining mahsuli bo‘lib, shu ishlab chiqarish jarayonida
ishtirok  etayotgan ishlab chiqarish vositalari giymati
ko‘paymagan holda o‘zi gancha giymatga ega bo‘lsa, shu
miqdorda aniq mehnat bilan ishlab chiqarilgan tovarlar va
xizmatlar qiymatiga o‘tkaziladi. Shuni ta’kidlash lozimki,
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naflilikni yaratishda kapital to‘lig gatnashadi, giymatni tashkil
topishida esa gisman-qisman, ya'ni uni eskirgan qismi
gatnashadi. Bu ishiab chiqarish jarayonida qatnashayotgan
ayrim tabiiy kuchlar giymatga ega emas, shuning uchun ular
tovarning iste’mol qiymatini hosil qilishda omil sifatida
gatnashadi. lekin qiymatning tashkil topishida. uning
ko‘payishida qatnashmaydi. Demak, ishlab chiqgarilgan
tovarlarning nafliligini yaratishda har uchala omil: yer, kapital.
ishchi kuchi gatnashadi. qiymatni tashkil topishida esa
mehnatning o‘zi  qatnashadi. Bu holat 4-chizmada
tushunarliroq tasvirlangan.

Yaratilgan tovar

va xizmatlar
Naflilikning Qiymatning tashkil
yaratilishida topishida gatnashadi
-qatnashadi
: |
v ¥ }
Yer Kapital Ishchi kuchi Mehnat
mehnati
+
Aniq mehnat bilan Abstrakt mehnat
o'tkazilgan ishlab bilan yaratilgan
chigarish vosi talari yangi giymat
qiymati

4-chizma. Tovar va xizmatlar nafliligi va giymatining yaratilishida ishlab
chigarish omillarining roli

Ishlab chiqarish jarayonining ikki tomonlama tabiati uning
natijalarining ham ikki tomoni borligini ko‘rsatadi.

Har bir korxona yoki ishlab chigarish bo‘g‘inida turli
omillarning birgalikda ishlatilishi natijasida mahsulot, ya’ni
tovar va xizmatlar vujudga keladi. Bu yaratilgan tovar va
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xizmatlar har bir korxona yoki bo'linma uchun ishlab
chigarishning umumiy natijasi bo'lib hisoblanadi. Lekin
bunday korxonalar soni juda ko'pdir. Masalan. 2004 yil
oxirida O*zbekistonda faoliyat yuritayotgan kichik korxonalar
soni 237.5 mingta edi. Agar bunga yirik davlat korxonalari,
go‘shma korxonalar, aksiyadorlik jamiyatlari va
kompaniyalarini go'shsak xo‘jaliklar soni yanada ko'payadi.
Yuzaki qaraganda har bir korxonadagi individual ishlab
chigarish  bir-biridan ajralgan holda mustagilga o'xshab
ko‘rinadi. Ammo xilma-xil tovarlar va resurslarning uzluksiz
ogimida individual mablag'larning harakatlari bir-biri bilan
go‘shilib, o‘ralib chatishib ketadi. Chunki ayrim olingan
individual ishlab chigaruvchilarning yoki Xizmat
ko‘rsatuvchilarning faoliyati va ayrim mablag‘iar.
mahsulotlarning harakati o‘zaro bog‘langandir. Shu sababili,
individual mehnatlarning harakati qo'shilib ketishi, butun
ijtimoiy ishlab chigarishning. jami yaratilgan tovar va
xizmatlarning harakatini bildiradi. Demak, ijtimoiy ishlab
chiqarish o'zaro bog‘langan va alogada bo'lgan barcha
individual ishlab chiqarishlarning yig‘Iindisidir. Har bir
individual ishlab chiqarish, uning sarmoyasi, resurslari va
mahsulotlari esa ijtimoiy ishlab chigarishning ajralmas bir
bo‘lagidir.

ljtimoiy ishlab chiqgarish, ya’ni turli omillarning harakati
natijasida juda ko‘p turdagi tovarlar va xizmatlar massasidan
iborat bo'lgan milliy mahsulot vujudga keladi.

Shu vyaratilgan jami tovarlar va xizmatlar, ya'ni milliy
mahsulotning yil davomidagi yig‘indisi mamlakat bo‘yicha
ishlab chiqarishning umumiy natijasi bo‘lib hisoblanadi.
(Milliy mabhsulotning shakllari haqida XI1V-bobda batafsil
to‘xtalamiz).

Ishlab chiqgarish jarayonini davom ettirish uchun,
birinchidan, iste’mol qilingan ishlab chiqarish vositalarini
fagat giymat holidagina emas, balki uni moddiy buyum
shaklida ham qayta tiklash zarur. Buning uchun albatta
yaratilgan mahsulot tarkibida ma’lum miqdorda ishlab
chiqarish vositalari natural shaklda mavjud bo‘lishi kerak.
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Ikkinchidan, ishchi kuchining qayta tiklanishi uchun mulk
egalari va tadbirkorlarning shaxsiy iste'moli uchun yaratilgan
mahsulot tarkibida zarur iste’mol buyumlari mavjud bo'lishi
shart. Shuning uchun ham moddiy mahsulotlar ikki xil tovar
mahsulot sifatida mavjud bo‘ladi, bu esa o'z navbatida. ikki
yirik bo‘linmalar o‘rtasida tovar ayirboshlash imkonini beradi.
Undan tashqari juda ko'p korxona va tashkilotlar aholiga turli
tuman xizmat ko'rsatish  bilan  shug'ullanadiki, ular
mehnatining natijasi xizmatlarda namoyon bo‘ladi. Bu esa
milliy mahsulotning muhim qismi turli xil xizmatlardan iborat
ekanligini ko'rsatadi. Shunday qilib, yil davomida mamlakatda
yvaratilgan milliy mahsulot natural jihatidan uch qgismdan;
ishlab chiqarish vositalari, iste'mol buyumlari va turli xil
xizmatlardan iborat buladi.

Yil davomida ishlab chigarilgan tovar va xizmatlarni, ya’ni
milliy mahsulotni bunday uchta ko‘rinishga bo'lib o‘rganish va
bilish muhim ilmiy va amaliy ahamiyatga egadir. Chunki
ularning har bir turi bo‘yicha talab va takliflar o‘rganilib,
talabga yarasha ishlab chiqarish imkonini beradi.

Yaratilgan mahsulot faqatgina natural jihatdan emas, balki
giymat jihatdan ham hisobga olinadi va uning qiymat tarkibi
tahlil gilinadi.

Yaratilgan mahsulot qiymat jihatdan ham uch gismdan
iborat bo‘ladi, ya’'ni:

) ishlab chigarish jarayonida iste'mol qilingan ishlab
chiqarish vositalar giymatining mahsulotga o‘tgan gismi (s);

2) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning bir gismi, ya’'ni
ishchilarga tegishli qismi - zaruriy mahsulot giymati (v);

3) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning mulkdorlar,
tadbirkorlar va jamiyat uchun ishlab chiqariigan qo‘shimcha
mahsulot giymati (m)dan iboratdir. Boshgacha qilib aytganda,
oldingi ishlab chiqarish jarayonlarida yaratilgan va ushbu
jarayonda iste’'mol qilingan ishlab chiqarish vositalarining
qiymatidan hamda shu ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan
yangi giymatdan iboratdir. Chunki yaratilgan mahsulotning bir
gismidan ishlab chigarish jarayonida iste’mol gilingan ishlab
chiqarish vositalarining o‘rnini qoplash uchun foydalaniladi.
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Ishlab chiqarishning uzluksiz davom etishi va rivojlanishi
uchun iste’mol qilingan ishlab chiqgarish vositalari har qanday
asbob-uskunalar, xom ashyo. yoqilg'i va boshga yordamchi
materiallar o‘rnini to‘ldirib turishi talab qilinadi. Buning
uchun ishlab chigariljgan mahsulotning bir gismidan
foydalaniladi. Yaratilgan mahsulotdan iste’mol qilingan ishlab
chiqgarish vositalari giymati chegirib tashlansa, golgan qismi
sof mahsulot deyiladi. Demak, sof mahsulot bevosita ishlab
chiqgarishda band bo‘lgan menejerlar, ishchilar, dehqonlar va
muhandislar, texnik xodimlar va boshqalarning yangidan sarf
gilingan mchnati bilan yaratilgan zarurty mahsulotdan va
go‘shimcha mahsulotdan iboratdir.

Zaruriy mahsulot deb, ishchi va xizmatchilar ish vaqtining
bir gismi bo‘lgan zaruriy ish vaqtida zaruriy mehnat bilan
yaratilgan, ishchi kuchini normal holatda saqlash va qayta
tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulotga aytiladi. Bunga kelgusi
avlod ishchilarini yetishtirish, ya'ni ishchilarning oilasi va
bolalari uchun zarur bo‘lgan mahsulot ham kiradi.

Zaruriy mahsulot sof mahsulotning muhim gismi bo‘lib,
bevosita ishchi va xizmatchilarga tegishlidir. Sof mahsulotning
zarurly mahsulotdan ortigcha qismi, ya’ni qo‘shimcha ish
vaqtida qo‘shimcha mehnat bilan yaratilgan qismi gqo‘shimcha
mahsulot deyiladi.

Bu qo‘shimcha mahsulot bevosita ishchiga emas, balki
tadbirkorlarga va mulkdorlarga hamda davlatga tegishlidir.

Zaruriy va qo‘shimcha mahsulot jamiyat taraqqgiyoiining
deyarli hamma bosgichlariga xosdir. Lekin ular ofrtasidagi
nisbat turli davrlarda turlicha bo‘ladi. Ibtidoiy jamoa
tuzumining dastlabki davrida jamoadosh hamma kishilarning
vaqti faqat zaruriy mahsulotni, ya’'ni yashash uchun eng zarur
mahsulotni topib yeyish bilan band bo‘lgan. Keyinchalik,
ya’ni bu tuzumning oxirlariga kelib, qgisman mehnat
unumdorligi oshib, zaruriy mahsulotdan ortiqcha, ya'ni
go‘shimcha mahsulot paydo bo‘lgan va uning to‘planib ayrim
kishilar tomonidan o‘zlashtirilishi natijasida xususiy mulk
paydo bo‘lgan.
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Kishilik jamiyati taraqgiyotining quldorlik, feodalizm va
kapitalizm deb  atalmish  bosqichlarida  qo‘shimcha
mahsulotning mavjudligi hagida hech kim munozara gilmaydi.
Lekin jamiyat taraqqiyotining turli bosqgichlarida qo‘shimcha
mahsulotning ijtimoiy shakli turlicha bo‘ladi. Masalan,
quldorlik jamiyatida quldor latifundistlar daromadi, feodal
jamiyatida uch ko‘rinishda (barshchina, obrok, pul solig‘i),
kapitalizmda esa qo‘shimcha giymat ko‘rinishlarida bo‘ladi.

Sobiq sotsialistik jamiyatda ko‘pgina iqtisodchilar zaruriy
va qo‘shimcha mahsulot fagat xususiy mulkchilik davriga xos
deb tushunib, ijtimoiy mulk mavjud bo‘lgan davrda u
bo‘lmaydi deb keldilar. Ular bu tushunchalarning
umumiqtisodiy tushuncha bo‘lib, moddiy asosi saqlanib
golishini va ularning ijtimoiy shakli o‘zgarishini hali tushunib
yetmagan edilar. Lekin ular korxonalar olayotgan foyda
mahsulotning qgaysi qismi ekanligini, davlat boshqaruvi,
mudofaa, ta’lim, fan-madaniyat uchun zarur mablag‘lar
qayerdan olinishini, bu mablag‘larning tub manbai nimadan
iborat ekanligini tushuntirib bera olmas edilar. Ushbu nazariy
zaruriyat tufayli 1965 vyillardan keyingina zaruriy va
qo‘shimcha mahsulot iqtisodiy adabiyotlarda paydo bo‘lib,
igtisodchilarga  tushuntirila  boshlandi.  Hozir, bozor
igtisodiyotiga o‘tish davrida ham bu tushunchalarni rad
giluvchi kishilar topiladi.

Lekin bunday iqtisodchilarga mulkdorlar va tadbirkorlar
olayotgan foyda, foiz, dividend daromadlari, davlat soliglari,
yer rentasi kabi pul ko‘rinishidagi daromadlarning tub manbai
nima, ular milliy mahsulot qaysi gismining tagsimotdagi
harakat ko‘rinishi, degan savolga javob bera olmaydilar. Foyda
va boshqa turli ko‘rinishdagi daromadlar manbaini bilmaslik
nima uchun tovarlarni ishlab chigaruvchi korxonalar zarar
ko‘radi-yu, uni sotuvchilar foyda ko‘radi degan savollarga ham
javob berishda ojizlikka olib keladi. Ular igtisodiy hodisa va
jarayonlarning tub ildiziga tushunmasdan, uning yuzaki
tomonlarini o‘rganish bilangina cheklanib golgan ko‘rinadi.

Ularning birdan-bir isbot dalili go‘yo qo‘shimcha mahsulot
kapitalizmda ekspluatatsiya darajasini ko‘rsatish, ishchilar
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bilan kapitalistlar o‘rtasida sinfiy ziddiyatni ko‘rsatish uchun
K.Marks ‘tomonidan o‘ylab topilgan narsa emish. Lekin bu
kasbdoshlarimiz qo‘shimcha mahsulot to‘g‘risidagi fikr-
mulohazalar «Iqtisodiyot nazariyasi» fani rivojining uzoq
tarixiga borib tagalishini, K.Marksdan juda oldingi davrlarda
vujudga kelganligini bilishmaydi. Masalan, arab olimi Ibn
Xoldun Abdurahmon Abu Zayd o‘zining 1370 yilda yozilgan
«Kitob-ul-ibar» (Ibratli misollar kitobi)da, ya'ni K.Marksdan
500 yil oldin zaruriy va qo‘shimcha mahsulotning farqiga
borib, ularni ajratib ko‘rsata olgan edi.3

Keyinchalik fiziokratlar maktabining asoschisi F.Kene
o'zining «lqtisodiy jadval» asarida merkantilistlardan farqli
iqtisodiy fanda olg‘a gqadam tashlab boylik savdoda yoki tashqi
savdoda ko‘paymasligini, u fagat ishlab chiqarishda o‘sib
ko‘payishini, boylikning bu ko‘payishi sof mahsulot, ayniqgsa,
go‘shimcha mahsulot evaziga sodir bo'lishini ko‘rsatib berdi.
F.Kene ishlab chiqgarilgan mahsulot bilan qilingan harajatlar
o‘rtasidagi fargni, ya'ni qo‘shimcha mahsulotni sof mahsulot
deb atagan edi.

Keyinchalik qo‘shimcha mahsulot nazariyasi A.Smit va
D.Rikardolar tomonidan ancha batafsil rivojlantirildi. Ular
yangi qiymat yollanma ishchilar tomonidan yaratilishini,
yollanma ishchining ish vaqti ikkiga bo‘linib, zaruriy ish
vaqtida o‘zini va oilasini bogish uchun zarur bo‘lgan giymat
yaratishini, ish kunining qolgan gismi bo‘lgan qo‘shimcha ish
vaqtida esa mulk egalari o'zlashtirib oladigan qo'shimcha
giymat yaratilishini ko‘rsatib bergan edilar.*

Bu gisgacha chekinishdan ko‘rinib turibdiki, zaruriy va
go‘shimcha mahsulot tushunchalari Marksgacha iqtisodiy
adabiyotlarda go‘llanilib, tushuntirib kelingan ekan. K.Marks
bu tushunchalarni kengrog boyitib ko‘rsatdi, lekin unda ham
go‘shimcha mahsulotning fagatgina kapitalizmdagi ijtimoiy

3 Qarang: A.Razzoqov. Sh.Toshmatov. N.O'rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi.
Toshkent, «Moliya» nashriyoti, 2002. 41-42-betlar.

4 Qarang: Smit A. «Issledovaniyc o prirode i prichinax bogatstva narodov».:
Rikardo D. «Nachalo politicheskoy ckonomii i nalogovogo oblojeniya». Antalogiya
ckonomicheskoy klassiki. M., 1993, s.46,199.
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shakliga. ya’ni uning giymat tomoniga e’'tibor berib.
go‘shimcha qiymat deb ataydi va ko'proq kapitalizmda
ekspluatatsiya darajasini aniglab ko‘rsatish uchun ishlatadi.

Hozirgi bozor iqtisodiyotiga o'tish davrida Rossiyada
keyingi (2004-2005) vyillarda nashr etilgan qator yangi
adabiyotlarda, jumladan: V.YA.loxin. YE.F.Borisov
tomonidan yozilgan. shuningdek, D.D.Moskvin.
A.G.Gryaznova va T.V.Chechelovalar rahbarligida mualliflar
guruhi tomonidan yozilib, nashr gilingan igtisodiyot nazariyasi
dasrliklarida sof mahsulotning tarkibiy qismlari bo‘lmish
zaruriy va qo‘shimcha qiymatlarning mazmuni, hosil bulish
jarayonlari, qo‘shimcha qiymat turlari, massasi va normasi,
ularni ko*paytirish usullari hagidagi masalalar batafsil berilgan.

Bu adabiyotlarda vozilganlardan ko‘rinib  turibdiki,
go‘shimcha mahsulotni kim ganday tushunishidan qgat’i nazar,
doimo mavjud bo'lgan ob’yektiv umumiqtisodiy kategoriyadir.
Lekin shuni ta’kidlash joizki, hozirgi davrdagi adabiyotlarda
ham asosan qo‘shimcha mahsulotning bir tomoniga, ya'ni
giymat tarafiga e’tibor berilgan va uni qo‘shimcha giymat deb
ta’riflagan. Holbuki, biz yugorida aytganimizdek, qo‘shimcha
giymat qo‘shimcha mahsulotning bir tarafi, ya’ni qiymat tarafi
bo'lib, uning naflilik tarafi e’tibordan chetda qolmoqda.

Qo‘shimcha mahsulotni rad qilish o‘rniga uning
mazmunini, harakat shakllarini puxta o‘rganib, yanada
ko'paytirish va tagsimlanishini takomillashtirish yo‘llarini
gidirishga kuch sarflash magsadga muvofiq hisoblanadi.

Chunki go‘shimcha mehnat va binobarin, go‘shimcha
mahsulot butun-butun tarixiy taraqqiyot davomida ishlab
chigarishni, fan-texnikani, ta’limni, sog‘ligni saqlashni,
madaniyatni rivojlantirishning iqtisodiy manbai bo'lib kelgan
va bundan keyin ham shunday bo‘lib goladi.

Har bir korxonada, tarmogda qo‘shimcha mahsulotni
ko‘paytirish asosan uch yo‘l bilan — ishlovchilar sonini
ko‘paytirish, ish kunini uzaytirish va ish kuni chegarasi
o‘zgarmagan holda zaruriy ish vaqgtini kamaytirish evaziga
go‘shimcha ish vaqgtini ko‘paytirish yo‘li bilan amalga oshiriladi.

67



Ish kunini uzaytirish yo'li bilan olingan qo‘shimcha mahsulot
absolyut qo'shimcha mahsulot deb, ish kuni o‘zgarmaganda
zarurly ish vaqtini kamaytirib, go‘shimcha ish vaqtini ko‘paytirish
evaziga olingan qo‘shimcha mahsulot esa nisbiy qgo‘shimcha
mahsulot deb ataladi.

Yil davomida olingan go‘shimcha mahsulotlar yig'indisi
go‘'shimcha mahsulot massasi, uning zaruriy mahsulotga nisbati
esa (foizda ifodalanisht) qo‘shimcha mahsulot normasi deb
yuritiladi.

Agar go‘shimcha mahsulot normasini m’, massasini m.
Zaruriy mahsulotni v bilan belgilasak go’shimcha mahsulot

normasi m =m vx100% ko‘rinishdagi formula bilan

aniglanadi. Ishlab chigarish jarayonida hosil bo‘lgan
go‘'shimcha mahsulot sotilish jarayonida foydaga aylanadi.
Foydadan davlat soliq sifatida, ssuda kapital egalari esa foiz
sifatida, yer egalari renta sifatida o‘z ulushlarini oladilar. Bu
daromad turlari gqo‘shimcha mahsulotning sotilib, dastlabki
tagsimlangandan keyingi o‘zgargan shakllaridir. Yuzaki real
hayotda go‘shimcha mahsulot yuqoridagi shakllarda bo‘ladi.
Kimki iqtisodiy jarayonlarning tub ildizini tushunmasa, bu
daromadlarning manbaini, qayerda va kim tomonidan
yaratilishini tushunmasdan golaveradi.

SHruaaH yaratilgan sof mahsulotning tarkibini quyidagi 5-
chizmada aniqroq tasvirlash mumkin.

Foydaning qolgan qismi esa tadbirkorlarning sof foydasi
bo‘lib, uning hisobidan o‘zlarining iste’molini gondiradi,
investitsiyani, turli sotsial yo‘nalishdagi ishlarni amalga
oshiradilar. Ko'rinib turibdiki, qo‘shimcha mahsulotni
ko‘paytirish hech kimga zarar bermaydi, aksincha jamiyat
a’zolarining hammasi uchun manfaatlidir.

Ma’lumki, qo‘shimcha mahsulot bilan zaruriy mahsulot
o‘rtasida har doim ziddiyat va aloqadorlik bo‘ladi. Ularning
har ikkalasida ham butun xalq xo‘jaligini rivojlantirish va
jamiyat a’zolarining farovonligini oshirish magsadlari yo‘lida
foydalaniladi.
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Sof mahsulot

O\

Zaruriv mahsulot Qo'shimcha mahsulot
Ish haqi ljtimoiy Foyda Foiz Renta Soliglar
himoya
fondlari

S-chizma. Zaruriy va qo‘shimcha mahsulotning sotilib pulga aylangandan
keyin o‘zgargan shakllari

Lekin ularnming sof milliy mahsulotdagi hissasi turli omillar
ta’sirida. masalan, texnika taraqqiyotining rivojlanishi, ijtimoiy
ishlab chiqarish tarkibining o'zgarishi, mehnat
unumdorligining oshishi natijasida o‘zgarib turadi. Mehnat
unumdorligining o‘sishi natijasida zaruriy mahsulotning
absolyut miqdori o‘sgan holda sof milliy mahsulotdagi hissasi
kamayib, qo‘shimcha mahsulotning hissasi oshib boradi.

Hozirgi davrdagi bozor igtisodiyotiga doir adabiyotlarda ishlab
chigarish omillari bilan uning samaralari o‘rtasidagi bog‘liglikni
ishlab chigarish funksiyasi deb atashadi. Masalan, ishlab chiqarish
omillari - yer (YE), kapital (K) va ishchi kuchi (I)ni ishlab
chiganshda qo‘llashdan olingan mahsulotni M dan iborat deb

faraz gilsak, ishlab chigarish funksiyasi M = f(E, K, I)dan

iborat bo‘ladi.

Bu formula ishlab chiqgarishga jalb qilingan omillarning,
ya’ni sarflarning har birligi evaziga olingan mahsulotni
bildiradi va e’tiborni kam resurs sarflab, ko‘proq mahsulot
olish imkoniyatini qidirishga garatadi. Undan tashqgari, bu
ko'rsatkich har bir mahsulot birligini ishlab chiqarishga va
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ko‘paytirish mo‘ljallangan mahsulot hajmini ishlab chiqgarishga
gancha resurs sarfi talab gilinishini aniglash imkonini beradi.

Ishlab chigarishda foydalaniladigan turli xil omillar sarfini
birdaniga yoki ularning ayrim turlarini ko'paytirish yo‘li bilan
mahsulot hajmini ko‘paytirish mumkin. Lekin boshga omillar
va sharoitlar teng bo‘lgani holda ayrim omillar sarfini oshirish
yo‘li bilan mahsulotni cheksiz ko‘paytirib bo'lmaydi. Masalan,
firma yoki korxonada ishlab chiqarish binolari, mashina.
stanok va boshga asbob-uskunalar soni va sifati o‘zgarmagan
holda ishchilar sonini va xom ashyoni ko‘paytirish yo'li bilan
mahsulotni ma’lum miqgdorda oshirish mumkin. Bunda bino
va asbob-uskunalardan foydalanish darajasi oshiriladi, ya’ni
ular to‘xtovsiz ishlatiladi. ilgari bir smenada ishlayotgan bo‘lsa
endi ikki yoki uch smenada ishlatishga erishiladi. Ammo
ma’lum darajaga borgandan keyin qo‘shimcha jalb gilingan
ishchi kuchi yoki xom ashyolar samarasi kamayadi.
Ikkinchidan, ishlab turgan ishchilar soni o‘zgarmagan holda
ularni yangi texnika va texnologiyalar bilan qurollantirish,
ya’ni har bir ishchiga to‘g‘ri keladigan kapital migdorini
oshirish hisobiga ham mahsulotni ko‘paytirishga erishish
mumkin. Lekin bu jarayon ham cheksiz emas. Bunda
omillardan foydalanish va ularning miqdorini oshirish evaziga
olingan mahsulotni uch xil o‘lchamda o‘lchaydilar: umumiy
mahsulot, o‘rtacha mahsulot va so‘nggi qo‘shilgan mahsulot.

Umumiy mahsulot jalb gilingan asosiy kapital, ishchi kuchi,
xom ashyo va materiallardan foydalanish evaziga olingan
mahsulotning mutloq hajmidir.

O‘rtacha mahsulot esa jalb gilingan har bir ishchi kuchi yoki
kapitalning bir birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulotga aytiladi. Bu
esa umumiy mahsulot migdorini umumiy omil (ishchi kuchi
yoki kapital) miqdoriga bo‘lish yo'li bilan aniglanadi:
O'M=M/(I,K).

So‘nggi qo‘shilgan mahsulot deb, eng so‘nggi qo‘shilgan
omil (kapital yoki ishchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulotga
aytiladi.
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Masalan, o‘tgan yili 100 nafar ishchi kuchi yordamida 100
ming so'mlik mahsulot olingan bo‘lsa, bu yil 120 ishchi kuchi
ishlab 130 ming so'mlik mahsulot olinsa, 20 nafar go‘shilgan
ishchi, 30 ming esa so'nggi qo‘shilgan mahsulot bo‘ladi.

Bu oxirgi go‘shilgan mahsulot (o‘sgan) migdorini so‘nggi
go'shilgan (o'sgan) ishchi kuchi yoki kapital migdoriga bo'lish
yo‘'li bilan qgo'shilgan omil, ya'ni qo‘shilgan kapital yoki
go‘shilgan ishchi kuchi unumdorligi aniglanadi, ya’ni:

KM =AM AK yoki KM =AM/AI .

Bu tushunchalarni quyidagi jadvalda yanada anigroq
ifodalash mumkin (6-jadval).

3-jadval
Qo‘shilgan mahsulot va qo‘shilgan omillar unumdorligi

So'nggi | Qo'shilgan omillar
i i1 | go'shilgan unumdorligi
-yil 2-yil miqdor AM/AO
Ja!b q|l|{1gan'kap'|tal. 120 150 30 i
ming so‘m hisobida
lshghl kuchi (ishchilar 100 120 20 )
soni)
Olingan umumiy 100 130 30 15
mahsulot
O'rtacha mahsulot: 100 130 30 -
a) ming so'm kapitalga 0.83 0.87 0.04 -
b) I ishchiga | 1.08 0,08 -

Bu jadvaldan ko‘rinib turibdiki, ikkinchi yili birinchi yilga
garaganda omillar miqdori oshirilgan, ular so‘nggi qo‘shilgan
omillar deb yuritiladi. Shuningdek mahsulot ham o‘sgan, ana
shu 30 birlikdagi o*sgan mahsulot so‘nggi qo‘shilgan mahsulot
deb yuritiladi.

Har bir qo‘shilgan omil evaziga olingan qo‘shilgan
mahsulot esa so‘nggi qo‘shilgan omil unumdorligi deb aytiladi.

G‘arb adabiyotlarida qo'shilgan mahsulotni aniglash uchun
hamma omillar olinmaydi, balki alohida olingan bir omil olib
ko'rsatiladi. Masalan, boshga sharoitlar teng bo‘lganda xom
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ashyo yoki ishchi kuchining o‘sganligi nazarga olinib, uning
evaziga olingan, ya'ni qo‘shilgan mahsulot aniglanadi.

Yugorida aytganimizdek. alohida olingan omil evaziga
go'shilgan mahsulot ma’lum darajaga borgandan keyin
kamaya boshlaydi. Bu kamayish aynigsa. uning har birligi
evaziga qo‘shilgan mahsulotda aniq seziladi. Mana shu
go'shilgan  omil  unumdorligining  pasayishiga  qarab,
marjinalistlarning vakillari unumdorlikning kamayib borish
gonuni degan qonunni kashf gilishgan.

Ularning g'oyasi bo'yicha har bir keyingi qilingan xarajat
yoki omil oldingisiga qaraganda kam samara beradi va
ogibatda umumiy o‘rtacha mahsulot ham pasayib ketadi.

Bu qonunni ular iqtisodiyotning universal gonuni deb
e’'lon qiladilar va uni isbotlash uchun ko‘pdan—ko‘p yer bir
birligiga (gektarga) sarflangan go‘shimcha kapital
unumdorligining pasayib borishini ko‘rsatadilar.

Bu gonun e’lon gilinganiga 100 yildan ko'proq vaqt o'tdi.
u davrlarda fan-texnika yetarli rivojlanmagan edi. Bunday
sharoitda u to‘g'ri bo'lgan. Lekin hozirgi fan-texnika va
texnologiya tez rivojlanib, yangiliklar ishlab chiqarishga joriy
gilinib turgan davrda bu qonunning amal qilmasligi deyarli
hamma adabiyotlarda va hamma iqtisodchi olimlar tomonidan
tan olinmoqda.

Shunday qilib keyingi jalb qilingan omil yoki xarajat
unumdorligining pasayib borish qonuni quyidagicha to'rt
holatda amal qilishi mumkin:

1) ishlab chigarishning boshqa omillari o‘zgarmay faqat bir
omil to‘xtovsiz oshirilganda;

2) fan-texnika taraqqiy etmaganda yoki ishlab chiqarishga
jalb gilinmaganda;

3) omillar o'rtasidagi miqdoriy va sifatiy nisbatlar
buzilganda;

4) shart-sharoitni hisobga olmasdan xarajatlar
xo'‘jasizlarcha, ko‘r-ko‘rona amalga oshirilganda;

YUgqorida belgilangandan boshqa holatlarda bu qonun
amal qilmaydi.
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4-§. Ishlab chigqarish imkoniyatlari va uning chegarasi

Igtisodiyot nazariyasi fani mavjud cheklangan iqtisodiy
resurslardan ganday qilib foydalanilganda jamiyatning cheksiz
ehtiyojlarini  to‘larog qondirib borish mumkin, degan
muammo ustida bosh qotiradi. Bunda, birinchidan, iqtisodiy
resurslardan foydalanishning turli xil muqobil variantlari
mavjud bo‘lishi ko'zda tutilib, ulardan eng samaralisi, ya'ni
jamiyat ehtiyojlarini ancha to‘laroq gondiradigan miqdorda
tovar va xizmatlarni ishlab chiqarish imkonini beradigan turini
tanlab olishga harakat gilinadi.

Ikkinchidan, igtisodiy resurslar nisbatan cheklanganligi
sababli jamiyat a’zolarining barcha ehtiyojlarini birdaniga
gondirish mumkin bo‘lmaydi. Shuning uchun jamiyatga qaysi
mahsulotlarni ishlab chiqarish, qaysilaridan vaqtincha voz
kechish lozimligini hal qilish, ya’ni tanlashni amalga oshirish
zarur bo‘ladi. Shunday tanlash orqali, resurslarning mavjud
darajasida mahsulot olishning aniqglangan eng yuqori miqdori
jamiyatning ishlab  chigarish  imkoniyatini  ko‘rsatadi.
Jamiyatning ishlab chiqarish imkoniyatidan to‘liq foydalanish
uchun, iqtisodiy resurslarning to‘liq bandligiga erishish va
ishlab chigarishning to‘lig hajmini ta’minlash zarur.

To‘lig bandlilik deganda, biz ishlab chiqarishga yaroqli
bo‘lgan barcha resurslardan to‘la unum bilan foydalanishni
tushunamiz. Ishchi majburiy ishsiz bo‘lib qolmasligi,
igtisodiyot ishlashni xohlagan va unga layoqatli bo‘lgan
barchani ish bilan ta’minlashi zarur, haydaladigan yerlar yoki
kapital uskunalar ham bo'sh golmasligi lozim.

Ishlab chiqarishning to‘liq hajmi, resurslarni samarali
tagsimlashni, ya’ni ulardan mahsulotning umumiy hajmiga
eng ko‘p hissa qo‘shadigan qilib foydalanishni va mavjud
texnologiyalarning eng yaxshisini qo‘llashni ham bildiradi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarish
imkoniyatlarining ma’lum chegarasi bo‘ladi. Ishlab chigarish
imkoniyati chegarasini jadval ma’lumotlaridan foydalanib
ancha aniq tasvirlash mumkin (7-jadval). Bu muammoning
mohiyati quyidagicha: resurslar kamyob bo‘lganligi sababli
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igtisodiyot to‘lig bandlilik va ishlab chigarishning to‘liq
hajmida ham tovar va xizmatlarni cheklanmagan miqdorda
ishlab chigarishni ta’minlay olmaydi.

Ishlab chigarish imkoniyatlari chegarasi to‘g‘risida
yaxshiroq ta’savvurga ega bo‘lish uchun:

birinchidan, iqtisodiyot fagat ikki xil mahsulot - non va
tegirmon ishlab chiqaradi (bunda non iste’mol tovarlarini.
tegirmon ishlab chigarish vositalarini bildiradi);

ikkinchidan, iqtisodiy resurslar miqdor va sifat jihatidan
o‘zgarmaydi;

uchinchidan, mehnat unumdorligi va texnologiya doimiy
bo‘lib qoladi, deb faraz gilamiz.

Mavjud resurslar cheklanganligi sababli igtisodiyotning tegirmon
va non ishlab chiqgarishni birdaniga ko‘paytirib borish imkoniyati
cheklangan.  Resurlarning  cheklanganligi  mahsulot  ishlab
chiqarishning cheklanganligini bildiradi. Bunday sharoitda tegirmon
ishlab chiqarishni har qanday ko‘paytirishga, resurslaming bir
gismini - non ishlab chiqgarishni kamaytirish orqgali erishadi.
Aksincha, agar non ishlab chiqarishni ko‘paytirish afzal ko‘rinsa.
buning uchun zarur resurslar fagat tegirmon ishlab chigarishni
gisqartirish hisobiga olinishi mumkin.

Quyidagi jadvalda jamiyat tanlash mumkin bo‘lgan sanoat
tegirmonlari va non miqdorining muqobil uyg‘unlashuvi keltirilgan.

A — muqgobil variantga binoan, iqtisodiyot o°zining butun
resurslarini  tegirmon, ya’'ni ishlab chigansh vositalarini ishlab
chiqarishga yo‘naltiradi. E — muqobil variantda csa mavjud

resurslar to'lig‘icha non, ya’ni iste’mol buyumlari ishlab chigarishda
foydalaniladi.

4-jadval
Resurslar to‘liq band bo‘lganda ishlab chiqarish
imkoniyatlari (taxminiy ma’lumotlar)

Mugqobil variantlar
Mahsulot turi
\% S D YE
Non (min. dona) 0 1 2 3 4
Tegirmon (ming dona) 10 9 7 4 0

74



Bu har ikki muqobil variant ochiqdan-ochiq amalga
oshmaydigan noreal hisoblanadi, har qanday iqtisodiyot
odatda o‘zining mavjud umumiy resurslari hajmini ishlab
chigarish vositalari va iste’mol tovarlari ishlab chigarish
o'‘rtasida tagsimlashi zarur. A - mugqobil variantdan E -
variant tomon iste’mol” tovarlari, E gaH A variantga tomon
ishlab chigarish vositalarini ishlab chiqgarish ko*payib boradi.

Jadvaldagi asosiy g‘oya quyidagicha: har qanday vaqt
oralig‘ida iqtisodiyot to‘liq bandlilik va ishlab chiqarishning
to‘lig hajmida Y mahsulotni ko‘proq olishi uchun X
mahsulotning bir qismidan voz kechishi zarur. Iqtisodiy
resurslar  kamyob bo'lganligi sababli, iqtisodiyot X va Y
mahsulotni bir vaqtda ko‘paytira olmaydi.

Ishlab  chiqarish  imkoniyati  hagidagi tushunchani
chuqurlashtirish uchun jadvalda keltirilgan ma’lumotlarni
chizmada tasvirlaymiz. Chizmada ko‘rsatilganidek, oddiy ikki
o‘lchamli grafikdan foydalanib, tegirmon (ishlab chiqgarish
vositalari) ishlab chigarish haqidagi ma’lumotlarni tik o‘qqa,
non (iste'mol tovarlari) ishlab chigarish  haqidagi
ma’lumotlarni esa yotiq o‘qqa joylashtiramiz.

Ishlab chigarish imkoniyati egri chizig‘idagi har bir nuqta
ikki xil mahsulot ishlab chigarishning gandaydir eng ko'p
hajmini ko'rsatadi. Non va tegirmon ishlab chiqarishning har
xil uyg‘unlashuvini amalga oshirish uchun jamiyat ulardagi
mavjud resurslarning to‘liq bandliligi va ishlab chigarishning
to‘liq hajmini ta’minlashi zarur. Non va tegirmonning barcha
uyg‘unlashuvi ularning eng ko‘p miqdorini ko‘rsatib, bu
barcha mavjud resurslardan esa samarali foydalanish natijasida
olinishi mumkin. Ishlab chiqarish imkoniyati egri chizig‘dan
tashqarida joylashgan har qganday nuqtaga (masalan W)
resurslarning mavjud hajmi va ishlab chigarishning mavjud
texnologiyasida erishib bo‘Imaydi.

Jamiyat uchun mahsulotlarning erishib bo‘ladigan har xil
uyg'unlashuvlaridan tanlab olish imkoniyati egri chiziq ichida
Jjoylashadi.
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Jamiyat bu mahsulotlar uyg‘unlashuvidan birortasini
tanlashi zarur: ko‘proq tegirmon ishlab chigarish kamroq non
ishlab chiqarishni bildiradi va aksincha.

Har ganday mahsulotning qandaydir miqdorini olish
uchun, voz kechishga to‘g'ri keladigan boshga mahsulot
migdori bu mahsulotning mugqobil ishlab chigarish xarajatlari
deb ataladi.

A Tegirmon (ming)

i \E
0 123456 Non(mn)Q

6-chizma. Ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig‘i

Biz iqtisodiyot resurslarning to‘liq bandligi va ishlab
chigarishning to‘liq hajmi bilan xususiyatli deb hisobladik.
Agar band bo‘lmagan resurslar bo‘lsa yoki resurslari samarasiz.
foydalanilsa (to‘liq foydalanilmasa) iqtisodiyot jadvalda
ko‘rsatilgan har bir mugqobil variantdagidan kamroq
mabhsulot ishlab chiqargan va bu chizmada keltirilgan ishlab
chigarish imkoniyati egri chizig‘ining ichida joylashgan bo‘lar
edi.

Agar resurslarning miqdori va sifati hamda texnologiya
o‘zgarsa iqtisodiyotda ishlab chiqgarishning umumiy hajmi ham
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(ishlab chiqarish imkoniyati egri chizig‘ining holati) o'zgaradi.
Mavjud resurslarning ko'payishi har bir variantda bitta yoki
har ikkala mahsulot ishlab chigarish hajmining ko‘'payishiga
olib keladi.

Biz tahlilda texnologiya doimiy yoki o'zgarmay qoladi deb
hisobladik. Hagiqatda texnika va texnologiya doimiy
takomillashib, o‘zgarib boradi. Dastlab texnika taraqqiyoti
fagat ishlab chiqarish vositalarining takomillashuviga, ancha
samarali mashina va uskunalarining yaratilishiga olib keladi.
deb hisoblaymiz. Bunda texnika taraqqiyoti ishlab chiqarish
imkoniyatlarining oshishiga olib keladi, jamiyat resurslarning
o‘zgarmagan miqdorda ko‘proq tovarlar ishlab chigarish
imkoniyatiga ega bo‘ladi.

Igtisodiy o‘sish mahsulotning ko'proq umumiy hajmini
ishlab chigarish layogati bo‘lib, u resurslar taklifining
ko‘payishi va texnika taraqqgiyoti natijasi hisoblanadi. Iqtisodiy
o'sish resurslarning to‘liq bandligida iqtisodiyotning ham non
va ham tegirmon ishlab chiqarishning ko‘proq hajmini
ta’minlashi hisoblanadi. Turg'un iqgtisodiyot ko‘proq Y
mahsulot olish uchun X mahsulotning bir gismidan voz
kechishga majbur bo‘lsa, dinamik, o‘sib boruvchi igtisodiyot X
va Y mahsulotlarning ko'proq miqdoriga ega bo‘lish layoqatini
bildiradi. Odatda iqtisodiy o‘sish jamiyatning har xil
mahsulotlar ishlab chigarish bo‘yicha quvvatining mutanosib
ko‘payishiga olib kelmaydi. Ayrim mahsulot turlarini ishlab
chigarish hajmi ko‘'payishi, boshqalari o‘zgarishsiz qolishi
mumkin.

5-§. Ishlab chigarishning samaradorligi va uning
ko‘rsatkichlari

Ishlab chiqarish samaradorligi va uni oshirish masalasi har
doim iqtisodiyot nazariyasi fanining dolzarb muammosi
sifatida, uning digqat markazida bo‘lib keladi. Aynigsa,
hozirgi paytda bu masala yanada keskin qo‘yilmogda. Buning
sababi shundaki, ishlab chiqarish samaradorligini oshirmasdan
turib mamlakatimiz oldida turgan muhim masala mustaqil
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iqtisodiy taraqqiyotni jadallashtirish vazifasini amalga oshirib
bo‘lmaydi. Samaradorlikning iqtisodiy mazmuni sifatida har
doim ishlab chiqarishning provard natijasi bilan unga
avanslangan resurslar, mablag‘lar yoki qilingan harajatlar
o'rtasidagi nisbat tushiniladi.

Lekin, turli ijtimoiy-igtisodiy tizimlar sharoitida shu
jamiyatning  maqgsadidan _kelib  chiqib,  samaradorlik
muammosining tub mohiyati o‘zgaradi. Bozor iqgtisodiyoti
sharoitida ishlab chigarishning asosiy maqsadi foyda olishga
garatilganligi sababli har bir iqtisodiy sub'yekt ko‘proq foyda
olishga intiladi. Shuning uchun ham ishlab chigarishning
samaradorligini olingan foydaning (F) ishlab chiqarishga
sarflangan resurs xarajatlariga (IX) nisbati bilan aniqlanadi,
ya’'ni:

P =t x100%
IX

Bu yerda: R' — foyda normasi, IX — iqtisodiy resurs
xarajatlari.

Iqtisodiy adabiyotlarda samaradorlikning bosh mezoni
haqida ham bir qancha fikrlar mavjud. Ayrim olimlar ishlab
chiqarish samaradorligining bosh mezoni foyda, boshqa birlari
esa yalpi milliy mahsulot, sof mahsulot, uchinchilari milliy
daromad, to‘rtinchilari esa qo‘shimcha mahsulot deb
ko‘rsatadilar. Biz hozir bu yerda fikrlarning qaysi biri to‘g'ri
ekanligi hagida batafsil to‘xtalmaymiz. lekin shuni aytish
kerakki, ko'pchilik olimlar tomonidan bozor iqtisodiyoti
sharoitida  samaradorlikning bosh  ko‘rsatkichi  olingan
foydaning xarajatlarga nisbati, ya’'ni rentabellik yoki foydalilik
darajasi bilan belgilanadi deb tan olinadi. Ishlab chiqgarish
samaradorligi ko‘p girrali masala bo‘lib, bu aytilgan birgina
asosiy ko'rsatkichda, uni to‘la ravishda har tomonlama
ifodalab  bo‘lmaydi. Shuning uchun ishlab chiqgarish
samaradorligini to‘la ifodalashda unda gatnashgan omillarning
unumdorligini, ulardan samarali foydalanish darajasini
bildiradigan ko‘rsatkichlar tizimidan foydalaniladi.
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Bulardan biri mehnat unumdorligidir. Mehnat unumdorligi
deb, ishchi kuchining vaqt birligi mobaynida mahsulot
yaratish  qgobiliyatiga  aytiladi va  ishlab chiqarilgan
mahsulotning (iste’mol giymatining) sarflangan  mehnat
miqdoriga nisbati bilan belgilanadi. Sarflangan mehnat
miqgdori esa ishlangan vagt bilan, kishi kuni, kishi soati va h.k.
bilan  belgilanadi. Agar mehnat unumdorligini MU.
mahsulotni M bilan, sarflangan ish vaqtini esa - V bilan
belgilasak, mehnat unumdorligi quyidagicha aniglanadi:
mu=m/v.

Mehnat unumdorligi sarflangan jonli mehnatning har bir
birligi evaziga, ya'm kishi kuni, kishi soati hisobiga ishlab
chigarilgan mahsulot migdori bilan aniqlanadi.

Samaradorlikni aniglashda kapital unumdorligi degan
ko'rsatkichdan ham foydalaniladi va unda ishlab chiqarishda
gatnashgan kapitalning har bir birligi evaziga olingan
mahsulot, daromad yoki foyda bilan aniqlanadi. Agar kapital
unumdorligini — KU deb, ishlab chiqarishda gatnashgan
kapital miqdorini - K, mahsulotni - M, yalpi daromadni —
YaD bilan, foydani — F bilan belgilasak, quyidagi formulalar
hosil bo‘ladi:

KU=M/K; KU:YaD/K;

KU = F/K.

Ishlab chiqarishning muhim omillaridan biri  yer
hisoblanishi  sababli  yerdan foydalanish samaradorligi
ko'rsatkichi ham aniglanadi. Bu ko‘rsatkich olingan mahsulot
hajmining yer maydoniga (gektarga) nisbati bilan hisoblanadi.

Samaradorlikni aniglashda bu ko‘rsatkichlardan tashqari
mahsulotning mehnat sig'imi, material sig'imi, energiya
siglimi degan ko‘rsatkichlar ham qo‘llanilib, ular ishlab
chiqarilayotgan mahsulotning har bir birligini yaratish uchun
ketgan, yoki ishiab chiqarish uchun zarur bo‘lgan mehnat,
energiya va moddiy ashyolar miqdorini ifodalaydi.

Bu ko‘rsatkichlarning har biri ishlab chiqarishda
gatnashgan turli omillar samaradorligini ifodalab, bir-biri bilan
chambarchars bog'lig va bir-birini to‘ldiradi.
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Ishlab chiqarish samaradorligini oshirish uchun unga ta’sir
giladigan omillarni ham bilish zarurdir. Ishlab chiqgarish
samaradorligini oshirishga bir gancha omillar ta'sir giladi:

1. Ilmiy-texnik taraqqiyotni tezlashtirish va uning
natijalarini tezlik bilan ishlab chiqarishda qo‘llash.

2. Ishlab chiqarishni ratsional joylashtirish, ixtisoslashtirish
va kooperatsiyalash.

3. lqtisodiyotning tarkibiy gismlarini va uning tashkiliy
bo‘g'inlarini o‘zgartirish.

4. Ishlab chiqaruvchilarni rag'batlantirish va ularning
faolligini oshirish.

5. Mavjud tabiiy, moddiy va mehnat resurslaridan oqilona,
tejab-tergab foydalanish, yangi, arzon, sifatli xom ashyo va
energiya turlarini, ekinlarning yangi hosildor navlarini, chorva
mollarining mahsuldor zotlarini topib ishlab chigarishga joriy
qilish.

6. Kishilarning bilim saviyasini, malakasini oshirish, yetuk
ishchi va mutaxassislar tayyorlash.

Bu sanab  ko‘rsatiigan  omillar  ishlab chiqarish
samaradorligini oshirish uchun ta’sir giladigan asosiy va butun
igtisodiyotning barcha sohalari uchun umumiy omillardir.
Bulardan tashqari aniq olingan xo‘jaliklarda, tarmoglarda va
hududlarda samaradorlikni oshirishning shu joyning sharoitlari
xususiyatidan kelib chigadigan ganchadan-gancha omillari
borki, ularni topib ishga solish va foydalanish samaradorlikni
keskin oshirishning keng imkoniyatlari bo‘lib, hisoblanadi. Biz
bu yerda ishlab chiqarish samaradorligini oshirishning hamma
omillari to‘g‘risida batafsil to‘xtala olmaymiz. Lekin uning
muhim va hozirgi kunda respublikamiz uchun dolzarb
omillaridan biri bo‘lgan ilmiy-texnika taraqqiyoti to‘g‘risida
gisqacha to‘xtalamiz.

Fan-texnika taraqqgiyoti fan sohasidagi ishlab chiqarish
qurollari, texnologiya, boshgapuur va boshga ko‘pgina
o‘zgarishlarni o‘z ichiga oladi. Hozirgi davrda fan-texnika tez
sur’atlar bilan taraqqiy qilmogda va u ilgarigi texnika
taraqqgiyotiga garaganda birmuncha afzalliklarga egadir.

80



Hozirgi davrdagi fan-texnika taraqqiyoti afzalligi shundaki,
ilg'or mamlakatlarda fan vyangiliklari tezlik bilan ishlab
chigarishga joriy qilinadi, binobarin fan bevosita ishlab
chigaruvchi kuchga aylanib boradi.

Hozirgi davrdagi ishlab chigarishning texnik bazasini
mustahkamlash elektronika, radioelektronika, telemexanika,
atom energiyasi, kimyo va boshqa fanlarning erishgan
yutuglari bilan bevosita bog'ligdir.

Xullas fanning erishgan yutuglari ishlab chigarishning
taragqgiyoti uchun va uning iqtisodiy samaradorligi uchun
cheksiz imkoniyatlar ochib beradi. Shuning uchun ham
O‘zbekiston davlati fan-texnika taraqqiyotiga katta e'tibor
berib, uni keskin jadallashtirishni, texnikaning eng yuqori
unumdor va samaradorlikni ta’minlovchi yangi turkumlarni,
prinsipial jihatdan yangi texnologiyalarni keng joriy etish
vazifasini qo‘'ymoqda. Fan taraqgiyotining natijasi va uning
ishlab chigarish bilan yaqginlashishining muhim belgisi
takomillashgan, chidamli va unumli mehnat qurollari va
predmetlarini vujudga keltirish va ishlab chiqarishga joriy
qilish hisoblanadi. Ishlab chiqarishga yangi unumli mehnat
qurollari va sifatli mehnat predmetlari gancha ko‘p kirib kelsa
jonli mehnat shuncha ko‘p mehnat vositalarini harakatga
keltiradi va ko'p iste'mol qiymati yaratadi. Davlatning
investitsiya siyosati resurslarni fan-texnika taraqqiyotining
ilg‘or sohalari bo‘lgan aviatsiya, mashinasozlik sanoatini,
informatika, elektronika, atom energetikasi, ishlab chigarish
sohalarini kompleks mexanizatsiyalash, avtomatlashtirish,
yangi materiallarni  yaratish va bularga ishlov berish
texnologiyasi singari muhim yo'nalishlariga jalb qilishga
qaratilgandir. Shuning uchun ham fan-texnika taraqqiyotining
evolyutsion va revolyutsion shakllarini farglamoq lozim. Fan-
texnika taraqqiyotining evolyutsion shaklda rivojlanishi
deganda, uning mavjud texnologiyasi asosida, mashinalar va
uskunalar qisman modernizatsiyalash asosida rivojlanishi
‘ushuniladi.

Revolyutsion shakida rivojlanishi deganda esa, fan-
texnikaning bir qancha sohalarida birdaniga katta o‘zgarishlar
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bo‘lib, texnikaning eng so‘nggi yangiliklarini, avlodlarini
ishlab chiqgarishda qo‘llash, prinsipial yangi texnologik tizimga
o'tish tushuniladi. Fan-texnika taraqqiyotining keyingi shaklda
rivojlanishi yuksak samara beradi. Shuning uchun ham
O‘zbekiston Respublikasining Prezidenti 1.A.Karimov o'zining
asarlarida iqtisodiyotning barcha tarmogiarini hozirgi zamon
fan va texnikasining eng yangi yutuglari bilan qayta
qurollantirish  lozimligini ta'kidlamoqda. Buning uchun
avvalom bor texnika taraqqiyotining asosini tashkil etuvchi
ishlab chigarishning hamma sohalarini yangi, unumdor, arzon
texnika bilan qurollantiruvchi mashinasozlikni rivojlantirishga
e’tiborni garatmoq lozimdir.

Xulosalar

1. Ishlab chiqarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir
bo‘ladigan iqtisodiy munosabatlar umumiy ishlab chiqarish
munosabatlarining asosiy negizini tashkil etib, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’mol jarayonlarida bo‘ladigan
munosabatlarning tavsifini belgilab beradi. Shuning uchun
ularni o‘rganish o‘ta zarur hisoblanadi.

2. Insoniyat zarur ne'matlarni iste’mol qilmasa yashay
olmaganidek, bu ne’matlarni ishlab chigarmasdan ham
turolmaydi. Ishlab chiqarish va xizmat qilish jarayonida
insonning yashashi uchun zarur bo‘lgan barcha hayotiy
vositalar varatiladi.

3. Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish omillari —
yer, kapital, ishchi kuchi va tadbirkorlik qobiliyatidan iborat
bo‘lib, ular o‘zaro bir-birlariga ta’sir ko‘rsatadi. Birining
o‘zgarishi ikkinchisining o‘zgarishiga ta’sir ko‘rsatadi.

4. Ishlab chiqarish jarayonida barcha omillar harakatda
bo‘ladi, lekin ular ichida jonli mehnat, ya’'ni ishchi kuchi faol
bo‘lib, u barcha ishlab chiqarish vositalarini harakatga
keltiradi, ularga «on kirgizadi», asosiy kapital qiymatining
yo‘qolib ketmasligini ta’minlab, yangi yaratilgan tovar va
xizmatlarga o‘tkazadi. Va nihoyat, bu jarayonda yangi tovar va
xizmatlar vujudga keladi.
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5. Yangi vujudga kelgan tovar va xizmatlar ikki xil
xususiyatga — naflilik va qiymatga ega bo'lib, ikki tomonlama
hisobga olinadi: natural-ashyoviy (naflilik) tomonidan va
giymat tomonidan. Natural-ashyoviy tomondan u uch qismga:
ishlab chiqarish vositalari, iste’'mol buyumlari va turli
xizmatlarga bo‘linadi. Qiymat tarafidan ham uch qismga:
iste’mol qilingan ishlab chiqgarish vositalari qgiymati (s).
Zaruriy mahsulot giymati (v) va go‘shimcha mahsulot giymati
(m)ra bo'linadi.

6. Bundan 100 yil ilgari marjinalistlar tomonidan kashf
gilingan va iqtisodiyotning universal qonuni deb atalgan
gonun — «keyingi qgo‘shilgan omil (qo‘shilgan kapital,
go‘shilgan mehnat) unumdorligining pasayib borish qonuni»
ko‘r-ko‘rona isrofgarchilikka, ortigcha xarajatlarga yo'l
go'yilmasa, hozirgi zamon fan-texnika taraqgiyoti sharoitida
amal gilmaydi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishchi kuchi — insonning mehnat qilishga bo‘lgan aqliy va
jismoniy qobiliyatlari yig‘indisi.

Mehnat qurollari  — insonning tabiatga, mehnat
predmetlariga ta’sir qilishda vosita bo‘lib xizmat qiladigan
narsalar: mashinalar, stanoklar, traktorlar, pluglar, qurulmalar,
uskunalar va boshqalar.

Mehnat predmetlari — bevosita mehnat ta’sir qiladigan,
ya’'ni mahsulot tayyorlanadigan narsalar (yer — suv, xom
ashyo, materiallar va boshgalar).

Kapital — ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishda ishlatilib,
0‘z egalariga daromad keltiradigan ishlab chiqarish vositalari,
tovarlar va pul mablag‘laridir.

Yer-suv — tuproq unumdorligi, o‘tloglar, suvlar, o‘rmon,
qazilma boyliklardan iborat bo‘lgan va foydalanishga tortilgan
tabiiy resurslar.

Tadbirkorlik qobiliyati — insonda bo‘lgan tashabbuskorlik,
tashkilotchilik, novatorlik, iqtisodiy xavfdan, javobgarlikdan
cho‘chimaslik hislatlarining birligi.
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Ishlab chigarish jarayoni — kishilarning maqgsadni ko‘zlab
amalga oshiriladigan faoliyati bo‘lib, iste’'moli uchun zarur
bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni yaratishga garatilgan
jarayon. lIshlab chigarish jarayoni bir tomondan iste’mol
giymatlarini (naflilikni) yaratish jarayoni bo‘lsa, ikkinchi
tomondan giymatning o‘sishi jarayonidir.

ljtimoiy ishlab chiqarish — o‘zaro bog'liglikda va doimiy
alogada bo‘lgan barcha individual ishlab chiqarishlarning
birligidan iboratdar.

Ishlab  chigarishning umumiy samarasi — ishlab
chigarishning pirovard natijasi bilan unga sarflangan resurs
xarajatlari o'rtasidagi nisbat.

Zaruriy mahsulot — ishchi va xizmatchilarning zaruriy ish
vaqtida yaratilgan va ishchi kuchini normal holatda saqlash va
gayta tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot — ishchi va xizmatchilaming
go‘shimcha ish vaqtida yaratilgan mahsulot bo‘lib, sof
mahsulotning  Zaruriy mahsulotdan oshigcha qismidir.
Qofshimcha mahsulot tadbirkorlarga, mulkdorlarga va
davlatga tegishlidir.

Ishlab chiqgarish funksiyasi — ishlab chiqarish omillari
ounad uning samaralari o'rtasidagi bog‘liglikni bildiradi.

Qo‘shilgan kapital — ishlab chigarishda mavjud band bo‘lgan
kapital miqgdori ustiga yangi qo‘shimcha ravishda sarflangan
kapital, boshqgacha qilib aytganda kapital migdorining o‘sgan
gismi.

O‘rtacha mahsulot — jalb gqilingan ishchi kuchi va
kapitalning bir — birligiga to‘g'ri keladigan mahsulot migdori.

So‘nggi qofshilgan mahsulot — so‘nggi qo‘shilgan omil
(kapital yoki ishchi kuchi) cvaziga o‘sgan mahsulot.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar
I.Ishlab chigarish omillari nimalardan iborat?

2.Kapital tushunchasiga ta'rif bering va uning tarkibiga
nimalar kirishini tushuntirib bering.
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3.Ishlab chiqgarish jarayonining mazmunini va uning ikki
tomonini tushuntiring.

4.1Ishlab chiqarishning umumiy va pirovard natijalarini
tushuntirib bering.

S.Yaratilgan mahsulotning natural va giymat tarkibi
nimalardan iborat?

6.3apypuit va go‘shimcha mahsulot nima, qo‘shimcha
mahsulot normasi va massasi formulasini yozib tushuntiring.

7.Qo‘shilgan mehnat, qo‘shilgan kapital va qo‘shilgan
mahsulot tushunchalarini izohlab bering.

8.So‘nggi qo‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining
pasayib borish gonunining mohiyati nima Ba u hozirgi davrda
amal qiladimi?



I1I BOB. IJTIMOIY-IQTISODIY TIZIMLAR
VA MULKChILIK MUNOSABATLARI

Iqtisodiy munosabatlarning paydo bo‘lishi va rivojla-nishi
Jjamiyat taraqqiyotining turli bosqichlarida o‘ziga xos xususiyat
kasb etadi. Iqtisodiy munosabatlar bir joyda o‘zgarishsiz gotib
turmaydi. Ular doimo o‘zgarib, rivojlanib boradi. Shunga
ko‘ra; mazkur mavzuda ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot bosgich-
lari va ularni bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar, ishlab
chigarishning ijtinfoiy va texnologik usullari hamda iqtisodiy
tizim tushunchalari batafsil ko‘rib chiqiladi. Tahlil davomida
iqtisodiy tizim modellari va ularning xususiyatlari ko‘rsatib
beriladi.

Ishlab chiqarish har doim ma’lum mulkchilikning aniq
shakli doirasida sodir bo‘ladi. Shuning uchun bu yerda mulk-
chilik munosabatlarining mohiyati, mulk shakllarining igtiso-
diy mazmuni va bozor iqtisodiyotini shakllantirish jarayonida
mulk shakllarini o‘zgartirish yo‘llari va usullari kabi masala-
larga alohida o‘rin ajratiladi.

1-§. Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqgiyot bosgichlari va ularni
bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar

Kishilik jamiyati ishlab chiqarish munosabatlari va ishlab
chigaruvchi kuchlarning o‘zaro birligi hamda ziddiyati asosida
taraqqiy etib borib, uning turli bosqgichlariga o‘ziga xos bo‘lgan
iqtisodiy tizimlar muvofiq keladi. Insoniyat taraqqiyoti
bosqichlari va har bir bosqichga xos bo‘lgan iqtisodiy
tizimlarni o‘rganish iqtisodiy jarayonlarni, ularni o‘zgaruvchan
ekanligini bilishda muhim ahamiyatga egadir.

Taraqqiyot bosqichlarini bilishda turli xil yondashuvlar
mavjud bo‘lib, ulardan asosiylari sifatida quyidagilami ajratib
ko‘rsatish mumkin:
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— tarixiy-formatsion yondashuyv;

—madaniylashish (sivilizasiya) darajasi jihatdan yondashuv;

—texnika va texnologik taraqgiyot darajasi jihatidan
yondashuyv;

—sosial-iqtisodiy shakllar o‘zgarishi jihatidan yondashuv.

ljtimoiy taraqqgiyot bosgichlarini bilishga tarixiy-formasion
yondashuvda ishlab chigarishning ijtimoiy usullari va uning tarkibiy
gismlarini tahlil gilishga e’tibor berilgan.

Ishlab chigarish usuli ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab
chiqarish (igtisodiy) munosabatlarining birligidan iborat. Ishlab
chigarishning shaxsiy va moddiy omillari, ya’'ni ishchi kuchi bilan
ishlab chiqarish vositalari birgalikda jamiyatning ishlab chiqaruvchi
knchlarini tashkil qiladi. Boshqacha aytganda, ishlab chigaruvchi
kuchlar - bu ijtimoiy ishlab chiqarish jarayonida kishilar bilan tabiat
o‘rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi shaxsiy va texnik-
buyumlashgan elementlar tizimidan iborat. Ishlab chigaruvchi
kuchlaming rivojlanish darajasi ijtimoiy taraqgiyotning eng muhim
mezoni va umumiy ko‘rsatkichidir.

Odamlar ishlab chiqarish jarayonida fagat tabiat ashyolari va
boshga moddiy ashyolar bilan emas, shu bilan birga o‘zaro bir-biri
bilan ham munosabatlarda bo‘ladilar, ya'ni ishlab chigarish
munosabatlariga kirishadilar. Bunda ishlab chiqarishda tarkib
topadigan tashkiliy-igtisodiy va ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar bir-
biridan farq qiladi. Tashkiliy-igtisodiy —munosabatlar ishlab
chiqarishni tashkil qilish jarayonida wvujudga keladi. Mazkur
munosabatlar kishilar o‘rtasidagi aloqalar sifatida namoyon bo'lib,
shu bilan birga ishlab chigarish holatini bevosita tavsiflaydi, ishlab
chigaruvchi  kuchlar  taraqqiyoti ~muayyan bosqichlarining
xususiyatlarini va ulaming ijtimoiy uyg‘unlashuvini aks ettiradi. Bu
masalan, mehnat tagsimoti uni ixtisoslashtirish va kooperasiyalash,
ishlab chigarishning to‘planishi hamda uyg‘unlashtirilishidir.

Ishlab chigarish har doim muayyan ijtimoiy shaklga ega
bo‘ladi. Bu ijtimoiy shakl ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlarni
vujudga keltiradi, ularning mohiyati va asosini ishlab chiqgarish
vositalariga mulkchilik munosabatlari tashkil etadi.

Ijtimoiy-iqtisodiy mumosabatlar — bu kishilar uchun zarur
bo‘lgan hayotiy ne’matlami ishlab chiqarish, taqgsimilash,
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ayirboshlash va iste’'mol qilish jarayonida wvujudga keladigan
munosabatlardir. Ular takror ishlab chigarish munosabatlan yoki
iqtisodiy munosabatlar deb ham ataladi.

Ishlab chigaruvchi kuchlar rivojining muayyan darajasi
ishlab chigarish munosabatlarining u yoki bu turini tagozo
giladi.

Muayyan taraqqiyot darajasidagi ishlab chigaruvchi kuchlar va
ishlab chigarish munosabatlari muayyan turining birligi va o‘zaro
ta’siri ishlab chiqarish usulini tashkil etadi.

Ishlab chiqarish munosabatlari fagat ishlab chiqaruvchi
kuchlar bilangina o‘zaro aloqada bo‘lib qolmaydi. Ular bir
vaqtda bazis ham hisoblanib, uning ustida ishlab chiqarish
munosabatlarining ushbu tizimiga xos bo‘lgan alohida siyosiy,
huquqgiy, mafkuraviy, milliy, oilaviy va boshqa ijtimoiy
munosabatlar hamda tartibotlarning alohida turlari qad
ko‘taradi. Ana shularning yig‘indisi jamiyatning ustqurmasini
tashkil etadi. Siyosat, huquq, ahloq va ustqurmaning boshqa
elementlari ham faol rol o‘ynaydi, o‘zlarini vujudga keltirgan
ishlab chigarish munosabatlariga, ular orqali esa jamiyatning
ishlab chiqaruvchi kuchlariga ham aks ta’sir ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish usuli bilan jamiyat ustqurmasi ijtimoiy-
iqtisodiy formasiyani tashkil etadi. Ijtimoiy-iqtisodiy
formasiyaning tarkibiy tuzilishini 1-chizma orqali yaqqol
tasavvur etish mumkin.

Bu yerda ikki holatga e’tibor berish muhim. Birinchidan,
ishlab chiqarish munosabatlari mustaqil, alohida tizimni
tashkil qilmaydi. U ishlab chiqaruvchi kuchlar bilan ham,
shuningdek, ustqurma bilan ham har doim o‘zaro ta’sirda
bo‘ladi. lkkinchidan, turli formasiyalarda o‘ziga xos ishlab
chigarish munosabatlari amal qiladi va bu esa har bir
formasiyaga mos keluvchi ishlab chiqarish usulini belgilab
beradi.

Insoniyat jamiyati tarixida bir-biri bilan izchil almashinib
turgan qator ishlab chiqarish usullari va shunga muvofiq ijtimoiy-
iqtisodiy formasiyalar ajralib turadi.

Ishlab chigarish usullari almashinishining klassik namunasi
Evropada namoyish qilingan deb hisoblanadi. Evropa hududida bir-
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biri bilan almashinib, ibtidoiy jamoa, quldorlik, feodal va kapitalistik
munosabatlar izchil tarkib topdi. Boshqa qit’alarga kelganda esa, bu
yerda kapitalizmgacha bo‘lgan davrda ana shu marralaming hammasi
aniqroq qayd etilgan. Osiyo, Afiika, Avstraliyada Evropa
mustamlakachiligining ta’siri seziladi. Adabiyotlarda Osiyocha ishlab
chigarish usuli deb atalmish usul hagida ham qayd qilinadi. Bu
usulning shakllanishida mamlakatlaming katta turkumiga xos bo‘lgan
ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish munosabatlarining
sug‘orish tizimlarini markazlashtirilgan tarzda tartibga solib turish va
davlatning ana shu sharoitlarda alohida roli bilan bog liq sifat
xususiyatlari aks etadi.

Iqtisodiy fanda ijtimoiy taraqqgiyotni sivilizasiyaning
tarixiy rivojlanish tiplari natijasi sifatida o‘rganish ham
muhim o‘rin tutadi.

Ijtimoiy-iqtisodiy
formatsiya

|
1 1

Ishlab chiqarish usuli Ustqurma
| |
1 1
Ishlab Ishlab chiqarish Civosi
chigaruvchi munosabatlari huc)qluqi);",
mafkuraviy,
l milliy, oilaviy va
boshqa ijtimoiy
munosabatlar
Ishlab chiqarish Ishchi - mulkchilik
vositalari kuchi - ishlab chigarish
- tagsimot
- ayirboshlash
- iste’mol
munosabatlari va
boshqalar

1-chizma. Ijtimoiy-iqtisodiy formatsiyaning tarkibiy tuzilishi.

«Sivilizasiya» so‘zi lotinchada fuqarolarga oid, ijtimoiy
degan ma’nolarni anglatadi. Bu tushuncha fanga fransuz
faylasuflari tomonidan nisbatan yaqin vaqt — ikki asr oldin
kiritilgan bo‘lib, tafakkur va erkinlik hukmron bo‘lgan
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jamiyatlarni tavsiflash uchun qo‘llanilgan. Bugungi kunda
mazkur tushuncha quyidagi o‘rinlarda qo‘llaniladi:

- jamiyat madaniyati darajasini baholash;

- yovvoyilik davri o‘miga kelgan kishilik jamiyati rivojlanish
bosqichini tavsiflash (L.Morgan, F. Engels);

- biqiq guruhlar, xalglar va davlatlar taraqqiyotining
madaniy-tarixiy sikli (N.V.Danilevskiy, A. Toynbi);

- madaniyat taraqqgiyotining so‘nggi bosqichi, uning
tugashi fazasi (O.Shpengler);

- itimoiy hayot asosiy tarkibiy gismlari — inson salohiyati,
moddiy ne’matlar ishlab chigarish usuli, atrof-muhitning majmui.

Umuman olganda sivilizasiya rivojlangan mamlakatlardagi
igtisodiy va ijtimoiy-huquqgiy munosabatlarning oqilona tashkil
etilgan tuzumi sifatida talqin etiladi.

Jamiyat taraqqiyotini sivilizasiya nuqtai nazaridan
o‘rganishda sivilizasiyalarning almashuvi nazariyasi muhim
o‘rin tutadi. Bu nazariya tarafdorlari quyidagi etti bosqichdan
iborat sivilizasiyani ajratib ko‘rsatadilar:

1) davomiylik muddati 30-35 asmi 0z ichiga olgan neolit davni;

2) davomiylik muddati 20-23 asmi o‘z ichiga olgan
sharqiy quldorlik davri (bronza asri);

3) davomiylik muddati 12-13 asrni o‘z ichiga olgan antik
davr (temir asri);

4) davomiylik muddati 7 asrni o'z ichiga olgan erta feodal
davni;

5) davomiylik muddati 4,5 asrni o‘z ichiga olgan
industrlashishdan oldingi davr;

6) davomiylik muddati 2,5 asrni o‘z ichiga olgan
industrial davri;

7) davomiylik muddati 1,3 asrni o‘z ichiga olgan yuqori
industrlashish davri.?

Bu qayd qilingan bosgichlardan ko‘rinib turibdiki, ushbu
nazariyada turli qarashlar va yondashuvlarni aralashtirish

I'I. Ekonomicheskaya teoriya (politekonomiya): Uchebnik/ Pod obsh. red.
akad. V.1.Vidyapina, akad. G.P.Juravlevoy. 4-¢ izd. - M.: INFRA-M, 2004, 51-bet.

2 ]. Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. - lzd., ispr. i dop. / Pod obsh. red.
akad. V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.: INFRA-
M, 2005, 55-bet.
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holatiga yo‘l qo'yilib, jamiyat taraqqiyoti bosqichlarini
ajratishning aniq bir mezoni yoki belgisi mavjud emas.

Jamiyat taraqqiyoti bosqichlariga texmologik yondashuv
ham ma’lum bir oqgim hisoblanadi. Ular jamiyat tarixiy
taraqqiyoti davomida ro'y berayotgan o‘zgarishlar ko‘lami va
xususiyatini  yaxshiroq tushunib olish uchun ishlab
chiqarishning turli  texnologik usullarini tahlil etish,
mashinalashgan ishlab chiqarishning vujudga kelishi va
rivojlanish tarixiga murojaat qilish zarur deb hisoblaydilar.

Mehnat vositalari, materiallar, texnologiya, energiya.
axborotlar ishlab chiqarishni tashkil etish bilan va birgalikda
ishlab chiqarishning texnologik usuli deyiladi.

Ular o‘rtasidagi chegaralami jamiyat taraqqiyoti tarixining yirk
bosqichlari ajratib turadi. Bir texnologik ishlab chigarish usulidan
boshgasiga o'tish asosan mehnat vositalarining xususiyatidagi
o‘zgarishlar, fan va texnika taraqqiyoti bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish texnologik usullarining dastlabki uchta bosqgichi
alohida farglanadi. Bular oddiy kooperasiya, manufaktura va
mashinalashgan ishlab chiqarishdir. Oddiy kooperasiya — bu bir xil
ishni yoki xizmat vazifasini bajaruvchi xodimlaming eng oddiy
shakldagi uyushishi, birgalashib ma’lum tartib asosida ishlaydigan
kishilar guruhidir. Kooperasiyaning yakka tartibdagi hunarmandchilik
ishlab chiqanshiga nisbatan afzalliklari quyidagilar orgali namoyon
bo‘ladi:

1) ko'plab ishchilarning birgalikdagi mehnati ishchi
kuchidagi alohida tafovutlarning yo‘qolishiga, ularning sifat
jihatidan bir xillikka olib keldi;

2) bino va inshootlardan birgalikda foydalanish natijasida
yoqilg‘i, yoritish va boshqa shu kabi xarajatlarning kam
sarflanishi mahsulot birligiga to‘g‘ri keluvchi ishlab chiqarish
vositalarining tejalishiga olib keldi;

3) birgalikdagi mehnat bellashuvni keltirib chiqarib,
mehnat unumdorligini oshirdi.

Mashinalashgan ishlab chiqgarishga olib boruvchi yo‘lda
manufaktura, ya’ni mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin mashina
hali mavjud bo‘lmagan sharoitdagi kooperasiya muhim rol o‘ynaydi.
Manufaktura davrida ishlab chiqarishning umumlashuv jarayoni
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davom etadi. Yalpi ishchi kuchi tarkib topadi, har bir ayrim xodim
esa yalpi ishchi kuchining tarkibiy gismiga aylanadi. Bunda oddiy
kooperasiyadagidek qo‘l mehnatiga va unga asoslangan qurolga
tayanadi.

Manufaktura ixtisoslashtirilgan qurol va asboblar vujudga
keltirib hamda ishchini tor operasiyalarni bajarishga bog‘lab.
yirik mashinalashgan ishlab chiqarishga o‘tish uchun zarur
shart-sharoit tayyorlaydi. Bu davrda ishlab chiqarishni tashkil
etish, mehnatning mazmuni va holatiga, ishlab chigarishning
butun texnologik usulida, iqtisodiy munosabatlarda va butun
ijjtimoiy hayotda ham tub o‘zgarishlar ro‘y beradi. XVIII
asrning so‘nggi 30 vyili ichida boshlangan sanoat revolyusiyasi
natijasida yirik mashinalashgan ishlab chiqarish vujudga keldi.

Kooperasiyaning bu shakli xuddi manufaktura singari, mehnat
tagsimotiga asoslanadi, lekin undan mashinali mehnatga asoslanishi
bilan tubdan farq qiladi. Fabrika ichidagi mehnat tagsimoti
tamomila mashinalarning vazifalari bilan belgilanadi.

Mashinalar tizimiga asoslangan fabrika bugun ham ko‘p
jihatdan ijtimoiy ishlab chiqarishni tashkil etishning asosiy
bo‘g‘ini rolini saglab kelmogda. Shu bilan birga fan va
texnikadagi inqilobiy o‘zgarishlar, 1. EHMning paydo bo‘lishi
va rivojlanishi, yagona axborot tizimlarining yaratilishi, ishlab
chigarish umumlashuvining yanada o‘sishi uning texnikaviy
bazisini jiddiy ravishda o‘zgartirib yubordi.

Fan-texnika, texnologiya va  axborot tizimidagi
o‘zgarishlarga garab ko‘pchilik olimllar, masalan, R.Aron, Dj.
Gelbreyt, U.Rostou va boshgalar jamiyat taraqgiyoti
bosqichlarini uch bosqichga: industrlashgungacha bo‘lgan
jamiyat, industrlashgan jamiyat, yuqori industrlashgan yoki
axborotlashgan jamiyatlarga bo‘lib o‘rganishni tavsiya etadilar.

Bunda ular industrlashgungacha bo‘lgan jamiyatning asosiy
belgilan sifatida: a) aholining asosan, gishlog xo‘jaligi bilan bandligi; b)
go‘l mehnatining hukmronligi; v) mehnat tagsimotining juda sayozligi
(dehgonchilik, chorvachilik, hunarmandchilik, savdo, boshgaruv va
boshgalar); g) natural xo‘jalikning hukmronligini ko‘rsatadi.

Jamiyat taraqqiyotining ikkinchi muhim bosqichi industrlashgan
jamiyatning asosiy belgilari deb: a) ishlab chigarishning
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mashinalashganligi; b) sanoatning fan-texnika yutuqglari asosida
rivojlanishi, unda ishchilar sonining ko‘payishi; v) shahar
aholisining qishloq aholisiga garaganda ko‘payishi va boshqalar.

Taraqqiyotning uchinchi muhim bosqichi yuqori darajada
industrlashgan jamiyatning asosiy belgilari: a) xizmat
ko‘rsatish sohasining yuksak darajada rivojlanishi; b) ishchi
kuchining asosiy gismi (60-70%) shu sohada band bo‘lishi; v)
fanning bevosita ishlab chigaruvchi kuchga aylanishi, fan
xodimlarining va malakali mutaxassislar rolining oshishi; g)
iqtisodiyotning hamma sohalarida va kundalik hayotda
axborot va hisoblash texnikalarining keng qo‘llanilishi; d)
tovarlar va xizmatlar sifatiga putur etkazmasdan iqtisodiy
resurslarning hamma turlarini tejash imkonini beradigan yangi
texnika va texnologiyalarning keng qo‘llanilishi va boshqalar.

Biz yugorida ta’kidlab o‘tganimizdek, texnika va texnologiyadagi
o‘zgarishlar jamiyat taraqqiyotida asosiy rolni o‘ynaydi va tashkiliy.
boshgaruv tizimlanining, ishchi-xizmatchilar tarkibining o‘zgarishiga,
mehnat unumdorligining o‘sishiga olib keladi. Lekin bu texnik
o‘zgarishlarga qarab bir tomonlama yondashuv bilan jamiyat
taraqqiyoti gqonunlarini aniglab bo‘lmaydi. Aynigsa, igtisodiy tizimlar
va ulaming holatlarini bilishda ham texnik, ham ijtimoty-igtisodiy
o‘zgarishlaming birgalikda olib, ulaming o‘zaro bir-biriga ta’sirini va
shu dialektik alogadorlik hamda ta’sir natijasida sodir bo‘ladigan
taraqqgiyot qonunlarini o‘rganish zarurdir.

Jamiyat taraqgiyotiga, jumladan texnika va texnolo-giyaning
rivojiga ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlaming kuchli ta’sirini shunda
ko‘rish mumkinki, bir necha ming yillab rivojlanmay yotgan
texnika va texnologiya taraqqiyoti tovar xo‘jaligi va bozoming
vujudga kelishi bilan gurkirab o‘sib ketdi.

Texnika taraqgiyotining hamma bosgichlari, ya’ni oddiy
kooperasiya, manufaktura, mashinalashgan, ya’ni industrlashgan
ishlab chigarish, yuqon darajadagi industrlashgan, axborotlashgan
jamiyat bosqichlari keyingi 250-300 yilga, ya’ni tovar xo‘jaligi rivoj
topgan davrga to‘g‘ri keladi. Shuning uchun ham keyingi paytda
ko‘pgina iqtisodchilar jamiyat taraqqiyoti bosqichlarini iqtisodiy
tizimlarga bo‘lib o‘rganadilar.
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2. Igtisodiy tizimlar va ularning turli modellari

Har bir davrda va makonda amal qilayotgan iqtisodiy
munosabatlar majmuasi - iqtisodiyotni tashkil qilish shakllari.
x0‘jalik mexanizmi va iqtisodiy muassasalar bilan birgalikda
igtisodiy tizimni tashkil qgilad:.

Igtisodiy nazariyada ko‘pincha igtisodiy tizim
tushunchasini ishlab chiqaruvchi kuchlarning rivojlanish
darajasi bilan bog'lab turkumlashga harakat qilinadi. Shu
asosda dunyodagi rivojlangan mamlakatlar iqgtisodiy tizimining
uchta nusxasiga kiritiladi: an’anaviy iqtisodiyot, ma’muriy
buyrugbozlik igtisodiyoti va bozor igtisodiyoti tizimlari.

An’anaviy iqtisodiyot — deyarli hamma mamlakatiar bosib
o‘tgan tarixiy tizimdir. U hozirgi davrda ham ko‘plab iqtisodiy
jihatdan kam rivojlangan mamlakatlarda mavjud bo‘lib, ularda
urf-odatlar, udumlarga, an’analarga asoslangan iqtisodiy
jarayonlarga amal qiladi. Ularda natural yoki mayda tovar
xo‘jaligi hukmron bo‘ladi. Bu yerda ishlab chigarish,
ayirboshlash, daromadlarni tagsimlash vaqti-vaqti bilan
o‘rnatiladigan urf-odatlarga asoslanadi. Merosxo‘rlik va sulola
(tabaqa) shaxslarning iqtisodiy rolida hukmronlik gqiladi,
ijtimoiy-igtisodiy  turg'unlik aniq ifodalanadi. Texnika
taraqgiyoti va yangiliklarni joriy qilish keskin cheklangan,
chunki ular an’analar bilan ziddiyatli hisoblanadi, ijtimoiy
tuzum barqarorligiga xavf tug‘diradi. Iqtisodiy faoliyatga
nisbatan diniy va madaniy tartiblar birlamchi hisoblanadi.

Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, iqtisod muammosini hal
qilishning bir xil va umum tan olingan echimi mavjud emas.
Har xil madaniyat va tarixiy o‘tmish, har xil urf-odat va
an’analar, garama-qarshi mafkuraviy qarashlarga ega bo‘lgan
turli jamiyatlar aniq iqtisodiy muammolarni hal qilish uchun
turli xil tartiblardan foydalanadi.

Bozor iqtisodiyotiga garama-qarshi tizim, ma’muriy-
buyrugbozlik igtisodiyoti hisoblanadi. Bu tizim amalda barcha
moddiy resurslarga ijtimoiy aniqrog‘i davlat mulkchiligining
hukmronligi va ma’muriy organlar tomonidan igtisodiy
qarorlarning markazlashgan tartibda qabul qilinishi bilan
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ifodalanadi. Foydalanadigan resurslarning haymu.
mahsulotning tarkibi va tagsimlanishi, ishlab chiqarishni
tashkil qilish kabilarga tegishli barcha muhim qarorlar
markaziy boshqarish organlari tomonidan qabul gilinadi.

Iqtisodiy taraggiyotda muhim bosqich hisoblangan tizim
bozor iqtisodiyoti tizimidir.

Bozor iqtisodiyoti tizimi asosan ikki bosqichga egadir. Birinchisi.
erkin ragobatga asoslangan klassik bozor igtisodiyoti bo‘lib, ba'zi
adabiyotlarda uni sof kapitalizm deb ham yuritiladi. Ikkinchisi esa,
hozirgi zamon rivojlangan bozor iqtisodiyoti bo'lib, uni aralash
igtisodiyot tizimi deb ham yuritiladi.

1. Erkin raqobatga asoslangan bozor iqtisodiyoti resurslarga
xususiy mulkchilik, iqgtisodiy faoliyatda va tadbirkorlikda erkinlik,
igtisodiy jarayonlarni tartiblashda hamda uyg‘unlashtirishda bozor
mexanizmidan foydalanish bilan tavsiflanadi. Bunday tizimda uning
ham bir gatnashchisining xulg-atvori shaxsiy manfaatiga asoslanadi.
har bir iqtisodiy birlik, alohida gabul qilingan garorlar asosida,
o‘zlarining daromadlarini eng yuqori darajada etkazishga intiladi.
Bozor tizimi yordamida alohida qabul qilingan qarorlar
uyg‘unlashtiriladi. Raqobat sharoitida tovarlar (xizmatlarning) ishlab
chiqarilishi, resurslarning taklif qilinishi shuni bildiradiki, har bir
mahsulot va resurslarning ko‘plab mustaqil harakat qiluvchi xaridor
va sotuvchilari mavjud bo‘ladi. Bu yerda iqtisodiy jarayonlarga
davlatning aralashuvi cheklangan tavsifga ega bo‘ladi. Shu sababli
davlatning roli, xususiy mulkni himoya qilish va erkin bozoming
amal qilinishi engillashtiruvchi ishonchli huquqiy tartiblar
o‘matishdan iboratdir.

Hozirgi zamon bozor igtisodiyoti. Hozirgi davrda real
hayotda bozor iqtisodiyoti sof bozor mexanizmi va rejali
iqtisodiyot unsurlarini mujassamlashtiradi. Mulkchilikning har
xil shakllari, tadbirkorlikning turli yo‘nalishlari mavjud
bo‘ladi, unda rejalashtirish, bashoratlash, aholini ijtimoiy
himoyalash kuchayadi. Masalan, AQSh iqtisodiyoti hozirgi
davrda oldingi erkin bozor iqtisodiyotdan sezilarli farq giladi.
Bu farqlar quyidagilarda ko‘rinadi:

Birinchidan, mulkning bir qismi davlat qo‘lida bo‘lib, u
iqtisodiyotda faol rol o‘ynaydi. Bu iqtisodiyotning barqarorligi va
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o‘sishi uchun sharoit yaratishda, bozor tizimi etarli darajada ishlab
chigarmaydigan yoki umuman etkazib bermaydigan ayrim tovarlar
hamda xizmatlar bilan ta’minlashda, daromadlar tagsimlanishini
o‘zgartirishda va shu kabilarda namoyon bo‘ladi. Ikkinchidan, sof
kapitalizmdan farq qilib, Amerika iqtisodiyotida yirik korporasiyalar
va kuchli kasaba uyushmalari shaklidagi qudratli igtisodiy
tashkilotlar mavjud.

Bu yerda, shuni alohida ta’kidlash lozimki, xususiy
mulkchilik va bozor tizimiga suyanish, ijtimoiy mulkchilik va
markazdan rejalashtirish har doim ham bir vaqtda mavjud
bo‘lmasligi mumkin. Masalan, sobiq millatchi Germaniya
iqtisodiyoti  avtoritar kapitalizm deb atalgan, chunki
mulkchilik xususiv bo‘lib qolsa-da, mamlakat iqtisodiyoti
gattiq nazorat ostiga olingan va markazdan boshgarilgan.
Buning teskarisi, bozor sosializmi deb atalgan sobiq sosialistik
Yugoslaviya iqtisodiyotida resurslarga ijtimoiy mulkchilik xos
bo‘lgan va bir vaqtda iqtisodiy faoliyatni tashkil qilish hamda
boshqgarishda erkin bozor asosida olib borilgan. Shveysiya
iqtisodiyotida ham 90 foizdan ortiq xo‘jalik faoliyati xususiv
firmalarda to‘plangan bo‘lsa-da, davlat iqtisodiy barqarorlig;:
ta’minlash va daromadlarni qayta taqsimlashda faol
gatnashadi. Hozirgi vaqtda Xitoy Xalq Respublikasitii
davlatning markazlashgan holda iqtisodiyotga aralashuvi va
rejalashtirish tizimi saglanib qolgan holda bozor mexanizmlari
muvaffagiyat bilan qo‘llanilib, bargaror va tez sur’atlar bilan
iqtisodiy o‘sishga erishmoqda.

3. Mulkchilik munosabatlarining mohiyati va iqtisodiy
mazmuni. Mulk obyektlari va subyektlari

Mulkchilik munosabatlari har ganday jamiyat iqtisodiy
tizimining asosiy munosabatlaridan birini tashkil qilib,
insoniyat taraqqiyotining mahsuli hisoblanadi.

Mulkchilik munosabatlari moddiy va ma’naviy ne’matlarni
ishlab chiqarish hamda jamiyat boyliklarini o‘zlashtirish
jarayonlarida vujudga keladi.
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Shunday ekan, mulkchilik munosabatlari - bu mulkka
egalik qilish. foydalanish, tasarruf etish va o'zlashtirish
jarayonlarida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlardir.

Mulkka egalik qilish mulkning egasi qo‘lida saqlanib

turishini  bildiradi va yaratilgan moddiy boyliklarni
o‘zlashtirishning ijtimoiy shaklini ifodalaydi. Ayrim hollarda
mulkka egalik qilish uning egasi ixtiyorida saqlangan holda,
undan amalda foydaianish esa boshqalar qgo‘lida bo‘ladi.
Bunga ijaraga berilgan mol-mulkni misol qilib keltirish
mumkin. Mulkdan foydalanish - bu mol-mulkning iqtisodiv
faoliyatda ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda qo‘llanilishidir.
Mol-mulkni  o‘zlashtirish yuz berganda, u daromad olish
uchun yoki shaxsiy ehtiyojni qondirish uchun ishlatilishini
bildiradi. Mulkni tasarruf etish - bu mol-mulk taqgdirining
qustagil hal qilinishidirr U  mol-mulkni sotish, meros
“ qoldirish, hadya qilish, ijaraga berish kabi hollar orqali ro'v
" beradi.
Mulkchilik munosabatlarining iqtisodiy mazmunini uning
~ajralmas jihatlari (egalik qilish, foydalanish, o‘zlashtirish va
~ sarruf etish) belgilab bersa-da, bu munosabatlar tavsifi
nafagat alohida mulk shakllarida, balki bitta mulk shakli
aoirasida ham farglanishi mumkin.

Misol uchun xususiy mulk shaklini olaylik. O‘z-o‘zidan
ko‘rinib turibdiki, bu muilk shakli bir necha ming yillardan
buyon hozirgacha saglanib kelgan. Shu bilan birga bu davr
davomida xususiy mulk mazmunida tubdan o‘zgarishlar sodir
bo‘ldi. Uning o‘zgarishiga xususiy mulkchilikni amalda
go‘llash (ro‘yobga chiqarish) usullari sabab bo‘ldi. Xususiy
mulkchilik mehnatga majbur qilish yo'li bilan ro‘yobga
chiqarilsa, u quldorlik yoki feodal munosabat kasb etadi:
ro'yobga chiqarish mulkdorning o‘z mehnati yordamida
amalga oshirilsa, mayda tovar ishlab chigarishi uchun zarur
bo‘lgan mehnat qilib topilgan xususiy mulk paydo bo‘ladi:
nihoyat, xususiy mulk yollanma ishchilar tomonidan
harakatga keltirilsa, kapitalistik xususiy mulki paydo bo‘ladi.

Mulkchilik  jamiyatdagi ham huquqiy, ham iqtisodiy
munosabatlar mazmunini o‘zida ifodalaydi. Mulkchilikning
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huquqiy va iqtisodiy mazmuni o‘zaro bog'liq va bir-birini tagozo
giladi, shu sababli mulkchilik bir vagqtda ham iqgtisodiy. ham
huqugiy kategoriya hisoblanadi. Bu birlikda, yuqorida
ko‘rsatilganidek, hal qiluvchi rolni mulkchilikning iqtisodiv
tomoni egallaydi. Agar mulk iqtisodiy jihatdan ro‘yobga
chigarilmasa, ya'ni o‘zlashtirilmasa, ishlab chiqarishda
foydalanilmasa yoki mulk egasiga daromad keltirmasa, bunda
u «huquqiy» kategoriya sifatida qoladi.

Mulkchilik xo‘jalik va tadbirkorlik faoliyatining turli
shakllari orqali iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqgariladi.

Boshga tomondan, mulkchilikning huquqiy jihati uning
iqtisodiy  tomoniga nisbatan fagat bo'ysunuvchi rol
o‘ynamaydi. Bu shunda ko‘rinadiki, ishlab chigarish
vositalariga ma’lum huquqgiy egalik gilmasdan, hech kim
ishlab chiqarish jarayonini amalga oshira olmaydi, ishlab
chiqarish vositalari va ishlab chiqarilgan mahsulotdan
foydalana olmaydi. Shu sababli mulkchilikning huquqiy
normalari (egalik qilish, tasarruf qilish, foydalanish huquqi)
iqtisodiy munosabatlarning  aniqglashtirilgan ko‘rinishi
hisoblanadi.

Huquqiy me’yorlar, bir tomondan, aynan mulkchilik
munosabatlarini muhofaza qilish zarurati bilan bog‘liq holda
vujudga kelsa, boshqa tomondan u tovar ishlab chiqarish
sharoitida mulkchilik munosabatlarini rivojlantirishda g‘oyat
muhim rol o‘ynaydi. Bu rol shunda ko‘rinadiki, tovar xo‘jaligi
sharoitida ayrim ijtimoiy qatlamlar ishlab chiqgarish jarayonida
qatnashmasdan, ayirboshlash munosabatlarida ishtirok etib
(masalan, savdo vositachilari) mulkdorga aylanish imkoniyati
paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, mulkchilikning huquqgiy normalari,
birinchidan, ishlab chigarish vositalari va yaratilgan moddiy
ne’matlarning muayyan shaxslarga (huquqiy yoki jismoniy)
tegishli ekanligini, ikkinchidan, mulk egalarining qonun bilan
qo‘riglanadigan vakolatlarini va nihoyat, uchinchidan mol-
mulkni himoya qilish usullarini belgilab beradi.
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Mulkchilik munosabatlari

va ulardan kelib chiquvchi

huquqiy vakolatlarning mohiyatini quyidagi shartli misol
yordamida yaqqolroq tasavvur etish mumkin (1-jadval).
1-jadval
Mulkchilik munosabatlari va huquqiy vakolatlarning
tagsimlanishi
. - Ishlab chiqa-
Holatlar T‘:l?ﬁmf Egalik qilish Fovdalanish rish natijasini
ish o’ zlashtirish
Birinchi zamindor zamindor zamindor zamindor
lkkinchi zamindor samindor ishchi zamindor
Uchinchi zamindor ijarachi ijjarachi 'z'z'lmmd'or-
ijjarachi
R L S . . zamindor-
To'rtinchi zamindor ijjarachi ishchi ijarachi
Bunda mulkchilik munosabatlaridan kelib chiquvchi

huquqgiy vakolatlarni muayyan yer maydoniga mulkchilik
sharoitidagi 4 ta holat orqali ko‘rib chiqamiz.

Birinchi holat. Yerning mulkiy egasi zamindor bo‘lib,
yerda uning o‘'zi mehnat qiladi va tabiiyki, ishlab chiqarish
natijasini ham o‘zi o‘zlashtiradi.

Ikkinchi holat. Zamindorning yerda ishlash uchun vaqti
etarli bo‘lmaganidan yollanma ishchi mehnatini qo‘llay
boshladi. Natijada yerdan foydalanish, ya’ni uning iste’mol
xususiyatlaridan bevosita foydalanish huquqi ishchiga o‘tdi.
Bunda zamindor ishchining mehnati uchun ma’tum ish haqi
to‘laydi, biroq, ishlab chigarish natijasini o‘zlashtirishni o'z
ixtiyorida saglab goladi.

Uchinchi holat. Zamindor yerning holatini va yollanma
ishchi ustidan nazorat uchun ham vaqt topa olmay, yerni
uzoq muddatga ijarachiga topshirdi. Ijarachi yerga egalik
qiluvchi va unda shaxsan o‘zi ishlagani uchun, yerning
foydalanuvchisiga aylandi. Ishlab chiqgarish natijasini zamindor
(ijara haqi ko‘rinishida) va ijarachi birgalikda o‘zlashtiradi.

To‘rtinchi holat. 1.Endi ijarachining o‘zi ham yerda
mehnat qilmay, yollanma ishchidan foydalana boshladi.
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Natijada yer bo'yicha mulkiy huquglarming yanada
tabaqgalanishi ro‘y berdi: yerdan foydalanuvchi — ishchi, uning
egasi — ijarachi (ijara shartnomasi muddati davomida),
tasarruf etuvchisi — zamindor. Ishlab chigarish natijasi ijarachi
va zamindor o‘rtasida tagsimlanib, ishchi uchun ish haqi
to‘lanadi.

Mulkchilik munosabatlari uning obyektlari va subyektlari
bo'lishini shart qilib qo‘yadi. Mulkka aylangan barcha boylik
turlari mulkchilik obyektlaridir. Mulk obyekti bo'lib, inson
yaratgan moddiy va ma’naviy boyliklar, tabiiy boyliklar, aqliv
mehnat mahsuli, insonning mehnat qilishi qobiliyati — ishchi
kuchi va boshqalar hisoblanadi. Mulk obyektida asosiy bo‘g'in
- bu ishlab chiqarish vositalariga egalik qilish hisoblanadi.
Ishlab chiqarish vositalari kimniki bo‘lsa, ishlab chiqarilgan
mahsulot ham unga tegishli bo'ladi.

Real hayotda ishlab chiqarish vositalarining umumlashish
darajasi turli xil, ya’ni ishlab chigaruvchilarning ishlab
chiqarish vositalari bilan qo‘shilishi turli darajada va turli
shakllarda amalga oshiriladi. Shunga mos ravishda mulk
subyektlari vujudga keladi. Mulk subyekti jamiyatda ma’lum
ijjtimoiy-iqtisodiy mavqeiga ega bo‘lgan, mulk obyektini
o'zlashtirishda gatnashuvchilar, mulkiy munosabatlar
ishtirokchilari bo‘lib, ular jamoa, sinf, tabaga yoki boshqa
ijjtimoiy guruhlarga birlashgan bo‘ladi. Ayrim kishilar, oilalar
va davlat ham mulkchilik subyekti bo'lib chiqadi.

Mulk obyektlari va subyektlari yordamida mulkchilik
munosabatlari va huquqlarini yanada yaqqolrog tushunish
mumkin. Mulkchilik munosabatlari - bu mulk obyektini
o‘zlashtirish bo‘yicha mulk subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy
munosabatdir. Bu qoidani quyidagi tasvir orgali ifodalash
mumkin:

SUBYE KT e 2 SUBYEKT
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Mulkchilik huquqlari esa mulk subyektining mulk
obyektiga nisbatan munosabatidir, ya’'ni undan foydalanish va
nazorat qilish yuzasidan kelib chiquvchi huquglar majmuidir:

SUBYEKT

Mulkning tuzilishi va shakli xilma-xilligi sababli, bu
mulkni o‘zlashtiruvchi yuqorida ko‘rsatilgan subyektlar ham
turli darajada bo‘'ladi. Masalan, davlat mulkining bevosita
subyektlari respublika hokimiyati va boshqgaruv organlari,
davlat korxonalari va muassasalari hamda ularning mehnat
jamoalari a'zolari bo'lishi mumkin.

Jamoa mulk subyektlari (tasarruf etuvchilar) sifatida jamoa
korxonalari, koperativlar, xo‘jalik jamiyati va shirkatlari,
aksionerlik jamiyatlari, xo‘jalik birlashmalari (uyushmalari),
jamoat hamda diniy tashkilotlar bo‘lishi mumkin.

Aralash mulk, ya’ni huqugiy shaxslar va fuqarolarning
mulki ham mavjud bo‘lishi sababli, bu mulk subyektlari
sifatida qo‘shma korxonalar, xorijiy fuqgarolar, xorijiy
tashkilotlar va xorijiy davlatlar chiqadi.

Shunday qilib, mulk subyektlari ko‘p darajali bo‘lib, shu
subyektlardan birontasi o‘zini mulk egasi sifatida yuzaga chigara
olmasa, unda mulkchilik munosabatlari rasmiy va yuzaki tus oladi.

Mulkchilik munosabatlarining samarali amal qilishi mulk
bilan bog‘liq huquglarning bir-biridan to'g‘ri va aniq ajratilishi
hamda ularning xo‘jalik subyektlari o‘rtasida oqilona tagsim-
lanishiga bog‘liq bo‘ladi. Bu gqoidalar neoinstitusionalizm
yo‘nalishining muhim nazariyalaridan biri bo‘lgan mulkchilik
huquglari iqgtisodiy nazariyasi tomonidan keng yoritib berilgan.

Mulkchilik huquqlari nazariyasining asoschilari bo‘lib ameri-
kalik igtisodchilar R.Kouz va A.Alchian hisoblanadi. Shuningdek,
bu nazariyaning yanada rivojlanishida Y.Barsel, G.Demees,
D.Nort, R.Pozner va boshqalar katta hissa qo‘shganlar.

Mulkchilik huquqlari nazariyasi namoyondalari mazkur
muammoni tadqiq etishdagi ikkita o‘ziga xos yondashuvlari
bilan ajralib turadi.
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Birinchidan, ular o‘z tadqgiqotlarida odatdagi «mulkchilik»
tushunchasini emas, balki <«mulkchilik huquglari» tushun-
chasini qo‘llaydilar. Ularning fikricha, resursning o°zi mulk
hisoblanmaydi, balki resursdan foydalanish bo‘yicha huqugqlar
to‘plami yoki ulushi mulkchilikni tashkil etadi.

Mulkchilikning to‘liq «<huquglar to‘plami» o'z ichiga quyi-
dagi 11 ta huqugni oladi:

I.Egalik huquqi, ya’ni ne’matlar ustidan to‘liq jismoniy
nazorat o‘rnatish huqugqi.

2.Foydalanish huquqi, ya’ni ne’matlarning foydali xos-
salarini o‘zi uchun qo‘llash huqugqi.

3. Boshqaruv huquqi, ya’ni ne’matlardan foydalanishni kim
va qay yo‘sinda ta’minlashini hal etish huquqi.

4. Daromad olish huquqi, ya’ni ne’matlardan foydalanish
orqali natija olish huquqi.

5.Suverenlik huquqgi, ya'ni ne’matni begonalashtirish,
iste’mol qilish, o‘zgartirish yoki yo‘q qilish huqugqi.

6.Xavfsizlikni  ta’minlash  huquqgi, ya’ni ne’matni
ekspropriasiya qilinishi hamda tashqi muhit tomonidan zarar
keltirilishidan himoyalash huquqi.

7.Ne’matni merosga berish huqugqi.

8. Ne’matga ega bo‘lishning muddatsizligi huquqi.

9.Ne’matdan tashqi muhitga zarar etkazuvchi usullar
orqali foydalanishni tagiglash huquqi.

10. Qarz uchun to‘lov sifatida javobgarlik huquqi, ya’ni
qarzni uzishda ne'matdan to‘lov sifatida foydalanish imkoni-
yatini qo‘llash huquagqi.

11. Qoldiq tavsifidagi huquq, ya’ni buzilgan vakolatlami tiklan-
ishini ta’minlovchi tartib va muassasalaming amal qilishi huquqi.

Mulkchilik huquglari ne’matlarning amal qilishi bilan
bog‘lig holda vujudga keluvchi va ulardan foydalanishga taal-
lugli bo‘lgan kishilar o‘rtasidagi jamiyat tomonidan (davlat
gonunlari, ma’muriy farmoyishlar, an’analar, odatlar va h.k.)
ruxsat etilgan hulqiy munosabatlardan iborat. Bu munosabat-
lar ne’matlar bo‘yicha xatti-harakatlar me’yorini namoyon
etib, kishilar o‘zaro xatti-harakatlarda bu me’yorlarga amal
qilishlari lozim. Aks holda, ularga amal qilmaganliklari uchun
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ma’'lum sarf-xarajatlarga tushishlari, tovon to‘lashlari lozim.
Boshgacha aytganda, mulkchilik huqugqlari jamiyatda qabul
qilingan ma’lum «o‘yin qoidalari»dan iborat. «Mulkchilik hu-
quglari — bu ma’lum resurslardan foydalanishni nazorat etish
hamda bu borada vujudga kelgan xarajat va foydani tagsimlash
huquglaridir. Aynan mulkchilik huquqlari yoki Kkishilarning
fikrlaricha, tegishli o'yin qoidalari jamiyatdagi talab va taklif
jarayonlarining aynan qay tarzda amalga oshishini belgilab
beradi»3.

Ikkinchidan, mulkchilik huquqlari nazariyasi asoschilari
mulkchilik munosabatlarini resurslarning cheklanganligi, nis-
batan kamyobligi muammosidan keltirib chigaradilar: «Qan-
daydir kamyoblik, cheklanganlik shart-sharoitisiz mulkchilik
to‘g‘risida so‘z yuritish ma’noga ega emas».*

To‘g'ri, bunday yondashuv yuqorida nomlari tilga olingan
igtisodchilarning kashfiyotlari hisoblanmaydi; bu yondashuv
dastlab 1871 yilda avstriyalik iqtisodchi K.Menger tomonidan
«Siyosiy iqgtisodning qaror topishi» kitobida asoslab berilgan
edi. Mulkchilik, deb yozgan edi K.Menger, ehtiyojlarga nis-
batan miqdori kam bo‘lgan ne’matlarning mavjudligi sharo-
itida vujudga keladi. Shuning uchun mulkchilik munosabatlari
«ehtiyojlar hamda ularni gondirish imkoniyati doirasidagi
ne’matlar migdori o‘rtasidagi nomuvofiglik»> muammosini hal
eta oladigan yagona munosabat hisoblanadi.

Bunday nomuvofiglik shunga olib keladiki, mulkchilik
munosabatlarining markaziy holati bo‘lib ularning rad etuvchi
tavsifi maydonga tushadi. Mulkchilik munosabatlari — bu
moddiy va nomoddiy resurslarga erishishni rad etish tizimidir.
Resurslarga erishishda rad etish holatining mavjud emasligi,
ya’'ni ularga erishishning erkinligi, bu resurslar hech kimniki
emasligi yoki barchaga baravar tegishli ekanligini anglatadi.
Bunday resurslar mulkchilik obyekti bo‘la olmaydi. Ulardan

3 P. Xeync. Ekonomicheskiy obraz mishleniya. S. 325.

4 P.G. ToumanofT. Theory of market failure — “Kuklos', 1984, v. 37, Ne4.

5 K. Menger. Osnovaniya politicheskoy ekonomii. Avstriyskaya shkola poli-
ticheskoy ekonomii. M.: 1992, S. 79.
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foydalanish bo'yicha kishilar o‘rtasida iqtisodiy, bozor mu-
nosabatlari paydo bo‘lmaydi.

Mulkchilik huquqlari nazariyasi mualliflarining nugqtai
nazariga ko‘ra, resurslarga erkin erishishdan boshqalarning rad
etilishi resurslarga bo'‘lgan mulkchilik huquglarini tasniflashni
anglatadi. o

Tasniflashning ma’no va magsadi mulkchilik huquqini
haqgigatan ham mulkni yuqoriroq baholovchi, uning gadriga
etuvchi, undan nisbatan ko'proq foyda oluvchi kishilar to-
monidan egallanishi uchun sharoit yaratishdan iborat.

«Agar ma’lum xatti-harakatlarni sodir etish uchun huqu-
glarni sotish va sotib olish mumkin bo‘lganda edi, - deb yo-
zadi R.Kouz, - ularni pirovardida eng yugori baholovchi ki-
shilar tomonidan sotib olingan bo‘lar edi. Bu jarayonda huqu-
qlar shunday tarzda sotib olingan, tagsimlangan va
uyg‘unlashtirilgan bo‘ladiki, ular asosida yo‘lga qo‘yilgan
faoliyat eng yuqori bpzor qiymatiga ega bo‘lgan daromad
keltiradi».®

Shunday qilib, tasniflash, ya’ni mulkchilik huquglarini aniq bel-
gilashning asosiy vazifasi xo'jalik yurituvchi subyektlar xulg-atvorini
shunday o‘zgartirishdan iboratki, natijada ular o‘ta samarali qarorlar
gabul qiladilar. Chunki mulk bo‘yicha faoliyatning barcha ijobiy va
salbiy natijalari pirovardida mulkdor zimmasiga borib tagaladi.
Shunga ko‘ra, u mulk yuzasidan qarorlar gabul qilish chog‘ida bu
natijalarning to‘liq hisobga olinishidan manfaatdordir. Mulkchilik
huquglari qanchalik aniq bo‘lsa, xo‘jalik yurituvchi subyektning
qaroridan boshqa birovlarga tegishi mumkin bo‘lgan foyda yoki zi-
yonni hisobga olishga rag'bat shu gadar kuchli bo‘ladi. Aynan
shuning uchun mulkchilik huqugqlarini ayirboshlash jarayonida u
yoki bu ne’matlar ularning qadrini eng yuqori tarzda baholagan
iqtisodiy agentlarga beriladi. Shu orqali resurslarning samarali
tagsimlanishiga erishiladi, chunki ayirboshlash jarayonida resurslar
nisbatan unumsiz foydalanishdan unumli foydalanishga, kam qadr-
lovchi shaxslardan ko‘proq gadrlovchi shaxslarga o‘tadi.

6 R. Kouz. Firma, rinok i pravo. M.: 1993. S. 14.
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4. Mulkchilikning turli shakllari va ularning
igtisodiy mazmuni

Bozor iqtisodiyoti mulkchilik shakllarining xilma-xil bo‘lishini
talab giladi, chunki tovar muayyan mulk obyekti bo‘lgandagina
oldi-sotdi qilinadi. O‘zbekiston Respublikasi Konstitusiyasida ham:
«Bozor munosabatlarini rivojlantirishga qaratilgan O‘zbekiston
igtisodiyotining negizini xilma-xil shakllardagi mulk tashkil etadi»,
deb ta’kidlanadi.

Jamiyat rivojining hozirgi bosgichida bu mulk o‘z ichiga
davlat mulkidan tashgqari, ishlab chigarish, xizmat ko‘rsatish
va matlubot sohalaridagi jamoa mulkining xilma-xil turlarini.
ijtimoiy tashkilotlar mulkini, uy xo‘jaligi va shaxsiy tomorqga
xo‘jaligi hamda yakka tartibdagi mehnat faoliyati bilan bog'‘lig
bo‘lgan mehnatkashlarning shaxsiy mulkini, tashqi iqtisodiy
munosabatlar sohasidagi aralash mulk shakllarini va xususiy
mulklarni oladi.

Shu sababli, «O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik
to‘g‘risida»gi qonunida turli-tuman mulklar quyidagi mulk
shakllariga kiritiladi: davlat mulki, jamoa mulki, xususiy mulk,
shaxsiy mulk, aralash mulk.

Quyidagi 3-chizmada turli mezonlar asosida mulkchilik
shakllarining tasniflanishi keltirilgan.

Mulkchilik turli shakllarining mavjud bo‘lishi va ularning
igtisodiy mezoni, avvalo, ishlab chiqaruvchi kuchlarning
rivojlanishi va ishlab chiqarishning umumlashuvi darajasi bilan
bog‘liq. Shu bilan birga mulkchilik shakllari ishlab chigaruvchi
kuchlarning holati, ijtimoiy mehnat tagsimoti va tashkiliy-
igtisodiy munosabatlarining etuklik darajasi bilan mos kelishi
zarur.
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Mulkchilik
shakllari

[

Aralash mulk -
twrh mulk shakllan

ne’ matlarning shunga
muvofiq tarzda
o' zlashurilishi

sintezidan tashkil topib.

Davlat mulki -
ne matlaming davlat
tomonidan o'z vuzi-

Falarini bajarishi
uchun o’ zlashtirilishi

Xususiy mulk -
ayrim Kishitar va
curuhlarga tegishhi
bo’lgan hamda
daromad topishga
qaratilgan mulk

Jamoa mulki -
ne'matlarning muayyan
magsad yo'lida ayrim jamoa-
laga birfashgan Kishilar to-
monidan birgalikda
o zlashtirilishi

Yakka tartibdagi xususiy
mulk - ne'matlarning alo-
hida olingan mulkdor
tomonidan o zlashtirilishi

Korporativ xususly mulk
- ne'matlaming ma’lum
maqsad yo'lida o’zaro bir-
lashgan mulkdoriar mulkiga
asoslungan korxonalar tashkil
ctish orqali o*zlashtirilishi

2-chizma. Mulkchilik shakllarining tasniflanishi.

Davlat mulki - mulk davlatga tegishli bo‘lganda mulkka
egalik qilish, foydalanish va uni tasarruf qilish davlat ixtiyorida
bo‘ladi. Davlat mulki, asosan ikki yo‘l bilan hosil bo‘ladi:

1) xususiy mol-mulkni milliylashtirib, davlat qo‘liga olish;

2) davlat mablag‘lari hisobidan korxonalar qurish, davlatga
qarashli komxona va tashkilotlarda investisiyalarni amalga
oshirish.

Davlat mulki haqgiqatan ham xalqqa qarashli bo‘lgan,
bo‘linmaydigan yoki umumiy resurslardan foydalanish uchun
juda mosdir. Bunga misol qilib, takror ishlab chiqarib
bo‘lmaydigan tabiiy resurslarni, yirik inshootlar va transport
vositalari, yo‘llar kabi iqtisodiy tuzilmaning kattagina qismini
ko‘rsatish mumkin.

O‘zbekistonda Fugarolik Kodeksiga muvofiq davlat mulki
Respublika mulkidan va ma'muriy-hududiy (munisipal)
tuzilmalar mulkidan iborat bo‘ladi. Yer, yer osti boyliklari,
suv, havo bo‘shlig‘i, o'simlik, hayvonot dunyosi hamda
boshqa tabiiy resurslar, respublika hokimiyati va boshqaruvi
tuzilmalari mol-mulki, davlatga qarashli madaniy va tarixiy
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boyliklar, byudjet mablag'lari, oltin zaxirasi, valyuta fondi
hamda boshga davlat fondlari respublika mulki hisoblanadi.

Ma’muriy-hududiy (munisipal) tuzilmalar mulkida davlat
hokimiyati mahalliy organlari mol-mulki, mabhalliy byudjet
mablag‘lari, munisipal uy-joy fondi va kommunal xo‘jaligi
korxonalari va boshga mulkiy majmualar, xalq ta’limi,
madaniyat, sog‘ligni saqlash muassasalari kabilar mol-mulki
bo‘ladi.

Bozor igtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda
igtisodiyotni erkinlashtirish vazifasi davlat mulki
monopoliyasini qisqartirishni tagozo qiladi. Chunki sog‘lom
bozor iqtisodiyoti davlat monopoliyasi bilan chiqgishmaydi,
monopoliya raqobatga to‘sqinlik qiladi.

Mulkni  davlat  tasarrufidan chiqarish  oqibatida
iqtisodiyotda davlat mulkining ulushi kamayib, u asosan jamoa
mulkiga, ayrim hollarda fugaro mulkiga va xususiy mulkka
aylanadi.

Davlat korxonalarining asosiy fondlar, ishlovchilar soni, yalpi
milliy mahsulot va milliy daromad yaratishdagi hissasi qisqarib,
ayni vaqtda boshga mulkka mansub korxonalar hissast ortib
boradi.

Jamoa mulki - muayyan magsad yo‘lida jamoaga
birlashgan kishilar tomonidan moddiy va ma’naviy boyliklarni
hamjihatlik bilan o‘zlashtirishni bildiradi. Jamoa mulki daviat
mulkini korxona jamoasi sotib olishi, badal to‘lab korxona
qurishi, aksiya chiqgarib, ularni sotish kabi yo‘llar orqali paydo
bo‘ldi. Jamoa mulkining muhim xususiyati shundaki, ishlab
chiqarish vositalari va mehnat mahsuliga ayrim shaxslar emas,
balki ma’lum guruh, kishilar egalik qiladi.

Jamoa mulkiga - kooperativlarning, ijara va jamoa
korxonalarining, aksionerlar jamiyatlari, xo‘jalik jamiyatlari va
shirkatlarining, jamoa tashkilotlari hamda diniy tashkilotlaming
mulki kiradi.

Kooperativlar mulkining asosiy belgisi ishlab chiqarish
vositalari va uning natijalarini o‘zlashtirishning jamoa-guruh
xususiyatidir. Mulkchilikning bu turida ishlab
chiqgaruvchilarning ishlab chiqarish vositalari bilan qo‘shilishi
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muayyan mehnat jamoasi doirasida ro'y beradi. Ishlab
chiqarish vositalaridan foydalanish, ularni o‘zlashtirish mulk
egasi bo‘lmish mehnat jamoasi doirasida amalga oshiriladi
hamda jamoa va shaxsiy iqtisodiy = manfaatlarning
mushtarakligi vujudga keladi.

Kooperativlar  qishloq xo‘jaligida, sanoat, qurilish,
transportda, savdo, umumiy ovqgatlanish, pulli xizmatlar
sohasida, ishlab chiqgarish hamda ijtimoiy-madaniy hayotning
boshqga tarmoqlarida, ilmiy, ilmiy-texnikaviy xizmat ko‘rsatish
sohalarida barpo etilishi va faoliyat ko‘rsatishi mumkin.

Kooperativ faolivat uchta asosiy turga ajraladi: ishlab
chiqgarish, matlubot va aralash kooperativlar.

Ishlab chiqarish kooperativlari o'z a’zolarining shaxsiy
mehnatiga asoslanadi. Ishlab chigarish va xizmatlarning
boshqa sohalaridagi kooperativlarning har biri o‘ziga xos
xususiyatlarga ega bo‘lib, ular ichida qishloq xo‘jaligi
kooperativlari alohida ajralib turadi.

Qishloq xo‘jalik ishlab chiqarish kooperativlarining asosiy
shakli jamoa va shirkat xo‘jaliklaridir.

Masalan, jamoa xofjaliklari va boshqa qishloq xofjalik
korxonalari doirasida kollektiv va oilaviy pudrat hamda yer
uchastkalari va asosiy fondlarni ijaraga olish sharoitida
daromadlari pirovard natijaga bog‘liq ravishda shakllanadigan
xo‘jalik hisobidagi kooperativ jamoalar tuzilmoqda.

Mulkchilikning davlat shakli bilan bir qatorda sohani
rivojlantirishning bir qator masalalarini echishda (uy-joy, ijtimoiy
infrastrukturaning boshga obyektlari — sanatoriyalar, dam olish
uylari, bolalar bog‘chalari va shu kabilarni qurishda)
kooperativlarning roli oshib bormoqda.

Mehnatkashlarning shaxsiy mulki asosida ishlab chiqgarish,
xizmat ko‘rsatish sohalari, uy qurilish kooperativlari, bog*-
tomorqa shirkatlari va shu kabi kooperativlar rivojlanmoqda.

Shaharlarda aholining tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabini
yaxshiroq qondirish maqgsadida davlat korxonalari hamda tashkilotlari
uning tasarrufidan chiqarilib turli xil matlubot kooperasiyalari vujudga
kelmogda. Matlubot kooperasiyasining mulki mulkchilikning davlat
va boshga shakllaridan kelib chiqadi. Mulkchilikning bu shakli
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faoliyatida uning a’zolari 0'z mehnati bilan ishtirok etishi shart emas.
Matlubot kooperasiyalari mustaqil yoki turli korxona, tashkilot va
muassasalar qoshida tashkil qilinishi mumkin. Matlubot kooperasiyasi
tizimi xizmat Kko'rsatish, shaxsiy tomorga xo‘jaligida etishtirilgan
mahsulotlar va xalq hunarmandchilik buyumlarini shartnoma asosida
sotishni ta’minlashda belgilangan huquqglardan foydalanadi.

Shaxsiy mulk - mulk shakllari ichida muhim o‘rin tutadi.
Shaxsiy mulk bu fuqarolar mulki bo‘lib, ularning shaxsiy yoki
oilaviy ehtiyojini gqondirishga xizmat qiladi. Bu mulk shakli
asosan shaxsning yoki uning oila a’zolarining mehnati asosida
ko‘payadi va rivoj topadi.

Fugaroning shaxsiy mulki asosan ularning ijtimoiy ishlab
chiqarishda ishtirokidan, o'z xo‘jaligini yuritishdan tushgan
mehnat daromadlari hisobiga vujudga keladi va ko‘payadi.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida shaxsiy mulk aksiyadan keladigan
dividend, bank foizlari, xususiy sohibkorlik daromadi kabi
yangi manbaalarga asoslanadi.

Shaxsiy mulk obyektlari — bu turar joylar, bog‘-hovli, uylar,
transport vositalari, pul jamg'armalari, uy-ro‘zg‘or, shaxsiy iste’mol
buyumlari, yakka tartibda va boshqa xo‘jalik faoliyati uchun kerakli
ishlab chiqarish vositalari, ularda hosil qilingan mahsulot hamda
boshgqalar bo'lishi mumkin. *O*zbekiston Respublikasida mulkchilik
to‘g'risida”gi  Qonunda  ko‘rsatilganidek, savdo, umumiy
ovqgatlanish, maishiy xizmat sohasidagi, xalq xo‘jalik faoliyatining
boshga tarmoglaridagi maydaroq korxonalar fugaro va ularming oila
a’zolarining mulki bo‘lishi mumkin. Shaxsiy mulk obyektlari
ehtiyojlarini qondirish doirasidan chiqib, daromad topish yo‘lida
ishlatilishi mumkin.

Xususiy mulk - ayrim sohibkorlarga qarashli yollanma
mehnatga asoslangan va o‘z egasiga foyda keltiruvchi mulkdir.

O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik to‘g‘risidagi gonunida
(7-modda), xususiy mulk o‘z mol-mulkiga xususiy egalik qilish,
undan foydalanish va uni tasarruf etish huquqgidan iboratdir deb
ko‘rsatilgan. Shu bilan birga xususiy mulk bo‘lgan mol-mulkning
miqdori va qiymati cheklanmasligi ta’kidlanadi.

Xususiy mulk ham, boshga har gqanday mulk shakllari kabi,
o‘zining ijobiy va salbiy tomonlariga ega. U, so‘zsiz, tashabbuskorlik
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va tadbirkorlikni, mehnatga ma’suliyatlilik munosabatlarini
rag‘batlantiradi. Shu bilan birga, tovar ishlab chiqarish sharoitida u
xufyona daromad orttirishga intilish hissini tug'diradi. Mulkchilikning
bu shaklini tan olish xalq xo‘jaligida uni qo‘llash foydali bo‘lgan
bo'g'inlami aniglash, uni tartibga solishning moliyaviy va huquqiy
mexanizmlarini  shakllantirishm  taqozo qiladi. Lekin  xususiy
mulkchilikni bunday tan olish uni mutlaglashtirish bilan umuman
bog'lig emas. Bu mulk sotib olingan ishlab chigarish vositalari
asosida mustaqil xo'jalik yuritish yoki davlat korxonalari. kooperativ
firmalar, magazin, oshxona va shu kabilami sotib olish orgali vujudga
kelishi mumkin.

O‘zbekiston Respublikasining Qonun hujjatlarida  xususiy
mulkni shakllantirish manbalari ham ko‘rsatiladi. Tadbirkorlik bilan
shug‘ullanish, yollanib ishlash, kredit muassasalariga qo'yilgan
mablag'lar, gimmatli qog'ozlardan olinadigan daromadlar, meros
tartibda mol-mulkni qo‘lga kiritish kabilar ana shunday
manbalardan  hisoblanadi.  Shuningdek, Respublika qonun
hujjatlariga (O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 1994 vyil 21
yanvardagi Farmonining 3-bandi) muvofiq savdo, xizmat ko‘rsatish
sohasi obyektlarini, ular joylashgan yer uchastkalari bilan birga
tanlov asosida sotilishiga ruxsat beriladi. Mazkur yer uchastkalariga
xususiy mulk huqugining hamma me’yorlari taallugli bo‘lib, ular
sotilishi, vasiyat qilib goldirilishi, ijaraga berilishi mumkin. Demak,
gishlog xo‘jaligidan boshga ayrim faoliyatlarda yer ham xususiy
mulk obyekti bo‘lishi mumkin. Biroq yeming boshga toifalari,
jumladan, umumiy foydalanishdagi yerlar, qishloq xo‘jalik
ekinzorlari va davlat zaxirasiga kiritilgan yerlar davlatning alohida
mulk obyekitlaridir va shu sababli ular tugarolarga tagat meros qilib
goldirish huqugqi bilan umrbod egalikka berilishi mumkin.

Turli shakldagi mulklarning birikib ketishi natijasida aralash mulk
paydo bo‘ladi. Bu mulk alohida olingan obyektning turli mulkdorlar
ishtirokida o‘zlashtirilishini bildiradi.

O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tish  davrida
mulkchilikning turli xil shakllarini vujudga keltirish asosiy
magsad emas. Bu fagat ishlab chiqarishni rivojlantirish va
uning samaradorligini oshirishning barcha imkoniyatlaridan
to‘liq foydalanish, tashabbuskorlik va sog‘lom raqobatni
vujudga keltirish uchun qulay muhit yaratishga qaratilgandir.
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5. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
hamda xususiylashtirish maqsadi, yo‘llari va usullari

Bozor munosabatlariga o‘tishning asosiy sharti ko'p ukladli
igtisodiyotni va raqgobatlashuvchi muhitni shakllantirish uchun
shart-sharoitini vujudga keltirishdan iborat. Bunda asosiysi
mulkchilik masalasini hal qilishdir. Shu sababli respublikamiz
Prezidenti 1.A. Karimov mulkchilik masalasini hal gilishni
«..bozorni vujudga keltirishga garatilgan butun tadbirlar tizimining
tamal toshi bo'lib xizmat giladi»’ deb alohida ta’kidlab ko‘rsatadi.
Uzoq vyillar mobaynida respublikamiz iqtisodivotida umumsxalg
mulki deb atalgan, aslida esa, davlatlashtirilgan mulk to'liq
hukmronlik qilib keldi. Nazariyva va amaliyotda umumxalq mulki
deb hisoblangan mulk subyekti sifatida davlatning ehigishi jamiyat
a'zolari o‘rtasida bu mulkka <«hech kimniki», «davlatniki»,
«birovning mulki», deb qarashlarining shakllanishiga olib keldi.

Bozor igtisodiyotini vujudga keltirish vazifasi o‘tish davrida
mulkchilikda davlat sektorining salmog'i ancha yuqori bo‘lgan
mamlakatlarda bu mulkning ma’lum qismini davlat tasarrufidan
chigarish va xususiylashtirishni taqozo qiladi. Shunga ko‘ra,
O‘zbekistonda ham mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiy-
lashtirishga muhim ahamiyat kasb etuvchi jarayon sifatida qaralib,
«Davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish to‘g‘risida»gi
Qonunida (1991 yil 19 noyabr) quyidagicha ta'nf beriladi:

Davlat tasarrufidan chiqarish - davlat korxonalarini hamda
tashkilotlarini jamoa, ijara korxonalariga, aksiyali jamiyatlarga,
mas’uliyati cheklangan jamiyatlarga, davlatga qarashli mulk
bo‘lmaydigan boshga korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

Xususiylashtirish - fuqarolarning va davlatga taallugli
bo‘lmagan yuridik shaxslarning davlat mulki obyektlarini yoki
davlat aksiyali jamiyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib ol-
ishidir.8

Bundan ko‘rinadiki, mulkni davlat tasarrufidan chigarish
xususiylashtirishga qaraganda ancha keng tushuncha.

Xususiylashtirish — davlat mulkiga egalik huqugining davlatdan
xususiy shaxslarga o‘tishidir. Mulkni daviat tasarrufidan chiqarish

T LA, Karimov. «Vatan sajdagoh kabi mugaddasdirs, T.3., T.: «O*zhekiston», 1996, 202-bet.
* Orzbekiston  Respublikusining Qonuni.  Daviat  tasarrufidan  chigarish  va xususiylashtirish
to'g'risida / O’ zbekiston Respublikasi: qonunlar vi farmonlar. - T.: «O°zbekiston», 1992, 65-bet.
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5. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
hamda xususiylashtirish maqsadi, yo‘llari va usullari

Bozor munosabatlariga o‘tishning asosiy sharti ko'p ukladli
igtisodiyotni va raqobatlashuvchi muhitni shakllantirish uchun
shart-sharoitini vujudga keltirishdan iborat. Bunda asosiysi
mulkchilik masalasini hal qilishdir. Shu sababli respublikamiz
Prezidenti L.A. Karimov mulkchilik masalasini hal qilishni
«...bozomi vujudga keltirishga garatilgan butun tadbirlar tizimining
tamal toshi bo'lib xizmat qiladi»’ deb alohida ta’'kidlab ko*rsatadi.
Uzoq vyillar mobaynida respublikamiz igtisodiyotida umumxalg
mulki deb atalgan, aslida esa, davlatlashtirilgan mulk to‘'lig
hukmronlik qilib keldi. Nazariya va amaliyotda umumxalg mulki
deb hisoblangan mulk subyekti sifatida davlatning chigishi jamiyat
a'zolari o‘rtasida bu mulkka <«hech kimniki», <«davlatniki»,
«birovning mulki», deb qarashlarining shakllanishiga olib keldi.

Bozor igtisodiyotini vujudga keltirish vazifasi o‘tish davrida
mulkchilikda davlat sektorining salmog'i ancha yuqori bo‘lgan
mamlakatlarda bu mulkning ma’lum gismini davlat tasarrufidan
chigarish va xususiylashtirishni taqozo qiladi. Shunga ko‘ra,
O‘zbekistonda ham mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiy-
lashtirishga muhim ahamiyat kasb etuvchi jarayon sifatida qaralib,
«Davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish to‘g‘risida»gi
Qonunida (1991 yil 19 noyabr) quyidagicha ta’rif beriladi:

Davlat tasarrufidan chiqarish - davlat korxonalarini hamda
tashkilotlarini jamoa, ijara korxonalariga, aksiyali jamiyatlarga,
mas’uliyati cheklangan jamiyatlarga, davlatga qarashli mulk
bo‘lmaydigan boshga korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

Xususiylashtirish - fugarolarning va davlatga taalluqli
bo‘lmagan yuridik shaxslarning davlat mulki obyektlarini yoki
davlat aksiyali jamiyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib ol-
ishidir.8

Bundan ko‘rinadiki, mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
xususiylashtirishga gqaraganda ancha keng tushuncha.

Xususiylashtirish - daviat mulkiga egalik huqugining davlatdan
xususiy shaxslarga o'tishidir. Mulkni davlat tasarrufidan chiqarish

T LA. Karimov. «Vaan sajdagoh kabi muqaddasdirs. T.3., T.: «O'zbekiston», 1996, 202-bet.
® Orzbekiston Respublikasining Qonuni. Davlat twsarufidan  chiqarish  va xususiylashtirish
to'g'risida / O zbekiston Respublikasi: qonunlar va farmonlar. — T.: «O'zbekiston», 1992, 65-bet.
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xususiylashtirishdan tashqari, bu mulk hisobidan boshga nodavlat
mulk shakllarining vujudga keltirishni ham ko‘'zda tutadi. U bir
gator yo'llar bilan amalga oshiriladi: davlat korxonalarini hissadorlik
jamiyatiga aylantirish, davlat korxonasini sotib, uni jamoa mulkiga
aylantirish: mulkni giymatga qarab chiqarilgan cheklar (vaucher)
bo‘yicha fuqarolarga bepul berish; mulkni ayrim tadbirkor va ish
boshqaruvchilarga sotish; ayrim davlat korxonatarini chet el firma
va fuqarolariga sotish yoki garz hisobiga berish: davlat mol-mulkini
auksionlarda kim oshdi savdosi orqali sotish va h.k.

Xususiylashtirishning usullari ham turli-tuman bo'lib.
ularni 3 guruhga ajratish mumkin: 1) davlat mulkini bepul
bo‘lib berish orqali xususiylashtirish; 2) davlat mulkini sotish
orqali xususiylashtirish; 3) davlat mulkini bepul bo‘lib berish
hamda sotishni uyg unlashtirish orgali xususiylashtirish.

Bu sanab o'tilgan wusullarni amalga oshirishning aniq
shakllarini 4-chizma orqali ifodalash mumkin.

Mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylash-tirishning
ko‘rsatib o'tilgan yo'llari hamda usullaridan qaysi birini tanlash
undan kutilgan magsadga bog‘liq. Masalan, Rossiyada davlat
mulkini vaucher orqgali bepul tagsimlash usuli qo‘llanildi. Bundan
ommaviy xususiylashtirishdan ko‘zlangan magsad qisqga muddat
ichida cheklar bozorini joriy etish hisobiga mulkdorlaming g oyat
keng gatlamini  vujudga keltirishdan  iborat  edi. Agar
tadbirkorlikni rag'batlantirish ko‘zda tutilsa, xususiylashtirish tanlab
olingan ozchilik o‘rtasida o‘tkaziladi. Agar xususiylashtirish chetdan
kapitalning kirib kelishiga, yo'l ochishi zarur bo‘lsa, davlat mulkini
xorijiy tadbirkorlarga berish shaklida amalga oshiriladi. Mulkni
davlat tasarrufidan chigarishda ayrim usullarga ustuvorlik berish
boshga usullami qo‘llashni rad etmaydi, aksincha, ulami ham
go‘llash zarurligini bildiradi. Masalan, korxona jamoasiga ustunlik
berilib, davlat mulkini aksiyalashtirish, bu aksiyalarni sotib olishda
shu jamoadan tashqgari kishilar va chet el kapitalining ishtirok etishi
ham bo‘lishi mumkin. Mulkni davlat tasarrufidan chiqarish
sharoitga garab pulli, pulsiz yoki imtiyozli tarzda o‘tkaziladi. O'z
shakli va usulidan qat’i nazar bu tadbir xilma-xil mulkchilikni
vujudga keltirishni ta’minlaydi, chunki davlat mulki hisobidan
nodavlat mulkining barcha shakllari va turlari rivojlanadi.

Mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish
mulkchilikning rivojlanishiga to‘sqinlik gilayotgan davlatning
monopol  hukmronligiga chek qgo‘yib, jamiyatda faollik
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ko'rsatayotgan erkin tadbirkorlik tashabbusiga keng yo'l va
imkoniyatlar ochib berishdan iborat. Aslida xususiylashtirish
igtisodiyotning davlat zimmasidan soqit gilish yo'llaridan biri bo‘lib.
davlat mulkini ma'lum dargjada haqiqiy egaari — fugarolarga berish
demakdir. Ko'pincha xususiylashtirish -~ bu davlat mulkini
ishlovchilarga berish, deb talgin qilinadi. Aslida mamlakatning
barcha aholisiga davlat mulkini bo‘lib berib bo‘lmaydi, bunda
aholining hammas mulkka ega bo'lib, ishlab chigarishni tashkil
etish, uni boshgarish ishlab chigarish hamda mahsulotni
ayirboshlash kabi mashaqqalli ishlami o'z zimmasiga olavermaydi.

Davlat mulkini uning tasarrufidan chiqarish jarayonida, avvalom
b, xususylashtirish yo'li bilan yaxshi igtisodiy natijalarga erld'\gan
mamlakatlar tajribasidan to'laroq foydalanish va ular yo‘l qo‘ygan
xatolar takrorlanmasligi kerakki, bu bilan bozor iqtisodiyotining
rivojlanishini  ta’'minlashi mumkin. Xususiylashtirishni amalga
oshirish uchun davlat mulkini xususiylashtirishning keng ko‘lami
dasturini ishlab chiqarish zarur.

Huquqiy jihatdan xususiylashtirilgan barcha korxonadarga erkin
iqtisodiy xo‘jalik yuritish huquqi berilishi va davlat sektori bilan teng
imkoniyatlarga ega bo‘lishi kerak. Davliat sektoriga nisbatan bu
korxonalarga soliglami birmuncha kamaytirish va ayrimlarini
ma’lum muddatga soliqgdan ozod qilish zarur.

Xususiylashtirish natijasida aholi orasida ijtimoiy jihatdan
tabaqalanish yuz beradi va kishilaming bajargan ishiga garab oladigan
haqi turlicha bo'lib, aholining daromadlarida ham tabaqalanish yuz
beradi. Kishilar turli sohalarda, masalan, biznesda turli shakllardagi
mulkka ega bo'lib, aksya sotib olish va korxona mulkida o'z
hissalarini oshirib borishga harakat qiladilar.

Xususiylashtirish orqali korxonalar davlat tasarrufidan chiqarilib,
ma’lum jamoa va shaxslarga sotilgandan keyin faoliyatlarini
bozorning shafqatsz ragobat qonunlari asosda tashkil etadi. Bozor
korxonalarining yashovchanligini va ulami doimo raqobat kurashida
o'z manfaatlarini himoya qilishga majbur etadi. M abodo korxona
raqobat kurashiga dosh berolmay sinsa, oldingi davrdagidek davlat
byudjetidan mablag® hisobiga uni saglab qolish hollariga
xususiylashtirish orqali barham beriladi.

Xususiylashtirish mulkning bir shaklidan ikkinchi shakliga
o‘tishni aks ettirmadig kerak, balki xususiylashtirish oldiga
go‘yilgan vazifa katta bo‘lib, ya'ni xususiylashtirish orqali
avvalo barcha sohani o‘z qaramog‘ida turli uslublar orqali
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birlashtirib turgan daviai hukmroniigini igiisoddan ajraiish
uchun bir gancha tadbirlarni ishlab chiqish kerak bo‘ladi.

Davlat mulkini xususiylashti-
rishning usullari

I 1
Mulkni bepul bo’lib berish orqali Mulkni sotish orqali
xususiylashtirish xususiylashtirish
T I
Mehnat jamoalariga bepul topshirish Mechnat jamoalariga sotish ®

Barcha jamiyat a’zolariga sotish

Barcha jamiyat a’zolariga bepul
bo‘lib berish

1

_I Kim oshdi savdosida fuqarolarga
yoki yuridik sha-xslarga sotish

Aholining ayrim ijtimoiy qatlam-
lariga bepul berish

l Korxonalarni keyinchalik mehnat
jamoalari tomonidan sotib olinishi
sharti bilan ijaraga berish

Har bir jamiyat a’zosining davlat
mulkini hosil qilishdagi ishtiroki,
ya’'ni qo'shgan hissasiga garab
bo‘lib berish

1
Foyda keltirmayotgan korxonani [irr,]c(]li e(:ﬂ?;:]?abihvivf:g;;oI;lcr:_ig\_ah
mehnat jamoasiga bo'lib berish ) ’ - ’

yoki sotish

1

Muikni bepul bo'lib berish hamda sotish usullarini
uyg unlashtirish orqali xususiylashtirish

3-chizma. Davliat mulkini xususiylashtirishning usullari.
Davlat  korxonalarini  xususiylashtiish  bu  mulkchilikning

rivojlanishiga, uning yangi bosqichiga o‘tishiga bo‘lgan talabidan kelib
chigadigan bir jarayondir.  Xususiylashtirishning  rivojlanishini
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ta'minlaydigan muhim omillardan biri - bu ishlab chigaruvchilar hamda
tadbirkorlaming tashabbusi, ulaming ishlab chiqarishdagi faolligi hamda
ishbilarmonligidir. Davlat mulkini xususiylashtirish natijasida hokimiyat
va ishlab chiqarish sohalaniga yangi ishbilarmonlar, aholining faol qismi
jab etiladi va mulkiy munosabalamni rivojlantirishdan hamda mulk
shakllarini takomillashtirishdan aholining shu qgismi manfaatdorgina
bo'lib qolmay, balki o'ta va quyi ijtimoiy gatlimni ham mulkiv
munosabatlami takomillashtirishdan manfaatdor giladi.

Davlat mulkini xususiylashtirish siyosati mamlakatning o‘ziga
xos xususiyatlarini, mahalliy va milliy sharoitlami, urf-odatlarni
hisobga olgan holda olib borilishini ko‘zda tutadi.

Daviatlashtirishdan  qaytishning muhim  yo'nalishlari  bu ijara
munosabatlarini rivojlantirish va aksionerik mulkini shakllantirish
hisoblanadi. Bu jarayon ma’lum tadbirdarga rioya qilingan holda olib
borilishi lozim, bu avvalo, ixtiyoriylik asosida, oshkoralik hamda
jamoatchilikning umum ishtirokida amalga oshirilib, u mehnat
jamoalarining  igtisodiy manfaatiga, davlat manfaatlarign  putur
yetkazmasligi, shu bilan birga iste’molchilar manfaatlarign ham zd
bo‘lmasligi zarur. Bu holda mahsulot hajmi, sifati va mehnat
unumdorigini oshirish, ishlab chiqarishni boshganishni yaxshi tashkil etish,
mavjud moddiy texnika, moliyaviy va mehnat resurslaridan, fan va
texnika yutuglari, yangi texnologiyadan samarali foydalanish, tovar ishlab
chigarishni ko'paytirish hisobiga bozorda narxlaming pasayishiga erishish
yo'li bilan aholining moddiy farovonligning oshishiga erishish tdab etiladi.

Mamlakatimizda amalga oshirilgan  xususiylashtirish
jarayonining o‘ziga xos jihati — bu uning bosgichma-bosqich
olib borilganligidir (4-chizma).

O‘zbekistonda iqtisodiy islohotlaming birinchi bosgichidayoq
mulkchilikning hamma shakllari teng huqugli ekanlig kongitutson
tarzda e'tirof etildi va daviat mulki monopolizmini tugatish hamda
bu mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p ukladli iqtisodiyotni real
shakllantirish vazifasi qo'yildi. Avvalo, mulkchilikning turli xil
shakllari garor topishi uchun teng huqugiy normalar va amal qilish
mexanizmlari yaratildi

¥ Iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish chora-tadbirlari (1994 y. 21 yanvar) va mulkni
davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish jarayonini yanada rivoj-lantirishning ustuvor
yo'nalishlari to g risidagi (1994 yil 16 mart) farmoniar.
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O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan  chiqarish va
xususiylashtirishga yondashuvning muhim xususiyati — uni dasturlar
asosida bosgichma-bosgich amalga oshirishdan iborat. 1992-1993
villar xususiylashtirishning Awznchl basgickini o'z ichiga olib. bu
bosgichda xususiylashtirish jarayoni umumiy uy-joy fondini, savdo.
mahalliy sanoat. xizmat ko'rsatish korxonalarini hamda qishloq
xo‘jalik mahsulotlarini gavta ishlash tizimini qamrab oldi. Yengil.
mahalliy sanoatga, transport va qurilishga, boshga tarmoglarga
qarashli ayrim o‘rta va yirik korxonalar keyinchalik sotib olinish
huqugi bilan ko‘proq ijra korxonalariga, jamoa korxonalariga, yopiq
turdagi aksionerlik jamiyatlariga aylantirildi. Aksiyalaming nazorat
paketi davlat ixtiyorida saglab golindi.

1 bosgich Umumiv uy-joy fondini. savdo, mahalliy sanoat. xizmat
(19921993 ko'rsatish korxonalarini, gishloy xo”jalih mahsulotlarini qayta
villar ishlash tizimi Korxonalarini xususiylashtirish

Il bosgich
(1994-1995
yillar)

Ko'plab o'rta va yirik Korxonalar hissadorlik jamiyatlarig:a
aylantirish hamda ularning  aksiyalarini respublika gimmat-
baho gog ozlar bozorida sotish

1 bosqich
(1996-1998

Aksivalarining nazorat paketi davlat mulkida bo’lgan yirik
Korxona va umoglarni xususivlashtirish

yillar)
IV hosgich Xususivlashtiriigan korxonalarga xorijiy investisivalami jalb etish,
hl PO L. aqe s
(1998-2002 boshgaruy samaradorligini oshirish va mulkehilik yangi munosi-
yillar) batkarini o lagonli amal gilishi uchun sharoithy yaratish
V boeqich Xususiylashtirish  jarayonlari  samaradorligint  oshirish  va
(2003 yildan boxh- jadallashtirish, igtisodiyotda  xususiy scktorning ishtirokini
lab) faollashtirish va salmog'ini oshirish

4-chizma. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish jarayonini amalga oshirish bosgichlari

Xususiylashtirishning  birinchi  bosqichida davlat xalq

xo‘jaligining iqtisodiy jihatdan samarasiz bo‘lgan, biroq butun
mamlakatning iqtisodiy taraqqiyotida muhim rol o‘ynaydigan
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ayrim sektorlarini, ayrim korxonalarni saglab turishni va
mablag' bilan ta’minlash vazifalarini o'z zimmasiga oldi

Iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning birinchi bosqichi
natijasida kichik xususiylashtirish amalda tugallandi, davlat
mulkini boshgarish va uni mulkchilikning boshqa shakllariga
aylantirish uchun kerak bo‘lgan muassasalar tizimi vujudga
keltirildi.

Savdo, aholiga maishiy xizmat ko‘rsatish, mahalliy sanoat
korxonalari xususiy va jamoa mulki qilib berildi. Natijada
1997 vyilda savdo-sotiq hajmi va umumiy ovqatlanish yalpi
mahsulotining 95 foizdan ortiqrog'i davlatga qarashli
bo‘lmagan sektorga to'g'ri keldi. Uy-joylarni xususiylashtirish
jarayonida ilgari davlat ixtiyorida bo‘lgan bir milliondan ortig
kvartira yoki davlat uy-joy fondining 95 foizdan ortiqrog'i
fugarolarning xususiy mulki bo‘lib goldi.

Davlat ijtimoiy dasturida belgilab berilgan ZAhznchs bosgick
1994-1995 vyillarga to‘g‘ri keldi. Bu bosqichda ko‘plab o‘rta va
yirik korxonalar hissadorlik jamiyatlariga aylantirildi hamda
ularning  aksiyalari respublika qimmatbaho qog‘ozlar
bozorining asosini tashkil etdi. Davlat mulki hissadorlikka
aylantirilishi bilan bir gatorda kichik xususiy biznes
korxonalari qizg'in tashkil gilindi.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqarishning va xususiylash-
tirishning bu bosgichda ochiq turdagi aksionerlik jamiyatlarini
vujudga keltirish, davlat mulkini tanlov asosida hamda kim oshdi
savdosda sotish amdiyotga joriy qilindi. Ko‘chmas mulk va
gimmatli qog'ozlar bozorining yangi muassasalari barpo etildi.

Mulkni davlat tasarrufidan chiqgarish va
xususiylashtirishdan keladigan samara ikki yoglama tavsifga
ega. Bir tomondan, u aholining bo‘sh turgan mablag'larini
o‘ziga jalb qilib, ularning bozorga taziyqini pasaytiradi.
Ikkinchi tomondan, yangi mablag‘larni ishlab chiqarishga jalb
etish va tovar ishlab chigaruvchilar o‘rtasida raqobatni yuzaga
keltirish uchun sharoit yaratadi. Bu yerda shuni ta’kidlash
lozimki, xususiylashtirish iqtisodiyotning davlatga qarashli
bo‘lmagan sektorini shakllantirishning yagona yo'li emas.
Tashabbuskorlik asosida yakka tartibdagi xususiy mulkchilikka
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asoslangan, shuningdek, turli xil kooperativlar, shirkatlar,
ma’suliyati cheklangan jamiyatlar ko‘rinishidagi kichik va o‘rta
korxonalarni tashkil qilish - ikkinchi qudratli jarayon
hisoblanadi.

Respublika iqtisodiyoti 1996 yildan boshlab mulkni davlat
tasarrufidan  chiqarish va  xususiylashtirishning  #cAimchr
bosgickiga kirdi. Bu bosqich davrida (1996-1998 vyillar)
xususiylashtirilmaydigan obyektlar ro'yxatiga kirmagan barcha
obyekt va korxonalar (jami 3146 ta) davlat tasarrufidan
chiqgarildi.

Xususiylashtirish jarayonlarining s r#aimcks bosgicshr (1998 -
2002 vyillar) ning asosiy vazifalari sifatida davlat byudjetiga
xusustylashtirishdan  tushgan  mablag‘larni  yo‘naltirish,
xususiylashtirilgan korxonalarga xorijiy investisiyalarni jalb
etish, boshqaruv samaradorligini oshirish va mulkchilik yangi
munosabatlarini to‘laqonli amal qilishi uchun sharoitlar
yaratish tadbirlarini amalga oshirish belgilandi.

O‘zbekistonda davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish jarayonlarining hozirgi — Zdes#inchi bosgickr
O'zbekiston Respublikasi Prezidentining 2003 vyil 24
yanvardagi «QO‘zbekiston iqtisodiyotida xususiy sektorning
ulushi va ahamiyatint tubdan oshirish chora-tadbirlari
to‘g‘risida»gi Farmoni bilan bog‘'liq. Mazkur Farmon yaqin
istigbolga vo'naltirilgan. Iqtisodiy nochor davlat korxonalarini
davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish jarayonini
jadallashtirish, shuningdek, mazkur korxonalarni
modernizasiyalash va barqaror rivojlantirish uchun to‘g‘ridan-
to'g'ri investisiyalarni jalb etish magsadida xususiylashtirilgan
obyektlarga narx befgilashning samarali mexanizmi joriy etildi.
Xususan, xususiylashtirilgan korxonalar davlat aktivlarining
boshlang‘ich narxlarini sekin-asta pasaytirib borish hamda
davlat, iqgtisodiy nochor korxonalarni va past likvidli
ob’yektlarni nol darajadagi xarid giymati bo‘yicha tanlov
asosida investisiya majburiyatlarini qabul qilish sharti bilan
investorlarga sotish tartiblari tasdiglandi.'?

10° A R. Valijonov. Osobennosti sovremennogo etapa razgosudarstvleniya i pri-
vatizasii. — Vosemnadsatic Mejdunarodnic Plexanovskie chteniya «Reformirovanie i
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Mamlakatimizdagi davlat korxonalarini xususiylashtirish-ning
1995-2004 villardagi asosiy natijalarini 2-jadval orqali kuzatish
mumKin.

2-jadval

O¢zbekistonda davlat korxonalarini xususiylashtirishning

asosiy ko‘rsatkichlari

Ko‘rsatkichlar 1995 (1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Xususiylashtirilgan

korxonalar soni. 8537 | 19151231 | 451 | 448 | 374 | 1449 [ 1912 1519 1228
birlik

Xususiylashtirish
natijasida tashkil
etilgan nodavlat 8537 (1915 899 | 266 | 373 | 372 [ 1238|1800 | 14521228
mulkidagi
korxonalar soni
Qa‘ﬁ;y;‘d"”'“a""‘ 1026|1257 | 456 | 110 | 141 | 152 | 227 | 223 | 75 | 28
Xususiy korxonalar | 6036 | 420 [ 260 | 103 [ 156 | 103 | 827 | 1252 | 981 | 1038

Boshqa shakldagl | 14751 238 | 183 | 53 | 76 | 117 | 184 | 325 | 396 | 162

korxonalar
Xususiylashtirishdan
tushgan mablag'. 24 | 53144189191 [143]232]436]56.1|78.4
mird. so'm
Keyingi yillarda mamlakatimizdagi xususiylashtirish

jarayonlarida xorijiy investorlarning ishtirokiga katta e’tibor qaratil-
moqda. Jumladan, 2005 vyilning 11 aprelida gabul qilingan
O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «To‘g‘ridan-to‘g'ri xususiy
xorijiy investisiyalarmi jalb etishni rag'batlantirish borasidagi
go‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risida»gi Farmoni buning yaqqol
dalilidir. Mazkur Farmonga binoan, 2005 yilning | iyulidan boshlab
to‘g'ridan-to‘g‘ri  xususiy xonjiy investisiyalamni jalb etadigan
korxonalar quyidagi soliq va majburiy ajratmalami to‘lashdan ozod
etiladi:

—asosiy faoliyati bo'yicha daromad (foyda) solig‘i;

—mulk solig‘i;

modernizasiya nasionalnoy ekonomiki — strategicheskiyv kurs na demokratizasiyu i
obnovlenie obshestva»: Tezisi dokladov professorsko-prepodavatelskogo sostava i spe-
sialistov-praktikov (26 marta 2005g.). Viczdnaya sessiya v g.Tashkente. M.: izd-vo R.
EA, 2005, str. 22-23.
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—ijtimoiy infratuzilmani rivojlantirish va hududlarni
obodonlashtirish solig‘i;

— ekologiya solig'i;

—mikrofirma va kichik korxonalar uchun belgilangan
yagona soliq;

— Respublika yo'l jamg‘armasiga ajratma.

Xorijiy investisiyalar uchun bunday imtiyozlarning belgi-
lanishi, shubhasiz, yaqin vyillar davomida mamlakatimizdagi
mulkni davlat tasarrufidan chiqarish hamda xususiylashtirish
jarayonlarida ular ishtirokining yanada kengayishi va buning
natijasida, mazkur jarayonlar samaradorligining sezilarli dara-
jada oshishiga olib keladi.

Respublikada  xususiylashtirishning adresli  yo‘naltirilganligi
uning navbatdagi xususiyatidir. Bu aholining barcha qatlamlariga
mazkur jarayonda aniqroq va natijaliroq qatnashishi imkonini
beradi. Xususiylashtirishning adresli yo‘naltirilganligi uy-joylaming
o'z egalariga imtiyozli yoki bepul berilishida, aholining ko‘proq
muhtoj va zaif gatlamlarini qo‘llab-quvvatlashning turli xil dasturlari
byudjet mablag'lari hisobiga qoplanishida, qishloq aholisi 0z
yordamchi xo'jaligi uchun chek yerlar olishi kabilarda ifodalanadi.

O‘zbekistonda xususiylashtirishning to‘lovliligi uning navbatdagi
muhim xususiyatidir. Pulni to‘lash orqali davlat tasarrufidagi
korxona va obyektlami xususiylashtirishda mulkni bepul tagsimlash
bilan bog‘liq salbiy holatlar bartaraf etilishi bilan birga qator
muammolarni hal qilish imkoniyati yaratiladi. Bulardan asosiysi,
awalo, tadbirkorlikni, xususiylashtirilgan  korxonalarni — davlat
tomonidan qo‘llab-quvvatlashning moliyaviy manbalari paydo
bo‘ladi, bozor infrastrukturasini barpo etish uchun resurslar vujudga
keladi va aholini ijtimoiy muhofazalash dasturini ro‘yobga chiqgarish
uchun mablag‘lar jamlanadi.

Daviat mol-mulkini yangi mulkdorlarga sotish yo‘li orgali ulaming
mulkchilikning boshga shakliariga  aylantirilishi bilan birga
xususiylashtirishdan olinadigan mablag‘lar shu korxonaning o'zini
qo‘llab-quvvatlashga, yangi ragobatlashuvchi korxonalar barpo etishga
ham sarflanadi.

Navbatdagi muhim xususiyat - respublikada mulkni davlat
tasarrufidan chiqarish chog‘ida aholi uchun kuchli ijtimoiy
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kafolatlar yaratildi va ta’minlandi. Ijtimoiy kafolatlar bir butun
imtiyozlar tizimi orgali yaratildi. Bular xususiylashtirilayotgan
korxona mehnat jamoasiga aksiyalarni imtiyozli shartlar bilan
sotish, yangi mulkdorga eskirgan asosiy fondlar hamda
ijtimoiy infrastruktura obyektlarini bepul topshirish, davlat
korxonalarining mol-mulki, fermalar, bog‘lar va shu kabilarni
imtiyozli shartlar asosida xususiylashtirish, hamda soliq
to‘lashda ayrim imtiyozlar berish kabilardir.

Ijtimoiy kafolatlar iste’mol savatining eng kam miqgdorini
kuzatib borish, eng kam ish haqini, daromad solig'ini tartibga
solish kabilarni ham o‘z ichiga oladi.

litimoiy muhofazalash davlatning barcha mulkdorlar: hissadorlar.
xususiylashtirilgan uy-joylaming, sotib olingan texnika, avtotransport
vositalarining, yer maydonlari, xususiylashtirilgan fermalar va boshqga
vositalaming egalarining huquglanini himoya qilishda o‘z ifodasini
topadi.

Respublikada davlat mulkini xususiylashtirishning o‘ziga
xos boshga jihatlari Prezidentimiz [.A.Karimov tomonidan
bayon qilingan iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
asosiy qoidalaridan kelib chigadi. Bular quyidagilar:

a) davlat mulkini xususiylashtirish respublikada amalga
oshirilayotgan islohotlarning ichki mantigiga bo‘ysundiriladi
va ularning asosini tashkil giladi;

b) mulkni xususiylashtirish jarayoni davlat tomonidan
boshqariladi;

V) xususiylashtirishni huquqgiy-me’yoriy jihatdan
ta’minlashda qonunlarga rioya etiladi.

Respublikamizda xususiylashtirish bo‘yicha qo‘yilgan vazifa,
davlat sektori bozor sharoitida ham sezilarli rol o‘ynashi inkor
gilmaydi. Chunki iqtisodiyotning davlat korxonalari saqlanib qolishi
kerak bo‘lgan sohalar ham mavjud. Bunday korxonalar uchun
ularning bozor sharoitlariga tarkiban moslashuviga imkon beradigan
xo'jalik yuritish mexanizmini ishlab chiqish talab qilinadi.
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Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chiqarish usuli - ishlab chiqaruvchi kuchlar va ish-
lab chigarish munosabatlari birligi hamda o‘zaro ta’siri.

Ishlab chigaruvchi kuchlar - ishlab chiqarishning shaxsiy
va moddiy omillari, ya’ni ishchi kuchi bilan ishlab chiqarish
vositalari birligi.

Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — bu Kkishilar uchun zarur
bo‘lgan hayotiy ne’matlami ishlab chigarish, tagsimlash, ayirbosh-
lash va is’temol qilish jarayonida vujudga keladigan munosabatlar.

Ishlab chigarishning texnologik usuli — mehnat vositalari,
materiallar, texnologiya, energiya axborotlar va ishlab chiqar-
ishni tashkil etish majmui.

Mulkchilik munosabatlari — mulkka egalik qilish, undan
foydalanish, uni o‘zlashtirish va tasarruf etish jarayonida vu-
judga keladigan munosabatlar.

Mulkdan foydalanish - mol-mulkning iqtisodiy faoliyatda
ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda qo‘llanilishi, ya’ni uning nafli
jihatlarining bevosita iste’mol qilinishi.

Mulkni tasarruf etish - mol-mulk taqdirini mustaqil hal gilish.

Mulkka egalik qilish — mulkdorlik huquqining uning egasi
go‘lida saglanib turishi va yaratilgan moddiy boyliklarni
o‘zlashtirishning ijtimoiy shakli.

Mulk obyektlari — mulkka aylangan barcha boylik turlari.

Mulk subyektlari - mulk obyektini o‘zlashtirishda qat-
nashuvchilar, mulkiy munosabatlar ishtirokchilari.

Xususiylashtirish — mulkka egalik huquqgining davlatdan
xususiy shaxslarga o‘tishi.

Davlat tassarrufidan chigarish - davlat mulki hisobidan
boshga nodavlat mulk shakllarining vujudga keltirilishi.
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Xulosalar

1. Jamiyatning ijtimoiy-igtisodiy taraqqgiyoti bir xilda va
tekis ketmay, uni turli bosgichlarga ajratish mumkin. Mazkur
bosqichlarini  bilishda tarixiy-formasion, madaniylashish
(sivilizasiya) darajasi, texnika va texnologik taraqqiyot darajasi,
sosial-iqtisodiy shakllarning o‘zgarishi kabi jihatlar bo‘yicha
yondashuvlar mavjud.

2. Igtisodiy tizim har bir davrda va makonda amal gilayotgan
igtisodiy munosabatlar; igtisodiyotni tashkil qilish shakllan, xo‘jalik
mexanizmi va iqtisodiy muassasalar majmuasini o‘z ichiga oladi.
Igtisodiy nazariyada ko‘pincha igtisodiy tizim tushunchasini ishlab
chigaruvchi kuchlaming rivojlanish darajasi bilan bog‘lab, shu
asosda dunyodagi mamlakatlar iqtisodiyoti an’anaviy iqtisodiyot,
ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyoti va bozor iqtisodiyoti tizimlariga
ajratiladi.

3. Mulkchilik munosabatlari - shaxsiy, jamoa va davlat
manfaatlarini o‘zida ifoda etib, ishlab chiqarish omillari va
natijalaridan foydalanish borasida kishilar, jamoalar, tarmoqlar,
hududlar va davlat o‘rtasidagi munosabatlar majmuasidir.

4. Mulkchilik munosabatlarining igtisodiy mazmuni moddiy
va ma’naviy ne’matlami o‘zlashtirish borasidagi iqtisodiy
munosabatlarni o‘zida aks etadi. Agar mulkchilikning igtisodiy
mazmuni u yoki bu obyektni o‘zlashtirish va ‘oydalanish borasida
subyektlar o'rtasidagi munosabatlarmi bildirsa, mulkchilikning
huquqiy mazmuni subyektning obyecktga nisbatan bo‘lgan
munosabatini aks ettiradi.

5. Mulkni davlat tasarrufdan chigarisn va xususiylashtirish —
korxonalar nizom fondida davlat ulushining qisqarishi, ularming
investision  jozibadorligini oshirish va xonjiy investorlami
xususiylashtirish jarayoniga jalb etishni kengaytirishga garatilgan
kompleks dasturdan iborat jarayondir.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chiqarish usuli nima va uning tarkibiy qismlari
nimalardan iborat?

2. Ishlab chiqarish usullarining eng muhim o°ziga xos
belgilarini ajratib ko'rsating. Bir ishlab chiqarish usulining
boshqgasiga almashinishi sabablari hagida mulohaza bildiring.

3. Ishlab chiqarish texnologik usulining tarkibiy gismlarini
sanab ko‘rsating. Fan-texnika taraqqiyotining ishlab chiqarish
texnologik usuliga ta’siri qanday? Ishlab chiqarish texnologik
usullarining bosqichlari bir-biridan nima bilan farglanadi?

4. Iqtisodiy tizim nusxalarini farglantiradigan asosiy
belgilarini sanab ko'rsating.

5. Mulkchilikning mohiyatiga ta'rif bering va uning turli
shakllarining iqtisodiy mazmunini tushuntiring. Mulkchilikning
iqtisodiy va huqugiy mazmunini ajratib ko‘rsating.

6. Mulk subyektlarining ko‘p darajali bo‘lishiga sabab nima?
Mulkchilik shakllarining farglanishi asosida nima yotadi?

7. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish nima uchun mulkchilikning turli
shakllarini taqozo qiladi? Davlat mulkini uning tasarrufidan
chiqarish va xususiylashtirish nima uchun hozirgi bosqichda
obyektiv zaruriyat hisoblanadi? Xususiylashtirish bosgichlari va
shakllariga tavsif bering.

8. Xususiylashtirishning ganday usullarini bilasiz? Bu usullardan
birini tanlab olishga ganday omillar ta’sir ko‘rsatadi?
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IV BOB. TOVAR-PUL MUNOSABATLARI
RIVOJLANIShI BOZOR 1QTISODIYOTI ShAKLLANIShI
VA AMAL QILIShINING ASOSIDIR

Oldingi boblarda ishlab chigarishning umumiy., hamma
bosqichlariga xos bo‘lgan qonun-qoidalari va tushunchalarini,
ijtimoiy tizimlar hamda mulk shakllarining o‘zgarib turishini
ko'rib chiqdik. Lekin ayrim igtisodiy jarayonlar tarixiy tavsifga
ega bo‘lsa-da. uzog davrlar davomida saqlanib qolishi
mumkin. Jumladan, insoniyat tarixiy taraqgqiyotining ko'pgina
bosqichlarida ijtimoiy-iqtisodiy shakllarning ayrim turlari uzoq
vagt mavjud bo‘ladi. Masalan, ibtidoiy jamoa tuzimi
yemirilayotgan sharoitdayoq vujudga kelgan tovar ayirboshlash
bir ishlab chiqarish usulidan boshqasiga o‘tib, bir necha ming
yillardan beri amal qilib, rivojlanib kelmoqgda.

Shu bilan birga biron-bir ijtimoiy-iqtisodiy shaklning turli
tarixiy davr sharoitidagi mazmuni, o‘rni, roli va ijtimoiy
ogibatlari ko‘p jihatdan turlicha bo‘ladi. Lekin ularning
umumiy, eng xususiyatli belgilari saglanib goladi. Shu sababli
bobni ijtimoiy xo‘jalik, ya'ni ijtimoiy ishlab chiqarish
shakllarini tahlil gilishdan boshlaymiz. Keyin tovar va uning
xususiyatlari, tovar qiymatining miqdori, uni aniqlashga
bo'lgan yondashuvlar, pulning vujudga kelishi, mohiyati
hamda vazifalari yoritiladi.

1-§. Natural ishlab chiqarishdan tovar ishlab chiqarishga
o‘tish va uning rivojlanishi

Kishilik jamiyatining rivojlanishida ijtimoiy xo‘ja-likni
tashkil etishning ikkita umumiy iqtisodiy shakli ajralib turadi.
Umumiy iqtisodiy shakllarning tarixan birinchisi natural ishlab
chigarish hisoblanadi. Ijtimoiy xo‘jalikning bu shaklida
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yaratilgan mahsulotlar ishlab chiqaruvchining o‘z ehtiyojlarini
gondirish uchun, xo‘jalik ichki ehtiyojlari  uchun
mo‘ljallangan. Iste’'mol hajmi va tarkibi ko‘pincha ishlab
chiqgarish hajmi va tarkibiga mos kelgan, ularning bir-biri bilan
bog'lanishi bir xo‘jalik doirasida amalga oshganligi sababli juda
oson kechgan. Bunday munosabatlar, eng avvalo. hamma
zarur narsani o'zi uchun tayyorlagan ibtidoiy jamoada hukm
surgan. Patriarxal dehqon xo‘jaligi va feodal pomestyalari
asosan natural xo‘jalik bo’lgan. Natural ishlab chiqarish sharti
jjtimoiy mehnat tagsimotining rivojlanmaganligi oqibati
sifatida vujudga kelgan, u vagtda ijtimoiy mehnatdan uning u
yoki bu turi endigina ajrala boshlagan edi. Bunday sharoitda
biqiq yoki o'z ehtiyojlarini o‘zi qondiradigan ishlab chigarish
organizmlari paydo bo'lgan. Mehnat ularning tor
doirasidagina ijtimoiy xususiyatga ega bo'lgan. Natural ishlab
chiqarish shakli barcha iqtisodiy jarayonlarni bir xo‘jalik
doirasida gat’iy cheklab go‘yadi, tashqi alogalar uchun yul
ochilmaydi. Ishchi kuchi muayyan xo‘jalikka juda qattiq
biriktirib qo'yiladi va ko‘chib yurish imkonidan muhrum
bo‘ladi. Natural xo‘jalik shakllarining xuddi shu ko*‘rsatkichlari
gishlog xo‘jalik jamoalari ming vyillar davomida barqaror
yashovchi bo‘lib golganligining «siri»ni ochib beradi. Natural
xo'jalik ishlab chiqarish magsadlarini nihoyat cheklab go‘yadi.
ishlab chiqarish hajm jihatidan juda oz va turi jihatidan kam
xil bo'lgan ehtiyojlarini qondirishga bo'ysungan. Shuning
uchun ham jamiyat asta-sckinlik bilan tovar ishlab chigarishga
o'tadi.

Tovar ishlab chiqarish natural xo‘jalikning rivojlanishi,
mahsulotlar turi va miqdorining o‘sishi natijasida paydo
bo‘ldi.

Tovar ishlab chigarish, ya'ni tovar xo‘jaligida kishilar
o‘rtasidagi igtisodiy munosabatlar buyum orqali, ular mehnati
mahsulini oldi-sotdi gqilish orgali namoyon bo‘ladi. Tovar
ishlab chiqgarishning natural ishlab chiqarishdan asosiy farqi
shundaki, bunda tovar yoki xizmat o‘zining iste’'moli uchun
emas, balki bozorga sotish uchun yaratiladi. Natural va tovar
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xo‘jaliklarining bir-biridan fargini [-jadval orqali ko‘rish

mumkin.

1-jadval

Natural va tovar xo‘jaligining bir-biridan farqlanishi

Asosiy jihatlar Natural xo‘jalik Tovar xo‘jaligi
1. Moddiy ne’matlarni Shaxsiy ehtiyojlarni Boshqa tovarlarga
ishlab chiqarish magsadi gondirishda ayirboshlash, bozorda oldi-
foydalanish sotdi qilish

2. Ishlab chiqariladigan
mahsulot tarkibining
aniglanishi

Ehtiyojlar va
imkoniyatlardan kelib
chiggan holda
oldindan aniglanadi

Bozordagi muayyan talab
va ishlab chiqaruvchining
xususiiy manflaati asosida
aniglanadi

3. Iste’molchini o*ziga
jalb ctish uchun kurash

Bunday kurash mavjud
emas

Bunday kurash mavjud va
tovar xo'jaligining
rivojlanishi bilan kuchayib
boradi

4. Ishlab chiqgarilgan
mahsulotning iste’mol
qilinishi darajasi

Barcha ishlab
chiqgarilgan mahsulotlar
to'laligicha iste’mol
qilinadi

Ishlab chiqarilgan
mahsulotlar ayrim turlari
va gismlarining sotilmay
golishi, ya'ni iste’'mol
gilinmasligi

S. Ishlab chigarish
jarayonida ishchi
kuchining ishtirok etish
tamoyillari

Ishlab chigarish
Jarayonida faqat
o'zining va oila
a’zolarining ishchi
kuchidan foydalaniladi

Ishlab chigarish jarayonida
yollanma ishchi kuchidan
ham foydalanish mumkin

Tovar ishlab

iste’molchilar

chiqarish
o'‘rtasidagi

ishlab

chigaruvchilar
munosabatlarning,

bilan
mehnatni

o‘lchash va uni jamiyatning jami mehnati tarkibiga kiritishning
o‘ziga xos usulidir. Natural xojalikni sigib chigarish va tovar
ayirboshlashning rivojlanish jarayoni mehnat tagsimotining
chuqurlashuvi, ishlab chigarishning ixtisoslashuvi, xususiy
mulkning vujudga kelishi va rivojlanishi asosida individual
xo‘jaliklarning tovar ayirboshlashga, oldi-sotdiga o‘tish yo‘li
bilan boradi. Ayrim turdagi mahsulotlarni ishlab chiqarishga
ixtisoslashuv, ularni turli xil ishlab chigaruvchilar o‘'rtasida
ayirboshlashni zarur qilib qo‘yadi. Ixtisoslashuv esa, mehnat
unumdorligining oshishiga olib keladi, demak, tovar
ayirboshlash fagat zarurgina emas, balki foydali bo‘lib boradi.
Vaqtni va moddiy resurslarni tejash tovar xo‘jaligini
rivojlantirishning harakatlantiruvchi kuchi bo‘lib chigadi.
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Ayirboshlash jarayoniga lortiadigan isiiab cligaiuveiniar bii-
biriga tobora ko‘proq bog'liqg bo‘lib qola boshlaydi.

Dastlabki davrlarda tovar xo‘jaliklari jamoalar, quldor
latifundiyalari, feodal va dehqon xo‘jaliklari o‘rtasida aloqalar
o‘rnatilishiga yordam berib, ishlab chiqarishning va umuman
jamiyatning rivojlanishi uchun qo'shimcha imkoniyatlar
ochgan.

Ma’lum tarixiy davrlarga kelib tovar munosabatlari jamiyat
iqtisodiyotining barcha tomonlarini keng va chuqur gamrab
oladi.

Tovar xo‘jaligining va umuman ayirboshlash vujudga
kelishi va amal qilinishining ijtimoiy-iqtisodiy asoslari hamda
shart-sharoitlari ganday? Bu, birinchidan, ijtimoiy mehnat
tagsimotidir, bunda ishlab chiqaruvchilar u yoki bu aniq
mahsulotni ishlab chiqarishga ixtisoslashadi. Ixtisoslashuv, o'z
navbatida. qiyosty ustunlik tamoyili bo'yicha. ya'ni
mahsulotni nisbatan kam muqobil giymatda ishlab chiqarish
layoqati bilan aniglanadi. lkkinchidan, ishlab chiqaruvchilar
xususiy mulk munosabatlari tufayli igtisodiy jihatdan bir-
biridan muayyan tarzda alohidalashib qoladi, bunda ular o'z
mehnat natijalarini o‘zlari tasarruf qiladilar. Iqtisodiy
alohidalik nima ishlab chiqarish, ganday ishlab chiqarish
zarurligi va yaratilgan mabhsulotlarni gayerda va kimga sotishni
fagat ishlab chigaruvchining o‘zi hal qilishini bildiradi. Xuddi
shu ikki holat tovar ishlab chiqarishni zarur qilib qo'yadi va
bozor vujudga kelishining shart-sharoiti hisoblanadi. Mehnat
mahsuli tovarga, ya'ni bozorda ayirboshlash uchun, sotish
uchun tayyorlanadigan narsaga, ishlab chigaruvchilar esa.
tovar ishlab chigaruvchilarga aylanadi.

Nihoyat, uchinchidan, bozor vujudga kelishining muhim
shart-sharoitlaridan biri - erkin ayirboshlash hisoblanadi.
Chunki ijtimoiy mehnat tagsimoti, ixtisoslashuv va iqtisodiy
alohidalik nima, gancha va kim uchun ishlab chigarishni
mustaqil aniglash imkonini beradi.

Tovar ishlab chiqarish natural ishlab chigarishga nisbatan
ishlab chiqarish kuchlarining rivojlanishiga, ishlab chigarish

128



samaradorligining o'sishiga ko'prog darajada imkon yaratadi.
chunki:

—tovar ishlab chiqarish ijtimoiy mehnat tagsimotiga
asoslanib, mehnat samaradorligining oshishiga xizmat giladi:

—tovar ishlab chiqaruvchi katta daromadga ega bo‘lishi
uchun mehnat unumdorligini o'stiruvchi hamda tovar ishlab
chigarish sarflarini  qisqartiruvchi fan-texnika taraqqiyoti
yutuglarini tatbiq etishi lozim;

—tovar ishlab chiqaruvchilar natural xo'jalik
yurituvchilarga nisbatan ishlab chigarish natijalaridan ko‘proq
manfaatdordirlar, agar ular daromad olmasalar xonavayron
bo‘ladilar;

—tovar ishlab chigaruvchilar xonavayron bo‘lmasligi va
daromad olishlari uchun o'z faoliyatlarini xaridorlarga zarur
bo‘lgan tovarlarni ishlab chiqarishga yo'naltira olishlari lozim,
ular o‘zlarining ragiblari ustidan g alaba qozonishi uchun
tadbirkorlik gobiliyatiga ega bo‘lishlari kerak. Natural xo‘jalik
yurituvchilar oldida bunday vazifa mavjud emas;

—tovar ishlab chiqaruvchi uchun iste’'molchini o‘ziga jalb
qilish, o‘z tovarini sotib daromad olish imkoniga erishish
vositasi bo‘lib yangi, nisbatan sifatli va jozibador tovarlarni
ishlab chiqarish hisoblanadi.!

Tovar ishlab chiqarishning mohiyatini yanada kengroq
tushunish uchun uning asosiy unsuri bo‘lgan tovarning
xususiyatlarini ko‘rib chigish magsadga muvofiq hisoblanadi.

2-§. Tovar va uning xususiyatlari

Tovar-pul munosabatlarini  tushunishda tovarning
mazmunini, uning xususiyatlarini bilish muhim ahamiyatga
egadir. Tovarga ta’rif berishda ham iqtisodchilar tomonidan
turlicha yondashuvlar mavjud. Jumladan., YE.F.Borisov
ta’'rifiga ko‘ra, «Tovar — bu bozorda boshqga tovarga ekvivalent
asosida ayirboshlashga mo‘ljallangan, mehnat orqali yaratilgan

' Osnovi ckonomicheskoy teorii. Politckonomiya: Uchebnik /Pod red. d-ra ekon.
nauk, prof. D.D.Moskvina. lzd. 3-ye, ispravl. — M.: Editorial URSS, 2003, s. 88.
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jjtimoiy naflikdir».2 Bundan ko‘rinadiki, u tovarga inson
mehnati mahsuli sifatida qaraydi.

V.1.Vidyapin va boshqalar tahriri asosida tayyorlangan
darslikda «ne’'mat» va «tovar» tushunchalariga keng izoh
berilgan. Unda tovar iqtisodiy ne’'matning maxsus shakli bo'lib
hisoblanishi ko‘rsatib berilgan: <«Tovar - bu ayirboshlash
uchun ishlab chigarilgan maxsus iqtisodiy ne’mat».3 Bu va
boshga qator olimlarning fikrlari asosida ta’kidlash mumkinki.
tovar - bu biron-bir naflilikka va giymatga ega bo‘lgan
ayirboshlash uchun vyaratilgan mehnat mahsuli. Yoki.
boshqacha aytganda, tovar biron-bir naflilikka (iste’mol
giymatiga) va almashuv qiymatiga ega bo‘lgan, bozor uchun
ishlab chigariladigan mahsulot yoki xizmatlardir.

Demak, tovarning ikki xususiyati bor: birinchidan, u
kishilarning qandaydir ehtiyojini qondiradi: ikkinchidan, u
o‘zida ijtimoiy mehnat sarflarini mujassamlashtiradi. Tovar
boshga buyumga ayirboshlana oladigan buyum bo‘lib, u
iste’mol va almashuv giymatlariga ega.

Buyumning iste’mol qiymati shundan iboratki, u kishilar
uchun foydali, naflidir. U shaxsiy iste’mol buyumi yoki ishlab
chigarish vositalari sifatida kishilarning biron-bir ehtiyojini
qondiradi.

Naflilikni aniqlashda ham turlicha yondashuvlar mavjud.
Masalan, marjinalizm maktabi asoschilari ham, ularning
keyingi davomchilari ham tovarlar nafliligini aniglashda
alohida olingan individning xayolidagi psixologik yondashuv
bilan, ya'ni hech kim bilan alogasi bo‘lmagan o‘rmondagi
cholning vyoki kimsasiz orolda bir o‘zi qolib ketgan
Robinzonning xayoli bilan aniglash wusulini qo‘llaydilar.
Holbuki, tovar ayirboshlash jamiyat a'zolari o‘rtasida, gavjum
bozor gatnashchilari o‘rtasida sodir bo‘ladi. Ular naflilikning
negizida obyektiv iqtisodiy jarayon borligini, naflilik tabiat

2 Ye.F. Borisov. Ekonomicheskaya teoriya. Ucheb. — 2-ye izd.. pererab. i dop. -
M.: TK Velbi, lzd-vo Prospekt, 2005, s. 144.

3 Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. - Izd., ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.: INFRA-M.,
2005, s. 143.
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ashyosi bilan jonli mehnatning birikishi natijasida. to'g'rirog’i
naflilik aniq mehnat bilan tabiat ashyosining xususiyatlari
o‘zgartirilishi  natijasida vujudga kelishini o'ylab ham
o‘tirmaydilar. Albatta, tabiatda mavjud bo‘lgan yoki inson
mehnati bilan yaratilgan har qanday narsa ham naflilikka ega
bo'lavermaydi. Masalan, jamiyatga 100 dona soat zarur
bo'lgani holda, 120 dona soatning ishlab chiqarilishi uning 20
donasining nafsiz bo'lishiga olib keladi. Ya’'ni jamiyat uchun
zarur bo'lgan 100 dona soatgina naflilikka ega bo‘ladi.

Shuning uchun iqtisodiyot nazariyasida ijtimoiy zaruriy
naflilik degan tushuncha ishlatiladi va bozor mana shu
ijtimoiy zaruriy naflilikni tan oladi.

Ijtimoiy zaruriy naflilik deb. talab miqdoriga mos keladigan
miqdordagi naflilikka aytiladi.

Har bir tovar ma'lum bir naflilikka ega, lekin bu naflilik
uni yaratvchining o'z chtiyojlarini emas, balki ayirboshlash
orgali boshga kishilar talabini qondiradi, ya’ni tovarning
ijtimoiy nafliligi hisoblanadi. Bozor har ganday naflilikni
emas, ijtimoiy naflilikni hisobga oladi. Agar bu fikrni yanada
rivojlantirsak, bozor ijtimoiy zaruriy naflilikni, ya’ni jamiyat
uchun (xaridorlar uchun) zarur migdordagi naflilikni hamda
shu ijtimoiy zaruriy miqgdordagi naflilikni ishlab chigarish
uchun sarflangan ijtimoiy zaruriy mehnatni hisobga oladi.
Ijtimoiy naflilik tovarlarning boshqa tovarlarga ayirboshlanish
gobiliyatiga ega bo‘lganligi uchungina o°zining yaratuvchisini
qizigtiradi. Tovarning  ayirboshlanuvchanlik  xususiyati
almashuv giymati nomini oladi. Tovarlarni sotishda ularning
narx ko‘rsatkichi almashuv giymatini yaqqol ko‘rsatadi. Inson
mehnati bilan yaratilmagan ko‘plab ne'matlar, masalan, bulog
suvlari, yovvoyi daraxt mevalari ma‘lum naflilikka ega bo‘ladi.
Lekin ular har doim ham tovar bo‘lavermaydi. Masalan, bu
ne’matlar o‘sha joyning o‘zidan olinib, iste’molchi tomonidan
iste’mol qilinsa, tovar hisoblanmaydi. Ne'matlar tovar bo‘lishi
uchun, ular ayirboshlashga mo‘ljallangan, ma’lum mehnat
sarflangan, bozorga sotishga chiqgarilgan bo'lishi zarur.

Shunga ko'ra, tovar mahsulotdan farglanadi. Tovar, eng
avvalo, o'z iste’moli uchun emas, balki boshqalarning
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iste’moli uchun bozorga sotish magsadida tayyorlanadigan
mahsulotdir. Tovarning natural-buyum va ijtimoiy-igtisodiy
tomonlari. xususiyatlari ana shundan kelib chigadi.

Tovarning almashuv giymati — bu biror turdagi naflilikning
boshqa turdagt naflilikka ayirbosh gqilinadigan miqdoriy
nisbatidir. Masalan, bitta bolta 20 kg donga ayirbosh qilinadi.
Ayirbosh qilinadigan tovarlarning bu migaopun nisbatida
ularning almashuv giymati ifodalanadi.

Almashuv giymati nimaga asoslanadi? Qiymatning mehnat
nazariyasi Tapacdgopnapu® hisoblaydiki, tovarlar giymatining
umumiy asosi — bu mehnat, shu sababli ular ma’lum
miqdorlarda bir-biriga tenglashtiriladi. Ularning fikricha,
tovarlarning tabiiy xususiyatlaridan birortasi — og‘irligi, hajmi,
shakli va shu kabilar umumiy asos bo‘la olmaydi, fagat
mehnat sarflari shunday asos hisoblanadi. Almashishning zarur
sharti ayirbosh-lanadigan tovarlarming turlicha nafliligi
hisoblanadi, lekin har xil tovarlarning nafliligi sifat jihatidan
turlicha bo‘'lib, ular migdoriy o‘lchamga ega emas. Miqdor
jihatdan baravarlashtirish esa, hamma sifat jihatidan umumiy,
yagona biron-bir narsa bo‘lishini taqgozo etadi, bunday
umumiy narsa ularni yaratish uchun sarflangan mehnatdir.

Bu o'rinda so‘z mehnatning muayyan, aniq turlari
to'g‘risida bormaydi. Bu turlar bir-biridan sifat jihatdan farq
giladi, bu esa, aniq iste'mol giymatlarining xususiyatlarini
keltirib chigaradi. Tovarlar o‘lchovdosh bo‘lishining boisi
shuki, bularning hammasi umuman inson mehnati mahsulidir,
ya'ni inson kuchi, miyasi, mushagi, asablari va hokazolari
sarfining mahsulidir. Demak, umuman inson mehnati mahsuli
sifatida  tovarlar bir xil va o‘lchovdoshdir. Tovarda
mujassamlashgan ijtimoiy mehnat uning qiymatini tashkil
giladi. Bu qiymat tovar ayirboshlaganda ko‘rinadi, shuning
uchun almashuv qiymati (ya’'ni iste'mol qiymatlarini
ayirboshlash nisbati) qiymat shakli bo‘lib, uning ichki
mazmunini tashkil etadi. Bu holat L.M.Kulikov tomonidan

* Tovar giymatini mehnat bilan aniglashga yondashuvlarida ma‘lum farqlar
mavjud bo'lsada, ularga A.Smit, D.Rikardo, U.Petti, J.S.Mill va boshga ayrim
iqtisodchilarni. ularning izdoshlarini kiritish mumkin.
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giymat va almashuv qiymatini tovarning alohida asosiy
xususiyatlari sifatida ajratilib ko‘rsatilishida namoyon bo‘ladi.
«Qiymat — bu tovar ishlab chiqarish va uni sotish (ko‘pincha
gisqacha qilib «ishlab chiqarish xarajatlari» deb ataydilar)
ganchaga tushganligi ifodasidir. Tovarni ayirboshlaganda
(sotilganda) ishlab chiqaruvchi (sotuvchi), tabiiyki, o'z
xarajatlarini qoplashni istaydi, biroq bozorda boshqgacha
nisbatlar tarkib topishi mumkin. Endi ularni boshqa
ko‘rsatkich — almashuv giymati ifodalaydi. Bu bir tovar
boshqasiga ayirboshlanadigan miqdoriy nisbatdir».5 Tovarning
0‘zi esa ikki tomon - naflilik va giymatning uzviy birligidan
iboratdir.

Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, L.Kulikov tomonidan
giymatga berilgan yuqoridagi ta'rif ba’zi hollarda iqtisodchilar
tomonidan yo'l qo'yiladigan yanglish fikrlardan ham holi
emas. Ya’'ni qiymatning ishlab chiqarish xarajatlari bilan
ayniylashtirilishini u tomonidan yo‘l qo'yilgan xatolik deb
hisoblaymiz (ishlab chiqgarish xarajatlari giymatning bir gismi
bo‘lib, miqgdor jihatidan undan kamdir. Ishlab chiqarish
xarajatlari to'g‘risida keyingi boblarda to*xtalamiz).

Tovar qiymatining miqdori, ijtimoiy-zaruriy vaqt deb
ataladigan ish vaqti bilan hisoblanadi. ljtimoiy zaruriy ish
vaqti muayyan ijtimoiy normal ishlab chiqgarish sharoitida va
muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi va jadallashuvi darajasi
o‘rtacha bo'lgan sharoitda biron-bir tovarni ishlab chiqgarish
uchun zarur bo‘lgan ish vaqtidir. Tovar giymatining migdorini
hisoblashda mehnatning oddiy va murakkab, malakali va
malakasiz. agliy yoki jismoniy turlari hisobga olinadi.
Qiymatni hisoblashda nisbatan murakkab mehnat
ko'paytirilgan yoki darajaga ko‘tarilgan oddiy mehnat sifatida
hisobga olinadi, shu sababli oz migdordagi murakkab mehnat
ko‘p migdordagi oddiy mehnatga tenglashtiriladi.

Tovarning ikki xil xususiyatga ega bo‘lishiga sabab, tovar
ishlab chigaruvchi mehnati tabiatining ikki
tomonlamaligidadir. Bir tomondan, bu — muayyan turdagi

% L.M. Kulikov. Ekonomicheskaya tcoriya. Ucheb. M. TK Vebli, lzd-vo
Prospekt, 20035, s. 129.
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aniq mehnatdir. Shuning uchun, iste'mol giymatni yaratgan
mehnat anig mehnat deb nom olgan (I-chizma).

Ikkinchi tomondan., mehnat — aniq shakldan gat’i nazar,
umuman sarflangan inson ishchi kuchidir, jami ijtimoiy
mehnatning bir qgismidir. U o'zining shu sifatida abstraki
mehnat deb ataladi. Bu mehnat esa, tovar giymatini yaratadi.
Umuman mehnat va ijtimoiy mehnat jamiyat taraggiyotining
hamma bosgichlarida mavjud bo‘lgan. Ibtidoiy jamiyatda ham.
patriarxal xo‘jalikda ham odamlar kuchlarini sarflab, biron-bir
tarzda bir-birlari uchun mehnat qilganlar. Birog bunda giymat
vujudga kelmagan, mahsulot esa tovar shaklini olmagan.
Demak, qiymatda oddiy ijtimoiy mehnat emas, balki alohida
tarixiy sharoitdagi ijtimoiy mehnat mujassamlanadi.

Ijtimoiy
. zaruriy
Anig btimory naflilik
mchnat —P °
Tovar Talabga mos
Mehnat miqdordagi
tovar
‘ I Il
Abstrakt ljtimoiy
mehnat qiymati » ljtimoiy zaruriy
mchnat

2-chizma. Mehnatning ikki yoglama holatidan kelib chiquvchi
tovarning ikki xil xususiyati

Xo'sh, uning o‘ziga xos xususiyati nimada? Bu xususiyat
shundaki, tovar ishlab chiqarish sharoitida mehnatning
ijtimoiy tavsifi yashiringan bo‘ladi. Mehnat faqat ayirboshlash
sohasida, ya’nt o‘zi amalga oshib bo‘lganidan keyin ijtimoiy
xususiyatni namoyon etadi. Qiymat yaratuvchi abstrakt
mehnat — mehnatning faqat tovar ishlab chiqarishiga xos
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bo‘lgan va alohidalashgan tovar ishlab chigaruvchilar
munosabatini ifodalaydigan o‘ziga xos ijtimoiy shakldir.

Qiymat tovarning emas, balki fagat mehnatning ijtimoiy
xossasi bo‘lib, unda tabiat ashyolarining birorta ham
molekulasi, zarrachasi yo'qdir. Qiymatning asosida odamlar
bir-birlari uchun mehnat qilishlarini bildiruvchi ijtimoiy
mehnat  yotadi. Biroq, alohidalashgan tovar ishlab
chigaruvchilar mehnati o‘zining ijtimoiy xususiyatini fagat
mehnat mahsullarini ayirboshlash orqali ko'rsatadi.

Tovarlar giymatining miqdori mehnat unumdorligiga qarab
o‘zgaradi. Mehnat unumdorligi ma’lum ish vaqti birligi
mobaynida ishlab chiqarilgan mahsulotning miqdori yoki
mahsulot birligini ishlab chigarish uchun sarflangan ish vaqti
bilan o‘lchanadi. Mehnat unumdorligining o‘zgarishi tovar
birligi qiymatining o'zgarishiga sabab bo‘ladi. Mehnat
unumdorligi o‘ssa, tovar birligining giymati kamayadi yoki
aksincha, mehnat unumdorligi pasaysa, tovar birligining
qiymati oshadi.

Mehnat unumdorligiga bir qator omillar ta'sir qiladi. Bu
omillar mehnat qurollarining rivojlanishi  darajasi  va
samaradorligi, ishchining malaka darajasi, fan va texnikaning
taraqqiyoti darajasi, fan va texnika yutuqlarini ishlab
chiqarishga joriy etish darajasi, ishlab chigarishning to‘planuv
darajasi, tabiiy sharoitlardir.

Mehnat intensivligi ish vaqti birligi mobaynida sarflangan
mehnat miqdori orqali tavsiflanuvchi ko‘rsatkich hisoblanadi.
Mehnat intensivligining oshishi amalda ish vaqtining
ko‘payganligini anglatadi. Shunday qilib, intensivlik ish
vaqtining davomiyligi bilan bevosita alogador bo‘ladi.
Mehnatning intensivligi deganda, ish vaqti birligi davomida
ishchi kuchi sarfi orqali aniglanuvchi mehnat jadalligining
darajasi tushuniladi. Mehnatning jadallik darajasini aniglashda
ish kunining davomiyligi yoki bir soat vaqt birligi sifatida
gabul gilinadi.

Individual yoki o'rtacha ijtimoiy mehnat intensivligi
tushunchalari  farglanadi. Muayyan ishlab  chiqarish
munosabatlari sharoitida individual intensivlik ishchining
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yoshi, uning mahorat darajasi, jismoniy va aqliy qobiliyatlariga
bog'lig bo‘ladi. Mehnatning o‘rtacha intensivligi — bu
umumlashma tushuncha bo‘lib, alohida shaxs, alohida
korxona va tarmoq, mamlakatning turli hududlarida mavjud
bo‘lgan individual miqgdorlardan tarkib topadi. «O‘rtacha
intensivlik» tushunchasi mehnat intensivligining fagat migdor
tomonini tavsiflab, u yoki bu ishlab chigarish usuli
sharoitidagi intensivlikning mohiyati va mazmunini aks
ettirmaydi. Shunga ko'ra, iqti-sodiyot nazariyasida ijtimoiy
zaruriy mehnat intensivligi tushunchasi farqlanib, u har bir
muayyan mamlakat uchun bir vaqgtning o‘zida ijtimoiy
mazmunni aks ettiruvchi ma’lum yrtacha migdorni o‘z ichiga
oladi.

3-§. Qiymatning mehnat nazariyasi va keyingi qo‘shilgan
miqdor nafliligi nazariyalari

Iqtisodiyot nazariyasi fanida tovar giymatining negizini
nima tashkil giladi, degan savolga javob berishda ikki xil
yo‘nalish mavjud hamda ular o'rtasida doimiy ravishda
tortishuvlar va munozaralar bo‘lib kelmogda. Biz quyida shu
ikki xil yo'nalishdagi nazariyalarning mazmunini o‘quvchiga
havola gilamiz.

Qiymatning mehnat nazariyasi. Bu nazariyaning asoschilari
bo‘lib Uilyam Petti, Adam Smit, David Rikardolar hisob-
lanadi.

U.Petti — qiymatning mehnat nazariyasining dastlabki
asoschisi bo'lib, u giymatning manbai mehnat hisoblanishini,
aynan mehnat sarfi tovar qiymati migdorini belgilab berishini
ko‘rsatib o‘tgan. Birog, U.Petti tovarning iste’'mol qiymati va
giymat o‘rtasidagi fargni ko‘ra olmagan. U tovarning qiymati
fagat gqimmatbaho metallarni ishlab chiqarishga sarflanuvchi
mehnat orqali yaratiladi, deb hisoblagan.

A.Smit o‘zining «Xalglar boyligining tabiati va sabablari
to‘g‘risida tadqiqotlar» (1776 y.) nomli asarida tovarning
iste’'mol va almashuv giymatini farqlab bergan. U tovar
giymatining yagona manbai bo‘'lib  moddiy ishlab
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chiqarishning har qanday sohasida sarflangan mehnat
hisoblanadi, degan xulosaga kelgan. Shu bilan birga, tovar
giymatining miqgdorini har ganday mehnat emas. balki jamiyat
uchun zarur bo'lgan o‘rtacha mehnat belgilab berishini
ko'rsatib o'tgan.

D.Rikardo giymatning yagona mezoni bo‘lib tovar ishlab
chiqarishga sarflangan hamda ish vaqti sarflari orqali
aniglanuvchi mehnat hisoblanishini isbotlab bergan. U
tovarning iste’mol giymati va giymati o‘rtasidagi fargni aniq
ko‘rsatib, har ganday ishlab chiqarishda tovarning giymati
sarflangan mehnat orqali aniglanishini ta'kidlagan.

Demak, yugorida ta'kidlaganimizdek, giymatning mehnat
nazariyasi tarafdorlarining fikricha, tovarlarni ayirboshlash
ularning qgiymati asosida amalga oshiriladi. Qiymatning
miqdori esa, ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan, ya'ni
ijjtimoiy zaruriy ish vaqti bilan o‘lchanadi.

Qiymatning mehnat nazariyasiga ko‘ra, ijtimoiy zarur ish
vaqti o‘ziga xos ijtimoiy mehnat me’yori rolini o‘ynaydi. Bu
me’yor bozorda aniqlanadi va tovar ishlab chiqaruvchilar unga
amal qilishlari zarurdir. Keragidan ortigcha mehnat sarflari
giymat yaratmaydi, ya'ni jamiyat tomonidan e’tirof etilmaydi,
rad etiladi. Bozorda muayyan turdagi tovarlarning asosiy
massasini ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lganidan amaldagi
ortigcha mehnat sarflariga hech kim haqg to‘lamaydi.

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari tushuntiradiki,
tovar giymatida oddiy mehnat ifodalanadi. Oddiy mehnat
deganda, maxsus tayyorgarlik talab gilmaydigan mehnat
tushuniladi. Oddiy mehnat darajasi turli mamlakatlarda va
turli davrlarda bir xil bo‘lmay, turlicha va o‘zgaruvchan
bo‘ladi. Lekin giymat namoyon bo‘ladigan har bir muayyan
bozorda (u xoh ichki, xoh tashqi bozor bo‘lsin) oddiy mehnat
ma’'lum bir darajadagi mavjud mehnatdir. U shunday
boshlang'ich negizki, malakasi jihatidan unga tenglashtiriladi.
Binobarin, murakkab va malakali mehnat ko‘paytirilgan oddiy
mehnat sifatida namoyon bo‘ladi. Murakkab mehnatni oddiy
mehnatga tenglashtirish bozorda individual sarflarni ijtimoiy
zarur sarflariga tenglashtirish bilan birga sodir bo‘ladi.
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Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari tovar ishlab
chigarish sharoitda tovar ishlab chiqaruvchilar ofrtasidagi
aloqalarni, ijtimoiy mehnatni taqsimlash va rag‘batlantirishni
tartibga soluvchi, obyektiv giymat qonunini mavjud bo‘lishini
tan oladi. Ular fikriga ko‘ra, bu gonunga binoan tovar ishlab
chigarish va ayirboshlash ularning giymati asosida amalga
oshiriladi.

Ijtimoiy zaruriy sarflarning yuqorida keltirilgan ta'riflaridan
kelib chigsak, giymat gonuni individual mehnat sarfi ijtimoiy
zarur mehnat sarfidan ozroq bo‘lgan ishlab chigaruvchilarni,
ya’ni ma’lum vaqt ichida ko‘proq miqdorda iste’mol
giymatlarini yaratuvchi yoki yuqgoriroq mehnat unumdorligini
ta’minlaydigan ishlab chigaruvchilarni rag‘batlantiradi. Qiymat
gonuni individual mehnat unumdorligi ijtimoiy me yordagi
mehnat unumdorligidan past bo‘lgan ishlab chigaruvchilarni
jazolaydi. Bu bilan iqtisodiy sharoitlar tovar ishlab
chigaruvchilarning mehnat unumdorligini oshirish yoki boshqga
xil tovarlarni ishlab chiqarishga o‘tishini rag‘batlantiradi. Aks
holda ular bozordan siqib chiqarilish, xonavayron bo‘lish xavfi
ostida qolishlari mumkin.

Qiymat qonuni tovar ishlab chiqaruvchilarni ularning
individual mehnat sarflari bilan ijtimoiy zaruriy mehnat
sarflari  o‘rtasidagi farq tovar ishlab chiqaruvchilarni
tabaqalashtiradi, mehnat va moddiy sarflarni kamaytirishni
rag'batlantiradi va mehnatning ishlab chiqarish sohalari
bo'yicha tagsimlanishini tartibga solib turadi. Masalan, eng
yuksak mehnat unumdorligiga erishgan ishlab chiqaruvchilar
0‘z tovarlarini ijtimoiy zarur sarflaridan kamroq, lekin ayrim
individual sarflaridan yuqori narxlarga sotishlari va yuqori
foyda olishlari mumkin. Lekin ular ish faoliyatining
muvaffaqiyati ko‘proq kafolatlangan deb bo‘lmaydi. Chunki
ular texnik va tashkilly jihatdan yangiliklarni ishlab
chiqarishga o'z vagtida qo‘llab turmasalar, yuqorirog samara
beradigan ishlab chiqarish usullarini qidirib topmasalar,
ma’lum vagtdan so‘ng o'z ustunliklaridan ajralib qolishlari
mumkin.
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Qiymat gonunining tartibga solib turuvchi mexanizmi
raqobat kurashi natijasida bozor narxlarining stixiyali ravishda
tebranib turishidan. ularning ijtimoiy qiymatdan farq qilib
turishidan iborat. Tovar narxining ijtimoiy giymatidan chetga
chiqish shart-sharoitlari quyidagilardan iborat deb hisoblanadi:

Talab = taklif bo‘lgan holda: narx = giymat.

Talab > taklif bo‘lgan holda:  narx > giymat.

Talab < taklif bo‘lgan holda:  narx < giymat.

Shunday qilib, tovarlar narxining ular giymatidan farq
gilishi tovar ishlab chigaruvchilarning xohishi bilan sodir
bo'lmay, balki obyektiv giymat qonunining kuchi ta’siri ostida
bo‘ladi.

Qiymat gonuni resurslarning turli ishlab chigarish sohalari
o‘rtasida tagsimlanishini tartibga solib turish vazifasini
bajarayotganda ham narxlar dinamikasi muhim rol o‘ynaydi.
Agar u yoki bu aniq tovar ijtimoiy ehtiyojini qondirish uchun
zarur bo‘lganidan kamrog ishlab chiqarilsa, bu talabning
taklifdan oshib ketishiga sabab bo‘ladi. Tovar narxi oshib
ketadi. Narxlar, shu bilan birga daromadlar kamayadi, bu
tarmogqdagi ishlab chiqarish resurslari daromad yuqori bo‘lgan
boshqa tarmoglarga o‘tib ketadi. Qiymatning mehnat
nazariyasi modellarida qiymat qonuniga asoslangan ishlab
chiqarish nisbatlarini tartibga soluvchi bozor mexanizmi ana
shunday tavsiflanadi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi® nazariyasi. Yuqorida
qgarab chigganimizdek, giymatning mehnat nazariyasiga ko‘ra,
mehnat sarflarining ijtimoiy zaruriy darajasi faqat bozorda,
ayirboshlashda yuzaga chigadi. Qiymat faqat bozorda
almashuv qiymat ko‘rinishida o‘zining ifodalanish shaklini

6 «Keyingi qoshilgan migdor nafliligi» atamasini go*llashda mualliflar tomonidan
ko‘plab mulohazalarga borildi. Sababi — bugungi kunda iqtisodiy adabiyotlarda bu
atamaning turli variantlari («me'yoriy nafliliks, «me'yoriy foydaliliks, «chegaraviy
nafliliks, «chegaraviy foydalilik» va h.k.) qo‘llanib kelmoqda. Biroq. bu atamualar
lug‘aviy tagima sifatida o'rinli qo‘Hanilgan bo‘lsa-da, mazkur tushunchaning haqiqiy
mazmunini ifodalay olmaydi. «Kcyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi» atamasi esa bu
mazmunga ko’prog mos tushadi. Mavzuning bayon ctilishini osonlashtirish magsadida
keyingi o'rinlarda qo‘laniluvchi «so’nggi qo‘shilgan miqdor nafliligi», «qo‘shilgan
miqdor nafliligi». «keyingi qo‘shilgan naflilik» kabi iboralar bir xil ma'no kasb ctadi.
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olad1. Qisqacha aytganda, qiymat ishlab chiqarishda yaratiladi.
biroq bozorda, ya’'ni ayirboshlash vaqtida namoyon bo‘ladi.
Shu yerda qo‘shilgan miqgdor nafliligi nazariyotchilari
garashlari bilan garamaqarshilik paydo bo‘ladi. Uning
mohiyati nimadan iborat? Agar tovar bozorda sotib olinsa, bu
kimdir tovar ishlab chiqarishiga ketadigan sarflarni ijtimoiy
zarurity mehnat sarflari sifatida baholashi sababli emas, balki
mazkur tovar xaridor uchun naflilikka ega bo‘lishi sababli roy
beradi, xaridor ma’lum naflilikka ega bo‘lgan tovarni
gadrlaydi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasining
asoschilari bo‘lib avstriya maktabi vakillari K.Menger (1840-
1921), F.Vizer (1851-1926), YE.Bem-Baverk (1851-1914) va
boshgalar hisoblanadi. H ozirda bu nazariya g‘oyalarini bir
qator olimlar qo‘llab-quvvatlab, rivojlantirib kelmogdalar.”
Mazkur nazariyaga ko‘'ra, kishilar tomonidan juda xilma-xil
moddiy va ma’naviy ne’matlar (hamda xizmatlar) ularni ishlab
chiga-rishga ijtimoiy zaruriy mehnat sarflanganligi uchun
emas, balki ushbu ne’matlar naflilikka ega bo‘lishi sababli
gadrlanadi. Insonlar tomonidan ma’lum nafliliklarga ehtiyoj
sezilganligi sababli u yoki bu tovarni ishlab chiqarishga
mehnat sarflari amalga oshiriladi. U yoki bu mehnat
sarflarining ijtimoiy zarurligi kim tomonidan yoki nima bilan
aniglanadi, degan savolga oddiy tarzda bozor tomonidan, deb
javob berish to‘g‘ri bo‘ladi, birog bu javob umumiy va to‘liq
emas. Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi
tarafdorlari fikrlariga ko‘ra, fagat tovarning nafliligi iehnat
sarflariga «ijtimoiy zaruriy» deb nomlanadigan tavsif berishi
mumkin.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi bilan
giymatning mehnat nazariyasining bir-biriga to‘g‘ri kelmasligi
turli xil iste’mol giymatlarini yoki nafliligini hisobga olish
muammosi bilan bog'liq. Chunki turli ko‘rinishdagi ikkita
tovarning nafliligini shunchaki umumiy tarzda o‘zaro
taqqoslash mumkin emas. E’tibor berilsa, masalaning bu

7 Jumladan, P.Samuelson, K.Makkonnell, S.Bryu. V.D.Kamayev va boshqalar.
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tarzda qo'yilishining o°zi keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi
nazariyasiga zidligint ko‘rish mumkin. Masalan, kitob yoki
tanburdan qaysi birining nafliligi yuqori, degan savolga javob
berish mumkin emas. Ammo har bir aniq holatda iste’molchi
tomonidan ne’'matlarning nafliligini tagqoslash doimo ro'y
beradi. Masalan, kitobsevar inson uchun kitobning,
musiqashunos uchun tanburning nafliligi yuqgori bo'lishi
mumkin. O‘z navbatida. kitob o‘gishni yogtirmaydigan inson
uchun kitobning, cholg'u asboblarida o'ynashni bilmaydigan
yoki musigaga umuman qizigmaydigan inson uchun
tanburning nafliligi juda past yoki umuman nolga teng bo‘lishi
mumkin. Bundan ko‘rinib turibdiki, tanbur bilan kitobni
ayirboshlash zarur bo‘lsa, ularni nafliligi bilan o‘zaro tagqoslab
bo‘lmaydi. Shunga ko‘ra, iqgtisodiy hayotda ham xo'jalik
garorlari qabul qilish chog'‘ida, umuman ehtiyojlarni
taqqoslamasdan, u yoki bu moddiy va ma'naviy ne’matlarning
foydali samarasiga baho bermasdan turib, hech qanday
iqtisodiy faoliyatni boshlash mumkin bo‘lmaydi.

Keyingi qo‘shilgan miqgdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari,
naflilikning  ikki turini ajratib ko‘rsatish zarur deb
hisoblaydilar: a) abstrakt yoki umumiy naflilik, ya'ni
ne’matlarning  kishilar  biron-bir ehtiyojlarini qondirish
layoqgati; b) anig naflilik, bu ne'mat mazkur nusxasi
foydaliligining subyektiv narxini bildiradi. Bu subyektiv narx
ikki omilga bog‘liq: mazkur ne’'matning mavjud zaxirasi va
unga bo‘igan ehtiyojning to‘yinganlik darajasi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari
subyektiv naflilik miqdorini hisoblashda G.Gossen (nemis
iqtisodchisi, 1810-1858 yy.) qonunidan foydalanadilar. Bu
gonun so‘nggi qo'shilgan migdor nafliligining pasayib
borishini ifodalab, Gossenning birinchi gonuni deb ataladi.
Mazkur gonunga binoan, ehtiyoj qondirilib borilishi bilan
«to‘yinganlik darajasi» o‘sadi, aniq go‘shilgan miqdor nafliligi
esa pasayadi («zaruriy ehtiyoj» darajasi). Bu mazkur ehtiyojni
qgondituvchi har bir navbatdagi qo‘shimcha ne’mat oldingisiga
garaganda kamroq naflilikka ega bo‘lishini bildiradi, ne’matlar
zaxirasi cheklangan bo‘lganda esa uning «zaruriy ehtiyojni»
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gondiruvchi keyingi nusxasi mavjud bo‘ladi. Bundan shunday
xulosa kelib chigadiki, mazkur turdagi barcha ne’matlarning
giymati ularning eng so‘nggi qo‘shilgan miqdorining nafliligi
bilan aniqlanadi.

O'zining birinchi qonunidan kelib chiggan holda, Gossen
ikkinchi qonunni ham ishlab chigadi. Unga ko‘ra, «iste'mol
gilinayotgan turli ne'matlarning umumiy miqgdori shundayv
tarzda aniqglanadiki. bunda sotib olingan bir necha turdagi
ne’matning so'nggi qo'shilgan miqdori nafliligi o‘zaro bir-
biriga teng bo‘ladi».® Boshgacha aytganda, har bir iste’molchi
bir vaqtning o‘zida ko'plab turdagi ne'matlarni iste’mol qilish
uchun ularning shunday to‘plamini sotib oladiki, bu
to‘plamdagi har bir ne’matning so‘nggi qo‘shilgan miqgdori
nafliligi o‘zaro teng bo‘ladi yoki iste’'molchida bir xil
miqdordagi qoniqish hosil giladi.

Keyingi qo'shilgan miqgdor nafliligi muammosini o‘rmonda
yashovchi chol ega bo‘lgan besh qop don misolida, uning
ongida sodir bo'lgan psixologik xayol orgali tasvirlab
ko‘rsatadilar. Bu qoplardagi donning nafliligi kamayib
boruvchi tartibda joylashadi: birinchi qopdagi don eng zarur,
va'ni cholning ozig-ovqatga bo‘lgan ehtiyojini qondirish
uchun iste’mol qilinadi, ikkinchisi — ovqatlanishni yaxshilash
uchun, uchinchisi — uy parrandalarini boqish, to‘rtinchisi -
pivo tayyorlash, beshinchisi — cholning ¥z uyi atrofida sayrab
yurgan qushlarni boqib, ko*'ngilxushlik gilishi uchun.

Bundan ko‘rinadiki, beshinchi qopning nafliligi chol
uchun u qgadar ahamiyatli emas, chunki agar bu qopdagi
dondan mahrum bo‘lsa u fagatgina ko‘ngilxushlik qilish
imkoniyatidan voz kechadi xolos. Biroq to‘rtinchi qopdagi
donning yo'q bo‘lishi cholni pivosiz, uchinchisi esa,
parrandalarsiz qoldirisht mumkin. Faqat bitta qopdagi don
golgan taqdirda chol uchun uning nafliligi eng yuqori darajaga
yetadi, ya’ni u ovgatlanish ehtiyoji bilan tenglashadi.

Shu o‘rinda turli qoplardagi donlarning nafliligi turlicha
ekan, ularning qaysi biri donlarning umumiy naflilik darajasini

¥ Ye.M.Mayburd. Vvedeniye v istoriyu ekonomicheskoy misli. M.: 1996, s.333.
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aniglab beradi. degan savol tug‘iladi. Holbuki, qoplardagi
donlarning bir-biridan fargi yo‘q ekan, chol uchun ularning
nafliligi beshinchi, so‘nggi gopdagi donning nafliligi orqali
aniglanadi.

Demak, har bir ne’matning so‘nggi qo‘shilgan birligi, ya'ni
uncha muhim bo‘lmagan ehtiyojni qondiruvchi birligining
nafliligi kamayib borish xususiyatiga egadir.

Qiymat va narx nazariyasida yangi yo'nalishni boshlab
bergan kishi mashhur ingliz iqtisodchisi A.Marshall hisob-
lanadi. Tovarlarning qiymatini aniglashda mehnat nazariyasi
ham, qo‘shilgan naflilik nazariyasi ham yetarli asosga ega
emas, deb hisoblagan A.Marshall bir nechta nazariyalarni
sintez qilish yo'li bilan aniqlik kiritishga harakat qildi.
Qo'shilgan miqdor nafliligi nazariyasining bir tomonliligini u
giymatni faqat naflilik bilan tushuntirishda ko‘rdi. A.Marshall
keyingi go‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasini talab va taklif
nazariyasi hamda ishlab chiqarish xarajatlari nazariyasi bilan
bog‘lashga harakat qildi.

A.Marshallning tovar qiymati nima bilan aniqglanishini
bilishda qo‘shilgan migdor nafliligi va ishlab chigarish
xarajatlarini sintez qilish (umumlashtirish) zarurligi haqi-dagi
fikri juda mashhur. Neoklassiklarning giymat va narxning bir
negizli (monistik) nazariyasini yaratishga urinishdan chekinish
xususan A.Marshall ishlari bilan bog‘liq. Neoklassiklarning
goidalari giymatning yagona manbai, narxning yagona asosi va
bozor xo‘jaligida jamiyat daromadlarining yagona manbai
topilishi zarurligini bildiradi. Bunday yagona manba, masalan,
ingliz klassik iqtisodiy maktabi va markscha nazariyalarda
mehnat, maninalistlarda  qo‘'shilgan  miqdor  nafliligi
kategoriyasi hisoblanadi. A.Marshall nazariyasida esa, qiymat
va narx ham talab (qo‘shilgan miqdor nafliligi) va ham taklif
(tovar ishlab chiqarish xarajatlari) tomonida yotuvchi bozor
kuchlari o‘zapo ta’siri orqali aniglanadi.

A.Marshall fikricha, tovar qiymati teng darajada keyingi
qgo‘shilgan miqgdor nafliligi va ishlab chiqarish xarajatlari bilan
aniqlanadi. Shunday qilib, A.Marshalldan boshlab igtisodiyot
nazariyasida turli nazariyalarni sintez qilishga o‘tildi.

143



Lekin A.Marshall ushbu sintezni oxirigacha yetkaza
olmadi. U ijtimoiy zaruriy naflilik va ijtimoiy zaruriy mehnat
tovarning ikki tomoni ekanligini aniq ko‘ra olmadi. Shuning
uchun u ijtimoiy naflilik o‘rniga go‘shilgan naflilikni, ijtimoiy
zaruriy mehnat sarflari o‘rniga ishlab chiqarish xarajatlarini
go'ydi. Natijada tovarning giymati ham, nafliligi ham to'lig
hisobga olinmadi. Umuman aytganda, uzoq tarixiy davrdan
boshlab tortishuvga sabab bo‘lgan narsa tovarda gavdalangan
ijtimoiy mehnatning ikki yoglama tavsifi va shu asosda hosil
bo‘ladigan tovarning ikki xil xususiyatiga ega bo‘lishini
inobatga  olmaslikdir. Mehnat nazariyachilari tovarga
sarflangan mehnat miqdoriga asosiy e’tiborni garatgan bo‘lsa,
marjinalistlar uning nafliligiga e’tibor berib keladilar. Ularming
biri ko‘proq tovarni ishlab chiqaruvchilar manfaati nugtai
nazaridan tahlil qilgan bo‘lsa, ikkinchisi iste’molchi
(xaridorlar) manfaati nuqtai-nazaridan garaydilar. Holbuki.
tovarning qiymatini va binobarin, narxini aniqlashda uning
ikki tomoniga va sotuvchilar bilan xaridorlar manfaati
to‘gnashgan tugunga e’tibor garatish zarur (2-chizma).
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4-§. Pulning kelib chiqishi, mohiyati va vazifalari

Pul uzoq zamonlardan beri odamlarga ma’lum. Pulning
kelib  chiqishi turli nazariyotchilar tomonidan tovar
ayirboshlash jarayonining rivojlanishi bilan bog'liq holda
tushuntiriladi.

Pulning vujudga kelishi va mohiyatining turli ilmiy
konsepsiyalari mavjud bo'lib, ular orasida ratsionalistik va
evolyutsion konsepsiyalar muhim o‘rin tutadi.

Ratsionalistik konsepsiya pulning kelib chiqishini kishilar
o'rtasidagi bitim, kelishuv natijasi sifatida izohlaydi. Bu holat
ulaming  tovarlami  ayirboshlash  chog'ida  giymatlaming
harakatlanishi uchun maxsus vositalar zarurligiga amin bo‘lishiga
asoslanadl. Pulning o‘zaro kelishuv sifatida amal qilishi to*g‘risidagi
mazkur g'oya XVIII asming oxirlarigacha hukm surdi. Pulning
kelib chiqgishiga subyektiv psixologik yondashuv ko‘plab hozirgi
zamon xorijiy iqtisodchilaming garashlarida ham uchrab turadi.

Masalan, P.Samuelson pulni sun’iy ijtimoiy shartlilik
sifatida belgilaydi. Amerikalik igtisodchi J.K.Gelbreyt pulning
vazifasini qimmatbaho metallar va boshga predmetlarga
biriktirib go'yilishi — kishilar o‘rtasidagi kelishuv mahsuli, deb
hisoblaydi. Bu qoida ingliz iqtisodchisi J.Xiks tomonidan
quyidagi shaklda ta'riflangan: «Pul - bu pul sifatida
foydalaniluvchi barcha narsalardir».9 Shunday qilib, ularning
fikricha, pul - kishilar o‘rtasidagi kelishuv mahsulidir.

Bundan ko'rinib turibdiki, yuqoridagi olimlarning fikricha.
pul kategoriyasi obyektiv iqtisodiy kategoriya bo‘lmay, kishilar
kelishuviga yoki davlatning xohishiga bog‘liq bo‘lgan yuzaki,
subyektiv kategoriyadir.

Pul kelib chiqgishining evolyutsion konsepsiyasiga ko‘ra,
ular ijtimoiy mehnat tagsimoti, ayirboshlash, tovar ishlab
chigarishning rivojlanishi natijasida vujudga kelgan. Qiymat
shakllari va ayirboshlash rivojlanishining tarixiy jarayonini
tadqiq qilish orqali tovarlar umumiy olami ichidan pul rolini

9 Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. - Izd., ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina. A.l.Dobrinina. G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.. INFRA-M.
2005. s. 156.
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bajaruvcht alohida tovarning ajralib chiqishini tushunish
mumkin.

Bir tovarning giymati uni boshqa bir tovarga ayirboshlash
orqali aniqlanadi (T-T). Bir qarashda ayirboshlash bitimida
har nkkana tovar ham bir xil rol o‘ynaydigandek ko‘rinadi.
Aslida esa, ularning roli turlichadir. Bir tovar o‘z qiymatini
boshga tovarga nisbatan ifodalaydi. Ikkinchi tovar esa,
birinchi tovarning giymatini o‘zida ifodalab, ekvivalent rolini
bajaradi. ya’ni qiymatning ekvivalent shaklini tashkil etadi.
Xuddi mana shu yerda pulning dastlabki kurtagi paydo
bo‘ladi.

Pulning paydo bo'lishi va rivojlanishida qiymat
shakllarining rivojlanish bosqichlari muhim o‘rin tutadi.
Umuman olganda qiymatning oddiy yoki tasodifiy,
kengaytirilgan, umumiy va pul shakllari mavjud.

Ayirboshlash jarayonining tarixan uzoq davom etgan davri
mobaynida ekvivalent rolini o‘ynovchi ko‘plab tovarlar
ichidan ba’zi birlari o‘zining barcha tomonidan tan olinishi
tufayli ajralib chiga boshladi. Chunki ekvivalent rolini
o‘ynovchi tovarlarning barchasi ham ayirboshlash jarayonida
vositachilik vazifasini bir xilda muvaffaqiyatli bajara olmas edi.
Natijada, barcha tovarlarning giymatini bir xil tovar giymati
orgali taggoslash mumkin bo‘lgan giymatning umumiy shakli
vujudga keldi.

Keyinchalik umumiy ekvivalent rolini o‘ynovchi tovarlar
ichidan maxsus tovar - pul ajralib chiqdi. Dastlabki vagtda pul
rolini o‘zining qator xususiyatlariga ko‘ra, mazkur vazifani
nisbatan muvaffaqgiyatli bajara oluvchi oltin va kumush
metallar bajara boshladi. Bu giymatning pul shakli vujudga
kelganini anglatar edi.

Shunday qilib, pul - bu hamma tovarlar va xizmatlarni
sotish va sotib olish mumkin bo‘lgan umumiy ekvivalent rolini
o‘ynovchi maxsus tovardir.

XIX asrning oxirida mamlakatlar birin-ketin oltin
valyutaga, ya'ni monometall tizimiga o‘ta boshladilar. Bu hol
Avstriyada 1892, Yaponiyada 1897, Rossiyvada 1898, AQShda
esa, 1900 yilda sodir bo‘ldi. Angliyada oltin pul tizimi XVII
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asrning oxirida, Germaniyada 1871 yilda, Gollandiyada 1877
yildayoq joriy etilgan edi.

O‘zbekiston hududida tarixan bundan ham oldinrog
kumush va mis tangalar muomalada bo‘lgan. Shavboniyxon
Samarqandni zabt etgandan keyin. 1507 yilda pul islohotini
o'tkazgan. Bizgacha Shayboniyxon (1501-1610) va Abdullaxon
(1583-1598) zarb etgan tangalar yetib kelgan. Abdullaxon
davrida tanga (oltin va kumush) zarb qilish davlat poytaxti -
Buxoroda markazlashtiriladi. 1695-1709 yillarda oltin tanga
zarb gilish muntazam tus oladi. Tanga og'irligi 4,8 gramm.
sifat sofligi juda yuqori - 958 bo‘lgan!?.

Umumiy ekvivalent rolining nodir metallarga, jumladan
oltinga yuklatilish sabablari quyidagilar orgali izohlanadi:

- sifat jihatdan bir xil o‘lchamga keltirish mumkinligi;

- zanglamasligi va uzoq muddat saglash mumkinligi;

- bo‘linuvchanligi va bo‘lgandan keyin yana yaxlit holga
keltirish mumkinligi;

- bo‘linganda ham o‘z qiymatini saglab qola olishi;

- tabiatda nisbatan kamyobligi;

- ozgina migdordagi va og‘irlikdagi nodir metallning
giymati ancha yuqoriligi.

Yugoridagilardan shunday xulosa chigarish mumkinki,
pulning vujudga kelishi tarixiy jarayon bo‘lib, u tovar
ayirboshlashning rivojlanishiga asoslanadi, tovar ishlab
chiqarish va ayirboshlash ziddiyatlarining keskinlashuvi natijasi
hisoblanadi. Pul (oltin voki kumush) - umumiv ekvivalent
rolini o‘ynovchi maxsus tovardir.

Endi tovarlar dunyosi ikkiga - bir tomondan, naflilikning
ifodasi bo‘lgan tovarlarga va ikkinchi tomondan, qiymatning
moddiylashgan ifodasi bo‘lgan pulga ajraladi.

Tovarlar
Tovarlar dunyosi /

T pullar

10V A. Chjen. Pul va moliya bozorlari. T.: 1996. 25-26-betlar.
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Pulning mohiyatini to‘laroq tushunish uchun uning
vazifalarini ko‘rib chigamiz. Chunki «zamonaviy iqtisodiy fan
uchun pulning mohiyatini uning funksiyalaridan Kkeltirib
chiqgarishga asoslangan yondashuv xosdir. Pul ishlab chigarish va
muomala jarayonida bir gator vazifalami bajaradi: 1) giymat
o‘Ichovi; 2) muomala vositasi; 3) boylik to‘plash vositasi; 4) to‘lov
vositasi.

Pul vazifalarining rivojlanish darajasi tovar ishlab
chiqarishning rivojlanish darajasiga bog'liq.

1. Pulning birinchi vazifasi qiymat o‘lchovi vazifasidir.

Tovarning almashuv qiymatini ifodalash, uni o‘lchash
uchun qo‘lda naqd pulga ega bo‘lish shart emas. Pulning bu
vazifasini ideal pul bajaradi. Tovar egasi fikran ideal ravishda
shu tovarning almashuv " qiymatini pul bilan ifodalaydi.
Tovarning narxi talab va taklif muvofiq kelgan taqdirdagina
tovarning qiymatiga muvofiq keladi. Agar talab va taklif
muvofiq kelmasa, narx qiymatidan farq qiladi. Demak,
tovalarning narxi tovarlarning qiymatiga., pulning qiymatiga,
talab va taklifning nisbatiga va boshqa omillarga bog‘liq.

Tovar almashuv qiymatining pul bilan ifodalanishi uning
narxini anglatadi. Tovarning almashuv qiymatini o‘lchash
uchun muayyan miqdordagi pul materialini birlik qilib olish
zarur. Bunday birlik narxlar o‘lchovi (masshtabi) deb ataladi.
Bir tomondan narxlar o‘lchovi har ganday o‘lchov birligi kabi
shartlidir. lkkinchi tomondan esa, u muayyan mamlakatda
hamma tomonidan e’tirof etilgan bo‘lishi kerak. Shuning
uchun davlat pul  birligi huquqgini qonun bilan
mustahkamlaydi, bu birlik shu tariga rasmiy tan olinadi.

Dastlab pul birliklari va ularning nomlari ko‘pincha
muayyan og'irlikda nodir metallar bilan bog‘liq bo‘lgan ba’zi
bir mamlakatlar valyutalari nomlari (masalan, funt sterling)
ham shundan dalolat beradi. Lekin vaqt o‘tishi bilan «vazn»
nomi pul birligidagi nodir metallarning haqgiqiy vaznidan
tobora ko‘proq farq qila boshlagan. Buning bir gancha
sabablari bor bo‘lib, ulardan biri shu bilan bog‘ligki, tarixan
uncha nodir bo‘lmagan, umumiy ekvivalent rolini o‘ynagan
metallar nodirroq, demak, gimmatroq metallar tomonidan
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sigib chiqarilgan; bunda pul nomlari avvaligicha qolgan.
Masalan, funt sterling dastlab bir funt kumushning pul bilan
ifodalangan nomi bo‘lgan. Lekin oltin qgiymat o‘lchovi
sifatidagi kumushni sigib chigargach, avvalgi nom o‘z giymati
jihatidan bir funt kumushga teng bo‘lgan oltin migdoriga
nisbatan ishlatila boshlagan. Boshqa sabab tangalarni
soxtalashtirish, bunda davlat pul zarb gilinayotganda tangaga
talab gilingandan ko‘ra kamroq migdorda pul (oltin)
materiallarini sarflaydi.

Tovar ayirboshlash rivojlangan sharoitda mehnat mahsuli
bo‘lmagan, ya'ni qiymatga ega bo‘lmagan narsalar (masalan,
ishlanmagan yer) narxga ega bo‘lishi mumkin. Faqat
narsalargina emas, balki hatto evaziga kimdir muayyan
migdorda pul to‘lashga tayyor turgan ma’naviy qadriyatiar
(sha’n, vijdon va hokazolar) ham shunday shaklga kiradi.
Bunday hollarda narx bo‘lsa-da, lekin giymat bo‘lmaydi.

2. Tovar muomalasi jarayonida naqd pul bo‘lishi kerak.
chunki tovarlarni oldi-sotdi paytida ularning ramziy narxlari
real pulga aylanmog'i lozim. Bu jarayonda pul muomala
vositasi vazifasini bajaradi. Pulning muomala vositasi sifatidagi
vazifasi shundan iboratki, u tovarlar muomalasi jarayonida
vositachi bo‘lib maydonga chiqgadi.

Dastlab tovarlarni ayirbosh qilishda pul bevosita kumush
yoki oltin quymalar shaklida mavjud bo‘lgan. Bu hol
ayirboshlash vaqtida qiyinchiliklar tug‘dirgan: pul metallni
o‘lchash uni mayda bo'laklarga bo'lish, sifatini belgilash zarur
bo‘lgan. Asta-sekin pul metall quymalari o‘rniga monetalar
ishlatila boshlagan. Monetalar o‘z vazni va sifati jihatidan
ma'lum miqdordagi metalldan iborat; uning vazni va sifati
davlatning alohida mubhri bilan tasdiglangan bo‘ladi.

Oltin pul muomalasi amaliyoti ko‘rsatadiki, uzluksiz
muomalada bo'lish natijasida oltin tangalar yeyilib ketadi, o'z
massasining bir gismini yo‘qgotadi va to‘la qiymatli bo‘lmagan
pulga aylanadi. Shu sababli muomalaga oltin o‘rnini bosuvchi
pul sifatida to‘la qiymatli bo‘lmagan qiymat belgilari
chigarilgan.
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3. Pul muomaladan chiqarilganda boylik to*plash vazifasini
bajara boshlaydi. Har bir tovar ishlab chigaruvchi o'zini bozor
tasodiflaridan ehtiyot qilish uchun va o‘z tovarini sota olish-
olmasligidan qat’i nazar, boshga tovarlarni sotib olish
imkoniyatiga ega bo‘lish uchun o‘zini ma’lum pul rezervi
bilan ta'minlashi kerak.

Natural xo'jalik sharoitida boylik to'plash, jamgarish
mahsulot jamg arish shaklida amalga oshirilgan. Tovar
xo'‘jaligining rivojlanishi boylik jamg‘arishning pul jamg‘arish
shaklini  keltirib  chigaradi. Tovarlarni  cheklanmagan
mukdorda saqglab bo‘lmaydi, pulni istalgan miqdorda saqlash
mumkin.

Tovar xo‘jaligi taraqqiyotining dastlabki davrlarida pul
jamg'arish uni muomaladan chiqarib olish yo'li bilan amalga
oshirilgan. Keyinchalik foyda ketidan quvish hukmron
ahamiyat kasb etib, bo‘sh yotgan pul foyda keltirmasligi
sababli pul egalari uni harakatga solishga va foydali joyda
ishlatish yo'lini topishga intildilar. Shu magsadda pul saglash
uchun banklarga qo‘yiladi. Banklar esa, ularni bir joyga
to‘plab, kredit vositasida foydalanadi.

Boylik to‘plash vositasini faqat oltin tangalar emas, balki
pul materiallari, oltin buyumlar va boshqalar ham o‘ynay
oladi.

4. Tovarlar nasiyaga to‘lov muddati kechiktirib sotilganda,
pul to‘lov vositasini bajaradi. Xaridorlar tovarning pulini to‘lov
muddati kelgandan keyingina to‘laydi. Pulning to'lov vositasi
sifatidagi vazifasi tovar muomalasi doirasi bilan cheklanmaydi.
Pul qarz berilganda, renta va soliglarni to‘lashda ham to‘lov
vositasi vazifasini bajaradi. Nima uchun tovarni sotish bilan
unga haq to'lash o‘rtasidagi vaqt jihatidan ajralish paydo
bo‘ladi? Aniq vaziyatlar turlicha bo‘lishi mumkin. Buning eng
tub sababi ishlab chiqarish sikllarining turlicha davom
etishidir. Masalan, gishloq xo‘jaligida hosil bir yilda bir marta
yig‘ib olinadi. Lekin dehqonga butun yil mobaynida tovar
kerak bo‘ladi. Sotishning kredit shakli keskin murakkablashib.,
sustlashib ketgan bo‘lar edi. Pulning to‘lov vositasi sifatidagi
vazifasi bu xil qiyinchiliklarni bartaraf etishga va bu bilan
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xo‘jalik aylanmasini tezlashtirishga imkon beradi. Shunday
qilib, qog‘oz pullar, veksel va banknotlar — pulning to‘lov
vositasi sifatidagi vazifasidan kelib chiqdi.

Veksel aylanmasi negizida (veksel-garz majburiyati degani)
emissioner bank tomonidan chiqariladigan va uning obro'si
bilan quvvatlanib turiladigan kredit pullar vujudga keladi.
Kredit pullar qog‘oz pullar bilan go‘shilib, tovar muomalasiga
xizmat qila boshlaydi. Bu bilan oltinni pul muomalasidan
sigib chigarish yo‘lida yana bir gadam go'yiladi.

Kreditning va kredit tizimi rivojlanishi bilan pulning to‘lov
vositasi sifatida qo‘llanish sohasi ancha kengaydi, kredit
pullarning paydo bo‘lishiga olib keladi. Bir kishi tomonidan
boshqa kishiga beriladigan kredit garz majburiyatini, vekselni
keltirib chiqaradi. Biroq veksellar muomalasi cheklangan,
chunki ularga xususiy shaxslar kafolat beradi. Shu tufayli
puxtaroq kafolatga obyektiv zarurat kelib chigadi, buning
orqasida banknot paydo bo‘ladi. Banknot xususiy shaxsning
vekseli o‘rniga bank tomonidan berildigan vekseldir. Shunday
qilib, banknot pulning to‘lov vositasi sifatidagi vazifasidan
kelib chiqgadi. Banknotlar bilan bir qatorda muomalaning
kredit qurollaridan yana bir turi ~ cheklar ishtirok etadilar.
Chek omonat egasi tomonidan o‘z hisobidagi puldan chekda
ko‘rsatilgan shaxsga berish to‘g‘risida bankka yozilgan
buyruglardir.

Kredit munosabatlarining  rivojlanishi naqd pul
ishlatmasdan qarz majburiyatlarini o‘zaro bir-biriga o‘tkazish
yo‘li bilan qarzlarni uzishga imkon beradi.

Xalqgaro iqtisodiy munosabatlarda hisob-kitoblar oltin bilan
ta’minlanmagan milliy valyutalarda (dollar, marka, iyena va
h.k.) amalga oshiriladi.

Bugungi kunda zamonaviy, ya’ni qog‘oz-kredit pullarning
iqtisodiy mazmuni va tabiati to‘g‘risida so‘z yuritilganda,
G‘arb iqtisodiy adabiyotlarida qog‘oz pulning tovar emasligi
qat’iy ta’kidlanadi. Bunda ayrim iqgtisodchilar pulning tabiatini
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uning likvidligi, boshqa birlari esa uning dekret pul, ya'ni
gonun tomonidan mustahkamlanganligi orqali belgilaydilar.!!

Bu igtisodchilar tomonidan qog'oz pullaming tovar
tabiatini inkor etilishi, agar pul tovar bo‘lmasa, nima uchun u
har kuni ko'z oldimizda hamma bozorlarda tovar sifatida oldi-
sotdi bo‘ladi, degan savolga javob bera olmaydi.

Klassiklar ham, miqdoriynuk nazariyasi tarafdorlari ham
pulning alohida tovar ekanligini va boshqa tovarlardan uning
ana shu alohida xususiyati ajratib turishini tushunmaydi.
Bizning nazarimizda, pul alohida tovar bo‘lib, boshga barcha
tovarlarning qiymatini ifodalaydigan umumiy ekvivalent
sifatida xizmat qiladi. U boshqa tovarlar kabi ikki tomonlama
Xususiyatga ega: bir tomondan, umuman tovar sifatida boshga
tovarlar singari qiymatga ega bo'‘lsa, ikkinchi tomondan,
naflilikka, ya’ni iste’mol qiymatiga ega. Uning iste’mol
giymati umumiy ekvivalent sifatida boshga istalgan tovarga
almashuvchanligida ifodalanadi. To‘la qimmatli pullardan o'z
giymatiga ega bo‘lmagan pul belgilarini qo‘llashga o‘tish
hamda naqd pulsiz hisob-kitoblarning rivojlanishi natijasida
gog‘oz pul oddiy tovarlarga xos bo‘lgan xususiyatlar: giymat
va iste’mol qiymatga ega bo‘lmaydi. Ammo u maxsus tovar
sifatida oltin puldagi ikki xususiyatni: giymat belgisi va rasmiy’
naflilikni saqlab qoladi, shuning uchun ham hozirgi paytda
pul belgilari va naqd bo‘lmagan pullar o‘z giymatiga ega
bo‘lmasa-da, wularni almashuv qiymati sifatida qo‘llash
imkoniyati saglanib qolmogda. Fikrimizcha, buning sababi
gog‘oz pullarning giymatga ega bo‘lmasa ham qiymat belgisi
xususiyatiga  egaligidir. Shu sababli ular ayirboshlash
jarayonida umumiy ekvivalent sifatida chigadi va oltin pulning
vazifalarini qisman bajaradi.

Pul ko‘p tomonlama, murakkab iqtisodiy tushuncha
bo‘lgannurn sababli, uning yangicha mazmunini aniqlashni

11 Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. - Izd., ispr. i dop. / Pod obsh.
red. akad. V.l.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.:
INFRA-M. 2005. 163-b.. Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik / Pod red.
A.G.Gryaznovoy. T.V.Chechelevoy. — M.: Izdatelstvo «Ekzamen», 2004, 189-191-b.;
Kurs ekonomicheskoy teorii. Uchebnoye posobiye, pod red. M.N. Chepurina,
Ye.A.Kiselevoy. Kirov, izd-vo «ASA», 1995, 96-bet.
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qog'oz pullarning oltin pulga bog'ligligi va undan tarqini
ko‘rsatuwpaH  boshlash lozim. Qogoz pullarning o'z
o‘tmishdoshi va tabiiy negizi bo‘lgan oltin pullar bilan
o'xshashlik jihati shundaki, u oltin pulda mavjud bo‘lgan ikki
xususiyatni, ya’ni rasmiy naflilik va giymat belgisi sifatidagi
xususiyatlarni qabul qilib oladi. Oltinning moddiy tovar
sifatidagi ikki xususiyati: real nafliligi va giymati qog oz
pullarda bo‘lmaydi. Lekin avvalgi ikki xususiyat qog'oz
pullamming umumiy ekvivalent sifatida amal qilishi uchun
yetarlidir.

Qog'oz pul umumiy ekvivalentlik vazifasini bajarganda,
boshqa tovarlar giymati bevosita gqiymatga ega bo‘lgan tovar
(oltin) bilan emas, balki qiymat belgisiga ega bo‘lgan vakolatli
«tovar» bilan o‘lchanadi!? (3-chizma).

Real
naflilik
Nafliligi
- Cheklangan
\ Rasmiy rasmiy
naflilik > naflilik
Oltin pul Qog'oz
pullar
Oltinning
! qiymati
Qiymati
Qiymat Qiymat
belgisi " belgisi

3-chizma. Oltin va qog‘oz pullarning o‘zaro bog‘ligligi.

Qog‘oz pullar bozor igtisodiyoti yoki unga o‘tish davrida
oldingi mazmunini tark etmagani holda, ya’ni maxsus tovar
sifatida, umumiy ekvivalentlik mazmunini saqlab qolgani
holda, yangi mazmun kasb etadi. Bu davrda uning tabiati,
tarkibi yanada murakkablashib boradi. Agar oddiy tovar va

12 R.A.Yusupov. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida milliy valyuta
barqarorligini ta'minlashning nazariy asoslari. 1.f.n. ilmiy darajasini olish uchun
yozilgan dissertatsiya avtoreferati. T.: 2001, 9-11-betlar.
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xizmatlar ayirboshlanishi, ya’ni oldi-sotdi bo‘lishida pulga
tovar sotib olishdan asosiy maqgsad biron-bir naflilikni
(iste'mol qgiymatini) iste’'mol gqilish uchun sotib olish,
o'zlarining shaxsiy chtivojini qondirish bo‘lsa, bozor
iqtisodiyoti yoki unga o'tish davrida puldan faqatgina shaxsiy
ehtiyojni gondirish magsadida emas. balki daromad, foyda
olish magsadida foydalaniladi.

Puldan uni bankka qo‘yib foiz olish, ishlab chiqarish
vositalari va ishchi kuchi sotib olib, ishlab chigarishni tashkil
etish yoki tijorat faoliyatini olib borib, foyda olish, turli
gimmatli gog'ozlarni sotib olib, dividend daromadlari olish
magqsadlarida foydalaniladi. Bu shundan dalolat beradiki, endi
pul fagatgina umumiy ekvivalent bo‘lib emas, balki o'z
egasining qo'lida foyda. daromad olish vositasi bo‘lib xizmat
giladi. O‘zidan-o0'zi o‘suvchi giymatga, bir so‘z bilan aytganda
pul kapitalga aylanadi. Buning natijasida qog‘oz pullar ikkita
tarkibiy qismga ajraladi: naqgd pullar (qog‘oz pul, tanga--
chaqgalar) va kredit pullar (chek, veksel, sertifikat, to‘lov
talabnomalari va h.k.). Ularing tub xususiyatlari 4-chizmada
aks ettirilgan.

Cheklangan
rasmiy naflilik
Naqd pullar
Qiymat
Qog'oz pullar belgisi
Qo'shimcha
Kredit pullar naflilik
Vakolatli
qiymat

4-chizma. Naqd va kredit pullarning xususiyatlari.

Bundan ko'rinadiki, pul kapital sifatida muomalada
bo‘ladi, unga qo‘shimcha ijtimoiy vazifa yuklatiladi. Endi u
daromad keltiradigan maxsus vositaga aylanadi.!3

13 Sh. Shodmonov. Bozor igtisodiyotiga o‘tishda pulning yangi mazmuni va roli.
Bozor, pul va kredit. Maxsus nashr. 2001, 9-bet.
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Demak, vyuqorida ta’kidlanganidek, hozirgi zamon
iqtisodiy  fanlardagi pul tushunchasiga ikki jihatdan
yondashiladi: tez almashadigan (likvid) pul va dekret (qonun
bilan belgilangan) pul sifatida.

Tez almashish (likvidlik) tushunchasi, hozirgi zamon
qog'oz pullari (so‘m, tanga, dollar, lira va h.k.) bevosita sotib
olish kuchiga ega ekanligini bildiradi. Tez almashadigan
vositalar, demak, osonlik bilan magsadingizni ro‘yobga
chigaradi. Masalan, agar sizda ortigcha yengil avtomashina
bo‘lsa, bu umuman xohlagan vaqtda uni sizga kerak bo‘lib
golgan har ganday buyumga almashtirish mumkinligini
bildirmaydi. Agar siz ma’lum miqdordagi pul summasiga
(dollar, marka va h.k.) ega bo‘lsangiz, siz har doim ularni har
ganday kerakli buyumga ayirboshlay olasiz.

Nima uchun kredit-qog'oz pullar mutlaq tez sarflanish
xususiyatiga ega bo‘ladi? Biz bu yerda hozirgi zamon pulining
tabiatiga taallugli bo‘lgan ikkinchi jihatga e’tiborni garatamiz.

Pul — bu ayirboshlashning umuman tan olingan vositasi.
Bu yerda «umuman tan olingan»'* so‘ziga e’tiborni qaratish
juda muhim. Pulning qadr-qimmati (qiymati) nima bilan
aniqlanadi? Qog'oz pul giymatga ega bo‘ladimi?

Qator iqtisodchi neoklassiklar nuqgtai nazariga ko‘ra, pul
shu sababli gadrliki, ular qiymatga ega bo‘lgan «qog'oz»dan
gilinadi degan noaniq fikrni bildirishadi. Agar odamlar
tomonidan nimanidir pul deb hisoblashga kelishilsa, ana shu
«nimadir> pul hisoblanadi, degan noto‘g‘ri fikrlarni ko‘rish
mumkin. Demak, pulning qadri uning giymatidan emas, balki
unga bildirilgan ishonchdan kelib chiqadi degan subyektiv
yondashuvlar mavjud. Hozirgi zamon pulining barqarorligi
(xarid qilish layoqatining o‘zgarmasligi), umuman oltin
zaxiralari bilan ham bog‘ligdir. Tabiatda oltin cheklangan
miqdorda bo‘lgani kabi, Markaziy bank ham pul taklifini
cheklashi zarur. Agar qog‘oz pullar nisbatan cheklanganlik

14 U yoki bu ayirboshlash vositasi odatga ko‘ra, umuman tan olingan bo‘lib
qoladi. Ayirboshlashning «qonuniy» va «umuman tan olingan» vositalar
tushunchasini aralashtirib yubormaslik lozim. Ayrim hollarda qonuniy ayirboshlash
vositalari umuman tan olinmasligi mumkin. Masalan, muomalaga chiqarilgan pullar.

156



xususiyatiga ega bo'lishdan to‘xtasa, bunda ularning qadr-
giymati butunlay yo‘qgolguncha tushib boradi. Shunday ekan.
gog‘oz pullarning qadri haqgidagi masala muomala uchun
zarur bo‘lgan qog‘oz pullar migdori muammosi bilan uzviy
bog'liq (bu masalaga keyingi XXII bobda to‘xtalamiz).
Shunday qilib, tovar ayirboshlash, ishlab chigarish va
pulning kelib chigishi hamda Tovar-pul muomalasining
rivojlanishi bozor va bozor iqtisodiyotining kelib chiqishiga
sabab bo‘ldi va uning rivojlanishiga shart-sharoit yaratdi.

Xulosalar

1. Tovar ishlab chiqarish va ayirboshlashning paydo bo‘lishi
ijtimoiy mehnat tagsimotining hamda xususiy mulk kelib
chiqib. ishlab chiqaruvchilar alohidalashuvining rivojlanishi
bilan bog'liq.

2.Tovarning nafliligi va qiymati inson mehnati bilan
yaratiladi, fagat birinchisi aniq mehnat mahsuli, ikkinchisi
esa, abstrakt mehnat mahsuli hisoblanadi.

3.Qiymat mehnatning ijtimoiy xossasi bo‘lib, unda tabiat
ashyolarining birorta ham molekulasi, zarrachasi yo‘qdir.
Qiymatning asosida odamlar bir-birlari uchun mehnal
gilishlarini  bildiruvchi ijtimoiy mehnat yotadi. Biroq,
alohidalashgan Tovar ishlab chiqaruvchilar mehnati singari
o‘zining ijtimoiy xususiyatini fagat mehnat mabhsullarini
ayirboshlash orqali ko‘rsatadi.

4. Tovar  qiymatini  aniqglash borasida  iqtisodiyot
nazariyasida ikki xil yondashuv bor: giymatning mehnat
nazariyasi va keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi.
Birinchisi, tovar giymatini unda mujassamlashgan ijtimoiy
zaruriy mehnat tashkil qiladi desa, ikkinchisi, tovarning
giymatini uning nafliligi, ayniqgsa keyingi qo‘shilgan tovar
nafliligi belgilab beradi, deb ko‘rsatadi.

5.Tovarlarni  ayirboshlash  jarayonining uzoq vaqt
rivojlanishi natijasida umumiy ekvivalent vazifasini bajaruvchi,
boshqa hamma tovarlarni ayirboshlash mumkin bo‘lgan
alohida tovar pul sifatida ajralib chigadi.
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6.Pul o‘zining rivojlanish tarixida quyidagi bosqgich-larni
bosib o'tdi: Tovar pullar (pul o‘rnini har xil mahsulotlar
bosgan); to‘la giymatga ega pullar (oltin yoki kumush); to’la
giymatga cga bo‘lmagan pullar (qog'oz pullar., oddiy metall
tangalar); kredit pullar (veksel, banknot, chek, kredit
kartochkasi).

Asosiy tayanch tushunchalar

Natural ishlab chigarish - bunda mehnat mahsulotlari
ishlab chiqgaruvchining o'z ehtiyojlarini qondirish, ichki
xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallanadi.

Tovar ishlab chigarish - bunda tovarlar o‘zining iste’'moli
uchun emas, balki bozorda sotish, ayirboshlash uchun va
boshgalarning iste’molini qondirish magsadida ishlab
chiqariladi.

Tovar - biron-bir naflilikka va qiymatga ega bo‘lgan,
ayirboshlash uchun yaratilgan mahsulotdir.

Naflilik - tovarlarning kishilarning biron-bir narsaga
bo‘lgan ehtiyojini qondirish layogati.

Almashuv giymati — bu biror turdagi iste'mol giymatning
boshqa turdagi iste’mol qiymatga ayirbosh qilinadigan
miqdoriy nisbati.

Anig mehnat — muayyan anig iste’'mol gqiymatlarni
vujudga keltiradigan mehnat.

Abstrakt mehnat — mehnatning aniq shaklidan gat’i nazar,
umuman inson ishchi kuchining sarflanishi, ijtimoiy
mehnatning bir gismi.

Mehnat unumdorligi - ma’lum vaqt davomida ishlab
chiga-rilgan mahsulot miqdori yoki mahsulot birligini ishlab
chigarish uchun ketgan vaqt bilan aniglanadi.

Mehnat intensivligi - mehnatning sarflanish tezligi yoki
jadalligi.

Pul - hamma turdagi tovar va xizmatlarni ayirboshlashda
umumiy ckvivalentlik rolini bajaruvchi maxsus tovardir.
Qog‘oz pullar esa shu Tovar pulning vakilidir.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. ljtimoiy xo‘jalik shakllariga umumiy tavsif bering. Tovar
ishlab chiqgarish va bozorning vujudga kelishining umumiy
shart-sharoitlarinit tushuntiring.

2. Nima uchun tovarga naflilik (iste’'mol qiymat) va
almashuv qiymatining birligi sifatida qaraladi? Tovardagi bu
ikki xil xususiyat nimadan kelib chigadi?

3. Keyingi (so'nggi) go‘shilgan migdor (ToBap va xizmat)
nafliligi nima va uning pasayish sababini tushuntiring.

4. Tovarlarning qiymatini aniglashga bo‘lgan quyidagi
fikrlarga o‘zingizni munosabatingizni bildiring:

a) ijtimoiy zaruriy mchnat sarflari bilan belgilanadi;

b) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi bilan aniglanadi;

v) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi va ishlab
chiqgarish xarajatlari bilan aniglanadi.

5. Pulning mazmunini va vujudga kelishining umumiy
shart-sharoitlarini tushuntirib bering.

6. Oltin pul va qog'oz pul o‘'rtasidagi umumiylik va
farglarini ko‘rsatib bering.

7. Qog‘oz va kredit pullarning gadr-qiymati va barqarorligi
nima bilan belgilanadi?
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IIBO‘LIM
BOZOR IQTISODIYOTI NAZARIYASI

V BOB. BOZOR IQTISODIYOTINING MAZMUNI
VA AMAL QILIShI

Biz oldingi bobda tovar ishlab chigarish, ayirboshlash
jarayonlarining rivoji natijasida pul kelib chigganligini, tovar
va pul munosabatlarining rivojlanib, iqtisodiyotning hamma
tomonlarini qamrab olib, asta-sekin bozor igtisodiyotiga olib
kelayotganligini ko‘rdik.

Bu bob bozor iqtisodiyotining mazmunini bayon qilib
berish bilan boshlanib, uning asosiy belgilari, subyektlari va
rivojlanish bosqichlari talginiga alohida o‘rin ajratiladi. Bozor
iqtisodiyotining doimiy va asosiy muammolari, bunday
iqtisodiyotning afzalliklari va ziddiyatlari tahliliga ham o‘rin
beriladi.

Mazkur bob bozor va uning turlari, bozor infratuzilmasi.
uning tarkibiy qismlari hamda unsurlarini yoritib berish bilan
yakunlanadi.

1-§. Bozor igtisodiyotining mazmuni va uning asosiy
belgilari

Hozirgi davrda bozor iqtisodiyoti dunyoning ko‘pchilik mam-
lakatlan uchun xos bo‘lib, u turdi mamlakatlarda har xil darajada va
0‘ziga xos xususiyatlar bilan amal qgilmoqda va rivojlanmoqda. Bu
igtisodiyotning amal qilish mexanizmi ko‘plab asrlar davomida tarkib
topib, shakllanib, hozirgi davrda madaniylashgan shaklni kasb etdi va
ko‘pgina mamlakatlarda hukmron iqtisodiy tizimga aylandi. Mazkur
igtisodiyotning bargarorligi shu bilan izohlanadiki, uzoq davrli iqtiso-
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diy evolyutsiya davomida uning amal qilishining asosiy klassik qoi-
dalari saglanib qoldi.

Oldingi mavzuda aytganimizdek, xususiy mulkchilikning
paydo bo‘lishi va ijtimoiy mehnat tagsimotining ro'y berishi
bozor iqtisodiyotining kelib chigishi hamda mavjud
bo‘lishining umumiy sharoiti hisoblanadi. Xususiy mulkchilik
va mehnat tagsimoti ijtimoiy xo'jalikning tovar shaklini
tagozo qiladi, tovar ishlab chiqarishning mavjud bo'lishi o*z-
o‘zidan pul muomalasi, ayirboshlash, tagsimlash va
iste’molning bozorga oid xususiyatini ko'zda tutadi. Tovar
ishlab  chiqarishning  rivojlanishi  bozor  iqtisodiyoti
taraqqiyotining asosini tashkil etadi.

Bozor iqtisodiyotining samarali amal gilishi uchun muhim
shartlardan biri, ishlab chiqarishning mustagqilligi.
tadbirkorlikning erkinligi, resurslarning erkin almashinuvidan
iborat. Ishlab chigaruvchi ganchalik mustagqil bo‘lsa, bozor ham
shu darajada yaxshi rivojlanadi. Erkin ayirboshlash ishlab
chiqaruvchiga ular faoliyatining nisbatan samarali
yo‘nalishlarini ko‘rsatib beruvchi erkin narxlarning
shakllanishiga imkon yaratadi.

Bozor iqtisodiyoti — bu tovar ishlab chigarish, ayirboshlash va
pul muomalasi gonun-qoidalari asosida tashkil etiladigan va
boshqariladigan iqtisodiy tizimdir. Bunday iqtisodiyot erkin tovar-
pul munosabatlariga asoslanadi, uning negizida tovar va pulning
turli shakllardagi harakati yotadi, iqtisodiy monopolizmni inkor
etadi. Hozirgi zamon iqtisodiy nazariyalarida bozor iqtisodiyoti
deganda bozor xofjaligi subyektlari iqtisodiy hatti-harakatlarining
erkin, mustaqil ravishda yuz berishi va ulaming tovar-pul
mexanizmi orgali bir-biriga bog'lanib muvofiglashuvi deb baho
beradilar. Bozor iqtisodiyotida bozor alogalari butun tizimni, uning
hamma bosqichlarini ishlab chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va
iste’mol jarayonlarini hamda iqtisodiy munosabatlaming barcha
subyektlarini gamrab oladi.

Shuni ham e’tiborda tutish kerakki, hozirgi sharoitda o‘rtacha
rivojlangan iqtisodiyotda 24 min.dan ortiq turdagi tovarlar mavjud
bo‘lib, ulaming 1/10 gismi har yili yangilanib turadi. Bunday shar-
oitda ulaming turlari, migdori bo‘yicha talab va taklifni tartibga sol-
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ishni bozorsiz tasavvur qilib bo‘lmaydi. Bu esa bozoming vazifasini
hech ganday markazlashtirilgan rejalashtirish idoralari muvaffaqiyatli
bajara olmasligining yaqqol dalilidir. Bozor iqtisodiyoti esa eng
samarali va muammolami tezlik bilan hal eta oluvchi ijtimoiy-
igtisodiy tizim hisoblanadi.

Bozor iqtisodiyoti sub'ektlari tarkibiga tadbirkorlar ham. o'z
mehnatini sotuvchi ishchilar ham, pirovard iste’'molchilar, ssuda
kapitali egalari va gimmatli qog‘ozlar egalari ham kiradi. Odatda,
bozor xo‘jaligining barcha asosiy sub'ektlari uchta guruhga
bo‘linadi: uy xo‘jaliklari, korxonalar (tadbirkorlik sektori) va davlat.

Uy xofjaliklari - igtisodiyotning iste’mol sohasida faoliyat gilu-
vchi asosiy tarkibiy birlik. Uy xo‘jaliklari doirasida moddiy ishlab
chiqarish va xizmat ko‘rsatish sohalarida yaratilgan tovar va xizmat-
lar iste’mol qilinadi. Bozor iqtisodiyotida uy xo‘jaliklari mulk egasi
hamda ishlab chiqarish omillarini etkazib beruvchilar hisoblanadi.
Iqtisodiy resurslarni sotishdan olingan pul daromadlari shaxsiy ehti-
yojni gondirish uchun sarflanadi.

Tadbirkorlik sektori — bu daromad (foyda) olish magsadida amal
giluvchi igtisodiyotning birlamchi bo‘g‘inlaridir. U ish yuritish uchun
0°z kapitalini yoki garz olingan kapitalni ishga solishni tagozo etadi,
bu kapitaldan olingan daromad ishlab chiqarish faoliyatini kengayti-
rish uchun sarflanadi. Tadbirkorlar tovar xo‘jaligida tovar va xizmat-
lami etkazib beradi.

Davlat - foyda olishni magsad qilib qo‘ymagan, asosan iqtiso-
diyotni tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan, har xil byud-
jet tashkilotlari va muassasalari sifatida namoyon bo‘ladi.

Shuningdek. ba’zi darslik va o‘quv qo‘llanmalarda bozor iqti-
sodiyotining yana bir alohida, mustaqil subyekti sifatida banklar
ajratib ko'rsatiladi.!

Bank - iqtisodiyotning me’yorda amal gilishi uchun zarur
bo‘lgan pul massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit
muassasasi.

I Ekonomicheskaya teoriya (politekonomiya). Uchebnik/ Pod obsh.
red. akad. V.1.Vidyapina, akad. G.P.Juravlevoy. 4-ye izd. M.. INFRA-M.
2004, s. 78-79; D. Tojiboyeva. Iqtisodiyot nazariyasi: Oliy o’quv yurtlari ta-
labalari uchun o’quv go’llanma / Akad. M.Sharifxo’jayevning ilmiy tahriri
ostida. — T.: «O’qituvchi», 2002, 74-bet.
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Shunday qilib, yuqorida keltirib o°tilgan bozor iqtisodiyoti
sub’ektlarining o‘zaro ta'siri va alogasini quyidagi chizma orqali
ifodalash mumkin (1-chizma).

Bank <+ Davlat
e Korxona
Uy xo'jaligi (firma)
<

1-chizma. Bozor xo‘jaligi subektlari o‘zaro aloqasining umumiy modeli.

Har ganday bozor iqtisodiyotini tartibga solish mexa-
nizmi, asosan to‘rtta tarkibiy gismdan iborat bo‘ladi: narx, ta-
lab va taklif hamda raqobat.

Narxlar nisbati o‘zgarib turadi, shuning uchun narx, ishlab
chiqaruvchi uchun ishlab chiqarish hajmining o*zgarishi zarur-
ligini aniqlashda yo‘l ko'rsatkich bo‘lib xizmat qiladi. Talab va
taklif hamda raqobatchilik muhitidagi o‘zgarishlar, o'z
navbatida, narxlardagi o‘zgarishlarni keltirib chigaradi.

Bozor iqtisodiyotining muhim va umumiy belgilari quyida-
gilardan iborat:

—turli shakllardagi mulkchilikning mavjud bo‘lishi va unda
xususiy mulkchilikning ustun turishi;

—tadbirkorlik va tanlov erkinligi;

—.raqobat kurashining mavjudligi;

—davlatning iqtisodiyotga cheklangan holda aralashuvi;

—korxona va firmalarning ichki va tashqi shart-sharoitlar
o‘zgarishlariga moslashuvchanligi.

Bozor iqtisodiyotining bu belgilari uning hamma bosqichlari
uchun umumiydir. Lekin bozor iqtisodiyoti-ning mazmuni va belgi-
lari hagida gap borganda bu iqtisodiyotning tarixda tarkib topgan ikki
turini bir-biridan farq qila bilish zarurdir. Uning birinchi ko‘rinishi
uzoq vaqt davomida shakllanib, g‘arbdagi rivojlangan mamlakatlarda
XIX asming oxirlarigacha davom etib keldi. U iqtisodiy adabiyotlarda
klassik yoki sof bozor igtisodiyeti deb nom oldi. Uning asosiy belgi-
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lari: a) xususiy mulkchilikka asoslangan holda iqtisodiy taohyat yurit-
ish; b) kapital va ishlab chiqarishning korxona miqyosida umumilash-
ganligi; v) tadbirkorlar, ishchilar, ishlab chigaruvchi va
iste’molchilarning shaxsiy erkinligi; g) tadbirkorlaming yugori foyda
olish uchun kurashlari; d) iqtisodiyotning talab va taklif, erkin bozor
narxi va raqobat kurashlan asosida tartiblanishi; e) aholining ijtimoiy
himoya qilinmasligi. ishsizlikning va aholi ijtimoiy tabaqalashuvining
kuchayishi.

Bozor iqtisodiyotining ikkinchi ko‘rinishi hozirgi zamon
rivojlangan bozor igtisodiyoti deb atalib, XIX asming oxiri va
XX asr boshlaridan buyon amal qgiladi. Uning asosiy belgilari:

a) mulkchilikning turli shakllariga, ya’ni xususiy, davlat,
jamoa, aralash va boshqa mulk shakllariga asoslanib iqtisodiy
va tadbirkorlik faoliyati yuritilishi;

b) kapital va ishlab chiqarishning yuqori darajada umumlash-
ganligi, mulkning bir gismi yirik monopoliyalar va davlat go‘lida
to‘planib, milliy va xalgaro migyosda umumiashganligi;

v) igtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki.
Bunda daviat fan-texnika taraggiyoti va boshga omillarni hi-
sobga olib, turli iqtisodiy tadbirlarni, rivojlanish istigbolini
aniqlash, turli sohalar va tarmogqlar o‘rtasidagi nisbatlarni
tartibga solish chora-tadbirlarini belgilash vazifalarini bajaradi;

g) xo‘jaliklarni yuritishda reja usulidan foydalanishning ku-
chayishi (biznes rejasi, marketing tizimi orqali boshga-rish);

d) ijtimoiy himoyaning kuchayishi. Bunda davlatga,
jamoalar va xususiy kishilarga tegishli turli xil ijtimoiy
ta’minot va ijtimoiy sug'urta fondlarining vujudga kelishi.

Bu har ikkala turda bozor igtisodiyotining asosiy belgilari
va xususiyatlari saqlanib qgoladi, ularda tovar va pulning hara-
kati, ularning gqonun-qoidalari rivojlanish uchun negiz va
shart-sharoit bo‘lib xizmat qiladi.

Hozirgi zamon bozor xo'jaligi igtisodiyot xususiy va davlat sek-
torlarining o‘zaro aloqasiga asoslanadi. Iqtisodiyotga ta’siming in-
tensivligi darajasi hamda davlat tomonidan hal etiluvchi ustuvor
vazifalardan kelib chiggan holda, zamonaviy bozor iqtisodiyotining
quyidagi modellan farglanadi (2-chizma).
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Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, ba’zi bir o‘quv adabiyotlarida bozor
igtisodiyotini bosgichlarga ajratishda ma’lum noaniqglik, chalkashlik-
larga yo‘l qo'vilgan. Jumladan, D. Tojiboyeva uning dastlabki
(«kurtak»), erkin, tartibga solinuvchi va deformatsiyalashgan bosgich-
larini ajratib ko'rsatadi?.

Bozor igtisodiyotni bunday bosgichlarga ajratilishi, fik-
rimizcha, quyidagi mulohazalarning kelib chiqgishiga sabab
bo‘ladi:

Birinchidan, bozor igtisodiyoti munosabatlarining
shakllanishi turli mamlakatlarda turli tarixiy davr va sharoit-
larda turlicha kechgan. Natijada, alohida bosqich sifatidagi
dastlabki, «kurtak» bozor iqtisodiyotning umumiy iqtisodiy
manzarasi uning amal qilishining nazariy qoida va xususiyat-
larini aniq tarzda ajratish va ifodalash mushkul. Shunga ko‘ra.
mazkur bosgich o‘zining mohiyatini klassik bozor igtisodiyoti
bosqichida to‘liq ifodalaydi, degan xulosa o‘rinlidir. 1kkinchi-
dan, deformatsiyalashgan bozor iqtisodiyoti bosqichining
ajratib ko‘rsatilishi mantiqga zid hisoblanadi. Chunki, mual-
lifning o‘zi tomonidan keltirilgan yorgin misol — ma’muriy
buyrugbozlikka asoslangan totalitar, markaziy rejalashtiradigan
tizim — o'z nomiga ko‘ra hech ganday bozor igtisodiyoti
emas, balki ma'muriy buyrug-bozlikka asoslangan iqgtisodi-
yotdir.

Bozor iqtisodiyotida yugorida tilga olingan belgi va tartib-
lar bilan birga, barcha hozirgi zamon iqgtisodiy tizimlariga xos
bo‘lgan bir qator shart-sharoitlar bo‘lishi tagozo qilinadi. Bu-
lar quyidagilar: ilg‘or texnologiya va yangi texnik vositalardan
keng migyosda foydalanish; ishlab chiqarishning ixtisoslash-
ishi.

2 D. Tojiboyeva. Iqgtisodiyot nazariyasi. Oliy o'quv yurtlari talabalari
uchun o’quv qo’llanma. / Akad. M. Sharifxo’jayevning ilmiy tahriri ostida.
- T.: «O’qituvchi», 2002, 61-63 betlar.
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2-§. Bozor igtisodiyotitla doimiy va asosiy
muammolarning hal gilinishi

Bozor iqtisodiyotiga yo'l tutgan har ganday mamlakat bu
igtisodiyotning qanday amal gilishini tushunib olish va oldiga
go‘ygan vazifalarni muvaffagiyatli hal qilish uchun
igtisodiyotning umumiy muammolari bo‘lgan bir qator
savollarga javob topishi zarur.

Nima va gancha miqgdorda ishlab chiqarish zarur?

Qanday texnika va texnologiya bilan ishlab chigarish
zarur?

Kim uchun ishlab chigarish zarur? - kabi har doim
bo‘ladigan umumiy muammolar shular jumlasidandir.

Agar bu savollarni umumiy ravishda qo‘yib, unga
taraqqiyotning hamma bosqichlariga hos bo‘lgan umumiy
javobni beradigan bo‘lsak ularmni lo‘nda qilib quyidagicha
tushuntirish mumkin:

—aholi ehtiyoji uchun zarur turda va migdorda tovar va
xizmat ishlab chiqarish;

—mavjud resurslardan samarali foydalanib, yangi texnika
va texnologiya asosida ishlab chiqarish;

—aholi iste’'moli uchun zarur ne’matlarni ishlab chiqarish
deb javob berish mumkin.

Lekin bozor iqtisodiyoti davrida bu savollarga o‘zgacha
javob beriladi. Bu javoblar bozor igtisodiyotining o‘ziga xos
tarixiy xususiyatidan, uning talablari va qonun-qoidalaridan
kelib chiqgadi.

Nima va qancha migdorda ishlab chigarish zarurligi bozor
iqtisodiyoti sharoitida, eng avvalo, iqtisodiy resurslar bilan
ta’minlanish darajasiga, talab va taklif nisbatiga bog‘liq. Bunda
mavjud bo‘lgan resurslar ganday hajmda band qilinishi yoki
gaysi qismi ishlab chiqarish jarayonida foydalanishi ham
hisobga olinishi lozim.

Nima ishlab chiqarish zarur, degan savolga javob berishda
korxona zarar ko‘rmaslik va foyda olish uchun intilish
goidasiga amal qilishni hisobga olib xulosa chiqarishimiz
zarur. Shu bilan birga tovar va xizmatlarning ganday to‘plami
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Jamiyatning talablarini to‘la qondirishi e’tiborga olinishi kerak.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida fagat talabi mavjud bo‘lgan,
binobarin foyda keltirishi mumkin bo‘lgan tovarlar ishlab
chiqgariladi va xizmatlar ko'rsatiladi, zarar keltiradigan tovarlar
va xizmatlar ishlab chiqarilmaydi. Bunda foyda olish yoki
olmaslikni korxona o'z tovarini sotishdan oladigan umumiy
pul daromadi va uning ishlab chiqarishga qilingan umumiy
xarajati o'rtasidagi nisbal aniglaydi.

Umumiy daromad tovar narxini sotilgan tovar migdoriga
ko*paytirish orqali hisoblanadi. Umumiy xarajatlar har bir
resurs narxini uni ishlab chiqgarishda sarflangan resurs
miqdoriga ko‘paytirish va keyin har bir resurs sarflarini
go‘shishi orqali hisoblanadi.

Ishlab chiqgarish uchun resurslarning zarur miqdorini sotib
olish va o‘z ixtiyorida saglash uchun qilinadigan xarajatlar
iqtisodiy xarajatlar deyiladi. Bu resurslarning har biriga
harajatlar, ya'ni resurslarning narxi resurslar bozorida talab va
taklifning nisbati bilan aniglanadi. Bu yerda shuni alohida
ta’kidlash lozimki, tadbirkorlik layoqati ham yer, ishchi kuchi
va kapital kabi o'z narxiga ega. Shu sababli, ishlab chiqarish
xarajatlariga nafagat ish haqi, mukofot, kapital uchun foiz va
yer uchun renta to‘lovlari, balki tadbirkorlarga gandaydir
tovarni ishlab chiqarishni tashkil qilish va bu ishlab chiqarish
jarayonida barcha boshqa resurslarni birlashtirish vazifasini
bajargani uchun oladigan foyda ham Kkiritilishi kerak.
Tadbirkor ushbu vazifalarni bajargani uchun oladigan foyda
me’yoriy foyda deyiladi. Demak, mahsulot shunday holatda
ishlab chigariladiki, gachonki uni sotishdan keladigan umumiy
daromad etarli darajada yuqori bo‘lib, ish hagqi, foiz, soliq,
renta to‘lash va me’yoriy foyda olish uchun etarli bo‘lsin. Agar
mahsulot sotishdan olinadigan umumiy daromad, me’yoriy
foydani ham o'z ichiga oladigan barcha ishlab chiqarish
xarajatlaridan ortiq bo‘lsa, bu ortigcha summa barcha
tahlikalarni o‘z zimmasiga olib va korxonada ishlab
chiqarishning bosh tashkilotchisi vazifasini bajaruvchi shaxs
rolida chiquvchi tadbirkor qo‘lida to‘planib boradi. Ko‘rsatib
o‘tilgan umumiy daromadning barcha ishlab chigarish
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- xarajatlaridan ortigcha summasi sof yoki iqtisodiy foyda
deyiladi. U iqtisodiy xarajatlar tarkibiga kirmaydi, chunki
korxona uni tadbirkorlik qgobiliyatini sotib olish uchun
sarflamaydi.

Iqtisodiy (sof) foyda oluvchi tarmogning kengayib
boruvchi tarmoqqa aylanib borish tamoyili mavjud bo‘ladi.
chunki ortigcha ustama foyda kam foydali tarmoqlardan yangi
korxonalarni jalb giladi. Ammo, tarmoqda yangi ishlab
chiqaruvchilarning paydo bo‘lishi o0'z-o‘zini cheklovchi
jarayon hisoblanadi. Chunki tarmogga yangi korxonalarning
kirib kelishi bilan uning mahsuloti taklifi bozor talabiga
nisbatan o‘sadi. Bu asta-sekin mazkur mahsulotning bozor
narxini pasaytiradi. Vagt o'tishi bilan narx o'z darajasiga
etmaydi va iqtisodiy foyda yo‘qoladi. Boshqacha aytganda,
raqobat bu foydani yo‘qqa chigaradi. Iqtisodiy foyda nolga
teng bo‘lganda, bozor talabi va taklifining bunday nisbati, bu
tarmoq mahsulotining umumiy miqdorini aniglaydi. Shu
vaziyatda tarmoq o‘zining «ishlab chiqarish muvozanatli
hajmiga» etadi. Bozor talabi yoki taklifida yangi o‘zgarishlar
ro'y bermaguncha bu muvozanat buzilmaydi. O‘z-o‘zidan
aniqgki, tarmoq zarar ko‘rganda korxona bunday tarmoqda
gatnashishga qizigmaydi. Aksincha, vaqti kelib tarmoqdagi
mavjud. bo‘lgan korxona o‘zining faoliyatini to‘xtatgan yoki
ancha yuqori foyda keltiruvchi boshga tarmoqqa o‘tgan bo‘lur
edi. Ammo, bunday holda, zarar ko‘rgan tarmoq
mahsulotining bozor taklifi bozor talabiga nisbatan gisqaradi
va shu bilan mahsulotning narxi zarar yo‘qgolguncha yana osha
boshlaydi. Natijada, tarmoq o‘zining ishlab chiqarish hajmini
gayta tiklaydi va bargarorlashtiradi.

Ishlab chigariladigan mahsulot turi va miqdorini
aniqlashda iste’molchi talabining alohida muhim rolini
ta’kidlash lozim. Iste’molchilar pul daromadlarini sarflash
orqali tovarlar bozoriga talab bildiradi. Agar bunday talab
bildirish etarli darajada ko‘p miqdorda to‘plansa, korxona shu
mahsulotni ishlab chiqarishga tayyor bo‘ladi. Iste’molchi
talabining ko‘payishi, bu mahsulotni ishlab chigaruvchi
tarmoq uchun iqtisodiy foyda keltiradi. Iste’'molchi talabining
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qisqarishi korxonaning zarar ko‘rishiga va vaqti kelib qiyin
ahvolga tushib qolgan tarmogning qisqarishiga olib keladi.
Qisqasi, iste’molchining talabi korxonaning gaysi mahsuloti
foyda keltiruvchi ishlab chiqarish bo‘lib golish masalasini hal
gilishida muhim rol o‘ynaydi.

Bir mahsulotning foyda va boshgasining zarar keltirishini
taqozo qiluvchi talabni iste’molchi hal giladi, bu korxonaning
nima ishlab chiqarish masalasini erkin tanlashini cheklaydi.

Korxona ishlab chiqarish uchun mahsulot tanlashda
iste’molchi talabini hisobga olishi zarur. Bu aytilganlar ko'p
darajada resurslarni etkazib beruvchilarga ham taalluqli.
Resurslarga talab - bu hosila talab, ya’ni ishlab chiqgarish
resurslarini taqozo qiluvchi tovarlar va xizmatlarga talabdan
kelib chigadi. Resurslarni yetkazib beruvchi o‘zining mehnat
va moddiy resurslarini sotishdan oladigan daromadlarini
yuqori darajaga yetkazishga intilishida bozor tizimining
talabidan kelib chiqishi shubhasiz. Faqat iste’molchi talabiga
mos bo‘lgan tovarlarni ishlab chiqaruvchi korxonalar foyda
olib ishlashi mumkin va shu korxonalarning resurslarga
bo‘lgan talabi kuchayadi.

Qisqasi, iste’'molchi o‘zining magbul ko‘rishini mahsulotlar
bozoriga bildiriladigan talab shaklida namoyon qiladi. Ishlab
chiqaruvchilar va resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining
manfaatlarini ta’minlash uchun shu talabga mos ravishda,
ya'ni yuqori foyda olish uchun pul to‘lash qobiliyatiga ega
bo'lgan iste'molchilarga zarur bo‘lgan miqdorda va turda
tovarlar ishlab chiqaradi va resurslarni yetkazib beradi.

Bozor tizimi puldor iste’molchining xohishini, korxonalar
talabini hisobga oladi, ular uchun ishlab chiqaradi va bu
qarorni resurslarni etkazib beruvchilarga uzatadi hamda
ulardan tegishli javob olishga erishadi.

Tovarlar ganday ishlab chiqariladi yoki ishlab chiqarish
ganday tashkil qilinadi, degan savolga ham bozor iqtisodiyoti
sharoitida o‘ziga xos javob bo‘ladi. Bunda uchta uzviy bog'liq
masalaga e’tibor beriladi:

—alohida tarmoglar  o‘rtasida resurslar  qganday
tagsimlanishiga;
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—ishlab chiqarishni ganday korxonalar amalga oshira
olishiga;

— har bir korxona resurslarning qanday uyg'unlashuvini va
ganday texnologiyani tanlashiga.

Bozor tizimi, resurslarni, avvalo mahsulotlariga iste’molchi
ancha yugqgori talab bildiradigan va bu mahsulotlarni ishlab
chigarish foyda keltiradigan tarmoqlarga yo'naltiradi. Foyda
bermaydigan tarmogqlar resurslardan mahrum bo‘ladi.

Bozor igtisodiyotida ishlab chigarishni ganday korxonalar
amalga oshira oladi? Qaysi korxona ishlab chigarishga
iqtisodiy jihatdan eng zamonaviy texnologiyani qo‘llashga
intilsa va shunga layoqatli bo‘lsa. Zamonaviy texnologiya
iqtisodiy samaradorlik bilan tavsiflanadi. Iqtisodiy
samaradorlik quyidagilarga bog'liq: mavjud texnologiyaga,
ya'ni mahsulot ishlab chigarishni ta'minlovchi resurslarning
mugqobil uyg'unlashuviga yoki ishlab chiqarish omillariga.
resurslarning narxlariga. Boshgacha aytganda, iqtisodiy
samaradorlik mahsulotning mavjud hajmini resurslardan eng
kam xarajat qilib olishni bildiradi.

Bozor iqtisodiyoti o‘zgaruvchan bo‘ladi: u iste’molchilar,
ishlab chiqarish texnologiyasi, yetkazib beriladigan resurslar
tarkibi o'zgarishiga mos ravishda o‘zgaradi. Resurslarni
tagsimlashning bugungi kunda ancha samarali bo‘lgan tizimi,
vaqt o‘tishi bilan iste’'molchi didining o‘zgarishi, ishlab
chiqarish yangi texnologiyasining yaratilishi va taklif gilingan
resurslar tarkibining qayta o‘zgarishi oqibatida eskirishi va
samarasiz bo‘lib qolishi mumkin. Bozor iqtisodiyoti bu
o‘zgarishlarga moslashishga layogatlimi?

Iste’molchi dididagi o‘'zgarishlarning mahsulot narxi va
foydaga ta’siri, bir tarmogni qisqgartirish va boshqasini
kengaytirishni taqozo qiladi. Bu o‘zgartirish resurslar bozori
orgali amalga oshiriladi, chunki kengayib boruvchi tarmoq
resurslarga ko‘proq talab bildirsa, qisgarib boruvchi tarmoq
ularga talabni kamaytiradi. Buning natijasida vujudga keluvchi
resurs narxlarining o‘zgarishi, resurslarni  qisqaruvchi
tarmogqlardan kengayuvchi tarmoglarga qayta tagsimlaydi.
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Demak, bozor tizimi texnologiyaning o‘zgarishi va har xil
resurslarga taklif tarkibidagi o‘zgarishlarga moslashadi.

Bozor iqtisodiyoti so‘zsiz texnika taragqgiyoti uchun rag‘bat
yaratadi. [Ishlab chigarish xarajatlarini kamaytirishga olib
keluvchi texnologiyani birinchi qo'llash, korxonaning o'z
raqobatchilari oldidagi vaqtinchalik ustunligini ta’minlaydi.
Ishlab chiqarish xarajatlarining pasayishi korxonaning iqtisodiy
foyda olishini bildiradi. Bundan tashqari, bozor tizimi yangi
texnologiyaning tez tarqalishi uchun sharoit ham vyaratadi.
Shunday qilib, bozor iqtisodiyoti sharoitida har bir korxona
yuqori foyda berishi mumkin bo‘lgan texnika va texnologiya
yordamida ishlab chigarishni amalga oshiradilar.

Qisgacha xulosa qilib aytadigan bo‘lsak, bozor iqtisodiyoti
sharoitida:

a) foyda beradigan tovarlar va xizmatlar ishlab chigariladi;

b) puli bor, yuqori foyda olish imkonini beradigan xaridor-
lar uchun ishlab chiqariladi;

v) yuqori foyda olishni ta’minlaydigan, tejash imkonini
beradigan texnika va texnologiya yordamida ishlab chigariladi.

3-§. Bozor igtisodiyotining afzalliklari
va ziddiyatlari

Bozor iqtisodiyotining afzalliklari bizning oldingi bayon
gilgan tahlillarimizdan va fikrlarimizdan ma’lumdir. Bu
tahlillardan uchtasi, aynigsa, e’tiborga loyiq.

1) Resurslarni tagsimlashning samaradorligi. Bozor tizimi
resurslarni samarali tagsimlashga yordam beradi. Buning
mazmuni shuki, ragobatli bozor tizimi resurslarni jamiyatga
eng zarur bo‘lgan tovarlar va xizmatlar ishlab chiqgarishga
yo‘naltiradi. U ishlab chigarish uchun resurslarni
uyg‘unlashtirishning ancha samarali usullarini va ishlab
chiqarishga vyangi, ancha samarali texnologivani gqo‘llashni
taqozo etadi. Qisqasi, bozor tizimi shaxsiy manfaatni shunday
tartibda boshqgaradiki, u jamiyat uchun mavjud resurslardan
zarur tovarlarni talab darajasidagi miqdorda ishlab chigarishni
ta’minlaydi.
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2) Erkinlik - bozor iqgtisodiyoti tizimining muhim
afzalliklaridan biri shundaki, u shaxsiy erkinlik roliga ustivorlik
beradi. Ko'plab ayrim shaxdar va korxonalar iqtisodiy
faoliyatini uyg'unlashtirish  tashkil qilishning  asosiy
muammolaridan biridir. Bunday uyg unlashtirishni amalga
oshirishning ikki usuli mavjud. Biri - markazdan boshqarish
va majbur qilish tadbirlarini qo‘llash; ikkinchisi — bozor tizimi
vositasi orqali ixtiyoriy hamkorlik. Fagat bozor tizimigina
iqtisodiy faoliyatni majbur gilmasdan uyg'unlashtirishga
layoqatlidir. Bozor igtisodiyoti tadbirkorlik va tanlash
erkinligini namoyish qiladi, xususan shu asosda u
muvaffagiyatga erishadi.

3) Bozor iqtisodiyotining yana bir afzalligi shundaki,
bunda har bir shaxs, korxona, firma va korporatsiyalar tinimsiz
harakatda va izlamishda bo‘lishadi. Chunki xofjasizlik,
sustkashlik, beg'amlik har ganday xo‘jalik tizimini xonavayron
qilishga olib keladi. Jismoniy va yuridik shaxslar ragobatga
bardosh berish, doimiy ravishda foyda olishni ta’minlash
uchun kurashadi. Natijada, bozor igtisodiyoti million-million
kishilarni harakatga soladi, ularni bogqimandalik kayfiyatidan
qutqgaradi.

Bozor iqtisodiyotning yuqorida ko'rib chiqgilgan asosiy
afzalliklari bilan bir qatorda boshga ko‘plab ijobiy jihatlarini
ham sanab o‘tish mumkin. Jumladan:

—uning ishlab chiqgarishning o‘zgaruvchan sharoitlariga
moslashuvi va ko‘nikishining yuqori darajasi;

— fan va texnika yutuglaridan foydalanish, ularni ishlab
chigarishga joriy etishning jadal sur’ati;

— turli-tuman ehtiyojlarni qondirish, mahsulot sifatini
oshirish gobiliyati;

— buzilgan muvozanatni nisbatan tezlik bilan qayta tik-
lash;

—cheklangan axborot - turli resurslarning narx darajasi va
ularning sarflanish darajasiga yo‘nalgan holda bozor iqtisodi-
yotining muvaffaqiyatli amal qila olish imkoniyati.

Bozor-iqtisodiyotining ziddiyatlari shundaki, bozor iqtiso-
diyoti o‘zining bosh nazorat mexanizmi - raqobatning
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kuchsizlanishiga yo‘l go‘yadi va hatto buni rag‘batlantiradi.
Bunday iqtisodiyotda raqobat kuchsizilanishining ikkita asosiy
manbai mavjud:

1) Bozor iqgtisodiyotidagi erkin muhitda tadbirkorlar foyda
ketidan gquvib va o'z iqtisodiy mavgeini yaxshilashga intilib.
raqobatning cheklangan yo‘lidan ozod bo'lishga harakat
qiladilar. Firmalarning qo’shilib ketishi. kompaniyalarning xu-
fyona kelishuvi, shafqatsiz ragobat — bularning hammasi raqo-
batning kuchsizlanishi va uning tartibga soluvchilik ta’sirining
pasayib borishiga olib keladi.

2) Bozor tizimi rag'batlantiradigan texnika taraqqiyoti ham
ragobatning zaiflashishiga olib keladi. Eng yangi texnologiya.
odatda: a) juda katta miqdordagi real kapitaldan foydalan-
ishni; b) yirik bozorlar bo'lishini; v) kompleksli, markazlash-
gan va qat’iyan bir butun bo‘lib birlashgan bozorning tarkib
topishi; g) boy va ishonchli xom ashyo manbalarini talab
giladi. Bunday texnologiya bozorning hajmiga nisbatan keng
miqyosdagi  hisoblanuvchi ishlab chiqaruvchilar mavjud
bo‘lishi zarurligini bildiradi. Boshqacha aytganda, eng yangi
texnologiyani go‘llash asosida ishlab chiqarishning eng yuqori
samaradorligiga erishish, aksariyat hollarda ko‘p miqdordagi
mayda firmalar emas, uncha ko‘p bo‘lmagan yirik ishlab
chigaruvchilar mavjud bo‘lishini taqozo giladi.

Bozor tizimi jamiyatni ehtiyoji yugori bo‘lgan tovarlar bi-
lan ta'minlashiga ham kafolat bermaydi. Ragobatning
kuchsizlanib borishi iste’molchining erkinligiga ham putur et-
kazadi. Bozor tizimi o'zining iste’molchining xohishiga ancha
mos keluvchi resurslarni tagsimlash layoqatini ham yo‘qotib
borishi mumkin.

Bozor igtisodiyotning navbatdagi ziddiyati jamiyat a’zolari
daromadlaridagi tengsizlikning kuchayib borishi va aholining
tabaqalanishi bilan bog'liq. Bunday iqtisodiyot har qanday
yuksak darajada rivojlanmasin daromadlar tengsizligini barta-
raf qila olmaydi, fagat uni ma'lum darajada yumshatishi
mumkin.

Bozor iqgtisodiyotining umumiy e’tirof qilingan kamchilik-
laridan biri shundan iboratki, u ijtimoiy iste’mol gilinadigan
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ne’matlar va xizmatlarni ishlab chigarib bozorga taklif gilishga
godir emas. Shu sababli, jamiyat a'zolarini bunday ne’matlar
va xizmatlar bilan ta'minlash davlat zimmasida bo‘ladi.

Tovarlar hajmi bilan pul massasi o'rtasidagi ro‘'y berib
turadigan nomuvofiglikni bartaraf eta olmasligi ham bozor
iqtisodiyotining ziddiyati hisoblanadi va bu pulning qadr-
sizlanishi — inflyatsiya bilan birga boradi.

Bozor iqtisodiyotining asosiy ziddiyatlari bilan bir gatorda
quyidagi kamchilik yoki salbiy jihatlari ham mavjud:

— atrof-muhitni ishlab chiqarish va boshqa faoliyat turlari
ta’siridan muhofaza gilish mexanizmining mavjud emasligi;

— resurslarning qayta tiklanmaydigan turlarini saqlash
imkoniyatining yo‘qligi;

— mehnat qilish bilan bog'liq kafolatlarning mavjud emas-
ligi;

— fanda fundamental va amaliy tadqiqotlaming rivojlanishiga
ko‘maklashuvning yo‘qgligi;

— rivojlanishning beqarorligi hamda ishlab chiqarishning
pasayishi va inflyatsiya jarayonlarining mavjudligi.

4-§. Bozor tushunchasi va bozorning vazifalari

Bozor tushunchasi bozor iqtisodiyotining markaziy kate-
goriyasi bo‘lib, iqtisodiyot nazariyasida ham, xo‘jalik yuritish
amaliyotida ham, barcha mamlakatlar tajribasida ham
qgo‘llaniladigan ilmiy-amaliy tushunchadir.

Eng avvalo. «bozor» va «bozor iqtisodiyoti» tushun-
chalarining bir-biridan farqlanishini ta’kidlab o‘tishimiz lozim.
Chunki ko‘pincha bu ikki tushunchani bir xil ma’noda tu-
shunish, ba'zi adabiyotlarda sinonim so‘zlar sifatida qo‘llash
yoki ularni chalkashtirish hollari uchraydi. Bozor jamiyatda
bozor iqtisodiyoti shakllangunga gadar mehnat tagsimotining
ro'y berishi natijasida vujudga kelib, ijtimoiy takror ishlab
chiqarishning ayirboshlash jarayonini o‘z ichiga oladi. Bozor
igtisodiyoti esa bozor va bozor munosabatlarining tarixan uzog
davr mobaynida rivojlanishining natijasi sifatida paydo bo‘ladi
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va bozor qonunlari asosida tashkil etiluvchi va faoliyat
ko‘rsatuvchi igtisodiy tizimni anglatadi.

Bozor iqtisodiyoti takror ishlab chiqgarishning hamma
fazalarini: ishlab chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va nihoyat
iste’mol jarayonlarini o'z ichiga oladi. Bozor esa fagat bitla
fazani, ya’ni ayirboshlash fazasini o‘z ichiga oladi.

Bozor tushunchasi yuzaki qaraganda oddiy tushunchaga
o‘xshab ko‘rinadi, ayrimlar bozorni tovarlar sotiladigan va
xarid qilinadigan joy deb o‘ylashadi. Lekin uning ichki maz-
muniga e’tibor berilsa, u ko‘p qirrali bo‘lib, mazmuni
o‘zgaruvchan ekanligini, turli davrlarda turli ma’noni
anglatishini bilib olish mumkin. Bozor tushunchasi tovar ayir-
boshlashning kelib chiqishi va rivojlanishi bilan bog‘liq bo‘lib,
u ibtidoiy jamoa tuzumining oxirlarida kelib chiqqan va dast-
lab tovar almashuv, tovar ayirboshlash joyi yoki maydoni de-
gan mazmunni anglatgan.

Dastlab bozor ikki yoki bir necha qabilalarning a’zolari
bir-birlari bilan tovar almashuv joyi sifatida namoyon bo‘lgan
bo‘lsa, hunarmandchilikning rivojlanishi, shaharlarning kelib
chiqishi bilan alohida maydonlar ajratilib, «bozor joyi» deb
e’lon qgilingan shu maydonda (joyda) kishilar oldi-sotdi qilish-
gan. Lekin hali u davrlarda tovar ayirboshlash T-T
ko‘rinishida, ya’ni bir tovarga boshga tovarni ayirboshlash
shaklida bo‘lib, o‘z tovarini boshqa tovarga ayirboshlashda
vaqt va masofa bo‘lmagan, birdaniga bir vaqtning o‘zida o‘sha
joyda ayirboshlash sodir bo‘lgan. lekin tovar ayirboshlash
rivojlanib, uning ziddiyatlari kuchayib borishi natijasida
pulning kelib chiqishi bilan sotish va sotib olish ikki xil
jarayonga bo‘lingan va T-P-T ko‘rinishida bo‘la boshlagan.
Endi tovarni sotish T-P va sotib olish P-T zamon va makon
jihatdan bir bo‘lmasligi mumkin. Chunki sotuvchi o‘z tovarini
bir joyda sotib pul qilib, boshga vaqtda boshqa joyda kerakli
tovarni sotib olishi mumkin. Pulning kelib chiqishi bilan
savdogarlar, ya’ni tovarlarni ishlab chigaruvchidan olib
iste’molchiga, bir joydan olib ikkinchi joyga sotish bilan
shug‘ullanadigan maxsus guruhlar paydo bo‘ldi.
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Mehnat tagsimoti chuqurlashib yana bir soha, savdo sohasi vu-
judga keldi. Bu soha tovar pul harakatini tezlashtirish imkonini
berib, iste’'molchi bilan ishlab chigaruvchini bog‘laydigan vositaga
aylandi. Bunda ishlab chigaruvchi bilan iste'molchi ham bir-birlari
bilan uchrashishi shart bo‘lmay goldi. Ular savdogarlar-vositachilar
orgali aloga qilishlari mumkin bo‘lib goldi. Endi bozor tushun-
chasining mazmuni o‘zganb, yangi ma’no kasb etadi, ya’'ni tovar-
pul muomalasining yangi shakli sifatida namoyon bo‘la boshladi.
Oldi-sotdi jarayonida yangi o‘ziga xos muhim tovar - ishchi
kuchining paydo bo‘lishi bilan bozor umumiy tus olib, uning
mazmuni yanada kengaydi. Endilikda ishlab chiqarilgan tovar
va xizmatlargina emas, balki ishlab chiqarish vositalari va ish-
chi kuchi ham bozor jarayoni orqali o'tib, ishlab chigarishga
jalb etila boradigan, ularning bir-biriga o‘zaro ta’siri
to‘g‘ridan-to‘g'ri emas, balki bilvosita, bozor orqali sodir
bo‘ladigan bo‘ldi.

Shunday qilib, hozirgi davrda bozor ishlab chiqaruv-chilar
bilan iste’molchilarning ko‘p qirrali murakkab aloqalarini,
ularning o‘zaro bir-birlariga bo‘lgan ta’sirini bog‘laydigan
bo‘g‘in,  jamiyat taraqqiyotida modda almashuvini
ta’minlaydigan jarayon sifatida shakllandi.

Bozorning asosiy belgilari sotuvchi va xaridorlarning o‘zaro
kelishuvi, ekvivalentlilik tamoyili asosida ayirboshlash, sotu-
vchilarning xarajatlari qoplanib, foyda olishi va pul to‘loviga
qodir bo‘lgan xaridorlarning talabini qondirish va raqo-
batchilikdan iboratdir. Bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan boshqa
hamma mamlakatlardagi kabi bizning mamlakatimizda ham
o‘tish davri suronlarida ayrim adabiyotlarda bozor tushuncha-
siga engil-elpi qarab, uning almisogdan golgan eski, bir to-
monlama, hozir ma’nosini yo'qotgan ta'rifini ko‘rsatish hollari
uchramogqda. Turli mualliflar tomonidan yozilgan magola va
kitoblarda bozorga turlicha ta’rif berilib, u qizg‘in munozara-
larga sabab bo‘lmoqda. Ayrim mualliflar bozorni sotuvchi va
xaridorlar tartibsiz to‘planib, juft-juft, to‘p-to‘p, guruh-guruh
bo‘lib oldi-sotdi qiladigan joy deb hisoblasalar, ayrimlari uni
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kishilarga rizqu ro‘z ulashadigan fayzu barakali, sirli dasturxon
deb ataydilar.3

Boshqa bir guruh mualliflar esa bozorni ishlab chigaruvchi
va iste’molchilarni. aynigsa sodda dehqonlarni aldash evaziga
yashaydigan va boyiydigan, aldamasa tura olmaydigan mut-
tahamlar, tarozidan uradigan galloblar, birga olib o‘nga sota-
digan noinsof olib-sotarlar, firibgar vositachilar to‘planadigan,
kishilarni aldashning turli hiyla-nayranglari ishlatiladigan bir
nopokiza makon sifatida ta’riflaydilar.# Bu ta’riflar ma’lum
darajada bozorning ijobiy yoki salbiy tomonlarini va uning
oldi-sotdi gilish joyi ekanligini ifoda etsa-da, shu bilan birga
unga tor doirada bir tomonlama, yuzaki garash natijasi bo‘lib,
uning haqiqiy ichki mazmunini, vazifasini, tutgan o‘rnini
ochib bera olmaydi.

Bozor tovarlarni ishlab chigarish va ayirboshlash, pulning
vujudga kelishi, ularning rivojlanishi natijasida kelib chiggan
tarixiy tushuncha bo‘lib, hozirgi davrda keng tarqalgan
ob’ektiv iqtisodiy jarayondir.

Bozor ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar, sotuv-chilar
va xaridorlar o‘rtasida pul orqali ayirboshlash (oldi-sotdi)
jarayonida bo'‘ladigan iqtisodiy munosabatlar yig‘indisidir.
Bunda bozorning moddiy asosini joy emas, balki tovar va
pulning harakati tashkil etadi. Bozor tushunchasi iqtisodiyot-
ning to‘rtta fazasi (ishlab chiqgarish, ayirboshlash, tagsimlash
va iste’mol jarayonlari)dan fagat ayirboshlash jarayonidagi
iqtisodiy munosabatlarni o‘z ichiga oladi. Bozorda hech gan-
day boylik yaratilmaydi, ishlab chiqarilmaydi, kishilarga baxt,
rizqu-ro‘z ham ulashilmaydi, lekin unda turli mamlakatlarda,
jumladan, O‘zbekistonda mavjud  bo‘lgan minglab
korxonalarda ishlayotgan millionlab qo‘li gul mehnatkashlar
tomonidan yaratilgan tovar va xizmatlar, ko‘chmas mulklar,
iqtisodiy resurslar, ishchi kuchi pulga sotiladi va sotib oli-
nadi.

3 B.Alimov, M.Shodiev, T.Rasulov. «Sharqona bozor fazilatlari».
T.: Universitet, 1996 yil, 17-bet.

* |.Sulaymonov. «Bozorda tartib, sotuvchida iymon bo‘lsa». «Xalg
s0‘zi» gazetasi, 1998 yil 26 fevral, 42-son.
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Unda oldi-sotdi jarayonidagi zarur bo‘lgan xizmatlar bajari-
ladi. Har bir jismoniy shaxs yoki korxona o'zi ishlab chigargan
tovar yoki xizmat turini sotadi va o‘ziga kerakli bo'lgan yuzlab
tovar turlarini sotib oladi. Bu oldi-sotdi jarayonida bozor
sub’yektlari, vya'ni oldi-sotdi gilayotgan kishilar bir-birini
ko‘rmasliklari, tanimasliklari ham mumkin. Ular turli hujjatlar,
shartnomalar, namunalarga binoan vositachi tashkilotlar orqali
savdo gilishlari mumkin. Respublikamizda ishlab chiqarilayot-
gan paxta, pilla, oltin, mashina, traktor, stanok, samolyot, as-
bob-uskuna, o‘g'it, urug' va boshqga yuzlab tovar va xizmatlarn-
ing o‘z yaratilgan joyidan shartnomalarga binoan to‘g'ridan-
to‘g‘ri iste’molchilarga jo‘natilishi fikrimizning dalili bo‘lib, bo-
zor alohida savdo-sotiq qiladigan joy deb tushunish to‘g'ri
emasligini ko‘rsatadi.

Bozorga sotishga chiqarilgan tovar va xizmatlar talabga nis-
batan kam bo‘lsa narxlar oshib ketadi, ayirboshlashning ekviva-
lentlik muvozanati buziladi, natijada tovarni sotuvchi
me’yoridan ortigcha daromad olib, tez boyiydi yoki aksincha,
bozorda tovarlar migdori talab miqgdoridan oshib ketsa, narxlar
pasayib ketib, sotuvchilar zarar ko‘radilar. Buning ustiga ishlab
chiqarish jarayonida sustkashlik, no‘noglik va xo‘jasizlik yuz
berib, ortigcha xarajatlarga yo‘l qo‘yilgan bo‘lsa, zarar yanada
oshib ketadi, chunki bozor bunday ortigcha behuda sarflarni
hisobga olmaydi.

Shunday qilib, bozorda katta foyda olish yoki xonavayron
bo‘lish sababini tovarlarni ayirboshlash- jarayonida kishilar
o‘rtasida yuz beradigan munosabatlardan qidirib topish lozim
ekan, savdo bo‘layotgan joyda, bozor maydonida hech ganaqa
sir-asror yo‘q ekan. Ozig-ovqat va qishlog xo‘jalik mahsulot-
lari do‘koni, avtomobilga xizmat ko‘rsatish stansiyasi, benzin
sotadigan joy. sanoat tovarlari do‘koni, tijoratchilarning savdo
shaxobchalari, turli xil supermarketlar, yirik savdo markazlar
va savdo yarmarkalari, ijtimoiy, xususiy ovqatlanish joylari bu-
larning hammasi bozorning odatdagi ko‘rinishlari bo‘lib, u
yerda ham yuqorida aytilgan munosabatlar sodir bo‘ladi. Fond
birjalari, chet el valyutalari bozori, don birjalari va auksionlar
(kim oshdi savdosi) yuqori darajada rivojlangan bozorlar
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bo‘lib, ularda sotuvchi va xaridorlar bir-biri bilan aksiya, obli-
gasiya, milliy valyuta va qishloq xo‘jalik mahsulotlari orqali
bog‘lanadi. Bozorning ayrim turlari sotuvchi va xaridorlar
o‘rtasidagi shaxsiy aloqa bilan farglansa, boshqalarida ular
hech gachon bir-birini ko'rmaydi yoki bilmaydi. Shunga mu-
vofiq bozor alogalari bevosita va bilvosita alogalarga bo'linadi.
Bularning har ganday turidan qat’i nazar, uning ishtirokchilari
(sub’yektlari) fuqarolar (uy xo‘jaliklari), turli xil korxonalar,
firmalar va davlat tashkilotlaridir. Bozor sub’yektlari ikki gu-
ruhga - sotuvchi va xaridorlarga bo‘linib, ular bozor munosa-
batlarining turli vazifalarini bajaradi. Sotuvchilar bozorga tovar
va xizmatlarni taklif etadi, xaridorlar esa ularga talab bildiradi.
Bozor o‘z sub’yektlari manfaatini bir-biriga bog'lab. ularni
muvofiglashtiradi.

Bozorning asosiy vazifasi ishlab chigaruvchilar tomonidan
yaratilgan tovar va xizmatlarni, iqtisodiy resurslarni
iste’molchilarga etkazib berishdan iboratdir. Bu yerda bozor
ishlab chigarish bilan iste’molni bir-biriga bog‘laydi, ishlab
chigarilgan tovar yoki xizmat o‘z iste’'molchisini topadi.
Bunda bozor vositachi bo‘lib xizmat giladi. Bozorda qiymat
shakllari almashadi. U qiymatni tovar shaklidan pul shakliga
aylantiradi. Individual mehnat sarflari sifatida chiqgan tovarlar
bozor tomonidan tan olinsa, ijtimoiy mehnat sarfini namoyon
giladi va tovarning bozor giymati hosil bo‘ladi.

Bozor ayirboshlash kategoriyasi bo‘lib, ishlab chiqarishning
uzluksiz takrorlanib turishiga yordam beradi. Ishlab chiqarish.
yangidan boshlanishi uchun yaratilgan tovarlar sotilishi va
ularning pulga aylanishi, puldan esa, kerakli iqtisodiy resurslar
xarid qilinisht zarur. Bozor vositasida tovarni sotishdan
tushgan mablag‘lar hisobiga, ishlab chiqaruvchilar resurslar
sotib olish yo‘li bilan sarflangan ishlab chiqarish vositalari
o‘rmini qoplaydigan va ishlab chiqarishni kengaytirish uchun
kerakli moddiy va mehnat resurslariga ega bo‘ladilar. Bozor
orqali resurslarning erkin harakati ta’minlanadi va ularning
tarmoqlar o‘rtasida tagsimlanishi ro‘y beradi. Iste’molchilar
bozorda u yoki bu tovarga bo‘lgan talabini bildiradi. Bozor bu
talabni ishlab chiqaruvchilar va resurslarni etkazib beru-
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vchilarga uzatadi. Resurslar talab bildirgan tarmoqlar va so-
halar o‘rtasida tagsimlanib turadi.

Bozor iqtisodiyotni tartibga solib turish vazifasini talab,
taklif, raqobat va narxlar yordamida bajaradi. U o‘zida talab
va taklifni jamlab, bu bilan nimani, gancha miqdorda va
gaysi vaqtda ishlab chiqarish kerakligini aniglab beradi. Bo-
zor narx vositasida iqtisodiy resurslarni tovarlarga talab ka-
maygan tarmoqglardan talab ortgan tarmogqlarga oqib kelishini
ta’'minlaydi.

Shuningdek, adabiyotlarda bozorning boshqa ko‘plab
go‘shimcha vazifalari ham keltiriladi. Bu vazifalarni yaqqol-
roq tasavvur etish uchun ularni maxsus chizma ko‘rinishida
ifodalash mumkin (3-chizma).

Bozor turi xil vazifalarni bajarsa-da, ular o‘zaro bog‘liq va
bir-birini tagozo qiladi. Bozorning mazmunini to‘laroq tushun-
mogq uchun uning turlarini va ichki tuzilishini bilish zarur.

Boczorning vazifalari

Tartibga solish Integratsiyalash
Rag'batlantirish Axborot berish
Narxni tashkil etish Vositachilik
Nuazorat gilish Tejamkorlik
Igtisodiyotni Bozor sub’yektlarining
sog‘lomlash- manfaatlarini ro'yobga
tirish chigarish

3-chizma. Bozorning vazifalari.
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5-§. Bozorning turlari va tuzilishi

Hozirgi davrdagi bozor murakkab tuzilishga egadir. Bo-
zorning ichki tuzilishi murakkab bo‘lganligi sababli uni
turkumlashga har xil mezonlar asos qilib olinadi. Bular bo-
zorning etuklik darajasi, sotiladigan va sotib olinadigan
mahsulot turi, bozor sub’ektlari xususiyatlari, bozor miqyosi.
iqtisodiy aloqalar tavsifi va boshqalar. Bozorning yetuklik da-
rajasiga qarab rivojlanmagan bozor, klassik (erkin) bozor,
hozirgi zamon rivojlangan bozorlarga bo‘linadi. Rivojlanma-
gan, shakllanayotgan bozor ko‘proq, tasodifiy tavsifga ega
bo‘lib, unda tovarni tovarga ayirboshlash wusuli (barter)
ko‘proq qo‘llaniladi. Bozorning bu turi tarixan hali haqiqiy
pul kelib chigmagan davrga to‘g'ri keladi. Lekin hozirgi
davrda ham ayrim mamlakatlarda pul inqirozga uchrab, ijti-
moiy ishonchni yo‘gotgan, bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan
davrlarda ham bu bozor amal qilishi mumkin. Erkin (klassik)
bozor-tovar va xizmatlarning har bir turi bo‘yicha juda ko‘p
ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar, ya’ni sotuvchilar va
sotib oluvchilardan iborat bo‘lib, pul orqali ayirboshlash jaray-
onida ular o‘rtasida erkin raqobat kelib chiqadi, narxlar talab
va taklif o‘rtasidagi nisbatga garab erkin shakllanadi, raqobat-
ning turli usullari qo‘llaniladi, aholi va ishlab chiqaruvchilar
keskin tabaqgalanadi. Hozirgi zamon rivojlangan bozori -
bunda davlat ham bozor ishtirokchisi bo‘lib, bozor ancha tart-
iblashtiriladi va boshgqariladi, turli xil birjalar va boshqga oldi-
sotdi jarayoniga xizmat qiluvchi sohalar rivojlangan bo‘ladi.
raqobat kurashlari aholining tabaqalashuvi yumshatilib, ularn-
ing daromadlari darajasi o‘rtasidagit farqlar kamayadi.

Bozor hududiy jihatdan ham turlicha bo‘lishi mumkin.
Bular mahalliy bozorlar (Toshkent bozori, Samarqgand bozori,
Urgut bozori, London bozor, Nyu-York bozori, Pekin bozori va
boshqalar); milliy bozorlar (O‘zbekiston bozori, Rossiya bozori,
Ukraina bozori, Angliya bozori, Amerika bozori, Xitoy bozori va
boshqgalar); hududiy bozorlar (Markaziy Osiyo yoki Osiyo
bozori, Farbiy Evropa bozori) va nihoyat jahon bozori.
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Sotiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ko‘ra
bozorlar quyidagi turlarga bo‘linadi: iste’mol tovarlari va
xizmatlari bozori, ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi
(resurslar) bozori, valyuta bozori va fond birjalari, ilmiy
texnika kashfiyoti va ishlanmalar bozori.

Muomalaga chiqadigan sub’yektlarning xususiyatiga ko‘ra
ulgurji va chakana savdo to‘g‘ristda gap yuritiladi. Chakana
savdoda asosan, sotib oluvchilar - fuqarolar hisoblanadi. Turli
shakldagi korxonalar, firmalar, xususiy do‘konlar va boshqalar
esa sotuvchi hisoblanadi. Ulgurji savdoda davlat tomonidan
gishlog xo‘jalik mahsulotlarini xarid qgilish alohida o'rin tutadi.
Bunda asosiy xaridor davlat, sotuvchilar esa dehqon va
fermerlar xo‘jaliklaridir.

Shuningdek, dehgon bozori savdosi ham muhim o‘rin
tutadi. Dehgon bozorida savdoni, alohida fugarolar, jamoa va
fermer xo‘jaliklari hamda boshgalar amalga oshiradi.

Tovar va xizmatlar bozori bozoming asosiy tarkibiy gqismi
hisoblanadi. Bu bozorda xo'jalik sub’yektlarining barcha uchta
turi: fugarolar (uy xo‘jaliklari), davlat va korxonalar qatnashadi.

Iste’mol tovarlari va xizmatlari bozorining maxsus turi in-
tellektual tovarlar bozoridir. Bu bozorda aqliy mehnat mahsuli
bo‘lgan tovarlar — ilmiy g'oyalar, texnikaviy yangiliklar, san’at
va adabiyot asarlari, har xil axborotlar oldi-sotdi gilinadi. In-
tellektual bozor tarkibida ilmiy-texnikaviy ishlanmalarni ayir-
boshlash katta o‘rin tutadi. U amalda patent, lisenziya va
nou-xau sotishdan iborat bo‘lib, bu bozorda, asosan innova-
siya firmalari ish ko‘radi. Mazkur firmalar yangiliklarni topish,
bozorda sotish va ishlab chigarishga joriy etish bo‘yicha xiz-
mat ko'rsatadi.

Ishlab chiqarish vositalari (resurslar) bozorida tovar sifati-
dagi mehnat vositalari va materiallar oldi-sotdi qilinadi. Bu
bozorda mashina, asbob-uskuna, xom ashyo, yoqilg‘i va mate-
riallar kabi ishlab chiqarish vositalari yirik hajmda ko‘tarasiga
(ulgurji) sotiladi. Resurslar bozoridagi tovarlar shaxsiy
iste’molga emas, ishlab chiqarish iste’moliga xizmat qiladi,
ya'ni ishlab chiqarish talabini qondiradi.
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pozorning barcha sub’yektlar o‘rtasidagi igtisodiy alogalar
iste’mol tovarlari va resurslar bozori orqali ancha to‘liq va
yorqin namoyon bo‘ladi. Shu sababli bozorning ikki turi va
uning sub'yektlari o'rtasida amalga oshiriladigan oldi-sotdi
bitimlarining ko‘rgazmali tavsifini keltiramiz.

resurslar

Firma Resurstar
(korxona) xarajatlar bozori

‘
2
L g

wmatlar
4’
A
&
R
Q
2‘)\

Davlat

sotishdan ofingan
pul tushumi

pul daromadlari

iqtisodiy resurstar

tovarlar va xi

¢

iste molchilik sarflari

Iste 'mol wovarlar Uy
bozori tovarlar va xigmatlar o xo jaliklari

\

4-chizma. Iste’mol tovarlari bozori va resurslar bozori hamda bozor
subyektlari o‘rtasida resurslar, mahsulot va daromadlar harakati.

Chizmadan ko‘rinib turibdiki, uy xo‘jaliklari va davlat iqti-
sodiy resurslarga egalik qilib, ularni resurslar bozoriga yetkazib
beradi. Korxonalar resurslarga talab bildiradi. Korxonalar re-
surslarni sotib olishga qilgan xarajatlari resurslarni yetkazib
beruvchilarning daromadlari (ish hagi, renta, foiz va foyda)
oqimini tashkil giladi.

Uy xo‘jaliklari resurslarni sotishdan olinadigan pul daro-
madlarini sarflash jarayonida son-sanoqsiz ko‘p tovar va xiz-
matlarga o‘zlarining talabini bildiradi. Bir vaqtda korxonalar
aynan shu bozorda tovar va xizmatlarni taklif giladi. Tovar va
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xizmatlarga iste'molchilik sarflari oqimi korxonalarning pul
tushumi yoki daromadini tashkil giladi.

Igtisodiy resurslar bozorining tarkibiy qismini ishchi kuchi
bozori tashkil giladi. Ishchi kuchi bozorida — ofziga xos
xususiyatga ega bo‘lgan iqtisodiy resursning oldi-sotdi bitimi
amalga oshiriladi. Bu bozorda biznes tomonidan ishchi ku-
chiga bo‘lgan talab, uy xofjaliklari tomonidan bildirilgan ish-
chi kuchi taklifi bilan to‘qnash keladi. Shunday ekan, ishchi
kuchi bozorida iqtisodiy sub’ektlarning ikki turi — tadbirkorlar
va yollanma ishchilar harakat qiladi. Ishchi kuchi insonning
mehnat qilish gobiliyati sifatida tovarga aylanadi, bu qobiliyat
bozor orqali uning egasidan ajratib olinishini bildirmaydi. Ish-
chi kuchi bozorida insonning o‘zi emas, uning mehnat qilish
gobiliyati ma’lum muddatga sotiladi.

Ishchi kuchi bozorining aniq namoyon bo‘lish shakllaridan
eng muhimi — mehnat birjasidir. Mehnat birjasi — ishchilar va
tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi kuchining, oldi-sotdi bitimini
tuzishda vositachilikni amalga oshiruvchi va ishsizlarni
ro‘yxatga oluvchi muassasa.

Moliya bozori. Bu bozor turli-tuman va ko‘p jihatli bo‘lsa
ham oldi-sotdi obyekti bitta, ya’ni pul (pulga tenglashtirilgan
qog'ozlar) hisoblanadi va turli xil shakllarda bo‘ladi. Or-
tigcha mablag‘larga ega bo‘lgan xo‘jalik subyektlari, bu moli-
yaviy resurslarni, mablag‘lar  kamyobligini sezgan
subyektlarga taklif giladi.

Moliyaviy bitimlarning harakatiga qarab, moliya bozorini
turkumlash mumkin. Bunda moliyaviy bozor ikkiga ajraladi:
garz majburiyatlari (iste’molni gondiradigan pul) va kapital
(mulk) bozori. Qarz majburiyatlari bozorida pul vaqtincha
garz hisoblanadi va olingan pul shaxsiy iste’mol uchun ishlati-
ladi. Mulk bozorida qo‘yilgan puldan daromad olish huquqi
sotiladi va sotib olinadi. Bu bozorda mablag‘lar kapital sifatida
ishga solinib, foyda keltiradi. Shuni hisobga olib kapital bozo-
rini ikkita bo‘g‘inga ajratish mumkin: ssuda kapitali bozori va
gimmatli qog‘ozlar bozori. Ssuda kapitali bozori - pul shakli-
dagi kapitalning foiz to‘lash sharti bilan garzga berilishidir. Bu
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bozorda gisqa muddatli majburiyatlar muomalada bo‘ladi. Bular,
asosan, davlat va banklaming majburiyatlari hisoblanadi.

Qimmatli gog'ozlar bozorida aksiya, obligatsiya, veksel.
chek, depozit kabilar oldi-sotdi qilinadi. Bular davlat to-
monidan chiqarilgan uzoq muddatli majburiyatlar hamda kor-
poratsiyalarning aksiya va obligatsiyalaridan iboratdir. Bu bo-
zerda broker va dilerlar vositachilik ailadi. Mazkur bozor
amalda fond birjalari, auksionlar va banklardan iborat bo‘ladi.

Qimmatli qog‘ozlarning harakati xususiyati bo‘yicha
moliya bozori birlamchi va ikkilamchi (hosila) bozorlarga
bo‘linadi. Birlamchi bozorda yangi nusxadagi qog‘ozlar soti-
ladi va sotib olinadi, ikkilamchi bozorda oldin chiqarilgan
gimmatli qog'ozlar harakat qiladi. Birlamchi bozorda qim-
matli qog'ozlar sotilsa, ikkilamchi bozorda qayta sotiladi.

Iqtisodiyot uchun gimmatli qog‘ozlarning ikkilamchi bo-
zori favqulodda muhim ahamiyatga ega. U xo‘jalik
sub’yektlari o‘rtasida moliyaviy vositalarning erkin harakat qil-
ishini ta’minlaydi.

6-§. Bozor infratuzilmasi va uning unsurlari

Bozor infratuzilmasi - bu bozor aloqalarini o‘rnatish va
ularning bir maromda amal qilishga xizmat ko‘rsatuvchi
muassasalar tizimidir. Unga ombor xo‘jaligi, transport, aloga
xizmatlari ko‘rsatuvchi korxonalar, tovar va xizmatlar
muomalasiga xizmat qiluvchi muassasalar (birjalar, auksionlar,
savdo uylari, savdo-sotiq idoralari va agentliklari Kkabilar),
moliya-kredit munosabatlariga xizmat qiluvchi muassasalar
(bank turidagi muassasalar, kreditlash idoralari, sug‘urta va
moliya kompaniyalari, soliq idoralari) va ijtimoiy sohaga
xizmat ko'‘rsatuvchi muassasalar (uy-joy va kommunal xizmat
idoralari, aholini ishga joylashtirish firmalari) kiradi. Axborot
xizmati idoralari ham bozor infratuzilmasining alohida
bo‘g‘inini tashkil gqilib, ularga ma’lumotlarni to‘plash,
umumlashtirish va sotish bilan shug‘ullanuvchi kompaniya va
firmalar kiradi.
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Bozor infratuzilmasining bu barcha unsurlari ishlab
chigaruvchilaming savdo-sotiq, moliya-kredit ishlariga, sherk
topishiga, ishchi kuchini yollashiga ko‘maklashadi, davlatning
iqtisodiyotni tartibga soluvchi tadbirlarini amalga oshiradi.
ishlab chiqaruvchilar o'rtasida aloga o‘rnatishga yordam
beradi. Ularning bir gismi davlat mulkchiligida joylashsa,
boshqalari mustaqil muassasa va uyushmalardan iborat bo‘lib,
ko‘rsatgan xizmatlari uchun haq oladi.

Bozor infratuzilmasida tovar (xizmat)lar muomalasiga
xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar muhim o'rin tutishi sababli
ularning asosiylarining gisgacha tavsifini beramiz.

Birja - namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy
tovarlarning muntazam savdo-sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat
muassasalaridir. Tovar birjalaridan farq qilib, fond birjasida
gimmatbaho qog‘ozlar va chet el valyutalarining oldi-sotdisi
amalga oshsa, mehnat birjasi ishchi kuchi egasi bilan uni
yollovchi korxona o‘rtasida turib, unga bo‘lgan talab va
taklifni bir-biriga bog‘laydi.

Birjaning barcha shakllarida kelishuvning xarakterli belgisi
tovar, aksiya va valyuta kurslariga, narxning tebranib turishiga
chayqov yo'li bilan ta’sir qgilishdir.

Birjada uning qatnashchilari ayirboshlash to‘g‘risida bitim
tuzadi, lekin tovarni etkazib berish va uning haqini to‘lash
birjadan tashqarida yuz beradi. Bunda tovar egasi va xaridorlar
gatnashishi shart emas. Ular nomidan ishni brokerlar
(dallollar) yuritadi. Broker (makler)lar — bu tovar, fond va
valyuta birjalarida oldi-sotdi bitimlarini tuzishda vositachilik
giladigan shaxs yoki maxsus firma. Ular, odatda, mijozlar
topshirig'iga ko‘ra va uning hisobiga ish yuritadi, kafolat
beruvchi hisobiga o‘z nomidan savdo bitimlari tuzishi ham
mumkin.

Birjaning yana bir xususiyati shundaki, bu erda hali ishlab
chigarilmagan, lekin tayyorlanishi aniq bo‘lgan, oldin sotib olinib,
egasi ixtiyoriga kelib tushmagan tovarlar ham sotiladi.

Birjalar ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin.
Ixtisoslashgan birjalarda ayrim turdagi yoki bir guruh tovarlar,
universal birjalarda har xil tovarlar sotiladi.
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Auksionlar - alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlami
sotish uchun muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi
savdo muassasasi. Auksionda savdo tovarlarning nisbatan
cheklangan ro‘yxati bo‘yicha, ommaviy sotuvga qo‘yish yo'li bilan
o‘tkaziladi. Auksion e’lon qilingan vagqtda va ma'lum davrda
o‘tkaziladi. Bunda tovarlaming bozorga kelib tushish mavsumi va
tajmi  hisobga otinadi. Auksion savdosida namuna tovarlar
ro‘yxatda ko‘rsatilgan tartibda savdoga qo‘yiladi, xaridorlar orasida
eng yuqori narxni taklif qilgan kishi tovarni sotib oladi.

Auksionlarda san’at asarlari, noyob buyumlar, kolleksiyalar
ham sotilishi mumkin. Savdo yarmarkalari ma’lum vaqtda
o‘tkazilib, bu yerda tovarlar ulgurji ravishda oldi-sotdi gilinadi.
Tovar savdosi uning egasi bilan savdo firmasi o‘rtasida yuz
berib, unda bevosita iste’molchi qatnashmaydi.

Savdo uylari - savdo muassasasining maxsus turi. U
ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan savdo
uyi ayrim tovarlar bilan (kiyim-kechak, oyoq kiyim, gazlama va
h.k.) universal savdo uyi har xil tovarlar bilan savdo giladi. Savdo
uylari tarkibida savdo firmalari muhim o‘rin tutadi. Ular tijorat
ishini yurituvchi va ixtisoslashgan savdo-sotiq korxonalaridir.
Firmalar mustaqil yoki yirik sanoat korporasiyalari tarkibida ish
yuritib, ulguri va chakana savdo bilan shug‘ullanadigan turlarga
bo‘linadi. Ayrim firmalar har ikkala savdo turi bilan ham
shug‘ullanadi.

Ulgurji savdo firmalari tovarlarni o‘z mulkiga sotib olib,
keyin iste 'molchilarga sotadi. Chakana savdo firmalari har xil
shaklni olib, ular mustaqil do‘konlar, maxsus do‘konlar va
supermarketlardan iborat bo‘ladi.

Supermarket - bu xaridorning o°‘z-o‘ziga xizmat
ko‘rsatishiga asoslangan keng tarmogqli savdo korxonasi. U
tovarlarning deyarli hamma turlari bilan, jumladan, import
tovarlar bilan savdo qiladi. Supermarket xaridorlarga bepul
maslahatlar beradi, tovarlarni buyurtma bo‘yicha xaridor uyiga
yetkazadi, ularga madaniy-maishiy xizmat ko‘rsatadi.

Ko'p tarmogqli tashqi savdo firmalari ham savdo uyi deb
ataladi. Ular o‘z nomidan va ko‘pincha o‘zlari hisobidan
eksport-import hamda boshqga savdo aloqgalarini olib boradi.
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Tashqgi savdo uylari savdo korxonalarini sotib olish, jihoz va
uskunalarni ijaraga topshirish, kreditlar berish, sug‘urta
xizmati ko'rsatish bilan moliya va ishlab chiqarish xizmatida
ham gatnashadi.

Infratuzilma tizimida moliya-kredit munosabatlariga xizmat
giluvchi muassasalar alohida o‘ringa ega. Ular moliya bozori.
uning asosi bo‘lgan kapital bozorini shakllantiradi va amal qilish
tartib-qoidalarini o‘matadi. Moliyaviy muassasalardan ko‘pchiligi
o'ziga xos belgilarga ega bo‘lsada, ularming barchasi bitta umumiy
belgiga ega. Ular o'zlarining majburiyatlarini bildiradi, ya'ni
mablag’lari ortigcha bo‘lgan sub’yektlardan pul qarz oladi va o'z
nomidan mablag‘lari yetishmagan sub’'yektlarga pul qarz beradi.

Bozor infratuzilmasining banklar, sug‘urta kompaniyalari, soliq
va bojxona idoralari kabi muassasalari  moliya-kredit
munosabatlarida alohida o‘ziga xos o‘ringa ega. Ulaming iqtisodiy
faoliyati va moliyaviy munosabatlarda tutgan o'mi bilan keyingi
boblarda batafsil tanishamiz.

Bozor iqtisodiyoti subyektlarini moliyaviy axborotlar bilan
ta’minlash bozor infratuzilmasining axborot xizmati idoralari,
shu jumladan, auditorlik firmalari zimmasiga tushadi. Auditor
firmalar - korxona, firma, kompaniyalar moliyaviy xo‘jalik
faoliyatini tekshirib boruvchi, ular hisobotini ekspertizadan
o‘tkazuvchi idora. Ular odatda, aksioner jamiyat ‘yoki
kooperativ shaklda faoliyat ko‘rsatadi va to‘liq mustaqillikka
ega bo'ladi. Auditor firmalar o‘z ishini har bir mamlakatda
yoki xalgaro miqyosda qabul gilingan hisob-kitob va taftish
goidalariga binoan olib boradi. Auditor firma ishida
gatnashuvchi taftishchilar auditorlar deb ataladi.

Shunday qilib, bozor infratuzilmasi va uning qarab
chigilgan unsurlari barcha bozor turlarining faoliyat ko‘rsa-
tishi hamda davlatlararo iqtisodiy munosabatlarni tartibga
solishni ta’'minlaydi.

Xulosalar

1.Bozor va bozor iqtisodiyoti tovar va pul munosabat-
larining rivoji natijasida vujudga keladi.
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2.Bozor munosabatlarining subyektlari bir-biri bilan
bog'liq va o‘zaro aloqada bandlik, milliy daromad va ishlab
chigarishning umumiy haymi kabi ijtimoiy ishlab chiqarish
natijalarini aks ettiradigan va doimiy harakatda bo‘ladigan
daromadlar va harajatlar oqimini shakllantiradi.

3.Bozor munosabatlarining har bir ishtirokchisi o'z
magsad va manfaatiandan keiib chiqib musiagil yaior gavui
giladi. Aynan xo‘jalik yurituvchi subyektlarning iqtisodiy
erkinligi va mustaqilligi bozor ko‘rinishidagi iqtisodiy
munosabatlarni vujudga keltiradi hamda o°‘z rivojlanishining
tabiiyrevolyusion, dinamik xususiyatini belgilab beradi.

4.Bozor iqtisodiyoti — murakkab ijtimoiy-iqtisodiy tizim
bo‘lib, birlashgan, o‘zaro bog‘langan va  birgalikda
harakatlanadigan bir gancha tarkibiy unsurlarni o‘z ichiga
oladi.

5. Bozor iqtisodiyotining normal amal qilishi uchun uning
infratuzilmasi shakllantiriladi. Bozor infratuzilmasi — bu bozor
munosabatlariga ko‘mak berishga qaratilgan ijtimoiy-iqtisodiy
institutlar tizimidir.

6.Bozor iqtisodiyoti tizimining afzalligiga qaramay,
shunday muammolar borki, ularni bozor yordamida hal etish
mumkin emas yoki ehtimoli kam. Ana shunday muammolarni
hal etish uchun davlat ularni o‘z zimmasiga olishi yoki
bo‘lmasa mavjud muammolarni hal etilishi uchun shart-
sharoit yaratib berishi kerak.

Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor iqtisodiyoti — tovar ishlab chiqarish, ayirboshlash va
pul muomalasi qonun - qoidalari asosida tashkil etiladigan va
boshqariladigan iqtisodiy tizimdir.

Bozor mexanizmi - bozor iqtisodiyotining faoliyat qili-
shini tartibga solishni va iqtisodiy jarayonlarni uyg‘un-
lashtirishni ta’minlaydigan dastak va vositalardir.

Bozor - ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar (sotuv-
chilar va xaridorlar) o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jaray-
onida bo‘ladigan munosabatlar yig‘indisidir.
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Bozor obyekti — bozorga, ayirboshlash munosabatlariga jalb
gilingan iqtisodiy faoliyatning natijalan va iqtisodiy resurslar,
tovar, pul va unga tenglashtirilgan moliyaviy aktivlardir.

Bozor subyekti - bozorning, ayirboshlash munosabatlarin-
ing qatnashchilaridir.

Bozor infratuzilmasi — ayirboshlash munosabatlariga xiz-
mat qiluvchi muassasaviy tuzilmalardir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor iqtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari ni-
malardan iborat? )

2. Klassik va hozirgi zamon bozor iqtisodiyotining umumiy
tomonlarini va farqlarini tushuntirib bering.

3. Bozor iqtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari nima-
lardan iborat?

4. Bozor iqtisodiyotining asosiy ishtirokchilari kimlar va
ular o‘rtasidagi iqtisodiy alogalar qay tarzda kechadi?

5. Bozor tushunchasining ta’rifini bering va uning asosiy
vazifalarini ko‘rsating.

6. Bozorni turkumlashda ganday mezonlar asos qilib oli-
nadi? Ularni sanab ko‘rsating.

7. Etuklik darajasiga qarab bozorning qanday turlari
ajratiladi?

8. Bozor infratuzilmasi nima? Uning tarkibiy qismlari va
asosiy unsurlariga ta’rif bering.
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V1 BOB. BOZOR IQTISODIYOTIGA O‘TISh DAVRI
VA UNING O‘ZBEKTISTONDAGI XUSUSIYATLARI

Bozor va uning tuzilishi, bozor igtisodiyotining mazmuni,
belgilari, uning afzallik va  kamchilik tomonlarini
o‘rgangandan keyin endi bozor iqgtisodiyotiga o‘tish kerakmi
yo‘gqmi, degan savol turadi. Hozirgi vaqtda ko‘pchilik mam-
lakatlar boshqa iqtisodiy tizimlarga qaraganda bozor iqtisodi-
yoti tizimi afzal deb, unga o‘tmoqdalar. Bozor igtisodiyotiga
o‘tish uchun maxsus o‘tish davri zarur bo‘lib, bu davrning
mazmuni va asosiy belgilarini ko‘rib chigish magsadga mu-
vofiq hisoblanadi.

Bu bobda o‘tish davri nazariyasi, xususan bozor iqtisodi-
yotiga o‘tish yo‘llari bayon qilinadi.  Shuningdek,
O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning tamoyillari va
xususiyatlari, respublikada bozor islohotlarini amalga oshirish-
ning mazmuni, maqgsadi va asosiy yo‘nalishlari ko‘rsatib beri-
ladi.

Bu bob bozor munosabatlariga o‘tish, igtisodiyotni
erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirish jarayonida
makroiqtisodiy barqarorlikka erishish, strategik vazifalarni
amalga oshirish yo‘llarini tahlil gilish bilan yakunlanadi.

1-§. O‘tish davrining mazmuni. Bozor igtisodiyotiga
o‘tish yo‘llari

Bozor iqgtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni
igtisodiy munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish
yoki iqtisodiy siyosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun
iqtisodiy munosabatlar tizimini o‘zgartirishdan iboratdir.

Ma’muriy buyrugbozlikka asoslangan iqgtisodiyotdan bozor
iqtisodiyotiga o‘tish davri deganda ma’muriy-buyrugbozlik
tizimini bartaraf etish yoki tubdan o‘zgartirish hamda bozor

192



tizimining asoslarini shakllantirish jarayonlari amalga oshirilu-
vchi tarixiy davr tushuniladi.

1980-1990 villarga kelib dunyoda ro‘y bergan muhim
o‘zgarishlar iqtisodiy taraqqiyot istigbollari to‘g‘risidagi nazari-
yalarni gaytadan ko‘rib chigish va ularga jiddiy o‘zgartirishlar
kiritishni zarur qilib go'ydi. Chunki bu vaqtga kelib G‘arbiy
mamlakatlarda uzoq vaqtdan beri (A.Smit davridan boshlab)
hukm surib kelgan erkin igtisodiy tartibga solish, ya'ni iqtisodi-
yotning o‘zini-o°zi tartibga solish g'oyasi ham, iqtisodiyotni
markazlashtirilgan tarzda tartibga solish va boshgarish g‘oyasi
ham inqirozga uchradi. Bunday sharoitda iqtisodiy taraqqiyot-
ning sifat jihatdan yangi yo'llarini qidirib topish zarur bo'lib
goldi. Bu vaqtga kelib ko*pgina rivojlangan mamlakatlarning ta-
jribalari umumlashtirilib, igtisodiyotning yangi taraqqiyot yo'li
- ongli ravishda boshqariladigan va tartibga solinadigan bozor
igtisodiyoti deb tan olindi va aksariyat davlatlar shu yo‘lni
tanladilar. Lekin bunday bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llari
(modellari) xilma-xil bo‘lib, ularning umumiy va xususiy to-
monlari farglanadi.

Jahon tajribasida bozor iqtisodiyotiga o‘tishning barcha yo‘llari
umumlashtirilib, quyidagi uchta asosiy turga bo‘linadi:

1) rivojlangan mamlakatlar yo‘li;

2) rivojlanayotgan mamlakatlar yo‘li;

3) sobiq sosialistik mamlakatlar yo'li;

4) sosializm g'oyalarini samarali bozor iqtisodiyotini vu-
judga keltirish mexanizmi bilan qo‘shib olib borish yo‘li (Xi-
toy, Vetnam),

Bu yo'llar turli tuman va har xil bo‘lishiga garamay ularda
umumiylik mavjuddir. Ularning umumiyligi shundaki, ularn-
ing hammasi bozor iqtisodiyotiga  o‘tishni magsad qilib
qo‘yadi va mazkur iqtisodiyotning qonun-qoidalari, amal qil-
ish mexanizmi ko'p jihatdan umumiy bo‘ladi. Shu bilan birga
har bir yo‘lning o‘ziga xos xususiyatlari ham bor, bu esa bozor
munosabatlarini shakllantirishning ijtimoiy-igtisodiy, tarixiy,
milliy sharoitlari har xil bo‘lishidan kelib chiqadi.

Masalan, bozor munosabatlariga o‘tishning rivojlangan mam-
lakatlar yo‘lida oddiy tovar xo‘jaligidan erkin ragobatga asoslan-
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gan klassik yoki erkin bozor iqtisodiyotiga va undan hozirgi
zamon bozor igtisodiyotiga o‘tiladi.

Mustamlakachilikdan ozod bo‘lib, mustaqil rivojlanayotgan
mamlakatlarning bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘lining xususiyati —
bu qoloq, an’anaviy iqtisodiyotdan erkin bozor iqtisodiyotiga
o‘tishdir. Nihoyat, sobiq sosialistik mamlakatlar yo‘lining mu-
him belgisi markazlashtirilgan, ma’muriy — buyrugbozlikka
asoslangan iqtisodiyotdan hozirgi zamon rivojlangan bozor
tizimiga o‘tishdan iboratdir. Bu yo‘lning boshga yo‘llardan farqi
shundaki, totalitar iqtisodiyotning bozor iqtisodiyoti bilan
umumiyligi yo‘q, ular batamom bir-biriga zid. Shu bilan birga
uchinchi yo‘lda bozor munosabatlariga o‘tayotgan mamlakat-
laming o‘zi o‘tish sharoitlari, iqtisodiy rivojlanish darajasi,
mulkchilik va xofjalik yuritish shakllari bilan bir-birlaridan
farqlanadi. Bularning hammasi bozor iqtisodiyotiga o‘tishning
mazkur yo‘lining o‘ziga xos xususiyatlaridir.

Jahon tajribasi  ko‘rsatishicha, bozor iqtisodiyotiga
revolyusion yo‘l bilan, ya’ni jadal usulda yoki evolyusion yo'l
bilan bosgichma-bosqich o‘tish mumkin. Birinchi holda, tub is-
lohotlami o‘tkazish, avvalgi tizimni va tarkib topgan iqtisodiy
munosabatlarni birdaniga va batamom sindirish talab etiladi. Bu
«karaxt qilib davolash» usuli («shokovaya terapiya») deb ataladi.
Eski iqtisodiy munosabatlarni bosqichma-bosqich yangi bozor
munosabatlariga aylantira borib, samarali bozor iqtisodiyotini
shikastsiz vujudga keltirish mumkin. Islohotlar tajribasi shuni
ko‘rsatadiki, evolyusion vo'l kamroq ijtimoiy larzalarga olib ke-
ladi, ancha izchil va muqarrardir.

Tartibga solinadigan bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llarigina
emas, balki uning andozalari ham xilma-xildir. Eng avvalo, ular
shuiday bozor iqtisodiyoti vujudga keltirilayotgain va amal yilib
turgan mamlakatlarning milliy xususiyatlari va an’analari bilan
farq qiladi. Shu boisdan bozor iqtisodiyotining ma’lum ando-
zalari ularni amalga oshiruvchi muayyan mamlakatga mansubli-
giga qarab ajratiladi. Masalan, Germaniya, Janubiy Koreya,
Turkiya, Argentina, Polsha andozalari va hokazo.!

! 1.LA.Karimov. O‘zbekiston — bozor munosabatlariga o‘tishning o‘ziga xos yo'li.
T.: O‘zbekiston, 1993, 23-bet.
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Ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan hozirgi zamon bo-
zor iqtisodiyotiga o‘tishning zarurligi iqtisodiy o‘sish ekstensiv
omillaridan foydalanish imkoniyatlarining tugab borishi bilan
notovar iqtisodiyotning amal qilish layogatining pasayishi
orqgali ifodalanadi.

Ma 'muriy-buyrugbozlik tizimi ikkita ahamiyatli kam-
chilikka ega. Birinchisi — bu uning moslashuvchan emasligi.
ro‘y berayotgan o‘zgarishlarga juda sekinlik bilan moslashib
borishi. Markazdan turib boshgarishning moddiy va moliyaviy
resurslarni qayta tagsimlash bo‘yicha qarori ko‘rinishidagi
moslashtiruvchi mexanizmi vujudga kelgan nomutanosiblik
o‘zining qaltis nuqtasiga yetgan vaqtdagina ishga tushadi. Ik-
kinchi kamchilik - bu xo‘jalik yuritish tashabbuskorligini
«yo‘gotib yuborish» ogibatida samaradorlikning nihoyat dara-
jada pasayib ketganligidir. ,

Ma muriy-buyrugbozlik iqgtisodiyotidan bozor iqtisodi-
yotiga o‘tish turli mamlakatlarda umumiy tendensiyaga ega.
Bu jarayon iqtisodiyotni erkinlashtirish, chuqur institusional
(eng avvalo, mulkchilik munosabatlarida) o‘zgarishlarni o'z
ichiga oladi, biroq, bir vaqtning o‘zida moliyaviy barqaror-
lashtirish chora-tadbirlarini amalga oshirilishini tagozo etadi.

Ma’muriy-buyrugbozlik tizimini o‘zgartirish mazkur tizim
asosining o‘zgarishini hamda uni sifat jihatidan farq qiluvchi
bozor tizimiga almashtirilishini anglatar ekan, bunday turdagi
o‘zgarishlarni tizimiy islohotlar deb atash maqsadga muvofiq
bo‘ladi.

O‘tish davrida bozor iqtisodiyotini shakllantirishning asosiy
yo'nalishlari bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:

1. Iqtisodiyotni erkinlashtirish. Erkinlashtirish — bu xo‘jalik
hayotining barcha sohalaridagi to‘siq hamda cheklovlarni,
shuningdek, davlat nazoratini keskin ravishda qisqartirish yoki
bekor qilishga yo‘naltirilgan chora-tadbirlar tizimidan iborat.
U butun iqtisodiyotga tatbiq etilib, quyidagilarni o‘z ichiga
oladi:

- xo‘jalik faoliyatini amalga oshirishda davlat monopoli-
yasini bekor qilish,;
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- resurslarning markazlashgan holdagi tagsimotini tu-
gatish;

- narxlarning asosan talab va taklif nisbati asosida
shakllantirilishiga o‘tish;

- ichki va tashqgi bozorlarda transaksion bitimlar ustidan
daviat nazoratini pasaytirish.

2. Igtisodiyotni monopoliyadan chiqarish va ragobat mubhitini
yaratish. Bu yo'nalish quyidagi jarayonlarning amalga oshirilishini
tagozo etadi:

- barcha iqtisodiy agentlarning ish faolligi uchun teng
imkoniyat va sharoitlar yaratilishi;

- bozorga xorijiy ragobatchilar ham Kkirishi uchun imkon
berilishi;

- kichik  biznesning rivojlanishiga halaqit beruvchi
ma’'muriy to‘siglarni olib tashlash, imtiyozli kreditlar berish
orqali qo‘llab-quvvatlash va tarmoqqa Kkirishidagi to‘siglarni
pasaytirish;

- tabiiy monopoliyalarning narx va mahsulot sotish siyo-
satini tartibga solish va boshqalar.

3. Imstitusional o‘zgarishlar. Mazkur o‘zgarishlar quyidagi
sohalarni gamrab oladi:

- mulkchilik  munosabatlarini  o‘zgartirish, jumladan,
xususiy sektorni yaratish;

- bozor infratuzilmasini (tijorat banklari, tovar va fond
birjalari, investisiya fondlari va h.k.) shakllantirish;

- igtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning yangi
tizimini yaratish;

- bozor sharoitlariga mos tushuvchi xo‘jalik qonunchiligini
gabul qilish va boshqalar.

4. Tarkibiy o‘zgarishlar. Tarkibiy o‘zgarishlar birinchi
navbatda xalq xo‘jaligi va uning alohida tarmogqlari tarkibida
oldingi tizimdan golgan nomutanosibliklarni yumshatish yoki
bartaraf etishga yo‘naltirilgan. Iqtisodiyot tarkibiy tuzilishini
gayta qurishdan asosiy magsad - ichki va tashqi bozorlarda
to‘lovga qodir talabga ega bo‘lgan mahsulotlarni ishlab
chiqarilishini rivojlantirishdan iborat.
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5. Makroiqtisodiy, asosan, moliyaviy barqarorlashtirish.
Aslini olganda, bu jarayon tizimiy islohotlar qatoriga kir-
maydi, chunki u bozor iqgtisodiyoti bargaror amal qilayotgan
mamlakatlarda ham tez-tez o'tkazilib turadi. Bu yo'nalishning
muhim ahamiyati shundan kelib chiqadiki, ma’muriy-
buyrugbozlik tizimining ingirozi, eng avvalo va kuchli rav-
ishda moliyaviy sohada. aynigsa, yuqori inflyasiya shaklida
namoyon bo‘ladi. Inflyasiyaning uzoq vaqt mavjud bo‘lishi
bozor munosabatlarining normal qaror topishiga to‘sginlik
giladi, shuning uchun uni bartaraf etish o‘tish davri iqtisodi-
yoti uchun o‘ta muhim hisoblanadi. Makroiqtisodiy barqaror-
lashtirish chora-tadbirlari tizimiga pul emissiyasini cheklash,
davlat byudjeti taqchilligini gisqartirish, ijobiy foiz stavkasini
ta’minlash va boshgalar kiradi.

6. Bozor xo‘jaligiga mos bo‘lgan aholini ijtimoiy himoya-
lash tizimini shakllantirish. Bu tizim aholining nisbatan
muhtoj  qatlamini  aniq ijtimoiy  qo‘llab-quvvatlashga
yo‘naltirilgan.

Bozor tizimining ko‘rsatib o‘tilgan asosiy unsurlarini
shakllanishining yakuniga yetishi o‘tish davri tugaganligidan
darak beradi.

2-§. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning
tamoyillari va xususiyatlari

Markazlashgan ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan igtiso-
diyotdan bozor igtisodiyotiga o‘tishda magsad bir xil bo‘lsa-da,
turli mamlakatlar turli yo‘llarni tanlashlari mumkin. Hammaga
ma'lumki, bir tizimdan ikkinchi tizimga o‘tishda ikki yo‘l, ya'ni
revolyusion va evolyusion yo‘llar mavjud. Polsha, Chexoslova-
kiya, Rossiya va boshga ayrim mamlakatlar bozor iqgtisodiyotiga
o‘tishning revolyusion yo‘lini, birdaniga katta to‘ntarishlar qil-
ish yo'lini tanladilar. Boshqacha aytganda ular «karaxt qilib
davolash» degan usulni qo‘lladilar. Bu yo‘Ini amalga oshirish
uchun Rossiyada «300 kun», «500 kun» degan o‘tish dasturlari
ishlab chiqildi. Bu dasturlarni tezkorlik bilan amalga oshira
boshladilar. Bunda ular bir tizimdan ikkinchi tizimga o‘tishda
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ancha uzoq muddatli o‘tish davri bo‘lishini unutdilar. Natijada
bu mamlakatlarda ishlab chiqarish hajmi keskin tushib ketdi.
ko‘plab korxonalar yopilib, ishsizlar soni ko‘paydi, pulning
gadri keskin pasayib ketdi, iqtisodiyot esa hamon karaxtlikdan
chiqgani yo‘q, odamlarning ahvoli og'irlashdi.

Shuning uchun O‘zbekiston bu yo‘ldan bormay boshqa
yo'l tanladi. Bu vo'l O‘zbekistonning o‘ziga xos madaniy.
tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususiyatlarini hamda bu yo‘ldagi
jahon  tajribasini  hisobga olgan holda  revolyusion
to'ntarishlarsiz, ijtimoiy to‘gnashuvlarsiz, ijtimoiy himoyani
kuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin qat’iyatlilik bilan
bosqichma-bosqich rivojlangan bozor iqtisodiyotiga o‘tishdan
iboratdir.

«Bizning bozor munosabatlariga o*tish modelimiz Respub-
likaning o‘ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini, an’analar,
urf-odatlar va turmush tarzini har tomonlama hisobga olishga.
o‘tishdagi iqtisodiyotni bir yoglama, beso‘naqay rivojlantirish-
ning mudhish merosiga barham berishga asoslanadi»2, deb yo-
zadi mamlakatimiz Prezidenti Islom Karimov.

O‘zbekistonda bozor munosabatlariga o‘tish yo'li ijtimoiy
yo‘naltirilgan bozor iqtisodiyotini shakllantirishga qaratilgan.
Bu yo‘lni amalga oshirishga, iqtisodiyotni tubdan isloh qil-
ishga Prezidentimiz I.Karimov tomonidan ishlab chigilgan
beshta muhim tamoyil asos qilib olingan:

Birinchidan, iqtisodiyotni mafkuradan xoli qilish, uning
ustunligini ta’minlash.

Ikkinchidan, otish davrida davlatning o°zi bosh islohotchi
bo‘lishi.

Uchinchidan, butun yangilanish va taraqgiyot jarayoni
gonunlarga asoslanmog'i, gonunlarning ustunligi
ta’minlanmog‘i lozim.

To‘rtinchidan, bozor munosabatlariga o‘tish bilan bir ga-
torda aholini ijtimoiy himoyalash sohasida kuchli chora-
tadbirlarni amalga oshirish.

2 [LA.Karimov. O‘zbckiston buyuk kelajak sari. T.: O*zbekiston, 1998, 101-102-
betlar.
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Nihoyat, beshinchidan, bozor munosabatlarini bosgichma-
bosqich qaror toptirish. Bozor munosabatlariga o‘tishda bu
tamoyillarning hammasi ham muhim ahamiyatga egadir, lekin
ularning ichida bozor igtisodiyotiga bosqichma-bosqich o‘tish
tamoyili alohida e’tiborga loyiq. Chunki tegishli huquqiy ne-
gizni, bozorning infratuzilmalarini yaratish, odamiarda bozor
ko‘nikmalarini hosil qilish, yangi sharoitlarda ishlay oladigan
kadrlarni tayyorlash uchun vaqt kerak bo‘ladi.

Bundan tashqari, bozor munosabatlariga o‘tish faqatgina
igtisodiyot sohalarini o‘zgartirish bilan cheklanmaydi. U ijti-
moiy hayotning bir-birlari bilan uzviy bog‘liq bo‘lgan barcha
sohalarini, shu jumladan, siyosiy, ma’'naviy-axloqiy, maishiy
va boshga sohalarni ham tubdan o‘zgartirishni taqozo qiladi.
Bularning hammasi bozor iqtisodiyotiga bosqichma-bosqich,
evolyusion yo'l bilan o‘tish haqidagi g‘oya juda muhim va
afzal ekanligini ko‘rsatadi.

Bozor munosabatlariga bosqichma-bosgich o‘tish tamoyilini
amalga oshirish igtisodiyotni isloh qilishning asosiy bosqichlarini
aniq farglash, bu bosgichlaring har biri uchun aniq magsadlarni,
ularga erishish vositalarini belgilab olishni talab qiladi.

Prezidentimiz 1.A.Karimovning asarlarida bozor iqtisodi-
yotiga o‘tishning birinchi bosqichida quyidagi ikkita vazifani
birdaniga hal qilish maqsad qilib qo‘yilganligi ta’kidlanadi:

- totalitar tizimning og‘ir-ogibatlarini yengish, tanglikka
barham berish, iqtisodiyotni bargarorlashtirish;

- Respublikaning o‘ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini hisobga
olgan holda bozor munosabatlarining negizlarini shakllantirish.’

Shu vazifalarni hal qilish uchun birinchi bosqichda isloh
qilishning muhim yo‘nalishlari aniglab olindi va bajarildi.

Birinchidan, o‘tish jarayonining huquqiy asoslarini
shakllantirish, islohotlarning gonuniy-huqugiy  negizini
mustahkamlash.

Ikkinchidan, mabhalliy sanoat, savdo, maishiy xizmat
korxonalarini, uy-joy fondini xususiylashtirish, qishlog

3 LLA.Karimov. O‘7bekiston iqtisodiy islohotlami chuqurlashtirish  yo‘lida. T.:
«O'zbekiston», 1995, 19-bet.
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xo'jahgida va xalq xo‘jaligining boshga sohalarida mulk-
chilikning yangi shakllarini vujudga keltirish.

Uchinchidan, ishlab chiqarishning pasayib borishiga bar-
ham berish, moliyaviy ahvolning barqgarorlashuvini ta’'minlash.

Respublika iqgtisodivotint bozor munosabatlariga o'tkazish
bo‘yicha birinchi bosgichda qo‘yilgan vazifalarni amalga
oshirish jarayonida iqtisodiyot sohasiga tegishli bo'lgan. iqtiso-
diy munosabatlarni shakllantirishning huquqiy negizini barpo
etadigan 100 ga yaqin asosiy qonun - hujjatlar gabul qilindi.

Birinchi bosgichda kichik xususiylashtirish amalda tugallandi.
davlat mulkini boshqgarish va uni mulkchilikning boshqga
shakllariga aylantirish uchun zarur bo‘lgan muassasalar tizimi
tuzildi.

Qishlog xo‘jaligida agrar islohot jarayonida bozor iqtisodiyoti
talablariga mos keladigan yangi xo‘jalik tizimi shakllandi va iqtiso-
diyotning davlatga garashli bo‘lmagan gismi keng rivojlandi.

Xalq xo‘jaligini, tarmoglar va hududlarmi boshgarishning eng
magbul va mavjud sharoitlarga mos bo‘lgan tizimlan ishlab chiqildi.
Narxlar to'liq erkinlashtirildi, bozor infratuzilmasining asosiy girra-
lari shakllantirildi, aholini iftimoiy himoyalash tizimi amalga oshirila
boshladi, iqtisodiy va moliyaviy barqarorlikka erishildi.

Respublikada bozor munosabatlariga o‘tishning birinchi
bosqgichida iqgtisodiyotda va ijtimoiy sohada yuz bergan tub
o‘zgarishlar uning o‘z taraqqiyotida keyingi sifat jihatdan
yangi bosgichga o‘ta boshlash uchun mustahkam shart-sharoit
yaratdi. Shu bilan birga isloh qilishning birinchi bosqgichi nati-
jalari  keyingi bosqichning strategik magsadlari va ustun
yo‘nalishlarini aniq belgilab olish imkonini berdi.

Ikkinchi bosqichda investisiya faoliyatini kuchaytirish,
chuqur tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish va shuning ne-
gizida iqtisodiy ofsishni ta’minlab, bozor munosabatlarini
to‘liq joriy qilish magsad qilib qo‘yiladi. Shu maqsaddan kelib
chiqib I.A.Karimov asarida bu bosqich uchun bir qator vazifa-
lar ajratib ko‘rsatiladi:*

4 [.A.Karimov. O‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.: «O‘zbckiston», 1998. 332-
333- betlar.
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Birinchi vazifa - davlat mulklarini xususiylashtirish soha-
sida boshlangan ishni oxiriga yetkazish. Bunda davlat mulkini
xususiylashtirish.  tadbirkorlik faoliyatini keng qo‘llab-
quvvatlash, kichik xususiy korxonalar tashkil qilishni
rag‘batlantirish hisobiga ishlab chiqgarishda davlatga garashli
bo‘lmagan qismning ulushini oshirish ko‘zda tutiladi.

Ikkinchi vazifa - ishlab chiqarishning pasayishiga barham
berish va makroiqtisodiy barqarorlikni ta’minlash. Bu ham
korxonalar va tarmoglarning, umuman davlatning iqtisodiy va
moliyaviy barqarorligiga erishish imkonini beradi.

Uchinchi vazifa - milliy valyuta-so‘mni yana ham mustahkam-
lashdan iborat.

Bu esa so‘mning konvertasiyasi, gat’ty valyutalarga erkin
sur'atda almashtirish layoqati demakdir. unga pulning qadr-
sizlanishiga qarshi ta’sirchan choralarni gqo‘llash, iste’mol
mollari ishlab chiqarishni ko‘paytirish hamda ichki bozorni
shunday mollar bilan to‘ldirish, korxonalarning chetga mol
chiqarishini  kengaytirish  hisobiga valyuta zahiralarini
mustahkamlash yo‘li bilan erishiladi.

To‘rtinchi vazifa - iqtisodiyotning tarkibiy tuzilishini
tubdan o‘zgartirish, xom ashyo yetkazib berishdan tayyor
mahsulot ishlab chigarishga o‘tish.

Bunda tarkibiy o‘zgarishlarda Respublika uchun eng asosiy
hisoblangan tarmoglarni, jumladan, yoqilg‘i, energetika va
g‘alla komplekslarini rivojlantirish nazarda tutiladi.

Ortish davrining ikkinchi bosqichida aholining kam
ta’minlangan qatlamlarini ijtimoiy himoyalashni kuchaytirish,
ularga tegishli yordam ko‘rsatish borasida birinchi bosqichda
tutilgan yo‘l davom ettiriladi.

Shunday qilib, O‘zbekistonda iqtisodiyotni bozor munosa-
batlariga o‘tkazishda ikki bosqichli taraqqiyot yuzaga keladi.
Birinchi bosqichda davlat sektori va bozor xo‘jaligidan iborat
yarim erkinlashgan iqtisodiy tizim yuzaga keladi. Ikkinchi
bosqichda iqtisodiyot to‘liq erkinlashtiriladi, xususiylashtirish
tugallanadi, narxlar erkin qo‘yib yuboriladi, davlat
korxonalarining monopol mavqei tugatiladi.
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Lekin bundan Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirish magsadiga to‘liq erishildi va bu sohada go‘yilgan vazi-
falar to‘liq bajarildi degan xulosa kelib chigmaydi. Chunki bo-
zor iqtisodiyotiga asoslangan erkin demokratik davlat barpo
etish, fuqarolik jamiyatining mustahkam povdevorini shakllanti-
rish har bir davrda kun tartibiga yangi vazifalarni qo‘yadi.

Prezidentimiz [.Karimov ta’kidlab o‘tganlaridek, hozirgi
bosqichda «erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirish nafaqat
igtisodiy, balki ham ijtimoiy, ham siyosiy vazifalammi hal qilish-
ning asosiy shartidir»>. Bu esa igtisodiyot sohasida quyidagi aniq
vazifalarni amalga oshirishni ko‘zda tutadi:

- iqtisodiyotning  barcha sohalari va tarmoglarida
erkinlashtirish jarayonini izchillik bilan o‘tkazish va iqtisodiy
islohotlarni chuqurlashtirish;

- xususiylashtirish jarayonini yanada chuqurlashtirish va
shu asosida amalda mulkdorlar sinfini shakllantirish;

- mamlakat iqtisodiyotiga xorij sarmoyasini, avvalo, bevosita
yo‘naltirilgan sarmoyalarni keng jalb etish uchun qulay xuquqiy
shart-sharoit, kafolat va iqtisodiy omillarmi yanada kuchaytirish;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning iqtisodiy ta-
raqqiyotda ustuvor o‘rin olishiga erishish;

- mamlakatning eksport salohiyatini rivojlantirish va
mustahkamlash, igtisodiyotimizning jahon iqtisodiy tizimiga
keng ko‘lamda integrasiyalashuvini ta’minlash;

- iqtisodiyotda mamlakatimiz iqtisodiy = mustaqilligini
yanada mustahkamlashga qaratilgan tarkibiy o‘zgarishlarni iz-
chil davom ettirish.

3-§. Respublikada bozor islohotlarini amalga oshirish
va uning asosiy vo‘nalishlari

Iqtisodiy munosabatlar va tashkiliy-boshqaruv tuzilma-
larining bir turidan butunlay boshga yangi turiga o‘tish, iqti-
sodiy islohotlar strategiyasini ishlab chigish va uning asosiy
yo‘nalishlarini aniglab olishni tagozo qgiladi. Iqtisodiy islohot-

5 Qarang: 1.A. Karimov. Ozod va obod Vatan, crkin va farovon hayot pirovard
magqsadimiz. T.: «O'zbekiston», 2000, 15-bet.
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lar — bu bozor munosabatlarini shakllantirishga qaratilgan
chora-tadbirlar majmuidir.

Iqtisodiy islohotlardan ko‘zda tutilgan magsad mamlakat aholisi
uchun yashash va faoliyat qilishning eng yaxshi sharoitlarini
yaratish, ularning ma’naviy-axloqiy yetukligiga erishish, iqtisodiy,
ijtimoiy-siyosiy barqarorlikni ta’minlashdan iborat.

Islohotlarni amalga oshirishdan oldin bozor iqtisodi-yotiga
o‘tishning nazariy modeli yaratildi (bu boradagi ma’lumotlar
mazkur bobning 2-§ da bayon etildi).

Bu modelda yangi iqtisodiyotga o'tishning umumiy to-
monlari va milliy xususiyatlari nazarda tutiladi, islohotlarning
asosiy yo'nalishlari belgilanadi.

Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
asosiy yo‘nalishlari quyidagilardan iborat:

- mulkiy munosabatlarni isloh qilish;

- agrar islohotlar;

- moliya-kredit va narx-navo islohoti;

- boshqarish tizimini isloh qilish va bozor infratuzilmasini
yaratish;

- tashqi iqtisodiy alogalar islohoti;

- ijtimoty islohotlar.

Igtisodiy  islohotlarmi  amalga oshirishning bu  asosiy
yo‘nalishlari 1.A.Karimovning «O‘zbekiston iqtisodiy islohotlami
chugqurlashtirish yo‘lida» kitobida bayon qilib berilgan.

Iqgtisodiy islohotlarni amalga oshirishning boshlang‘ich nu-
qtasi bozor iqtisodiyotining huquqiy negizini yaratishdan ibo-
rat bo‘ladi.

Respublikada iqtisodiy islohotlarning huquqgiy negizini
yaratish bo‘yicha amalga oshirilgan ishlarning bir nechta
yo‘nalishini ajratib ko‘rsatish mumkin.

Birinchi yo‘nalish - davlat va iqtisodiy mustaqillikning hu-
quqiy negizlarini yaratish, davlatni boshqarish qoidalarini
tartibga soluvchi gonunlarni qabul gilish.®

6 Shu yo'nalish bo‘yicha respublikada quyidagi gonunlar gabul qilindi: O*zbekiston
Respublikasi davlat mustaqgilligining asoslari to‘g'risida; O‘zbekiston Respublikasining
Vazirlar Mahkamasi to'g'risida; Joylarda davlat hokimivati to‘g‘risida; Fugarolaming
o'zini-o‘zi boshqarish organlari 10'g'risida.
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Boshgaruv tizimining yuqori va quyi darajadagi vazifalari
aniq chegaralab qo‘yildi. Vakolatli hokimiyatning yagona to‘la
huquqli organi bo‘lgan hokimlik instituti yaratildi, fuqgarolarn-
ing o‘z-o‘zini boshqarish sohasida fugarolar yig‘ini joriy qil-
indi.

Ikkinchi yo‘nalish - tizimdagi o‘zgarishlarga, yangi iqtiso-
diy munosabatlarga va shu jumladan, mulkchilik munosabat-
lariga asos bo‘ladigan gonunlar tizimini yaratish.” Respub-
likada bu yo‘nalish bo‘yicha gabul gilingan qonunlarda mulk-
doming huquqi tan olindi, xususiy mulkchilik huquqi e’tirof
qilindi, mulkchilikning barcha shakllari uchun teng sharoit
yaratildi. Davlat mulkini xususiylashtirishning samarali mex-
anizmi ishlab chigqildi. Qisqacha aytganda bozor munosabat-
larining negizi bo‘lgan ko‘p ukladli iqtisodiyotni shakllanti-
rishning barcha huquqiy asoslari yaratildi.

Uchinchi yo‘nalish - xo‘jalik yuritishning va institusional
o‘zgarishlarning bozor sharoitlariga mos keladigan yangi mex-
anizmni yaratishga garatadigan qonunlar.® Bozor infratuzilma-
sini yaratish va uning faoliyatiga xos jarayonlarni tartibga sol-
ishni ta’minlaydigan gonunlarni gabul qilishdan oldin, iqtiso-
diyotning turli sohalarida xo‘jalik yuritayotgan sub’ektlarning
huquq va iqtisodiy erkinlik borasidagi maqomini belgilab
beradigan qonunlar qabul qilindi. Korxonalar to‘g'risidagi-
gonun, kooperasiya to‘g‘risidagi, dehqon xo‘jaligi to‘g‘risidagi,
xo‘jalik jamiyatlari va shirkatlari to‘g‘risidagi qonunlar shular
jumlasidandir.

To‘rtinchi yo‘'nalish -~ Respublikamizni xalqaro munosa-
batlarning teng huquqli sub’ekti sifatida ta'riflovchi huquqiy
me’yorlarni yaratish.? Bu yo‘nalishdagi qonunlarni gabul qil-

7 Bunday qonunlar jumlasiga mulkchilik to'g'risidagi, yer to'g'risidagi, davlat ta-
sarrufidan chiqarish va xususiylashtirish to‘g'risidagi, ijara to'g'risidagi va shu kabi
gonunlar kiradi.

8 Bu guruh qonunlarga banklar va bank faoliyati to'g'risidagi. pul tizimi
to'g risidagi, tadbirkorlik to'g'risidagi, sug‘urta to‘g'risidagi, birjalar va birja faoliyati
to'g'risidagi. auditorlik faoliyati to‘g‘risidagi, qimmatli qog'ozlar va fond birjasi
to'g risidagi qonunlar kiradi.

9 Tashqi igtisodiy faoliyat to'g'risidagi, O‘zbekiston Respublikasining yectakchi
xalgaro tashkilotlarga a’'zoligi to'g'risidagi, valvutani tartibga solish to'g risidagi
qonunlar.
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ish natijasida mamlakatimizning tashqi iqtisodiy aloqgalarining
rivojlanishi tarixida sifat jihatdan yangi bosqich boshlandi.

Beshinchi yo‘nalish — kishilarning konstitusion va yuridik
huquqlarini. ijtimoiy kafolatlarini va aholini ijtimoiy himoya-
lashni ta’minlaydigan qonunlarni ishlab chiqish.!® Bu
gonunlar bozor munosabatiariga o‘tish sharoitida aholining
eng muhtoj tabagalari manfaatlarini qonun kuchi bilan hi-
moya qilishgagina emas, balki ularning ma’naviy imkoniyat-
larini namoyon qilish, islohotlar uchun mustahkam ijtimoiy
zamin yaratishga ham imkon beradi.

Yugqorida ko‘rib chiqilgan barcha qonunlarda bozor iqtiso-
diyotining huquqiy asoslarini yaratish ham amaliy, ham iqti-
sodiy islohotlarni amalga oshirishning huquqiy asosini tashkil
qildi.

Iqtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik munosabat-
larini tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p ukladli iqti-
sodiyot va raqobatlashish muhiti shakllantiriladi hamda bozor
iqtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari vujudga keltiriladi. Shu
sababli, Respublikada mulkiy munosabatlarni isloh qilishdan
ko‘zda tutilgan magsad davlat mulki monopolizmini tugatish va
bu mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p ukladli igtisodiyotni
real shakllantirishdan iborat.!!

Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga oshirishning
dastlabki bosgichidayoq gishlog xo‘jaligini isloh qilishga us-
tunlik berildi. Bunga quyidagilar sabab bo‘ldi. Birinchidan,
Respublikamiz iqtisodiyotida agrar soha wustunlikka ega,
aholining ko‘pchiligi gishloq xo‘jaligida band, iqtisodiy o‘sish
ko‘'p jihatdan shu tarmoq ahvoliga bog‘liq. Hozirgi kunda
agrar sektor hissasiga yalpi ichki mahsulotning 30% dan
ko‘prog‘i to‘g'ri keladi, xalq xo‘jaligida band bo‘lganlarning 35

10 Ish bilan bandlik to'g'risida, nogironlami ijtimoiy himoyalash to‘g‘risida, fu-
qarolaming davlat, nafaqasi ta'minoti to‘g'risida, ta'lim to‘g'risida, vijdon erkinligi va diniy
tashkilotlar to*g'risida qabul gilingan gonunlar.

1" Mulkiy islohotlarning negizi bo‘lgan davlat mulkini xususiylashtirishning Re-
spublikadagi xususiyatlari, uni amalga oshirilish shakllari, usullari va yo‘llari bilan biz
keyingi bandda tanishishimiz mumkin bo‘lganligi sababli, bu yerda iqtisodiy islohotlarn-
ing boshqa yo'nalishlariga kengroq o‘rin beramiz.
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foizga yaqini gishloq xo‘jaligida ishlaydi va barcha aholining
yarmidan ko‘prog‘i qishlogda yashaydi.

Ikkinchidan, Respublika butun sanoat salohiyatining yar-
miga yaqinini tashkil qiladigan sanoatning ko‘pgina tarmo-
glarini (paxta tozalash, to‘qimachilik, yengil, oziq-ovgat, kimyo
sanoati, qishloq xo‘jalik mashinasozligi va boshgalar) rivojlanti-
rish istigbollari bevosita qishlog xo‘jaligiga bog'lig.

Uchinchidan, gishloq xo‘jalik mahsulotlari (asosan paxta)
hozirgi vaqtda valyuta resurslari. respublika uchun zarur
bo‘lgan ozig-ovgat mahsulotlari, dori-darmonlar, texnika va
texnologiya uskunalarini chetdan sotib olishni ta’minlayotgan
asosiy manbadir.

To‘rtinchidan, mustaqillik sharoitida qishlog xo‘jaligining
ozig-ovqat muaminosini hal etishdagi roli ortib boradi.

Mavjud iqtisodiy tizimning izchillik bilan bozor munosa-
batlariga o‘sib o‘tishida moliya-kredit sohasini isloh qilish alo-
hida o‘rin tutadi. Moliyaviy munosabatlarda davlat byudjeti
tanqisligini kamaytirib borish, byudjetdan beriladigan dotasi-
yalar va subsidiyalarni bosqichma-bosgich gisqartirish, birinchi
darajali, eng zarur umumdavlat ehtiyojlari uchungina byudjet-
dan mablag‘ ajratish, xalq xo‘jaligini rivojlantirishda investisiya
kreditlaridan  keng  foydalanish  islohotlarning  asosiy
yo‘nalishlari hisoblanadi.

Kredit sohasidagi islohotlar bank tizimini takomillashtirish,
banklarning mustagqilligini va pul muomalasi uchun javobgar-
ligini oshirishga qaratiladi. Shu magsadda Respublikada
Markaziy bank hamda keng tarmoqli tijorat va xususiy bank-
lardan iborat ikki bosqgichli bank tizimi vujudga Kkeltirildi.
Markaziy bank zimmasiga federal rezerv tizimiga xos bo‘lgan
vazifalar yuklatildi. Ixtisoslashgan aksiyadorlik - tijorat bank-
lari «G‘alla bank», <«Tadbirkor bank», <«Savdogar bank»,
«Paxta bank» va boshqa banklar) shakllantirildi.

Igtisodiyotni isloh qilishning eng asosiy muammolaridan
biri narxlarni erkinlashtirishdir. Narxlarning erkin shakllanishi
uchun narxlar tizimini isloh qilish ham zarurdir. Dastlab dav-
lat xarid narxlarining amal qilish doirasi gisqartiriladi va keyin
ichki narxlar jahon narxlariga muvofiglashtirib boriladi. Shun-
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ingdek, narxlarni erkinlashtirishda xom ashyo va mahsulot ay-
rim turlarining, narx-navo bilan aholi va korxonalar daromad-
lari o‘rtasidagi tenglikka erishishga harakat gilinadi.

Respublikada islohotlarni asta-sekin va bosgichma-bosqgich
amalga oshirish tamoyili, narxlarni erkinlashtirishga yondash-
ishda, ayniqgsa, yorqin namoyon bo‘ladi.

Islohotlar boshlanishdan oldingi davrda respublikada narx-
navoning nomutanosib tizimi tarkib topgan edi. Xom ashyo va
gishloq xo‘jalik mahsulotlari narxi pasaytirilib, ighlov beruvchi
va qayta ishlovchi tarmogilar tovarlarining narxi sun’iy ravishda
oshirib borilgan edi. Bundan ko‘rilgan katta zarar respublikani
dotasiya oluvchi mintagaga aylantirib qo‘ydi.

Narx belgilashdagi nomutanosibliklar tufayli butun tarmo-
glar, shu jumladan, qishloq xo‘jaligidagi ko‘plab korxonalar
zarar ko‘rib ishladi. Xalq xo‘jalik tarmogqlari ko‘rgan zarar, ay-
rim mahsulot turlari (don, un va boshqa ozig-ovgat mahsulot-
lari) yetishtirishga qilingan xarajatlar va turli ijtimoiy imti-
yozlar berishdan ko‘rilgan zarar byudjet mablag‘lari hisobidan
goplanar edi. 1991 yil shu magsadda sarflangan mablag’ re-
spublika byudjeti jami xarajatlarining 12% dan ortig‘ini tashkil
qgilgan.

Bularning hammasi narxlar islohotini amalga oshirishga real
vaziyatni va aholining mavjud turmush darajasini hisobga olib.
oldindan ishlab chigilgan dastur asosida yondashishni talab giladi.

Narxlar islohoti boshlangandan so‘ng 1994 yildan hamma
turdagi xom ashyo va mahsulotlar bo‘yicha erkin narxlarga
o‘tildi, barcha iste’'mol mollari narxi ustidan davlat nazorati be-
kor qilindi.

Isloh qilishning dastlabki davrida (1992 yil) keng doiradagi
ishlab chiqarish texnik vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim
turdagi xalq iste’'mol mollari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning
kelishilgan narxlari va tariflariga o‘tildi. Aholini himoyalash
magsadida cheklangan doiradagi ozig-ovqat va sanoat tovarlari
narxlarining chegarasi belgilab qo‘yildi.

Narxlar islohotining navbatdagi bosgichida (1993 yil)
kelishilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish
to‘liglicha to‘xtatildi. - Narxlarni erkinlashtirishning oxirgi
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bosgichida (1994 yil oktyabr-noyabr) xalq iste’'mol mollari
asosiy turlarining narxi erkin qo‘yib yuborildi.

Shunday qilib, iqtisodiyotni isloh qilishning birinchi
bosqichi narxlarni to‘liq erkinlashtirish bilan tugadi.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirish boshgarishning te-
gishli tizimini yaratishni talab giladi. Shunga asosan respub-
likada butun xalq xofjaligini, tarmoglar va hududlarni bosh-
garishning eng maqgbul va hozirgi davrga mos bo‘lgan tuzilma-
lari ishlab chiqildi.

Ko‘plab markaziy iqtisodiy organlar va vazirliklar tugatildi
(Davlat reja qo‘mitasi, Davlat ta’minot qo‘mitasi, Davlat
narxlar qo‘mitasi, Davlat agrosanoat qo‘mitasi va boshqa
go‘mita hamda vazirliklar) yoki ularning faoliyati tubdan
gayta qurildi. Faoliyati tugatilgan ma’muriy apparatlar o‘rniga
bozor iqtisodiyotiga xos yangi boshqarish bo‘g‘inlari tuzildi.

Respublika Moliya vazirligi va Markaziy bankining vazifa-
lari hamda tarkibiy tuzilishi ahamiyatli darajada o‘zgartirildi.
Masalan, Moliya vazirligi zimmasiga Respublika byudjetini
vujudga keltirish bilan bir qatorda, davlat soliq siyosatining
asosiy yo‘nalishlari va qoidalarini ishlab chigish, valyuta ish-
larini boshqarish vazifasi yuklatildi.

Nazorat organlari faoliyatini tartibga solish, davlatning
yagona soliq va bojxona siyosatini o‘tkazish magsadida Davlat
soliq go‘mitasi va Bojxona go‘mitasi tuzildi. O‘tkaziladigan
iqtisodiy islohot ishlarini muvofiqlashtirib turish uchun
Prezident huzurida iqgtisodiy islohot, tadbirkorlik va chet el in-
vestisiyalari bo‘yicha idoralararo kengash tuzildi.

Ko‘p ukladli iqtisodiyotni shakllantirish, tadbirkorlikni
qgo‘llab-quvvatlash, mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirish dasturlarini ishlab chiqish kabi vazifalarni ba-
jarish uchun Davlat mulkini boshqarish va tadbirkorlikni
go‘llab-quvvatlash davlat qo‘mitasi tuzildi.

Tashqi iqtisodiy aloqalarni boshqgarish va shu soha
korxonalari faoliyatini muvofiglashtirib turish uchun Tashgqi
iqtisodiy alogalar vazirligi, hozirgi vaqtda agentligi tuzildi.

Respublika igtisodiyotining tarmoglari va ayrim soha-larini
boshqgarish tizimida ham chuqur tarkibiy o‘zgarishlar ro‘y
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berdi. Tarmoq vazirliklari uyushmalar, konsernlar, korporasi-
yalar, uyushmalar va boshqa xo‘jalik birlashmalariga aylantiril-
ish bilan batamom tugatildi. Transport, turizm, madaniyat,
kinolashtirish kabi faoliyat sohalarida milliy kompaniyalar
tuzildi.

Boshqarishning mahalliy .darajasida (viloyat, tuman, sha-
har) ijroiya — boshqaruv vazifalarini bajarish uchun hokimlik
joriy qilindi. Quyi bo‘g‘in boshqaruvida korxona va tashkilot-
larga iqtisodiy erkinlik berilib, ular yangicha ish uslubiga o‘tdi.

Isloh qilish natijasida tarkib topgan.boshqgaruv tizimi bozor
iqtisodiyotiga o‘tib borish bilan yanada takomillashib va rivo-
jlanib boradi.

Bozor islohotlari bozor infratuzilmasini yaratish chora-
tadbirlarini ham gamrab oladi. Bunda moliya, bank-kredit
tizimi muassasalari, sug‘urta, auditorlik, yuridik va konsalting
firmalari hamda kompaniyalarini, birja tizimini yaratish
taqozo qilinadi.

Respublikada bozor infratuzilmasini yaratish bir qator
yo‘nalishlar bo‘yicha bordi. Birinchi yo‘nalish bo‘yicha tovar-
xom ashyo birjasi tizimi rivojlandi. Bu, o‘z navbatida, broker-
lik va dilerlik idoralari, savdo uylari, vositachi firmalar paydo
bo‘lishiga olib keldi.

Ikkinchi yo‘nalishda kapital = bozorining ishini
ta’'minlaydigan tuzilmalar vujudga keltirildi. Kredit resurslari
bozori va valyuta bozori vujudga keltirildi hamda davlatga
garashli bo‘lmagan sug‘urta kompaniyalari tuzildi.

Uchinchi yo‘nalish mehnat bozorini shakllantirishdan ibo-
rat bo‘lib, bu sohada 240 dan ortig mehnat birjasini o‘z ichiga
oluvchi katta tarmoq tuzildi.

Bozor islohotlari tashqi igtisodiy alogalarga ham tegishlidir.
Bu sohada islohotlarni amalga oshirish borasida respublikaning
zamonaviy tashqi iqtisodiy kompleksi mutlago yangidan
shakllantirildi, tashqi iqtisodiy faoliyatni boshgarishning mohi-
yat e’tibori bilan yangi mexanizmi vujudga keltirildi. Tashqi
iqtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanishi zarur bo‘lgan muassasalar
(Tashqi iqtisodiy faoliyat milliy banki, bojxonalar xizmati)
barpo etildi. Respublikaning barcha vazirliklari va idoralari,
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korxonalarida tashqi iqtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanuvchi
maxsus bo‘limlar, tashkilotlar va firmalar tuzildi.

Tub iqtisodiy islohotlarni amalga oshirish va bozor mu-
nosabatlariga asoslangan iqtisodiyotni barpo etish asosiy
magsad emas. Barcha islohotlarning asl magsadi insonga mu-
nosib yashash va faoliyat ko‘rsatish sharoitlarini vujudga kelti-
rishdan iborat. Shu sababli iqgtisodiy islohotlarni amalga
oshirishning butun davri davomida aholini ijtimoiy himoyalash
bo‘yicha chora-tadbirlar ko‘rish ob’ektiv zaruriyatdir.

Respublikada aholini ijtimoiy himoyalash chora-tadbirlari
quyidagi yo‘nalishlar bo‘yicha amalga oshirildi.

Birinchi yo‘nalish — narxlar erkinlashtirilishi va pulning qadr-
sizlanish darajasi ortib borishi munosabati bilan daromadlarning
eng kam va o‘rtacha darajasini muntazam oshirib borish.

Ikkinchi yo‘nalish -~ Respublikaning ichki iste’mol bozorini
himoya qilish hamda oziq-ovgat mahsulotlari va sanoat mollari
asosiy turlari iste’molini muayyan darajada saqglab turish.

Uchinchi yo‘nalish - islohotlarning dastlabki bosgichida
aholining kam ta’minlangan tabaqalarini ijtimoiy himoyalash
va qo‘llab-quvvatlash.

Respublika uchun ijtimoiy himoyalash tizimini tanlab ol-
ishda xalgning uzoq vyillar davomida garor topgan ma’naviy
ahloqiy gadriyatlari, turmush tarzi va dunyoqarash xususiyat-
lari hisobga olinadi.

Shunday qilib, islohotlarning barcha yo‘nalishlari mavjud
igtisodiy tizimning izchillik bilan bozor iqtisodiyotiga o‘sib
o‘tishiga garatildi. Bu islohotlar O‘zbekistonning mustaqilligini
iqtisodiy jihatdan ta’minlash, uni iqtisodiy jihatdan rivojlangan
va xalgaro miqyosda obro‘-e’tiborli mamlakatga aylantirishga
xizmat giladi.

4-§. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida strategik
vazifalarining amalga oshirilishi

Respublikada bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida, iqtisodi-
yotni rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular
xususiylashtirish va raqobatchilik mubhitini shakllantirish
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jarayonlarini chuqurlashtirish; makroigtisodiy barqarorlikka
erishish: milliy valyutani mustahkamlash; iqtisodiyot tarkibiy
tuzilishini tubdan o‘zgartirish; ijtimoiy kafolatlari kuchli
bo‘lgan demokratik davlatni shakllantirish vazifalaridir. Bu
vazifalarni amalga oshirishning nazariy va amaliy asoslari
hamda ustivor yo‘nalishlari Prezidentimiz 1.A.Karimovning
«O‘zbekiston iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo‘lida»
kitobida ifodalab berilgan.

Bozor munosabatlariga o‘tish davrida davlat mulkini
xususiylashtirish natijasida ikkita asosiy vazifa hal qilinadi:

Birinchidan, davlat ixtiyorida bo‘lgan mulk o‘zining
hagiqgiy xo‘jayinlari go‘liga topshiriladi.

Ikkinchidan, ko‘p ukladli igtisodiyot va rag‘batlantiruvchi
raqobatchilik muhiti vujudga keltiriladi.

Mulkni haqiqiy xo‘jayinlari qo‘liga topshirish tadbirkorlik
faoliyatini olib borish uchun keng imkoniyatlar yaratilishini
bildiradi. Ragobatchilik mubhitini vujudga keltirish esa, eng av-
valo, mulkning davlat monopoliyasi ekanligiga barham berish
va bir xil mahsulot ishlab chiqaruvchi (xizmat ko‘rsatuvchi),
ammo mulkchilikning turli shakllariga-davlat, jamoa, Xususiy
va boshga shakllariga asoslangan ko‘pdan-ko‘p korxonalar
tashkil gilishdan iborat.

Xususiylashtirish jarayonida mulkchilik shakllari o‘zgarishi
bilan birga, yagona xalq xo‘jalik kompleksi sharoitida tarkib
topgan tor ixtisoslashgan tarmoq monopoliya tuzilmalariga
barham berish imkoniyati ham tug‘iladi. Monopoliyalashtiril-
gan tuzilmalarni xususiylashtirishda ishlab chiqarishning o‘zini
nisbatan ixchamlashtirish, korxonalarni texnikaviy, texnologik
va tashkiliy-iqtisodiy jihatdan qayta o‘zgartirish loyihalarini
ishlab chiqish zarur bo‘ladi.

Tashabbuskorlikka asoslangan, shuningdek, turli xil koop-
erativlar, shirkatlar, ma’suliyati cheklangan jamiyatlar
ko‘rinishidagi yangi kichik va o‘rta korxonalarni tashkil qilish
igtisodiyotning davlatga garashli bo‘lmagan qismini shakllanti-
rishning ikkinchi qudratli jarayonidir.

O‘z-o‘zidan anigki, bozor iqtisodiyoti sharoitida ham davlat
korxonalari  saqglanib qolib, iqtisodiyotda  sezilarli  rol
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o‘ynayveradi. Shu sababli, bunday korxonalar uchun ularning
bozor sharoitlariga moslashuviga imkon beradigan xo‘jalik yurit-
ish mexanizmini ishlab chiqgish talab gilinadi, ular tijoratlashtiri-
ladi, ya’ni foyda uchun ishlaydigan korxonalarga aylantiriladi.

Iqtisodiyotni  barqarorlashtirish bozor munosabatlarini
shakllantirish yo‘lidagi muqarrar jarayondir. U eng avvalo
tanglik holatlariga barham berishga garatiladi. Tanglik holati
ingirozga uchrashning oldini olish "uchun ishlab chiqarish,
chigarilayotgan tovar -va xizmatlarning sifati va turini
o‘zgartirish yuzasidan chora-tadbirlar ko‘rishga undaydi, ish-
lab chiqarish xarajatlarini kamaytirishga, mahsulotning sifati
va iste’mol xossalarini yaxshilashga, uning ragobatga bardosh-
ligini oshirishga majbur qiladi. Bularning barchasi pirovard
natijada bozorda talab va taklif o‘rtasida qulay muvozanatni
ta’minlashga olib keladi. Kengroq ma’noda bargarorlashtirish —
bu eng avvalo, makroiqtisodiyotda muvozanatni saglash, ish-
lab chiqarishning Kkeskin pasayishiga va ommaviy ishsizlikka
yo‘l qo‘ymaslikdir. Shuningdek, u pul gadrsizlanishining old-
ini olish, to‘lov balansini bir me’yorda saglash sohasida aniq
magsadni ko‘zlab olib boriladigan davlat siyosatidir.

Jahon tajribasida barqarorlashtirish siyosatini amalga
oshirishda bir necha xil yondashuvlar tarkib topgan. Bulardan
birinchisi monetar yondashuv deb ataladi. U pulning qadr-
sizlanish darajasini pasaytirib turishga, pul massasini hamda
to‘lovga qodir bo‘lgan jami talabni keskin kamaytirish hisobiga
pul muomalasini bargarorlashtirishga asoslanadi. Bu yon-
dashuvning kamchiligi shuki, u ishlab chigarishning jismoniy
hajmi kamayishiga va investisiya faoliyatining to‘xtab qolishiga
olib keladi.

Ikkinchisi - ishlab chiqarish va tadbirkorlik faoliyatini
rag‘batlantirishga, tarkibiy o‘zgartirishlarni amalga oshirishga
yordamlashish, iqtisodiyotda nomutanosibliklarga barham ber-
ishga asoslangan yondashuv. Bunda bir me’yordagi qattiq
moliyaviy va pul-kredit siyosati tovar bilan qoplashning iloji
bo‘lmagan ortigcha talablarni cheklash bo‘yicha tadbirlar bilan
uzviy bog‘lab olib boriladi.
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Respublikada o°tish davrida makroiqtisodiy barqarorlikka
erishishda ikkinchi yondashuvga ustunlik beriladi. Bu ishlab
chiqarishning ilg'or tuzilmasiga erishish uchun ustunlikka. is-
tigbolga ega bo‘lgan tarmoglar va ishlab chigarishlarni har to-
monlama rag'batlantirish, eng muhim bo'g'inlarni aniqlash
(neftn, energetika, don, paxtani gayta ishlash sanoati va h.k.) va
shu orqgali iqtisodiyotni tarkiban qayta tashkil qilish bo‘yicha
amalga oshiriladigan yondashuvdir. Boshqgalardan ustun
hisoblangan yetakchi tarmoglar belgilab olinishi bilan birga,
ularning ichki tuzilishini gayta o‘zgartirish ham hisobga olinadi.

Barqarorlashtirish dasturini ishlab chiqgishda, muvozanatga
keltirilgan monetar siyosat asosiy tarmoglar va ishlab chiqar-
ishlarni tarkiban gayta tashkil gilishni qo‘llab-quvvatlash siyo-
sati bilan birga qo‘shib olib borilishi zarur.

Ana shu yondashuvlar negizida iqtisodiy barqarorlikka
erishishning asosiy mezonlari quyidagilardan iborat bo‘ladi:

1) ishlab chiqarish hajmining qgisqarishiga yo‘l qo‘ymaslik;

2) boshqalardan ustun bo‘lgan tarmoglarda ishlab chiqar-
ishni yuksaltirish uchun qulay sharoitlarni vujudga keltirish va
rag‘batlantirish;

3) davlat byudjeti va korxonalar moliyaviy ahvolining
barqarorligini ta’minlash;

4) pulning gadrsizlanishini to‘xtatish,;

5) to‘lov balansi va davlat valyuta rezervlarining hola-tini
yaxshilash;

6) muvozanatlashtirilgan ijtimoiy siyosat asosida aholi tur-
mush darajasini yaxshilash.

Byudjet intizomiga rioya qilish va uning kamomadini
cheklash barqgarorlashtirishning hal qiluvchi omillaridan
biridir. Bunda soliq tizimini takomillashtirish muhim ahamiyat
kasb etadi. Hozirgi bosqichda iqtisodiyotni barqarorlashti-
rishda kredit-bank tizimini, pul muomalasini mustahkamlash,
valyuta munosabatlarini tartibga solish ham alohida o‘rin
tutadi.

Bozor munosabatlariga o‘tish davrida milliy valyutani
mustahkamlash umummilliy vazifa hisoblanadi. Shu sababli,
milliy valyutaning barqarorligi, uning ichki bozorda erkin al-
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mashinuvini ta’'minlash uchun respublikada bir gator dastur-
larni amalga oshirish ko'zda tutiladi.

Birinchidan, milliy valyutaning tovar (xizmat) lar bilan
bargaror ta'minlanishiga erishish. Bunda bozorni iste’mol
mollari bilan to‘ldirish va ularning umumiy hajmida respub-
likada ishlab chiqariladigan mahsulotlar hissasini oshirib
borish hal giluvchi o‘ringa ega bo‘ladi.

Ikkinchidan, yetarli barqaror valyuta zaxiralariga ega bo'lish.
Bunga respublika eksport imkoniyatini kengaytirish, korxonalami
eksport uchun mahsulot ishlab chigaradigan korxonalarga aylantirish
va ulaming jahon bozoridagi mavgeini oshirish orqali erishiladi.

Uchinchidan, ishlab topilgan har bir so‘mni gadrlash va
xalq xo‘jaligiga sarflangan har bir so‘mning foyda bilan gay-
tishiga erishish. Buning uchun qat’iy moliya-kredit siyosatini
izchillik bilan o‘tkazish zarur.

To‘rtinchidan, pul qadrsizlanishiga, inflyasiyaga qarshi
puxta o‘ylangan siyosat o‘tkazish. Bunda ichki bozorni mollar
Lilan to‘ldirish, naqd pul va kredit emissiyasining o‘sishiga,
aholi go‘lida pulning harakatsiz turib golishiga yo‘l qo‘ymaslik
birinchi darajali ahamiyatga ega.

Respublikaning bozor igtisodiyotiga o‘tishida igtisodiyot
tarkibiy tuzilishini o‘zgartirish vazifasi butunlay yangi xalq
xo‘jalik kompleksini bunyod etishga garatiladi. Bu esa iqtiso-
diyotning tarmoq va hududiy tuzilishini, ishlab chiqarilayotan
mahsulot, eksport va import tarkibini gayta qurish, shuning-
dek, eng muhim makroiqtisodiy va takror ishlab chigarish nis-
batlarini tartibga solishni talab qiladi.

Respublikada bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida:
«Iqtisodiyotning barcha soha va tarmogqlarida erkinlashtirish
jarayonini izchillik bilain amalga oshirish va clib borilayotgan
islohotlarni yanada chuqurlashtirish, xo‘jalik yurituvchi
sub’ektlarning mustaqilligini yanada oshirish, tadbirkorlik
faoliyatini rivojlantirish yo‘lidagi mavjud to‘siglarni bartaraf
etish — bu sohadagi o‘zgarishlarning asosiy yo‘nalishlaridir 2.

12 Milliy istiglol g‘oyasi: asosiy tushuncha va tamoyillar. Ma’ruza matnlari uchun
materiallar. T.: «Yangi asr avlodis, 2001, 9-bet.
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Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning hozirgi bosgichida mam-
lakatni modernizasiyalash va isloh etish asosiy strategik
vazifaga aylandi. Bu borada amalga oshirilishi lozim bo‘lgan
quyidagi  ustuvor  vazifalar mamlakatimiz = Prezidenti
I.Karimovning Oliy majlis Qonunchilik palatasi va Senatining
go‘shma majlisidagi ma’ruzasida belgilab berildi:

- birinchidan, bozor islohotlarini chuqurlashtirish va iqti-
sodiyotni yanada erkinlashtirish;

- ikkinchidan, xususiy tarmoqning jadal rivojlanishini, un-
ing mamlakat iqtisodiyotidagi ulushi ko‘payishini ta’minlash;

- uchinchidan, kichik biznes va fermerlikni rivojlantirish
borasidagi ishlarni chuqurlashtirish va ko‘lamini kengaytirish;

- to‘rtinchidan, bank va moliya tizimlaridagi islohotlarni
chuqurlashtirish;

- beshinchidan, uy-joy kommunal xo‘jaligini isloh qilish;

- oltinchidan, soliq siyosatini yanada takomillashtirish.!3

Shunday qilib, Respublikada iqtisodiy islohotlarni amalga
oshirish igtisodiyotda yangi bozor munosabatlariga asos soladi,
iqtisodiy faoliyat erkinligi va tadbirkorlikni namoyon etish
uchun sharoit yaratib beradi, ijtimoiy-ma’naviy sohadagi ijti-
moiy kafolatlarni mustahkamlaydi.

Xulosalar

1.Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni
iqtisodiy munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish
yoki iqtisodiy siyosatga tuzatishlar kiritish emas, balki butun
iqtisodiy munosabatlar tizimini o‘zgartirishdan iboratdir.

2.0'tish davri quyidagi me’zonlar bilan tavsiflanadi:
sikllilik (jamiyatda u yoki bu tarkibiy o‘zgarishlarni gaytarilib
turishligi), beqarorlik (turli xil jamiyat kuchlarining kurashi va
o‘zaro ta’siri), mugqobillik (islohotlar va rivojlanish yo‘llarining
tanlash imkoniyati), tarixiylik (eski tizimning yo‘qolib ketishi,
o‘rniga boshqga tizimning vujudga kelishi, uning rivojlanishi).

13 |.Karimov. Bizning bosh magsadimiz - jamiyatni demokratlashtirish va
yangilash, mamlakatni modernizasiya va isloh etishdir. T.: «O‘zbekiston». 2005, 76-
88-betlar.
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3.O‘zbekistonning bozor iqtisodiyotiga o‘tishda tanlagan
yo‘li — o‘ziga xos madaniy, tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususi-
yatlarini hamda bu yo‘'ldagi jahon tajribasini hisobga olgan
holda revolyusion to'ntarishlarsiz, ijtimoiy to'qnashuvlarsiz,
ijtimoly himoyani Kkuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin
gat'iyatlilik bilan bosgichma-bosgich rivojlangan bozor iqtiso-
diyotiga o'tishdan iboratdir.

4. Iqtisodiy islohotlar — bu bozor munosabatlarini shakllan-
tirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmuidir. Iqtisodiy islo-
hotlardan ko‘zda tutilgan magsad mamlakat aholisi uchun ya-
shash va faoliyat qilishning eng yaxshi sharoitlarini yaratish,
ularning ma’naviy-axloqiy yetukligiga erishish, iqtisodiy, ijti-
moty-siyosiy barqarorlikni ta’minlashdan iborat.

5.1qtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik mu-
nosabatlarini tubdan o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p
ukladli iqtisodiyot va ragobatlashish muhiti shakilantiriladi
hamda bozor igtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari vujudga
keltiriladi.

6. Respublikada bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida, iqtiso-
diyotni rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular
xususiylashtirish va raqobatchilik mubhitini shakllantirish
jarayonlarini chuqurlashtirish; makroiqtisodiy barqarorlikka
erishish; milliy valyutani mustahkamlash; iqtisodiyot tarkibiy
tuzilishini tubdan o‘zgartirish; ijtimoiy kafolatlari kuchli
bo‘lgan demokratik davlatni shakllantirish vazifalaridir.

7.0tish davrida olib borilayotgan iqtisodiy islohotlarni
keng aholi qatlamlari tomonidan qo-ilab-quvvatlanishining
asosiy sharti islohotlarning ijtimoiy yo‘naltirilganligidir.

Asosiy tayanch tushunchalar

O‘tish davri - bir iqtisodiy tizimdan boshgasiga, mavjud
igtisodiy munosabatlardan butunlay boshqga, yangi iqtisodiy
munosabatlarga o‘tish taqozo gilinadigan davrdir.

Bozor islohotlari — bozor igtisodiyotini va bozor munosabat-
larini shakllantirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmuidir.
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Iqtisodiy islohotlar - iqtisodiyotda tub o°zgarishlarni
amalga oshirishga qaratilgan tadbirlar majmui.

Iqtisodiy uklad - turli mulkchilikka asoslangan xo‘jalik yu-
ritishning shakllari va turlari.

Iqtisodiyotni erkinlashtirish - nima va qancha ishlab
chiqarishni, gayerga, ganday narx sotishni tadbirkorning o‘zi
belgilashi uchun imkon berish. Iqtisodiyotning barcha sohalari
va tarmogqlarini erkinlashtirish, xo‘jalik yurituvchi
sub’ektlarning erkinligi va mustagqilligini ta’minlash, tadbirkor-
lik faoliyatini rivojlantirish uchun barcha shart-sharoitlarni
yaratish demakdir.

Islohotlar konsepsiyasi - ijtimoiy—iqgtisodiy islohot-larning
asosty magsad va yo‘nalishlari, uni amalga oshirishning vazifa-
lari va strategik yo‘llarining umumiy g‘oyasidir.

Iqtisodiyotni bargarorlashtirish — tanglik holatlariga bar-
ham berish asosida makroiqtisodiy muvozanatlikni saglash va
ishlab chiqarishni yuksaltirish uchun shart-sharoitlarni vujudga
keltirishdir.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning jahon tajribasida sinal-
gan asosiy yo‘llari (modellari) ni ta’riflab bering. Ularning
umumiy va o‘ziga xos tomonlarini ko‘rsating.

2. O‘zbekistonning bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li
ganday xususiyatlarga ega? Respublika iqtisodiyotini isloh gqil-
ishga qanday tamoyillar asos qilib olinadi?

3. Bozor munosabatlarini bosqichma-bosgich garor topti-
rish tamoyilining mazmunini batafsil tushuntiring. Har bir
bosqichning maqgsad va vazifalarini to‘laroq bayon qiling.

4. Respublikada igtisodiyotni isloh qilish ganday
yo‘nalishlar bo‘yicha amalga oshiriladi? Har bir yo‘nalish
bo‘yicha o‘zingizning fikr-mulohazalaringizni bildiring.

5. Bozor munosabatlariga o‘tishda iqtisodiy islohotlar o‘z
oldiga qanday vazifalarni qo‘yadi? Bu vazifalarning to‘laroq
tavsifini bering.
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6. Bozor iqtisodiyotini shakllantirish davrida davlatning
yetakchilik  faoliyati nimadan iborat ekanligini tushuntirib
bering.

7. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotini qaror toptirishning
ganday davlat dasturlarini bilasiz? Ular bir-biri bilan ganday
bog‘langanligini tahlil giling.

8. Iqgtisodiyotni erkinlashtirish va islohotlarni chuqur-
lashtirishning mazmunini tushuntiring. Respublikamizda iqti-
sodiyotni erkinlashtirish o‘z oldiga qanday vazifalarni qo‘yadi?

9. Igtisodiyotni modernizasiyalash va isloh etishning asosiy
ustuvor vazifalarini so‘zlab bering.
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VII BOB. TALAB VA TAKLIF NAZARIYASI.
BOZOR MUVOZANATI

Oldingi boblarda iqtisodiy sub’ektlarning o‘zaro manfaat-
larini eng samarali tarzda muvofiglashtiruvchi bozor mex-
anizmi to'grisida so'z yuritgan edik. Unda mazkur mex-
anizmning amal qilishini ta'minlovchi asosiy unsuri sifatida
talab va taklif ko'rsatilgan edi.

Bozor igtisodiyotining amal qilishida talab va taklif gonunlari
muhim o'rin tutadi. Talab va taklif narxni shakllantiradi, shu bilan
birga narx talab va taklif o‘rtasidagi nisbatni aniglab beradi. Bu
mavzuda avvalo. talab va taklifning har gaysisiga narx ta'sirini alo-
hida-alohida garab chigamiz. Keyin talab va taklif ta'sirda muvo-
zanatli narxning o'matilishi tushuntirib beriladi. Bu yerda talab va
taklif gonunlan, ulaming migdoriga ta'sir etuvchi omillami, ular
o'rtasidagi mutanosiblikni tushuntirishga alohida e’tibor beriladi.

Shuningdek, bobning yakunida talabning shakllanishi va amal
qilishi, unga ta’sir etuvchi omillarni o‘rganishda iqtisodiyot
nazariyasida muhim yo'nalishlardan biriga aylangan iste'molchi
hatti-harakati nazariyasi bilan tanishib chigamiz.

1-§. Talab tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir gilavchi
omillar. Talab qonuni

Biz ehtiyoj tushunchasi haqida dastlabki bobda gapirgan
edik. Ehtiyoj kishilarning hayotiy vositalariga bo‘lgan zaruri-
yatini ifodalovchi ilmiy kategoriya sifatida taraqqiyotning
hamma bosgichlari uchun umumiy va doimiydir. Uning bozor
iqtisodiyoti sharoitidagi tarixiy ko‘rinishi talab tushunchasidir.
Talab ehtiyojdan farq qilib, mustaqil iqtisodiy kategoriya
(ilmiy tushuncha) sifatida amal giladi.

Ehtiyojning fagat pul bilan ta’minlangan qismi talabga ayla-
nadi. Demak, talab - bu pul bilan ta’minlangan ehtiyojdir. Ehti-

219



yoj zarur migdordagi pul bilan ta’minlanmasa, u <«xohish», «is-
tak» bo‘lib qolaveradi. Talabning bir gator mugobil variantlari
mavjud bo‘ladi. chunki narx o‘zgarishi bilan tovarming sotib oli-
nadigan miqdori ham o°'zgaradi. Shu bog'liglikdan kelib chigib.
talabga quyidagicha ta'rif berish mumkin: ma'lum vagt oralig’ida.
narxlaming mavjud darajasida iste’'molchilaming tovar va xizmai-
lar ma’lum turlarini sotib olishga qodir bo‘lgan ehtiyoji talab dev-
iladi. Boshgacha qilib aytganda talab - pul bilan ta’minlangan
chtiyoydir.

Talablar turlicha bo'lib, odatda, bir xil tovar yoki xizmatlarga bo‘lgan
talabning ikki turi farq qgilinadi: yakka talab va bozor talabi. Har bir
iste'molchining, ya’ni alohida shaxs, oila, korxona, firmaning tovaming
shu turiga bo'lgan talabi yakka talab deyiladi. Bir gancha (ko'pchilik)
iste’molchilaming shu turdagi tovar yoki xizmatga bo‘'lgan talablari
yig'indisi bozor talabi deyiladi.

Hozirda iqtisodiy adabiyotlarda talabning turli ko'rinishlarini
ajratishga alohida e’tibor garatilmoqda. Jumladan, ishlab chigarish
omillariga talab (ishlab chigarish talabi) va iste’mol buyumlariga ta-
Iab (aholi talabi) farglanadi.

Shuningdek, hagqiqiy (tovar va xizmatlarga hagqiqatda
namoyon bo‘luvchi), qondirilgan (haqigiy talabning bozorda
tovar va xizmat sotib olish orgali gqondirilgan gismi) va qon-
dirilmagan (haqiqiy talabning bozorda zarur tovarlarning
yo‘qligi yoki ular assortimenti va sifatining xaridor talabiga
javob bermasiigi sababli gondirilmagan gismi) talablar fargla-
nadi. Qondirilmagan talab turli shakllarda namoyon bo‘lishi
mumkin: yashirin, joriy, harakatchan, to‘plangan talab.

Tovarga bo‘lgan talab ko‘plab omillar, masalan, reklama-
dan foydalanish, moda va didlar, afzal ko‘rish, atrof-mubhit,
tovarlarni qo‘lga kiritish imkoniyati, daromad miqdori, na-
flilik, o'zarv o'rinbosar tovarlar narxi, aholi soni, kelgusidagi
narxlarning o‘zgarishi va boshqalarning ta'sirida o‘zgarishi
mumkin. Shunga ko‘ra, ekzogen va endogen talab farglanadi.
Ekzogen talab - bu davlat yoki erkin bozor tizimidan tash-
qaridagi gandaydir kuchning aralashuvi natijasida o‘zgargan
talab. Endogen yoki ichki talab - bu jamiyatda manle bo‘lgan
omillar ta'sirida jamiyat ichida tarkib topgan talab.!

Talabning bunday turkumlanishini quyidagi maxsus tizim
ko‘rinishida tasvirlash mumkin (1-chizma).

! Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. lzd., ispr. i dop. / Pod obuy. red. akad.
V.1.Vidyapina. A.I.Dobrunina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.. INFRA-M.
2005, s. 92-93.
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Individual, ya'ni yakka talab ham, bozor talabi ham
miqdor jihatdan aniglanadi. Lekin bu migdor har doim ham
bir xil bo'lib turmaydi, balki o‘zgaruvchan bo‘ladi. Talab
miqgdorining o‘zgarishiga bir gancha omillar ta’sir qiladi.
Ularning ichida eng ko'p ta’sir giladigan omil narx omilidir.

Narx va sotib olinadigan tovarlar miqgdori o’rtasidagi
bo‘ladigan bog'liglikni quyidagi 1-jadval ma’lumotlari asosida
garab chigamiz.

1-jadval
Narx va sotib olinadigan tovar miqdori o‘rtasidagi
bog‘liglik
. _ . |1 oy davomida unga|l oy davomida unga
Bir ke l‘m )narxn bo‘lgan yakka talab | bo‘lgan bozor talabi
(so'm miqdori (kg) miqdori (tn)
350 10 1,0
300 20 2,0
250 30 3.0
200 50 5.0
150 60 6,0

Jadval ma’lumotlari tovar narxining pasayishi sotib oli-
nadigan tovar miqdorining o‘sishiga va aksincha, narxning
o'sishi talab miqdorining kamayishiga olib kelishini ko‘rsatadi.
Mahsulot narxi va sotib olinadigan tovar miqdori o‘zgarishi
o'rtasida bo‘ladigan teskari yoki garama qarshi bog'liglik talab
qonuni deyiladi.

Tovar narxi va uning xarid gilinadigan migdori (talabning)
o‘rtasidagi teskari bog'liglikni oddiy ikki o‘lchamli grafikda
ham tasvirlash mumkin: yotiq chiziq tailab migdorini, tik
chizig narxni ko‘rsatadi (2-chizma).

Grafikdagi DD chiziq narx va talab hajmi o‘rtasidagi
teskari bog‘liglikni tasviriy aks ettiradi.

Grafikdagi har bir nuqta tovarning aniq narxi va
iste’molchi shu narxda sotib olishi mumkin bo‘lgan tovar
miqdorini ko‘rsatadi.



Narx va talab hajmining o‘zgarishi o‘'rtasidagi teskari
bog'liglikni ko'rsatuvchi bu chiziq talab egri chizig‘i deyiladi.

Agar talab egri chizig'i o‘zining oldingi holatida qolsa va
bunda u yoki bu tovarni sotib olishdagi har ganday miqgdoriy
o‘zgarish talab migdorining o*zgaruvchanligini bildiradi.

so'm P4

350
300

250
200
150 D
100
50
0 >

1.0 20 30 40 50 5.0 Q, tonna

D

2-chizma. Talab egri chizig‘i.

Talab qonunining amal qilishi quyidagi sabablar orqgali
izohlanadi:

1) Har qanday narx iste’molchi uchun to‘siq vazifasini
o‘taydi. Iste’'molchilar ma'lum bir tovarni uning narxi past
bo‘lsa, ko'prog sotib ola boshlaydi. Iste’'molchi uchun narx
sotib olishga xalaqit giluvchi to‘siq sifatida namoyon bo‘ladi.
Bu to‘siq gqancha yuqori bo‘lsa, u shuncha kam tovar sotib
oladi. Boshgacha aytganda. yuqori narx iste’molchining xarid
qgilish istagini so‘ndiradi, past narx esa bu istakni kuchaytiradi.

Real iqtisodiy hayotda ba’zan bu qoidaga zid bo‘lgan,
ya'ni ayrim tovar narxining o‘sishi bilan unga bo‘lgan talab
miqdorining yanada ortish holati ham uchraydi. Bu holat
Giffen samarasi deb (ingliz iqtisodchisi R.Giffen nomi bilan)
ataladi. Giffen kambag‘al ishchi oilalari kartoshka gimmat-
lashishiga garamasdan uni iste’mol qilish kengayishini kuzatib,
bu samarani tasvirlab ko‘rsatgan. Tushuntirish shunga asosla-
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nadiki, kartoshka kambag'al oila ovgatida mahsulotlarning
asosiy qismini egallaydi. Agar kartoshka narxining o‘sishi ro‘y
bersa, bunda kambag‘al oila go‘sht sotib olishdan umuman
voz kechishga majbur bo‘ladi, o‘zining ko'p bo‘lmagan daro-
madining barchasini kartoshka sotib olishga sarflaydi.

Demak, bunday vaziyatda narxlarning oshishi zarur tovar-
larga talabning kamaymasdan, aksincha, uning oshishiga olib
kelishi mumkin.

2) Almashuv samarasining amal qilishi. Ayrim holatlarda
tovar narxining pasayishi natijasida iste'molchining, boshqa
tovarlar xarid migdorini qisqartirmagani holda, ushbu tovarni
oldingiga nisbatan ko‘proq miqdorda sotib olish imkonining
paydo bo'lishidir. Boshqgacha aytganda, tovar narxining pasay-
ishi iste'molchi pul daromadining xarid quvvatini oshiradi,
buning natijasida u oldingiga ko‘ra ko‘proq tovar sotib olish
imkoniga ega bo‘ladi. .

Almashuv samarasi — muayyan tovar narxining pasayishi
bilan boshga tovarlar narxining nisbatan qimmatlashuvi nati-
jasida ular iste’'molini arzon tovar hisobiga almashtirish
imkonining paydo bo‘lishidir.

3) Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligining pasayib borishi
gonunining amal gilishi.

Ma’lumki, tovarlar o‘zida gandaydir naflikni mujassam-
lashtirgani uchun xarid etiladi va iste'mol qilinadi. Tovaming
turli migdorlari iste’mol qilinganda, ular keltiruvchi umumiy
naflilik oshsa-da, keyingi go‘shilgan birlik keltiruvchi naf do-
imo pasayib borish tendensiyasiga ega bo‘ladi. Shunga ko‘ra,
tovarning navbatdagi birligini sotib olish, uning narxi pasaygan
taqdirdagina nafli hisoblanadi.

Yuqoridagi tamoyillarning amal gilishi pirovardida vagona
natija — talab qonunining amal qilishiga, ya'ni tovar xaridi ha-
jmi o‘zgarishini uning narxi o‘zgarishiga teskari yo‘nalishda
borishiga sabab bo‘ladi.

Talab miqdoriga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi omillar.
Talab hajmining o‘zgarishi faqat tovar narxiga emas, balki
boshqa bir gator omillarga ham bog‘liq bo‘ladi. Bu omillar ta-
labning narxdan tashqari omillari deyiladi.
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Talabga narxdan tashgari quyidagi asosiy omillar ta'sir
ko‘rsatadi: 1) iste’'molchining didi; 2) bozordagi iste’molchilar
soni; 3) iste’'molchining daromadlari; 4) bir-biriga bog‘lig
tovarlarning narxi; 5) kelajakda narx va .daromadlarning
o‘zgarishi ehtimoli.

Bu omillarming o'zgarishi talab hajmining o'zgarishiga
ganday ta’sir ko'rsatishini gqarab chigamiz.

1. Biror mahsulotga iste’molchi dididagi ijobiy o'zga-rish
ro'y bersa, narxning tegishli darajasida unga bo‘lgan talab or-
tadi. Iste’molchi didiga salbiy ta’sir ko‘rsatadigan holatlar ta-
labning qgisqarishiga olib keladi.

2. O'z-o‘zidan anigki, bozorda iste'molchilar soni
ko‘paysa, talab ortadi, iste’'molchilarning soni kamaysa, talab
qisqaradi. Masalan, aloga vositalarining takomillashuvi xalqaro
moliyaviy bozor doirasini, undagi gimmatli qog'ozlarning
oldi-sotdi jarayonlarida ishtirok etuvchilar sonini mislsiz ken-
gaytiradi hamda aksiya va obligatsiya kabi moliyaviy aktivlarga
bo‘lgan talabning o'sishiga olib keladi. Tug'ilish darajasining
pasayishi bolalar bog'chasi va maktabga bo‘lgan talabni ka-
maytiradi.

3. Pul daromadi o‘zgarishining talab hajmiga ta’siri
boshqa omillarga garaganda ancha murakkab. Pul daromadin-
ing ortishi juda ko‘p tovarlarga talabni nisbatan oshiradi,
daromadning kamayishi esa bunday tovarlarga talabni kamay-
tiradi. Daromad oshsa, uning o'‘sishiga qarab iste’'molchilar
aksariyat hollarda narxi yuqori bo‘lsa-da, ko*proq sifatli tovar-
larni xarid qgilishga harakat qilishadi. Bunda ular non, karto-
shka, karam kabi mahsulotlarni kamrog sotib olishlari mum-
kin. Chunki ortigcha daromad ularga ancha yugori ogsil
tarkibiga ega bo‘lgan ozig-ovqat mahsulotlari, masalan, go‘sht
va sut mahsulotlari xarid qilish imkonini beradi. Daromadning
o‘zgarishi bilan talab migdori to'g‘ri bog'liglikda o‘zgaradigan
tovarlar oliy toifali tovarlar deyiladi.

Daromadlar o‘zgarishi bilan talab miqgdori teskari
bog'liglikda o‘zgaradigan tovarlar past toifali tovarlar deyiladi.

Iste’molchilar daromadi va ular tomonidan sotib olinadi-
gan tovarlar miqdori o‘rtasidagi bog'liglik nemis iqtisodchisi
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va statisti Ernst Engel (1821-1896) tomonidan chuqur tadqiq
etilgan. Shunga ko‘ra, iste’molchi daromadi bilan u to-
monidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori
o‘rtasidagi o‘zaro bog'liglik Engel qonuni deyiladi.

Bu gonnunning amal gilishini Engel egri chizig‘i orqali
ifodalash mumkin (3-chizma). Oliy toifali yoki normal tovar-
lar uchun Engel egri chizig'i o‘suvchan ko‘rinishida bo‘ladi.
Haqgigatan ham, aholi daromadlari o‘sib borishi bilan bu
turdagi tovarlar ko‘proq xarid qilinadi. Past toifali tovarlar
uchun Engel egri chizig'i pasayuvchan ko‘rinishda bo‘lib,
daromadlar oshib borishi bilan iste’molchilar ularni kamroq
miqdorda sotib oladilar. Agar tovarning iste’moli daromad da-
rajasiga bog‘liq bo‘lmasa, u holda Engel egri chizig‘i tik holda
bo‘ladi.

Chizmadan ko‘rinadiki, iste’molchining bir oylik daromadi
10 ming so‘mdan 20 ming so‘mga oshganda, u sotib olgan
mahsulot miqdori 1 donadan 2 donaga, 20 ming so‘mdan 30
ming so‘mga oshganda 2 donadan 4 donaga oshmoqda.
Daromadlarning keyingi o‘sishi bilan tovarlar sotib olish ha-
jmining o‘sishi sekinlamogda: 30 ming so‘mdan 40 ming
so‘mgacha - 4 donadan 6 donagacha, 40 ming so‘mdan 50
ming so‘mgacha - 6 donadan 7 donagacha. Daromadning
bundan yuqori darajalarida esa sotib olish hajmining o‘sishi
butunlay to‘xtagan (daromadning 60 ming so‘m va undan yu-
gori darajalarida mazkur tovarning 7 donasi sotib olinmogda).

Engel egri chizig'i iste’molchilar pul daromadiari
o‘zgarishining talabga qanday ta’sir qilishi to‘g‘risida axborot
beradi. Bu axborot tovar ishlab chigaruvchilar uchun o‘z
tovarlarining mumkin bo‘lgan sotish hajmi va bozor
kon’yunkturasini baholashda muhim ahamiyat kasb etadi.

4. O‘zaro bog'liq tovarlar narxi o'zgarishining talabga
ta’sirini o‘rganishda ularni ikki guruhga ajratish maqsadga
muvofigq bo‘ladi: 1) o‘zaro bir-birini almashtiruvchi yoki
o‘rinbosar tovarlar; 2) o‘zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar.
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+— Tovar migdori, done

0 1 2 3 4 5 6 7
3-chizma. Engel egri chizig'i.

O‘zaro bir-birini almashtiruvchi tovarlardan birining narxi
o‘zgarishi bilan boshgasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi to‘g'ri
bog'liglikda bo‘ladi. Masalan, sariyog® narxining oshishi mar-
garinga bo‘lgan talabning ortishiga olib keladi. Sariyog‘ narx-
ining pasayishi esa margaringa bo‘lgan talabni kamaytiradi.

O‘zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlardan birining narxi
o‘zgarishi bilan boshgasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi teskari
bog‘liglikda bo‘ladi. Masalan, agar avtomobilning narxi oshsa,
benzinga bo‘lgan talab qisqaradi. Aksincha, avtomobilning
narxi tushsa, benzinga bo‘lgan talab oshadi.

5. Kelgusida iste’molchi daromadlari, tovar narxi
o‘zgarishining kutilishi va tovarlar migdorining yetarli bo‘lishi
yoki bo‘lmasligi kabi omillar talab hajmini o‘zgartirishi mum-
kin. Kelgusida narxning nisbatan oshishining kutilishi,
iste’molchi joriy talabining oshishiga olib keladi. Aksincha,
narxning pasayishi va daromadning ko‘payishining kutilishi
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tovarlarga bo‘lgan joriy talab hajmining qisqarishiga sabab
bo‘ladi.

2-§. Taklif tushunchasi. Taklif migdoriga ta’sir
giluvchi omillar. Taklif gonuni

Ma’'lum vaqt oralig'idagi narxlarning muayyan darajasida
ishlab chigaruvchi yoki sotuvchilar tomonidan ma'lum turdagi
tovar va xizmatlarning bozorga chiqarilgan miqdori taklif dey-
iladi. Narx o‘zgarishi bilan sotishga chiqariladigan mahsulot
migdori ham o‘zgarishi sababli talab kabi taklifning ham bir
gator muqobil variantlari mavjud bo‘ladi. Alohida ishlab
chigaruvchi hamda bozor taklifini ifodalovchi misol 2- jad-
valda ko‘rsatilgan.

Taklif narxlarning turli darajasida qancha miqdordagi
mahsulotning sotishga chigarilishini ko‘rsatadi.

Narxning oshishi bilan shunga mos ravishda sotishga
chiqgariladigan tovarlar taklif migdori ham ortadi, narxning
tushishi bilan taklif hajmi qisqaradi. Narxning o‘zgarishi bilan
taklif etilayotgan tovar miqdorining to‘g‘ri bog'liglikdagi
o‘zgarishi taklif qonuni deyiladi.

2-jadval
Narx va taklif miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik

[ kg un nari 1 oy davomida un- | I oy davomida un-
(so'm) ning yakka taklif ning bozor takliti
miqdori (kg) miqdori (tn)

350 60 6,0

300 50 5.0

250 30 3,0

200 20 2,0

150 10 1,0

Iste’molchi uchun narxning oshishi to‘siq rolini o‘ynasa,
ishlab chiqaruvchi uchun rag‘batlantirish vazifasini bajaradi.
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Narx darajasi va taklif migdori o‘rtasidagi tog'ridan-to*g'ri
bog'liglikni ko‘rsatuvchi 2-jadvaldagi ma’lumotlarni grafikda
ifodalab, taklif egri chizig‘ini tasvirlash mumkin (4-chizma).

P, so'm
A
350
300
250
200
150 | S
100

50
0

S

10 20 30 40 50 60 Q, fonna
4-chizma. Taklif egri chizig‘i.

Bozorda taklif gilinadigan tovar hajmiga narxdan tashqari
bir qator omillar ham ta'sir giladi. Bu omillarning asosiylari
quyidagilar:

1) resurslarning narxi;

2) ishlab chiqarish texnologiyasi;

3) soliq va subsidiyalar;

4) boshqa tovarlarning narxi;

5) narx o‘zgarishining kutilishi;

6) bozordagi sotuvchilar soni.

Mazkur omillardan bir yoki bir nechtasining o‘zgarishi
taklif hajmining o‘zgarishini taqozo qiladi.

Taklifga ta'sir qiluvchi omillarni alohida-alohida qarab
chigamiz.

1. Resurslarning narxi. Ishlab chiqarish xarajatlari va tak-
lif o‘rtasida mustahkam o‘zaro bog‘liqlik mavjud. Resurs narx-
larining pasayishi ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytiradi va
taklifni oshiradi. Aksincha, resurslarga narxning oshishi ishlab
chigarish xarajatlarini oshiradi va taklifni gisqartiradi. Ma-
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salan, mineral o‘g‘itlar narxining pasayishi bug‘doy taklifini
oshiradi, yomg‘irlatib sug‘orish xarajatlarining oshishi mak-
kajo‘xori doni taklifini gisgartiradi.

2. Ishlab chiqarish texmologiyasi. Texnologiyalarning tako-
millashuvi mahsulot birligini ancha samarali ishlab chigarishga
imkon beradi. Resurslarning mavjud narxida ishlab chiqarish
xarajatlari kamayadi va taklif ko‘payadi. Masalan. paxta
zararkunandalariga qarshi ancha samarali biologik usullarning
yaratilishi paxta tolasining migdorini va sifatini, binobarin tak-
lifini oshiradi.

3. Soliglar va subsidiyalar darajasi. Ko‘pchilik soliglar
ishlab chiqarish xarajatlari tarkibiga kiradi. Shu sababli,
soliglarning oshishi ishlab chiqgarish xarajatlarini oshiradi va
taklifni  qisqartiradi. Masalan, import tovarlarga boj
to‘lovlarining oshishi uning taklifini qisqartiradi. Aksincha,
davlat gqandaydir tovar ishlab chiqarish yoki biror sohaga sub-
sidiya bersa, bu amalda xarajatlarni kamaytiradi va uning tak-
lifini oshiradi.

4. Boshga tovar narxi. Boshqa tovarlar narxlarining
o‘zgarishi ham mazkur tovar taklifini o‘zgartiradi. Masalan,
go'y go‘shti narxining pasayishi mol go‘shti taklifini oshiradi.
Aksincha, mol go‘shti narxining tushishi qo'y go‘shti taklifini
oshiradi.

5. Narx o‘zgarishining kutilishi. Kelgusida mahsulot narxining
o‘zgarishining Kkutilishi ham ishlab chiqaruvchining bugungi
kundagi bozorga mahsulot yetkazib berish xohishiga ta'sir
ko‘rsatishi mumkin. Masalan, kelajakda neft narxining keskin
pasayishining kutilishi neftning taklifini pasaytiradi.

6. Ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar) somi. Tovar ishlab
chigaruvchilar aanchalik ko‘p bo‘lsa, taklif gilinadigan mahsu-
lot migdori shunchalik ko‘p bo‘ladi. Tarmoqdagi ishlab chiqa-
ruvchilar soni ortib borishi taklifni ko‘paytiradi, chunki tovar
ishlab chiqarish ko‘payadi.

Taklif hajmining o‘zgarishiga tovarning saglanish xususi-
yati, saqlash xarajatlari va transport-tashish imkoniyatlari ham
ta'sir ko‘rsatadi. Masalan, uzoq vaqt saglab bo‘lmaydigan
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gishloq xo‘jalik va ozig-ovqat mahsulotlari uchun taklif kam-
dan-kam o‘zgaruvchan bo'ladi.

Ishlab chiqarish jarayonining xususiyati, tabiiy resurslarn-
ing mavjud darajasi ham taklifga ta'sir ko‘rsatadi. Masalan.
narxning o‘zgarishiga javoban ishlab chiqgarishni kengaytirish
yoki boshqa xil mahsulot ishlab chigarishga o‘tish imkoniyati
mavjud bo'‘lsa, taklif o'zgaradi. Qishloq xo‘jaligiga yaroqli
bo‘lgan yerlar cheklangan bo‘lsa, uning narxi (renta)
ganchalik oshmasin, yer taklifini oshirib bo‘Imaydi.

ljodiy kasb soha xodimlarining (masalan, olimlar, shoirlar,
yozuvchilar, musavvirlar va boshqgalar) mehnat mahsuli va
noyob san’at asarlarining taklifi ham noo‘zgaruvchan bo‘ladi.

3-§. Talab miqdori va taklif miqdori o‘rtasidagi
nisbatning o‘zgarishi. Bozor muvozanati

Biz yuqorida turli omillar ta’sirida talab va taklif migdorin-
ing o‘zgarib turishini ko‘rdik. Lekin talab bilan taklif miqdor-
lari bir-birlari bilan doimo ma’lum nisbatda bo‘ladi, bu nis-
batlar o‘zgarib turadi. Ba’zan talab miqdori taklif migdoridan
oshib ketib, narx ko‘tarilsa, ayrim paytda taklif miqdori talab
miqdoridan oshib ketib, narx pasayib qoladi. Talab miqdori
bilan taklif migdori o‘rta-sidagi nisbat bir-biriga teng bo‘lgan
holat bozor muvozanati deyiladi. Bozor muvozanati vujudga
kelgan holda shakllangan narx bozor marxi deyiladi. Ba’zan
muvozanatlashgan narx ham deb yuritiladi. Bozor muvozanati
va muvozanatli narx har doim mavjud bo‘lib turmaydi, ularga
ta'sir qiluvchi ko‘plab omillar muvozanatlikning buzilishiga
sabab bo‘ladi. Ammo iqgtisodiyotda ushbu muvozanatga doimo
intilish mavjud bo*ladi.

Talab va taklif tushunchalari tahlili, bizga sotuvchi va xari-
dorlar manfaatlari mos kelishini garab chiqishga o'tish
imkonini beradi. Mos kelishlik o'z ifodasini muvozanatli
narxda topadi.

Oldingi bandlarda ko‘rib chiqilgan talab va taklif egri
chiziqlarini bitta grafikka joylashtirib bozor muvozanatli nu-
qtasini hosil gilamiz (5-chizma):
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Toe=T=Nmn=Mp, bu erda: Ty, - talab, Ty - takhif, N, -
muvozanatli narx, My, — tovarning muvozanatli migdori.

Grafikda E nuqatga muvozanatli narx (Np) va mahsu-
lotning muozanatli migdori (M) mos keladi. Ya'ni narx 250
so‘m bo‘'lganda, xaridorlar mazkur tovar (un) dan 3 tonna
sotib olishga, sotuvchilar esa 3 tonna unni bozorga chigar-
ishiga tayyor bo‘ladi. 200 so‘mlik narxda sotuvchilar va xari-
dorlar ahvoli butunlay o‘zgaradi: sotuvchilar faqat 2 tonna
unni sotishga, xaridorlar esa 5 tonna sotib olishga tayyor
bo‘ladi va hokazo.

P, so'm
A D___ ortigcha ishlab chigarish g

350
00
300
200
150
100

50

1,0 20 3,0 40 50 6,0 Q. ronna

5-chizma. Muvozanatli narx.

Grafikda narxning 350 so‘m darajasidagi bozor holati
tovarlar ortigcha ishlab chiqarilishini ko‘rsatadi va to‘yingan
bozorni ifodalaydi. Aksincha, 150 so‘m darajasidagi bozor ho-
latida tovar taqchilligi (defisit) vujudga keladi va taqchil tovar
bozorini tavsiflaydi.

Muvozanatli narxni tushunib olish uchun vaqt omili katta
ahamiyatga ega bo‘ladi. Shu sababli, bozordagi bir zumlik,
gisqa davrli va uzoq davrli muvozanatlik holatni farqlash za-
rur.
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Bir zumlik muvozanat uchun tagdim qilinadigan tovarlaming
o‘zgarmas yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab chiqarishning
bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bilan
bog‘liq. '

Qisqa davrli muvozanatlikni, ishlab chigarish va taklifni
vaqtinchalik amal qiluvchi omillardan foydalanish asosida
ko*paytirish imkoniyatini taqgozo qiladi.

Bunday vaqtinchalik omillarga ish vaqtidan tashqari, dam
olish va bayram kunlari ishlash, ish smenasini ko‘paytirishlar
kiradi.

Uzoq davrli muvozanatlik o‘zgarishi uzog muddatli
davrdagi omillardan foydalanishni tagozo giladi. Bunda ishlab
chiqarishni gayta qurollantirish, yangilash va go‘shimcha
quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog'liq investisiyalar haqida
gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish hamda maz-
kur bozorda yangi korxonalarning paydo bo‘lishi ham mumkin
bo‘ladi.

Bozorning yuqorida bayon etilgan modeli statik model
hisoblanadi, chunki u vagtning gandaydir gat’iy belgilangan
davri (masalan, yil, oy va h.k.)ni o‘z ichiga oladi. Vaqt mo-
baynidagi uning o‘zgaruvchilari o‘rtasidagi alogalar ko‘rib
chigilmaydi.

Modelga talab, taklif va narxning vaqt mobaynidagi o‘zaro
bog'‘ligligining kiritilishi uning dinamik modelini tashkil etadi.
Bunda amaldagi bozor narxi muvozanat narxiga muvofiq
kelishi ham, kelmasligi ham mumkin. Umuman olganda, di-
namik modelda vaqt o‘tishi bilan talab va taklifning o‘zaro
nisbati saglanib golgani holda narxning muvozanatga intil-
ishiga ko‘ra 3 xil holat ro‘y berishi mumkin:

1) vagt o‘tishi bilan muvozanat narxidan chetlanish dara-
jasining kamayib borishi (6-chizma);

2) vaqt o‘tishi bilan muvozanat narxidan chetlanish dara-
jasining o‘sib borishi (7-chizma);

3) narxning muvozanat narxi atrofida tebranib, umuman
muvozanatga erishmasligi (8-chizma).

Bu holatlarning grafikdagi ko‘rinishi xuddi o‘rgimchakning
to‘ri shaklidagi chiziqlar hosil qilganligi uchun, odatda, iqtiso-
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diyot nazariyasida «o‘rgimchak to'ri shaklidagi model» deb
ataladi.

Birinchi holatni ko'rib chigamiz. 6-chizmadan ko‘rinib
turibdiki, narxning dastlabki Ry darajasida talab juda past, tak-
lif esa juda yuqori bo‘ladi. ya’ni ishlab chiqgaruvchilar mahsu-
lot hajmini Qg darajasiga gadar yetkazishlari mumkin.

Biroqg Qg miqdoridagi mahsulot bozorda o'z egasini topmaydi.
sababi bunday hajmdagi mahsulotni sotib olishni rag‘batlantirish
uchun narx P, darajaga gadar pasayishi lozim. Narxning P; dara-
jaga intilishi o‘z navbatida taklif migdorining ham Q; darajaga
gadar qisqarishiga olib keladi. Q; migdordagi mahsulotni sotib olish
uchun xaridordar o‘rtasidagi raqobat uning narxini P, ga qadar
o'sishiga ta'sir ko'rsatadi. Bunday narx damjasida esa ishlab chiqga-
ruvchilar mahsulot hajmini Q»ga qadar o‘stirishlari mumkinki, bu
o‘sish narxning P3; darajasiga tushishini keltirib chigaradi. Shunday
tarzda narx yo‘nalishining spiralsimon tarzdagi harakati uni pi-
rovardida muvozanat narxi Pg ga olib keladi.

P A
P, |-D S
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e

y

...... : : - D

UT U T

>
»
Q? Qn Q

=1

0

6-chizma. Muvozanat tomon boruvchi «o‘rgimchak to‘ri shaklidagi
model».

7-chizmada yuqoridagi jarayonning teskari holati yuz
beradi, ya’ni bunda muvozanat narxi yaqinidan boshlangan
bozor narxi Py ning harakati pirovardida uning muvozanat
nuqtasidan yanada uzoqlashishiga olib keladi.
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7-chizma. Muvozanatdan chetlanuvchi «o‘rgimchak to‘ri
shaklidagi model».

8-chizmadan ko'rinib turibdiki, o‘zining harakatini Py darajasidan
boshlagan bozor narxi mahsulot ishlab chiqirish hajmining Qp dara-
jasiga qadar o‘sishiga, buning natijasida esa narxning P; ga gadar
pasayishiga olib keladi. Narxning pasayishi ishlab chigarish hajmini
Q) ga qgadar pasaytirib, yana bozor narxining Py ga gadar ko‘taradi.
Shunday tarzda, bozor narxi muvozanat narxi atrofida goh ko‘tarilib,
goh pasayib, tebranib turaveradi.

0 ) Q

8-chizma. Muvozanat atrofida tebranuvchi «o‘rgimchak to‘ri
shaklidagi model».
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Yugorida ko‘rib chigilgan modellarning bunday bir-biridan
farglanishi talab va taklif egri chiziglarining holatiga bog'liq.

Iste’'molchining tovar narxlarining o‘zgarishiga sezgirlik
darajasini aniqlashda narxli egiluvchanlik tushunchasidan foy-
dalaniladi. Ayrim mahsulotlar narxidagi uncha sezilarli
bo‘lmagan o‘zgarishlar sotib olinadigan mahsulot miqdorida
katta o‘zgarishlar bo‘lishiga olib kelishi mumkin. Bunday
mahsulotlarga talab nisbatan egiluvchan deyiladi. Boshqa xil
mahsulotlar narxidagi sezilarli o‘zgarish xarid miqdorida faqat
katta bo‘lmagan o‘zgarishlarga olib kelishi mumkin.

Talab hajmiga ta’sir giluvchi boshqa omillar o‘zgarmay
golgan sharoitda narxning 1% ga o‘zgarishi talabning necha
foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich talabning mnarx
bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich
ko‘pincha oddiy qilib talabning egiluvchanligi deb ataladi.

Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi (E;) darajasi quyi-
dagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

AQ
‘AP’

Bu erda: AQ - talab miqgdorining foizli o*zgarishi;

AP - narxlarning foizli o‘zgarishi.

Talab egiluvchanligini belgilab beruvchi bir qator omillar
mavjud bo‘ladi. Ularning asosiylari quyidagilar:

1. Mahsulotlarning o‘mini bosuvchanligi. Iste’'molchiga biror
mahsulotning o‘mini bosuvchi boshga mahsulotlar ko‘proq tavsiya
qilinsa, unga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi. Masalan, sof
raqobatli bozorda taklif gilinadigan mahsulotlaming juda ko‘p
o'mini bosuvchilan mavjud bo‘ladi, shu sababli, har bir alohida
sotuvchi mahsulotlariga talab butunlay egiluvchan bo‘ladi.

2. Mahsulot qiymati (narxi)ning iste’molchi daromadidagi
salmog‘i. Iste’molchi daromadida mahsulotlar narxi qanchalik
katta o‘rinni egallasa, unga talab shuncha yuqori egiluvchan
bo‘ladi. Masalan, daftar yoki qalam narxining 10 foizga o‘sishi
bir necha so‘mni tashkil qiladi va bu talab bildirgan mahsulot
miqdorida juda kam o‘zgarish bo‘lishiga olib keladi. Shu bilan
birga, avtomobil yoki uy narxining 10 foizga o‘sishi mos
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ravishda 0.5 yoki 1,5 min. so‘'mni tashkil qiladi. Narxlarning
bunday oshishi juda ko'p oilalar bir necha yillik daromadining
katta gismini tashkil qiladi va aytish mumkinki, bu sotib
olinadigan mahsulot miqgdorini sezilarli ravishda kamaytiradi.

3. Mabhsulotlarning iste’mol xususiyatlari. Zeb-ziynat
buyumlariga talab, odatda egiluvchan, hayotiy zarur
buyumlarga esa talab noegiluvchan hisoblanadi. Masalan, non
va elektr energiyasi zaruriy iste’'mol buyumlari hisoblanadi,
shu sababli. ular narxining oshishi non yoki elektr energiyasini
iste’mol qilishning keskin kamayishiga olib kelmaydi. Boshqa
tomondan zeb-ziynat buyumlariga narxlar oshganda ularni
osonlik bilan iste’moldan chigarib tashlash mumkin.

4. Vaqt omili. Qaror qabul qilish uchun vaqt oralig'i
gancha uzoq bo'lsa, mahsulotga talab shuncha egiluvchan
bo‘ladi. Masalan, agar mol go‘shtining narxi 10%ga ko‘tarilsa,
iste’'molchi uni xarid qilishni birdaniga qisqartirmasligi
mumkin. Lekin bir gancha vaqt o‘tishi bilan u o‘zining
moyilligini tovuq go‘shti yoki baliqgga o‘tkazishi mumkin.

Shuningdek, daromad bo‘yicha talab egiluvchanligi ham
mavjud. Daromadlar ko‘payishi bilan tovar va xizmatlarga
bo‘lgan talab ham oshadi. Bundan ko‘rinadiki, daromad ta-
labga ta'sir ko'rsatadi. Bu ta’sir darajasini aniqlash uchun
daromad bo'‘yicha talab egiluvchanligi ko‘rsatkichidan foy-
dalaniladi.

Iste’'molchi daromadining 1% ga o‘zgarishi talabning ne-
cha foizga o'zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich talabning daro-
mad bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi va quyidagi
formula yordamida aniglanadi:

AQ

TN

AD

Bu erda: AQ - talab miqdorining foizli o‘zgarishi;

AD - daromadning foizli o‘zgarishi.

Taklif hajmiga ta’sir giluvchi boshqa omillar o‘zgarmay
golgan sharoitda, narxning 1%ga o‘zgarishi taklifning necha
foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich taklifning narx
bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi deyiladi. Bu ko‘rsatkich
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Ko'pincna oddiy qilip takiifning egluvchanngi deb ham ata-
ladi.

Taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi (Ei) darajasi quyi-
dagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

AQ
Ej=—rH,
AP

Bu erda: AQ - taklif miqdorining foizli o‘zgarishi;

AP - narxlarning foizli o‘zgarishi.

Taklif egiluvchanligiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim omil,
mahsulotga narxning mavjud o‘zgarishini hisobga olish uchun
zarur bo‘lgan vaqt oralig'i hisoblanadi. Ishlab chiqaruvchi
narxning mavjud o‘zgarishiga moslashish uchun ganchalik
uzoqroq vaqtga ega bo‘lsa, ishlab chiqarish hajmi shunchalik
katta o‘zgaradi va shunga mos ravishda taklifning egilu-
vchanligi ham yuqori bo‘ladi. Biz yuqorida vaqt omilining
juda qisqa, gisqaroq va uzoq muddatli davrlaridagi taklifning
o‘zgarishiga ta’sirini tahlil qilib bergan edik. Bu ta’sir
taklifning egiluvchanligida ham o‘z ahamiyatini saqlab qoladi.

4-§. Iste’molchi hatti-harakati nazariyasi

Hozirda iqtisodiyot nazariyasiga oid ko‘plab darslik va
o‘quv go‘llanmalarda bozor talabining shakllanishi va
namoyon bo‘lishini iste’molchining hatti-harakati orqali
tushuntirishga harakat qilinmoqda. Bunda oldindan g‘arb
adabiyotlarida mavjud bo‘lib kelgan turli nazariyalardan
foydalanib, iste’molchi hatti-harakati nazariyasi alohida
yo‘nalish sifatida bayon etilmoqda.?2 Talabalarni mazkur

2 Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedcniy / Pod red.
V.D.Kamaeva. — 10-¢ izd.. percrab. i dop. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS., 2004, VI gl;
Kulikov L.M. Ekonomicheskaya teoriya: ucheb. M.: TK Vebli, lzd-vo Prospekt, 2005, V gl.
3-§; Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. lzd.. ispr. i dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina. A.l.Dobrinina, G.PJuravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M, 2005, X-XI
glavi; Ekonomika: Uchebnik, 3-e izd.. pererab. i dop./Pod red. d-ra ekon. nauk prof.
A.S.Bulatova. — M.: Ekonomist, 2005, 1X gl.; V.Ya.loxin. Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik
/ V.Yaloxin. M.: Ekonomist, 2005, IX gl.; Kurs ekonomicheskoy teorii: Obshie osnovi eko-
nomicheskoy teorii. Mikroekonmika. Makroeksnomika. Osnovi nasionalnoy ekonomiki:
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nazariyaning mohiyati bilan tanishtirish maqgsadida uning
asosiy tushunchalarini ko‘rib chigamiz.

Iste’'molchining bozordagi hatti-harakati so‘nggi qo‘shilgan
naflilik nazariyasi hamda iste’molchi tanlovi nazariyasi orqali
izohlanadi. So‘nggi qo‘shilgan naflilik nazariyasining mazmuni
bilan IV bobda batafsil tanishib chigqan edik. Bu nazariya
yordamida iste’molchining manfaati nuqtai-nazaridan uning
afzal ko‘rishi qoidalari bayon etiladi.

Agar naflilikka iste’molchi o‘lchami bilan qaralsa, u
iste’molchining biron-bir ne’matni iste’mol qilishidan
olinadigan qoniqishni anglatadi. Iste’molchi tomonidan o'zi
uchun turli tovarlarning naflilik darajasining baholanishi
iste’molchining afzal ko‘rishi deyiladi.

Naflilik funksiyasi ma‘'lum miqdordagi tovarlar nafliligini boshqa
bir miqdordagi tovarlar nafliligi tagqoslashni bildiradi. Naflilikni
mutlog  ko‘rsatkichlarda  ©‘lchashning  ahamiyati  bo‘lmay,
iste’molchi tanlovini naflilik darajasining ketma-ket joylashuvi bilan
izohlash mumkin. Bir to‘plamdagi tovarlar nafliligi boshgasidan gay
darajada afzalligini ko‘rsatib berish mumkin emas.

Naflilik funksiyasi iste’mol gilinayotgan tovarlar (X,Y)dan
olinayotgan naflilikning hosilasini ifodalaydi:

AL )= &Y.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik - muayyan ne’matning navbatdagi
birligini iste’'mol qilishdan olingan qo‘shimcha naflilikdir. So‘nggi
go‘shilgan naflilik umumiy naflilikning o‘sgan gismidan iborat
ekan, u naflilik funksiyasining hosilasi hisoblanadi. Muayyan
ehtiyojni qondiruvchi har bir navbatdagi ne’mat oldingisiga
garaganda kamroq naflilikka ega bo‘ladi. Ne'matlaming cheklangan
miqdori sharoitida esa doimo ehtiyojni eng kam darajada
gondiruvchi «so‘nggi nusxasi» mavjud bo‘ladi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik pasayib borish tendensiyasiga
ega bo‘lib, bu iqtisodiy tamoyil sifatida ifoda etiladi. Mazkur
tamoyilning mohiyati shundan iboratki, agar alohida olingan

Uchebnoe posobie / Pod red. d.e.n.. prof. A.V.Sidorovicha. — M.: «Delo i Servis», 2001, VII-
VIII glavi.
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yakka iste’'molchining holatidan kelib chiqilsa, ne’matlarni
iste’'mol qilish hajmining ko‘payib borishi bilan, ma’lum
vagtdan boshlab, muayyan ne’matning navbatdagi birligini
iste’'mol qilishdan olingan go‘shimcha naflilik oldingisiga
nisbatan kamayib boradi.

Kishi ganchalik ko'p miqdordagi tovarni iste’'mol gilsa, u
shunchalik ko‘p vyalpi naflilikka ega bo‘ladi. Yalpi (umumiy)
paflilik . so‘nggi go‘shilgan naflilik ko‘rsatkichlarini jamlash
orgali aniglanadi. Agar iste’'molchi manfiy so‘nggi qo‘shilgan
naflilikka ega bo‘lsa, u holda yalpi naflilik kamayadi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilikning pasayib borish qonunini
iste’'mol  qilingan muzgaymoq misolida 3-jadval orqali
ifodalash mumkin.

3-jadval
Muzqaymoq iste’mol qilishdan olingan so‘nggi
go‘shilgan va yalpi naflilik

Iste’'mol qilingan So‘nggi qo‘shilgan . .
muzgaymogiar soni naflilik (MU) Yalpi naflilik (U)
0 - 0
1 4 4
2 3 7
3 2 9
4 l 10
5 0 10
6 3 7

Jadvaldan ko‘rinadiki, musbat ishorali so‘nggi qo‘shilgan
nafiilikning oshib borishi bilan, yalpi naflilik migdori o‘sib
bormogda. Biroq, bu o'sish sur'ati muzqaymogqiarning navbat-
dagi soni qo‘shilishi bilan pasayib bormoqda. Manfiy ishorali
so‘nggi qo‘shilgan naflilik yalpi naflilikning qisqarishiga olib
kelmogqda.

Iste’molchi tovarlarning turli to‘plamini xarid qilishda do-
imo naflilikni maksimallashtirish qoidasiga amal giladi. Bu
goidaning mazmuni quyidagicha bayon etiladi: iste’'molchi
o‘zining daromadini shunday sarflashi kerakki, daromad to‘liq
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sarflangan holatda tovarni xarid qilishdan olingan so'nggi
go'shilgan naflilikning tovar narxiga nisbati barcha tovarlar
uchun bir xil giymatga ega bo'lishi lozim. ya'ni:

MU, MU,
PP

bu erda: A4/ - Ava }tovarlarning so‘nggi qo'shilgan na-
fliligi; AZ- ularning narxi.

Bu goida oldingi bobda ko'rib chiqilgan Gossenning ik-
kinchi gonuniga muvofiq tushadi hamda iste’molchining mu-
vozanatli holatini ifodalavdi.

Iste’'molchi o'zining v’z didi va ruhivatiga ko‘ra turli xil
tovarlar to'plamini ma’'qul ko'rishi mumkin. Bunda u tovar-
larning ma’lum bir to‘plamini boshga biriga taggoslab ko‘radi.
Iste’'molchi tanlovini tushuntirishda befarglik egri chizig'i mu-
him rol o'ynaydi.

Befarqlik egri chizig‘i chtiyojlami bir xil darajada gondirilishini
ta'minlovchi iste’mol to‘plamlari yig'indisini namoyon etadi.
Ya’ni iste’molchi uchun befarglik egri chizig'ida joylashgan
tovarlar to'plamini tanlashda farq mavjud bo‘lmaydi.

Befarqlik egri chizig'i pasayib boruvchi ko'rinishda bo'ladi.
Befarglik egri chizig'ining pasayib borishi shu bilan izohla-
nadiki, tanlanishi lozim bo‘lgan har ikkala tovar ham
iste*'molchi uchun nafli hisoblanadi. Shunga ko'ra, bir tovarlar
to'plami (masalan, A)dan boshga bir tovarlar to‘plami (ma-
salan, Bga) tomon harakat qilib, iste’molchi naflilik miqdorini
oshiradi. Birog, ayni paytda xuddi shuncha miqdordagi na-
flilikka ega bo‘lgan A tovardan voz kechadi. Qisqasi, B tovar
ganchalik ko'p bo‘lsa. A tovar shunchalik oz bo‘ladi, chunki
A va B tovarlar o‘rtasida teskari aloga mavjud. O‘zgaruvchilari
o'rtasida teskari aloga mavjud bo‘lgan har qanday egri chizig
¢sa pasayib boruvchi ko'rinishda bo‘ladi.

Agar iste’'molchining A va B tovarlarning barcha to‘plamlari
bo‘yicha afzal ko‘rishlarini egri chiziglar orqali tasvirlansa, befarglik
kartasi hosil bo‘ladi. Har bir befarglik egri chizig'i kishi har biriga
bir xilda garaydigan tovarlar to'plamini ifodalaydi. 9-chizmada be-
farglik kartasining bir gismini aks ettiruvchi uchta befarglik egri
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chizig‘i tasvirlangan. I3 befarglik egri chizig'i ehtiyojlarni qondiril-
ishining eng yuqori darajasini aks ettiradi.

Ehtiyojlaming har bir darajasiga ko‘ra. cheksiz befarglik egri
chizig'i mavjud bo‘lishi mumkin. Biz sodda ko'rinishda fagat uchta
egri chizigni ifodaladik. Bu uch egn chiziq tovarlar to‘plamining
ranjirovkasi (tartibini) ta’'minlaydi. Ranjirlash to'plamlarni afzal-
likning eng yuqori darajasidan, eng kam tomonga yo'naltirilgan
tartibda qo'yib chigadi. Birog, bu tartib bir to‘plamning boshqga
biridan nechog'liq afzalligini ko‘rsatib bera olmaydi.

Iste’molchi xatti-harakatini tushunishda istc’molchi byudjetining
cheklanganligi muhim ahamiyat kasb etadi. Byudijet cheklanganligi
iste’molchining muayyan pul daromadlari mavjudligi sharoitida
narxlarning muayyan darajasida u yoki bu turdagi tovarlarning
ma’lum cheklangan migdorini sotib olish imkoniyati orgali ifodala-
nadi. Iste'molchi byudjetining cheklanganligini grafikda ikki turdagi
tovamni sotib olishning turli kombinasiyalarini ko‘rsatuvchi byudjet
chizig‘i shaklida ham aks ettirish mumkin.

A A

9-chizma. Befarglik kartasi.

Iste’molchi byudjeti chizig'ining holatiga uning daromadlari
va tovarlar narxining o‘zgarishi ta’sir ko*rsatishi mumkin.

Misol uchun, iste’'molchi daromadining muayyan miqdorida 20
birlik A tovar yoki 10 birlik B tovar sotib olish mumkin bo‘lsin (10-
chizma). Birdaniga sotib olinishi mumkin bo‘lgan har ikkala
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tovarning turli kombinasiyalari G byudjet chizig'ida joylashadi. Agar
iste’molchining daromadi 2 baravar oshsa, u holda uning byudjet
chizig'i ham tegishli ravishda G, holatiga siljiydi. Aksincha, daro-
madning kamayishi. byudjet chizig'ining ham qisqarishiga va G
holatiga siljishiga olib keladi.

0Oz navbatida narxning o‘zgarishi ham byudjet chizig‘idagi
turli o*zgarishlarni keltirib chiqaradi (11-chizma). Jumladan:

1) B tovar narxining pasayishi byudjet chizig‘i burchagin-
ing o‘zgartirgan holda, yangi chiziq hosil bo‘lishiga olib keladi
(M chiziq);

2) B tovar narxining oshishi byudjet chizig'i burchagining
o‘zgargan holda yangi chiziq hosil bo‘lishiga olib keladi (N
chiziq):

3) A va B tovarlar narxi ilgarigi nisbat saglangan holda
oshsa, u holda eski chiziqqa parallel bo'lgan yangi chizig hosil
bo‘ladi (L chiziq).

A rwvar ‘

40

20

0 N\ *®

0 5 10 20 B rovar
10-chizma. Daromad o‘zgarishining byudjet chizig‘iga ta’siri.
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A lovar

[

B rovar
11-chizma. Narx o‘zgarishining byudjet chizig‘iga ta’siri.

Iqtisodiyot nazariyasida iste’'molchi tanlovini o‘rganishda
mazkur tanlov oqilona ravishda amalga oshiriladi va quyidagi
shartlar ta’minlanadi, deb taxmin qilinadi:

1) mavjud va cheklangan byudjetdan to'liq foydalaniladi;

2) ehtiyojlar maksimal darajada qondiriladi.

Magbul tanlov ham quyidagi shartlarni keltirib chigaradi:

Birinchidan, tanlov nuqtasining byudjet chizig'ida yotishi.
Iste’molchi amalda barcha daromadini iste’molga sarflamay.
ma’lum gismini kelgusidagi iste’molga qoldirsa-da, nazariy Ji-
hatdan biz uni barchasi sarflanadi, deb faraz gilamiz. Agar
nugta byudjet chizig'idan chapda yotsa, - uning to‘liq sarf-
lanmaganligini, o‘ngda votsa — imkonivat darajasidan chetda
ekanligini tushunamiz.

Ikkinchidan, tanlangan iste’'mol tovarlari to'plami eng
ma’qul ko‘rilgan kombinasiyada bo‘lishi lozim.
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A A

0 B

12-chizma. Iste’molchining optimal tanlovi.

12-chizmada uchta befarglik egri chizig'i ifodalangan
bo‘lib, ular iste"'molchiga turli darajadagi qoniqish beradi: I3 -
eng yugori darajadagi qonigish; 1, - o‘rtacha goniqish; 1|, -
eng kam qonigish. Har bir egri chizigda iste’'molchi tanlovini
ifodalovchi bittadan nuqta joylashgan: I, da - C; I, da - D; I3
da - F nuqtalar. Iste’molchining C nugtani tanlashi oqilona
emas, chunki D nuqta unga nisbatan ko'prog ehtiyojni qon-
diradi; F nuqgta eng ko‘p ehtiyojni qondirishi mumkin, biroq u
byudjet imkoniyatidan tashgarida hisoblanadi.

D nugtada iste’molchi ehtiyojlarining qondirilishi mak-
simumlashadi, chunki bu nugta ehtiyojlarning maksimal qon-
dirilishini ta’minlovchi tovar va xizmatlar to'plami eng ko‘p
gonigish beruvchi befarqlik egri chizig'ining byudjet chizig'i
bilan kesishgan joyida yotadi.

Xulosalar

l. Igtisodiyotni boshqarishning bozor mexanizmi - iqti-
sodiy tizimning samarali va moslashuvchan dastagidir. Bozor
mexanizmining o‘ziga xos xususiyati shundaki, uning har bir
unsur narx bilan chambarchas bog'ligdir. Aynigsa, narxning
talab va taklif hajmiga ta'siri hamda ularning o‘zaro alogador-
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ligi bozor iqgtisodiyoti sharoitida ishlab chigaruvchilar va
iste’'molchilarning faoliyatini belgilab beradi.

2.Talab - ehtiyojning pul bilan ta’'minlangan gismidir. Ta-
lab qonuniga muvofiq narxning o'sib borishi talabning qisqar-
ishiga olib keladi, talabning kengayishi esa narxning o'sishiga
olib keladi. Shuning uchun narx (mustaqil o‘zgaruvchi) bilan
talab (tobe’ o’zgaruvchi) o'rtasida teskari bog'liglik mavjud.

3.Talab ikki xil yo'nalishda o'zgaradi: biri talab hajmining
o‘zgarishi bo‘lib, talab egri chizig‘i bo'ylab harakatlansa. ik-
kinchisi talab xususiyatning o‘zgarishi bo'lib, talab egri
chizig'ining o°zini o'ngga yugoriga yoki chapga pastea garab
siljitadi.

4. Taklif ishlab chigaruvchilarning bozorga sotishga chigar-
gan tovarlari migdori bo'lib, tovarlar miqdori ishlab chiqarish
bilan belgilanadi, ammo aynan unga bog'lig emas, chunki
zaxira, eksport va import omillari ham taklif qilinadigan
tovarlar mikdoriga ta’sir ko‘rsatadi. Taklif bilan narx o‘rtasida
to‘g'ri bog'liglik mavjud, narxlarning o'sishi taklifning
o‘sishiga olib keladi va aksincha.

5.Talab va taklifning o‘zaro ta'siri natijasida bozor muvo-
zanati vujudga keladi. Bozor muvozanati — talab hajmining
taklif hajmiga mos kelishidir. Bunday mos kelishlik bozorda
muvozanatli narxni yoki bozor narxini shakllantiradi.

6. Bozordagi bir zumlik, qisqa davrli va uzoq davrli muvo-
zanatlik holatni farglash zarur.

Bir zumlik muvozanat uchun tagdim qilinadigan tovarlarn-
ing o'zgarmas yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab chiqarish-
ning bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bilan
bog'liq.

Qisqa davrli muvozanatlikni. ishlab chigarish va taklifni
vaqtinchalik amal qiluvchi omillardan foydalanish asosida
ko*paytirish imkoniyatini taqozo qiladi.

Bunday vaqtinchalik omillarga ish vaqtidan tashqari, dam
olish va bayram kunlari ishlash, ish smenasini ko‘paytirishlar
kiradi. Qisqa davrli muvozanatlikda taklif hajmining oshganligi
munosabati bilan bir zumlik muvozanat holatida o‘rnatilgan
narxga nisbatan past narx o'rnatiladi.
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Uzoq davrli muvozanatlik o‘zgarishi uzoq muddatli
davrdagi omillardan foydalanishni tagozo giladi. Bunda ishlab
chigarishni qayta qurollantirish, yangilash va qo'shimcha
quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog‘liq investisiyalar haqida
gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish hamda maz-
kur bozorda yangi korxonalarning paydo bo‘lishi ham mumkin
bo‘ladi. Uzoq davrli muvozanatlikda gisqa davrga nisbatan
past narx o'rnatiladi.

7.Xo‘jalik amaliyoti uchun bozor sub’ektlarining narx
o‘zgarishiga bo‘lgan munosabatini ifodalovchi talab va taklif
egiluvchanligi tushunchasi muhim ahamiyat kasb etadi. Talab
egiluvchanligi ko‘rsatkichi asosida ishlab chigaruvchilar yalpi
tushum miqdorini oson aniglab olishlari mumkin. Agar talab
egiluvchan bo'lsa, narx bilan yalpi tushum garama-qarshi to-
mon harakatlanadi, talab noegiluvchan bo‘lsa, harakat bir to-
monlama bo‘ladi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Talab - iste’'molchi ma’lum vaqtda narxlarning har bir
darajasida sotib olishga qodir bo‘lgan tovarlar va xizmatlar
miqdoridir.

Talab egri chizig'i - grafikda narx va talabning hajmi
o‘rtasidagi teskari bog'liqlikni ko‘rsatadi.

Talab qonuni - tovarlar narxi bilan uning sotib olinadigan
miqdori o‘rtasidagi teskari yoki garama-qarshi bog‘liglikni
ifodalaydi.

Taklif - ishlab chigaruvchi ma’lum vaqtda ishlab
chiqarishga qodir bo‘lgan, narxning har bir darajasida bozorga
sotishga chigaradigan tovarlar migdoridir.

Taklif egri chizig‘i - narx va taklifning hajmi o‘rtasidagi
to‘g‘ridan-to‘g'ri bog'liglikning grafikdagi tasviridir.

Taklif qgonuni - narx bilan sotishga chigariladigan tovarlar
miqdori o‘rtasidagi bevosita yoki to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni
ifodalaydi.
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Taklif (talab) ning egiluvchanligi - narx 1% o‘zgarganda
talab necha foiz o‘zgarishini ko‘rsatadi. Bu talabning narx
bo'yicha o'zgaruvchanligi ham deyiladi.

Daromad samarasi — narx pasayganda iste’'molchi pul
daromadlarining sotib olish layoqatining ortishidir.

Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Talab qonunini tushuntiring. Talabga qanday omillar
ta'sir qiladi? Bu omillardan har biri o‘zgarsa. talab egri
chizig‘ida qanday o’zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif gonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar
ta'sir qiladi? Bu omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri
chizig'ida qanday o‘zgarish ro‘y beradi?

3. Don birjasida bug‘doyga bo‘lgan talab va taklifning
umumiy hajmi quyidagi ma'lumotlar bilan tavsiflanadi deb
faraz qilamiz:

Talab, ming |Bir sentner narxi| Taklif ming sent- | Ortiqcha (+)
sentner hisobida | (so'm) hisobida ner hisobida yoki kam (-)

85 3400 72

80 3700 73

75 4000 75

70 4300 77

65 4600 79

60 4900 81

a) Bozor narxi yoki muvozanatli narx ganday bo'ladi?

Bug‘doyning muvozanatli migdori gancha? 4-ustunni
to‘ldiring va natijalarini tushuntirib bering; b) shu ma’lumotlardan
foydalanib bug'doyga bo'lgan talab va taklifning grafik shaklidagi
tasvirini bering. Muvozanatli narx va muvozanatli miqdorni
aniglang; v) nima uchun 3400 so'm bu bozorda muvozanatli narx
bo‘la olmaydi? 4900 so‘m-chi? g) Endi davlat bug‘doyning eng
yuqori narxini 3700 so'm qilib belgiladi deb faraz qilamiz. Bunday
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narx qanday ogibatlarga olib kelishini batafsil tushuntiring. Oz
javoblaringizni grafikda tasvirlang.

4. Talab va taklifning quyidagi o‘zgarishlarining har biri
raqobatli bozorda muvozanatli narx va mahsulotlarning muvo-
zanatli migdoriga qanday ta’sir ko‘rsatadi? Javoblaringizning
to'g'riligini tekshirish uchun talab va taklif diagrammasidan
foydalaning.

a) taklif qisqgaradi, talab esa o'zgarishsiz qoladi; b) talab
qisgaradi, taklif esa o‘zgarishsiz qoladi; v) taklif ko'payadi, ta-
lab esa o‘zgarishsiz qoladi; g) talab ortadi va taklif ham
ko‘payadi; d) talab ortadi, taklif esa o‘zgarishsiz goladi; e)
taklif ko‘payadi, talab esa gisqaradi; j) talab ortadi, taklif esa
gisqgaradi; z) talab qisqaradi va taklif ham qisqaradi.



VIII BOB. RAQOBAT VA MONOPOLIYA

Bozor iqtisodiyoti o‘zining yetuklik darajasi va rivojlanish
xususiyatlaridan qgat'i nazar, ragobatning mavjud bo‘lishini
taqozo qiladi. Shuningdek. bozor igtisodiyoti rivojlanib borishi
bilan raqobatchilik munosabatlari ham takomillashib, o'z
shakllarini  o‘zgartirib boradi. Mamlakatimiz Prezidenti
LLA.Karimov ragobatning bozor iqtisodiyotidagi ahamiyatini
ko‘rsatib: «Raqobat bo‘lmasa, bozor iqtisodiyotini barpo etib
bo‘'lmaydi. Ragobat - bozorning asosiy sharti, aytish
mumkinki, uning qonunidir»!, deb ta’kidlaydi. Bu muhim
amaliy ahamiyatga ega bo‘lgan jihatlarni yoritib berish mazkur
bobning asosiy vazifasi hisoblanadi.

1-§. Raqobatning mohiyati, shakllari va usullari

Raqobat bozor igtisodiyotining va umuman tovar
xo‘jaligining eng muhim belgisi, uni rivojlantirish vositasi
hisoblanadi.

Ragobatning igtisodiy mazmunini tushunib olish unga turli
tomondan yondashishini talab giladi. Mustaqil tovar ishlab
chigaruvchilar (korxonalar) o‘rtasidagi ragobat tovarlarni qulay
sharoitda ishlab chiqgarish va yaxshi foyda keltiradigan narxda
sotish, umuman, iqtisodiyotda o‘z mavqgyeini mustahkamlash
uchun kurashdan iborat. Bunda ular kerakli ishlab chiqarish
vositalari, xom ashyo va materiallar sotib olish, ishchi kuchini
yollash uchun ham kurashadi. Ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi
ragobat pirovardida iste'molchilarni o‘ziga jalb etish uchun
kurashni ham anglatadi.

Resurslarni  yetkazib beruvchilar o‘zlarining iqtisodiy
resurslarini (kapital, yer-suv, ishchi kuchi) yuqori narxlarda

' LA Karimov. O‘zbekiston XXI asrga intilmogda. T.: «O‘zbekiston», 1999, 34-bet.
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sotish uchun ragobatlashadilar. Ishlab chigaruvchilar va
resurslarni yetkazib beruvchilar o‘rtasidagi raqobat bozor
munosabatlari rivojlangan, igtisodiyot to‘lig erkinlashgan
sharoitda yorgin namoyon bo‘ladi.

Raqobat iste’molchilar o‘rtasida ham yuz beradi: ular
tovarlarni qulay va arzon narxlarda sotib olishga harakat
giladilar, ya'ni xaridor har bir sarflangan pul birligi evaziga
ko‘proq naflilikka ega bo‘lishga harakat giladi. Arzon va sifatli
tovarni sotib olish uchun kurashadi.

Shunday qilib. ragobat ko‘p qirrali iqtisodiy hodisa bo'lib,
u bozorning barcha sub'yektlari o‘rtasidagi murakkab
munosabatlarni ifodalaydi. Raqoebat — bozor subyektlari
iqtisodiy manfaatlarining to‘gnashuvidan iborat bo‘lib, ular
o‘rtasidagi yuqgori foyda va ko'prog naflilikka ega bo'lish
uchun kurashni anglatadi.

Bu munosabatlarni giymatning mehnat va naflilik
nazariyalarini sintez qilish usulini davom ettirgan holda
quyidagi ko‘rinishda ifodalash mumkin (1-chizma).

Iste’'molchi va

Ko'prog naflilikka

xaridorlar o'rtasida crishish
Asosiy
Ragobat > magqsudlari

! !

Ishlab chigaruvehi Ko*proq foyda
va sotuvchilar g olish
o'rtasida

1-chizma. Raqobat ishtirokchilarining asosiy magsadlari.

Chizmadan ko‘rinadiki, ishlab chigaruvchilar o‘rtasida
sarflangan xarajatlarining har bir birligi evaziga ko‘proq foyda
olish uchun kurash boradi. Mana shu foyda orgasidan quvish
natijasida ular orasida tovarlarni sotish doiralari, ya'ni qulay
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bozorlar, arzon xom ashyo, va arzon ishchi kuchi, energiya
manbalari uchun kurash boradi.

Oz navbatida xaridorlar, ya’ni iste’molchilar sarflagan har
bir so‘'m xarajati evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lish uchun
kurashadilar, ularning har biri arzon hamda sifatli tovar va
xizmatlarga ega bo‘lishga harakat giladilar.

Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor va
mulk egasi sifatida erkin hamda mustaqil bo‘lishi ragobatning
igtisodiy asosini tashkil etadi. Chunki har bir mulk egasining
oz manfaati bo‘lib, ular shu manfaatga erishish uchun
intiladi. Mulk egasining tovar ishlab chiqarish va barcha
boshqa sohalardagi faoliyati shu manfaatga bo‘ysundirilgan
bo‘ladi. Bu jihatdan qaraganda raqobat erkin igtisodiy faoliyat
giluvchi subyektlar manfaatlarining to‘gnashuvidan iborat
bo‘lishini aniq tavsiflaydi. Raqobat mavjud bo‘lishining boshqa
sharti  tovar-pul munosabatlarining ma’lum  darajada
rivojlangan bozor tizimida amal qilishidir.

Aksariyat holatlarda ragobatni bevosita tovarlar yoki
tarmoqlar o‘rtasidagi kurash sifatida ta’riflaydilar: «Tovarlar
hamda ularning ishlab chiqaruvchilari — firmalar, tarmoqlar,
mamlakatlar o‘zaro raqobatlashadilar. Shunga ko‘ra, raqobat va
raqobatbardoshlikni  ham  tovarlar, ham tovar ishlab
chigaruvchilarga nisbatan ko‘rib chigish mumkin».2

Shu o‘rinda ragobatning tovarlar o‘rtasidagi o‘zaro muno-
sabat sifatida qaralishi ilmiy jihatdan noto‘g‘ri deb hisoblaymiz.
Ma’lumki, iqtisodiyot nazariyasi fan sifatida kishilar o‘rtasidagi
igtisodiy munosabatlarni o‘rganadi. Ragobat kurashi ham,
yuqgorida gayd etilganidek, shunday munosabatlardan biri bo‘lib
hisoblanadi. Tovarlar esa, o‘zida qiymat va naflilikni
mujassamlashtiruvchi  mehnat  mahsuli  sifatida  o‘zaro
munosabatga kirisha olmaydilar. Faqat kishilar o‘rtasidagi
raqobat munosabatlarini namoyon etishda vositachilik rolini
o‘ynaydilar.

Ma’lumki, kurash — bu o‘z manfaatini himoya qilish,
raqibni yengib chigish hamda g‘olib bo‘lish uchun harakat, turli

2 I.Pugach. Rcputatsiya i torgovaya marka kak instrumenti ukrepleniya
konkurentosposobnosti. Ekonomicheskoye obozreniye, Ne1, 2003, 16-bet.
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vosita va usullarni ishga solish demakdir. Tovarlar esa, ragobat
jarayonida o‘zlarining raqobatbardoshlik xususiyatlarini bevosita
o‘zgartira olmaydilar, ya'ni kurasha olmaydilar. Ularning bu
jarayondagi ishtiroki passiv hisoblanadi. Tovarlarning raqobat
kurashida yengib chigishi ular ishlab chigaruvchilarining xatti-
harakati va salohiyatiga bog‘'liq bo‘ladi. Shundan kelib chiggan
holda, firma va tarmogqlar, qolaversa. mamlakatlar o'rtasidagi
ragobat ham pirovardida ularning tarkib toptiruvchilari
hisoblangan tovar ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar
o‘rtasidagi raqobat orgali namoyon bo‘ladi.?

Raqgobatning mazmuni uning vazifalarini ko‘rib chiqish
orgali yanada kengroq namoyon bo'ladi.

Hozirgi bozor iqtisodiyotida ragobatning quyidagi asosiy
vazifalarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

tartibga solish vazifasi;

2)resurslarni joylashtirish vazifasi;

3)innovatsion vazifa;

4Yymoslashtirish vazifasi:

S)tagsimlash vazifasi;

6)nazorat qilish vazifasi.

Raqgobatning tartibga solish vazifasi ishlab chiqarishni talab
(iste’mol)ga  muvofiglashtirish magqgsadida taklifga  ta'sir
o‘tkazishdan iborat. Aynan shu vazifa yordamida iqtisodiyotda
taklifning talab orgali, ishlab chigarish tarkibi va hajmining
yakka tartibdagi hamda ijtimoiy ehtiyojlar orqali belgilanishiga
erishiladi, ya'ni iqtisodiyot bozor qonunlari asosida tartibga
solinadi.

Raqobatning resurslarni joylashtirish vazifasi ishlab
chiqarish omillarini ular eng ko'p samara beradigan korxona,
hudud va mintagalarga oqilona joylashtirish imkonini tug‘di-
radi.

Raqobatning innovatsion vazifasi fan-texnika taraqgiyoti
yutuglariga asoslanuvchi hamda bozor iqtisodiyoti
subyektlarining rivojlanishini taqozo etuvchi turli ko‘rinishdagi
yangiliklarning joriy etilishini anglatadi.

3 D. Sh. Bobobekovaning ilmiy tadgigot materiallaridan foydalanildi.
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Ragobatning moslashtirish vazifasi korxona (firma)larning
ichki va tashqi muhit sharoitlariga ratsional tarzda
moslashishiga yo‘naltirilgan bo‘lib, ularning shunchaki o‘zini-
o'zi saglab, iqtisodiy jihatdan yashab golishidan xo'jalik
tfaoliyati sohalarining ekspansiyasi (kengayishi)ga o°tishini
bildiradi.

Ragobatning taqsimlash vazifasi ishlab chiqarilgan ne 'matlar
yalpi hajmi (yalpi ichki mahsulot)ning iste’'molchilar o‘rtasida
tagsimlanishiga bevosita va bilvosita ta’sir o‘tkazadi.

Nihoyat, ragobatning nazorat gilish vazifasi bozordagi ba'zi
ishtirokchilaming boshqa bir ishtirokchilar ustidan monopolistik
hukmronlik o‘rnatishiga yo‘l qo‘ymaslikka yo‘naltiriladi.

Ragobat  kurashining mazmuni to'g‘risida  to'laroq
tushunchaga ega bo‘lish uchun uning asosiy shakllari va
belgilarini ko‘rib chiqish zarur.

Iqtisodiy adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi ragobatning
to‘rt shakli alohida ajratilib ko‘rsatiladi. Bular erkin ragobat,
monopolistik raqobat, monopoliya va oligopoliyadir.

Erkin raqobat sharoitida bir xil mahsulot ishlab
chiqaruvchi tarmogda juda ko'p sonli korxonalar mavjud
bo‘ladi. Yugori darajada tashkil qilingan bozorda ko‘plab
sotuvchilar o‘zlarining mahsulotlarini taklif giladilar.

Erkin raqobatli bozorda alohida korxonalar mahsulot narxi
ustidan sezilarsiz nazoratni amalga oshiradi. Chunki har bir
korxonada umumiy ishlab chiqarish hajmi uncha Kkatta
bo‘lmaydi. Shu sababli alohida korxonada ishlab chigarishning
ko'payishi yoki kamayishi umumiy taklifga, demak, mahsulot
narxiga sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydi.

Erkin ragobat sharoitida yangi korxonalar tarmoqqa erkin
kirishi, tarmoqda mavjud bo'lgan korxonalar ¢sa, uni bemalol
tashlab chigishi mumkin. Xususan, yangi korxonalarning
paydo bo‘lishi va ularning raqobatli bozorda mahsulotlarini
sotishga huquqiy, texnologik, moliyaviy va boshqa jiddiy
iqtisodiy to‘siglar bo‘Imaydi.

Sof monopoliyada tarmoq bitta firmadan iborat bo‘lishi
sababli, u mavjud mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab
chigaruvchisi hisoblanadi va yakkahukmronlik shakllanadi.
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Monopoliya sharoitida firma narx ustidan sezilarli
nazoratni amalga oshiradi. Buning sababi oddiy. U mahsulot
(xizmat)ning yagona ishlab chiqaruvchisi hisoblanadi va
demak, taklifning umumiy hajmi ustidan nazorat qiladi.

Monopolistik raqobat o‘z ichiga ham monopoliya, ham
ragobat unsurlarini oladi. Bunda tarmoqgdagi bir turdagi
mahsulotning o°'nlab ishlab chiqaruvchilari bir-birlari bilan
qulay narx hamda ishlab chiqarish hajmiga erishish borasida
ragobatlashadilar. Birog, ayni paytda, har bir ishlab
chiqaruvchi o'z mahsulotini tabaqalashtirish, ya'ni shu turdagi
boshqa mahsulotlardan gaysi bir jihati (sifat darajasi, shakli.
gadoglanishi, sotish sharoitlari va h.k.) bo'yicha farglantirish
orqali uning monopol ishlab chiqaruvchisiga aylanadi.

Oligopoliya — tarmogqda u qadar ko‘p bo‘lmagan
korxonalar-ning mavjud bo'lishi va hukmronlik qilishidir. Bu
oligopoliyaning eng muhim belgisidir. Qaysi tovarlar va
xizmatlar bozorida nisbatan kam sonli ishlab chiqaruvchilar
hukmronlik qilsa, shu tarmoq oligopolistik tarmoq
hisoblanadi.

Oligopolistik tarmoq bir xil yoki tabaqgalashgan mahsulot
ishlab chigarishi mumkin. Ko‘pchilik sanoat mahsulotlari:
po‘lat, mis, alyuminiy, go'rg‘oshin, temir va shu kabilar —
fizik ma’noda bir turdagi mahsulotlar hisoblanadi va
oligopoliya sharoitida ishlab chiqgariladi. Iste’molchilik
tovarlari: avtomobillar, yuvish vositalari, sigaretlar, maishiy
elektr buyumlari va shu kabilami ishlab chigaruvchi tarmogqlar
tabaqalashagan oligopoliya hisoblanadi.

Oligopoliya sharoitida korxonalar o‘rtasidagi raqobat
o‘zaro bog'lig bo‘ladi. Oligopolistik tarmogda hech gaysi
firma o'zining narx siyosatini mustaqil o‘zgartirishga botina
olmaydi.

Biz garab chiggqan raqobatning to‘rt shaklini har biri milliy
iqtisodiyotda alohida-alohida, ya'ni sof holda uchramaydi.
Igtisodiyot sohalarini batafsil o‘rganish, cheksiz ko‘p, har xil
raqobatli vaziyatlar mavjudligi sharoitida, ikkita bir xil
tarmogqni topish qiyinligini ko‘rsatadi.
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Hozirda turli darajadagi monopolistik tuzilmalar rivojlanib
borishi bilan ular o‘rtasidagi ragobatning shakllari ham turli
ko‘rinishlarda  namoyon  bo‘lmogda. Jumladan, turli
monopollashuv  darajasidagi tuzilmalar o‘rtasida  mavjud
bo‘lishiga ko‘ra quyidagi raqobat turlarini ajratib ko‘rsatish
mumkin:

1) monopollashmagan korxonalar o‘rtasidagi ragobat;

2) monopoliyalar hamda monopolistik birlashmalarga kirmagan
ishlab chigaruvchilar o‘rtasidagi raqobat;

3) turli monopoliyalar o‘rtasidagi raqobat;

4) monopolistik birlashmalarning o‘zini ichidagi raqobat.

O‘z miqgyosiga ko‘ra ragobat ikki turga-tarmoq ichidagi va
tarmoglararo raqobatga bo’linadi.

Tarmoglar ichidagi raqobat ishlab chigarish va sotishning
qulayroq sharoitiga ega bo‘lish, qo‘shimcha foyda olish uchun
bir tarmoq korxonalari o‘rtasida boradi. Har bir tarmoqda
texnika bilan ta’minlanish va mehnat unumdorligi darajasi
turlicha bo‘lgan korxonalar borligi sababli ularda ishlab
chiqgarilgan tovarlarning individual (alohida) qiymati bir xil
bo‘lmaydi.

Tarmoq ichidagi raqobat tovarlarning ijtimoiy giymatini,
boshgacha aytganda, bozor giymatini aniglaydi va belgilaydi.
Bu qiymat, odatda, o‘rtacha sharoitda ishlab chiqgarilgan va
muayyan tarmoq tovarlarining anchagina qismini tashkil
etadigan tovarlarning giymatiga mos keladi.

Tarmoglar ichidagi raqobat natijasida texnikaviy darajasi va
mehnat unumdorligi yuqori bo‘lgan korxonalar qo‘shimcha
foyda oladilar va aksincha, texnika jihatdan nochor korxonalar
esa, o‘zlarida ishlab chigarilgan tovar giymatining bir qismini
yo‘qgotadilar va zarar ko‘radilar.

Tarmoglararo raqobat turli tarmoq korxonalari o‘rtasida
eng yuqori foyda me'yorini olish uchun olib boriladigan
kurashdan iborat. Bunday raqobat foyda me'yori kam bo‘lgan
tarmoglardan foyda me'yori yuqori tarmoglarga kapitallarning
oqib o‘tishiga sabab bo‘ladi. Yangi kapitallar ko‘proq foyda
keltiruvchi sohalarga intilib, ishlab chiqarishning kengayishiga,
taklif ko‘payishiga olib keladi. Shu asosda, narxlar pasaya
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boshlaydi. Shuningdek. foyda me'yori ham pasayadi. Kam
foyda keltiruvchi tarmoglardan kapitalning chiqib ketishi
teskari natijaga olib keladi: bu yerda ishlab chigarish hajmi
o‘zgaradi, tovarlarga bo‘lgan talab ular taklif qilishidan oshib
ketadi, buning oqibatida narxlar ko‘tariladi, shu bilan birga
foyda me’yori oshadi. Natijada tarmoqlararo raqobat obyektiv
ravishda qandaydir dinamik muvozanatni keltirib chiqaradi.
Bu muvozanat kapital qayerga sarflanganligidan qat’i nazar,
teng kapital uchun teng foyda olinishiga intilishni ta’minlaydi.
Demak, tarmoqlararo raqobat kapital qaysi tarmoqga
kiritilmasin, xuddi shu tarmoq foyda me'yorlarini o'rtacha
foyda me’yoriga «baravarlashtiradi».

Shuningdek, iqtisodiy adabiyotlarda g'irrom va halol
ragobatlashuv usullari ham ajratib ko‘rsatiladi.
Ragobatlashuvning noan'anaviy, jamiyat tomonidan e’tirof
etilmagan, ijtimoiy ahloq qoidalari doirasidan chetga
chiquvchi, noiqtisodiy (ya'ni jismoniy kuch ishlatish,
majburlash, raqiblarning obro‘'siga putur yetkazish va h.k.)
usullaridan foydalanish g‘irrom raqobat deb yuritiladi.
G'irrom raqgobat orqali firmalar o‘z ragiblarining tarmoqqa
kirib kelishini tajovuzkorona va shafgatsiz bartaraf qilishi
mumkin. Bank hamda resurslarni yctkazib beruvchilarni
material va kredit berishdan voz kechirish, yetakchi
mutaxassislarni  og‘dirib olish, narxni keskin pasaytirish
g‘irrom raqobatning oddiy usullaridir.

Halol ragobat — raqobat kurashida jamiyat tomonidan tan
olingan, iqtisodiy usullarni qo‘llash, o‘zining magsad va
manfaaflariga erishishda umumjamiyat manfaatlariga zid
keluvchi holatlarni qo‘llamaslik kabi qoidalarga asoslanadi.
Shu o‘rinda halol raqobatning quyidagi belgilarini ham
ko‘rsatib o‘tish magsadga muvofiq hisoblanadi:

—qalbaki bellashuv, majburiy safarbarlikni tan olmaydi;

—boqgimandalik, befarglik, yuzakichilik, ko‘zbo‘yamachilik
kabi salbiy holatlarga barham beradi;
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—qarindosh-urug‘chilikni, oshna-og‘aynigarchilikni, tanish-
bilishlikni, ma'muriy-buyrugbozlikni tan olmaydi.4

Ragobat kurashining ikki usuli farglanadi: narx vosita-
sidagi raqobat va narxsiz raqobat.

Narx vositasida raqobatlashuvda kurashning asosiy usuli
bo‘lib ishlab chiqaruvchilarning o‘z tovarlari narxini boshqa
ishlab chiqaruvchilarning shunday mahsulotlari narxiga
nisbatan pasaytirishi hisoblanadi.

Uning asosiy va eng ko‘p qo‘llaniladigan ko‘rinishi —
«narxlar jangi» deb ataladiki, bunda yirik ishlab chiqaruvchilar
ragiblarini tarmogdan siqib chiqarish uchun narxni vaqti-vaqti
bilan yoki uzoq muddat pasaytirib turadi. Bu usulni go‘llash
uchun ishlab chiqaruvchi boshqga raqiblariga qaraganda
unumliroq texnologiyani Kkiritishi, malakaliroq ishchilarni
yollashi va ishlab chigarishni yaxshiroq tashkil qilishi kerak
bo‘ladi. Faqat shundagina uning tovarining individual giymati
bozor giymatidan past bo‘lib, mazkur tovar narxini tushirish
imkoniyatini beradi.

Narx vositasida raqobatlashish usullaridan biri — demping
narxlarni qo‘lashdir. Bunda milliy ishlab chiqaruvchilar
o‘zlarining tovarlarini boshga mamlakatlarga ichki bozordagi
narxlardan, ayrim hollarda tannarxidan ham past bo‘lgan
narxlarda sotadi.

Shu orgali ular ichki bozorda narxlarning bargarorligiga
erishish mamlakatdagi ortigcha mahsulotni yo‘qotish, yangi
bozorlarga kirib olish va unda o‘zlarining iqtisodiy mavqyeini
mustahkamlashga xarakat giladi.

Ayrim hollarda narx yordamida raqobatlashishning
belgilangan narxlardan chegirma qilish, asosiy xarid gilingan
tovarlarga boshga tovarlarini gqo‘shib berish, muayyan hollarda
imtiyozli  narxlarni  belgilash  kabi  usullaridan  ham
foydalaniladi.

Hozirgi davrda bozor iqtisodiyoti rivojlangan
mamlakatlarda narx yordamida raqobat qilish o‘z o‘rniga ega

4 Yo.Abdullayev. Bozor igtisodiyoti asoslari: 100 savol va javob. T.: «Mehnat».
1997, 58-39-betlar.
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emas, chunki ishlab chiqaruvchilardan birining o'z
mahsulotiga narxni pasaytirishi uning ragobatchilarining ham
shunday harakat qilishini taqozo etiladi. Bu, bozorda
firmalarning mavqyeini o'zgartirmaydi, fagat tarmoq bo‘yicha
foydani kamaytiradi.

Narxsiz ragobat shu bilan tavsiflanadiki, bunda raqobat
kurashining asosiy omili tovarlarning narxi emas, balki uning
sifati, servis xizmat ko'rsatish, ishlab chiqaruvchi firmaning
obro‘-e’tibori hisoblanadi.

Narxsiz ragobat bilan bir vagtda yashirin narx yordamidagi
ragobat ham bo‘'lishi mumkin. Buning uchun vyangi
tovarlarning sifati va iste’'mol xususiyatlarining yaxshilanishi
ular narxlarining oshishiga garaganda tez ro‘y berishi kerak.
Hozirgi davrda bir turdagi mahsulotlarning ko‘payishi ularning
sotishni rag'batlantiruvchi reklama, tovar belgilari va fabrika
muhrlaridan foydalanishni keltirib chigarmogda. Iste’molchilik
bozorida go‘shimcha xizmat ko‘rsatish orgali xaridorlami o'ziga
jalb qilish keng targalmoqda.

Narxsiz ragobatning tovar sifatini tabaqgalashtirish kabi
usuli ham mavjudki, bunda tovarlar bir xildagi ehtiyojni
gondirishi va bir turga mansub bo‘lishi, lekin turli-tuman
iste’mol xossalariga ega bo‘lishi mumkin.

Tovarlar talabga nisbatan ortigcha bo‘lgan sharoitda ishlab
chigaruvchilar  tovarlarini kreditga sotish usulidan
foydalanishib raqiblaridan ustun kelishlari mumkin. Bunda
dastlab tovar narxining fagat bir qismi to‘lanadi, uning golgan
gismi esa, shartnomada kelishilgan aniq muddatlarda
to‘lanadi.

Fan-texnika taraqgiyoti avj olgan hozirgi sharoitda, texnika
va texnologiyaning eng yangi yutuglari ustidan nazorat gilish
uchun kurash raqobatning asosiy usullaridan biriga aylanib
bormoqda. Bundan tashqari, ishlab chigaruvchi korxonalar
xaridorlarni  jalb  qilish  maqgsadida uzoq  muddat
foydalaniladigan iste’molchilik  tovarlariga kafolatli va
kafolatdan keyingi xizmat ko‘rsatishni amalga oshirmoqdalar.
Masalan, kompyuter ishlab chiqaruvchi firma, o'z mahsulotini
sotibgina qolmasdan, balki uni o‘rnatadi, korxona xodimlarini
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ulardan foydalanishga o‘rgatadi, kafolatlangan muddatda va
undan keyingi davrda ta'mir ishlarini bajaradi, texnikaviy
xizmatni amalga oshiradi; mahsulotlari o‘lchamlarini
buyurtmachi ehtiyojlariga yaqinlashtiradi.

Narxsiz raqobat wusullari ichida marketing muhim
ahamiyatga ega bo'lib, u mahsulot ishlab chiqarish va sotish
jarayonini talabga moslashtiruvchi tadbirlar tizimidan iborat.
Bozor iqtisodiyoti sharoitida talabni yaxshi o‘rgangan va
iste’molchilar  ehtiyojlarini  to‘laroq qondira  oladigan
korxonalar har doim ragobat kurashida yutib chigadi.

Yirik ishlab chiqgaruvchilar bozordagi vaziyatni o‘zgartirish
uchun o‘zlarining ishlab chiqarish quvvatlaridan foydalanishni
kamaytirib tovar taklifini gisqartiradilar. Shu sababli iqtisodiy
beqarorlik davrlarida ham narx bargarorligicha qolaveradi.

Shunday qilib, monopoliyalar hukmron bo‘lgan sharoitda
narxsiz ragobat muhim o‘rin tutadi. Buning sababi shundaki,
birinchidan, monopoliyalar  tovar  sifatini  oshirish,
iste’molchilarga xizmat ko‘rsatishni yaxshilash yo‘li bilan
sotiladigan tovar hajmini ko‘paytirishi mumkin. Ikkinchidan,
ular moliyaviy jihatdan kuchli bo‘lganligi sababli, mahsulotini
yangilash, ishlab chiqarishni gayta jihozlash va reklamaga
zarur bo‘lgan mablag‘ni sarflay oladilar.

2-§. Monopoliyalarning iqtisodiy asosi
va ularning turlari

Iqtisodiyotda bozor mexanizmining samarali amal qilishi
va ragobat muhitining ta’minlanishi monopoliyalar, ularning
kelib chigish sabablari va amaliyotidagi xususiyatlarini ko‘rib
chigishni tagozo etadi.

Monopoliya tushunchasiga turli o‘quv adabiyotlarida
turlicha ta’rif beriladi. Jumladan, ba'zi o‘rinlarda unga
«davlat, korxonalar, tashkilotlar, sotuvchilarning qandaydir
xo‘jalik faoliyatini amalga oshirishdagi mutlaq huqugi»®

5 Ekonomicheskaya teoriya. Uchebnik. Izd., ispr. | dop. / Pod obsh. red. akad.
V.1.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.P.Juravlevoy, L.S.Tarasevicha. M.: INFRA-M.
2005, 121-bet.
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sifatida qaralsa, boshqa holatlarda, «faoliyatning u yoki bu
sohasida shaxs yoki kishilar guruhining har qanday (ba’zi
adabiyotlarda yakka) hukmronlik holati»®, deb ta’riflanadi. Bu
ta'riflardagi monopoliyaning «mutlaq huqug» yoki «har
ganday yoki yakka hukmronlik holati» kabi tavsiflari uning
mohiyatini aniq yoritib berolmasligi sababli, uni quyidagicha
ta'riflash o‘rinli deb hisoblaymiz: monopoliya — monopol
yuqori narxlarni o‘rnatish hamda monopol yuqori foyda olish
magsadida tarmoglar, bozorlar va yaxlit makroiqtisodiyot
ustidan hukmronlikni amalga oshiruvchi yirik korxonalar
(firma, korporatsiyalar)ning birlashmalari.”

«Monopoliy.i- atamasining kelib chigishi bozorga oid
tushunchalardan (ya’ni, grekcha «monoc» - yagona, bitta va
«poleo» - sotaman) tarkib topsada, biroq uning iqtisodiy
asoslari aslida ishlab chigarishga borib tagaladi.

Monopoliyalar vujudga kelishining moddiy asosi ishlab
chigarishning to‘planishi hisoblanadi. Ishlab chiqarishning
to‘planishi ishlab chiqarish vositalari, ishchi kuchi hamda
mahsulot ishlab chigarish hajmining yirik korxonalarda
to‘planishini namoyon etadi.

Ishlab chigarish to‘planishining asosiy sababi bo‘lib oli-
nayotgan foyda hajmining ko‘payishi hisoblanadi. Foydani
muntazam ravishda ko‘paytirib borish magsadida tadbirkor
olingan qo‘shimcha mahsulot (foyda)ning bir qismini
kapitallashtiradi, ya'ni unga qo‘shimcha ishlab chiqarish
vositalari va ishchi kuchi sotib oladi. Bu esa, ba’zi bir
korxonalarning o‘sishi hamda ishlab chigarish miqyoslarining
kengayishiga olib keladi. Shu bilan birga ragobat amaldagi
kapitallarning ixtiyoriy  yoki majburiy  birlashtirish,

¢ Kulikov L.M. Ekonomicheskaya teoriya. M.: TK Vebli, tzd-vo Prospckt, 2005,
191-b.; D.Tojiboyeva. Iqtisodiyot nazariyasi: Oliy o‘quv yurtlari talabalari uchun
o‘quv go'llanma. T.: «O'qituvchi», 2002, 246-bct.

7 Bu mazmundagi ta'riflar quyidagi manbalarda ham berilgan: A. F. Shishkin.
Uchebnoye posobiye dlya vuzov. 2-ye izd. Kn.l. M.: Gumanit. izd. sentr VLADOS.
1996, 597-bet.; E.F.Borisov. Ekonomicheskaya tcoriya. Ucheb. 2-ye izd., percrab. i
dop. M.: TK Velbi. Izd-vo Prospekt. 2005, 208-bet.; Osnovi ekonomicheskoy tcorii.
Politekonomiya: Uchcbnik / Pod red. d-ra ekon. nauk. prof. D.D.Moskvina. Izd. 3-
ye, ispravl. M.: Editorial URSS. 2003. 499-bet.
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markazlashtirish tendensiyasini keltirib chigaradi. Shunday
qilib, ishlab chiqarish to‘planishining moddiy asosi bo'lib
kapitalning to‘planishi va markazlashuvi hisoblanadi.

Kapitalning to‘planishi — bu go'shimcha giymatning bir
gismini  jamg'arish  (kapitallashtirish)  natijasida  kapital
hajmining oshishidir. Bu jarayon quyidagi ko'rsatkichlar orgali
tavsiflanadi: korxonadagi ishlovchilar soni. korxonaning ishiab
chigarish quvvati, gayla ishlanayotgan xom ashyo migdori.
tovar aylanmasi hajmi, foyda hajmi.

Kapitalning to*planishi kapitalning markazlashuvi jarayoni
bilan yanada to‘ldiriladi. Kapitalning markazlashuvi — bu bir
kapital tomonidan boshga birining qo'shib olinishi yoki bir
gancha mustaqil kapitallarning aksiyadorlik jamiyati shaklida
ixtiyoriy birlashishi orqali kapital hajmining o‘sishidir.

Ishlab chigarishning gorizontal va vertikal to‘planishi
farglanadi.

Ishlab chiqarishning gorizontal to‘plamishi — bu milliy
igtisodiyotning ma’lum tarmog'i doirasidagi korxona va
firmalarning  yiriklashuvidir. U erkin raqobat  davri,
shuningdek, XX asrning boshlarida Ishlab chigarish
to‘planishining asosiy shakli sifatida maydonga tushgan edi.

Ishlab chiqarishning vertikal to‘planishi — bu milliy
igtisodiyotdagi bir necha o‘zaro bog‘liq tarmoglarda mahsulot
[shlab chigarishning to'planishidir. U ilmiy-texnika taraqqiyoti
sharoitlarida keng rivojlandi.

[shlab chiqarishning to‘planishi o'z rivojining ma’lum
darajasida monopoliyalarning paydo bo‘lishiga olib keladi.
Ishlab chiqarishning to‘planishi hamda monopoliyalarning
paydo bo‘lishi o‘rtasidagi ichki alogalar quyidagilarda
namoyon bo'ladi:

— tarmoglarda bir nccha vyirik korxonalarning hukmron
mavqgyega ega bo‘lishi ularning bir-biri bilan kelishuviga
hamda monopolistik birlashmalar tuzishiga imkon yaratadi;

- vyirik korxonalar o'rtasidagi raqobat juda qaltis bolib,
ular uchun katta migyosdagi yo‘qotishlarga olib kelishi
mumkin. Shunga ko‘ra, ragobatni cheklash, tovarlarga yuqori
narxiar belgilash va yuqori foyda olish uchun vyirik ishlab
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chigaruvchilarning monopolistik ittifoglarga birlashishlari
lozim bo‘ladi.

Monopoliyalarning vujudga kelishida ishlab chiqarishning
to‘planishidan tashqari yana bir gator omillar ta’sir ko' rsatadi:

- davlatning proteksionistik bojxona siyosati. U chet eldagi
raqobatchilarning ichki bozorga kirish imkoniyatini yo‘'qotib,
monopoliyalarning paydo bo‘lishiga sharoit yaratadi;

- banklarning faoliyati va moliyaviy siyosati. Banklar
sanoat monopoliyalarining jadal o'sishiga imkon beradi.

Monopoliyalarning mohiyatini ochib berishda uning tur-
larini  ko'rib chigish muhim ahamiyat kasb etadi.
Monopoliyalarning turlarini bir necha mezonlarga ko‘ra
ajratish mumkin:

1. Bozorni qamrab olish darajasiga ko‘ra: sof monopoliya,
oligopoliya va monopsoniya.

Sof mongpoliva — tarmoqdagi yagona ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchining narx va ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi yakkahukmronlik holati hisoblanadi.
O‘zbekistonda sof monopoliyalar sifatida «O‘zbekiston havo
yo‘llari» DAK, «O'zbekiston temir yo‘llari» DAK, Toshkent
aviatsiya ishlab chiqarish birlashmasini misol qilib keltirish
mumkin. Darhaqiqgat, ular o'z tarmogqlaridagi tegishli
faoliyatlarning yagona ishlab chigaruvchisi hisoblanadilar.
Shuningdek, ba’zi hollarda tarmoqdagi monopolist ishlab
chiqaruvchilar sonining ko'payib borishi monopolistik raqobat
holatining vujudga kelishiga sabab bo‘ladi. Monopolistik
raqobat — tarmogqdagi ishlab chigaruvchi yoki sotuvchilar soni
ko‘p hamda ular o‘rtasida ma’lum darajada ragobat mavjud
bo‘lgan, biroq har bir ishlab chigaruvchi yoki sotuvchi o'z
tovar yoki xizmatining alohida, maxsus xususiyatlari
mavjudligi sababli ularning narxi va ishlab chiqarish hajmini
belgilashdagi ma’lum darajada hukmronlik holati hisoblanadi.
Bunga misol tarigasida ko‘plab mebel, kiyim-kechak turlari,
kir yuvish vositalari va boshqa mahsulotlar ishlab
chiqaruvchilarni keltirish mumkin.

Oliggpoliya — tarmoqdagi bir necha yirik ishlab chiqaruvchi
yoki sotuvchining narx va ishlab chiqarish hajmini
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belgilashdagi hukmronlik holati hisoblanadi. Oligopolist-ishlab
chigaruvchilarga O‘zbekistonda sement (asosan, Bekobod.
Quvacoin, Ohangaron, Navoiy shaharlarida joylashgan).
ko‘mir (Angren shahri, Surxondaryo viloyatining Sariosiyo
(Sharg'un) va Boysun (To‘'da) tumanlarida joylashgan) ishiab
chigarishni misol keltirish mumkin.

Monopsorrivea — tarmoqdagi ishlab chigaruvchi  yoki
sotuvchilar soni juda ko'p bo'lib, ular tovar vyoki
xizmatlarining yagona iste’molchisi yoki xaridori mavjud
bo‘lgan sharoitdagi yakkahukmronlik holati hisoblanadi.
Bunga «O‘zDEUavto» korxonasi yaqqol misol bo‘la oladi.
Mazkur yirik korxona mamlakatimizdagi yengil avtomobillarni
ishlab chiqarishda zarur bo‘lgan ko‘plab ehtiyot va butlovchi
gismlarni ularning nisbatan mayda ishlab chigaruvchilaridan
sotib olishda yakkahukmronlik mavqyeiga ega bo‘ladi.

2. Monopoliyaning vujudga kelishi sababi va tavsifiga
ko‘ra: tabiily monopoliya, legal monopoliya, sun’iy
monopoliya.

Tabily monopoliya tarkibiga kamyob va ishlab
chigarishning erkin tarzda takror hosil qilib bo‘lmaydigan
unsurlari (masalan, nodir metallar, foydali qazilmalar va
h.k.)ga ega bo‘lgan mulkdorlar va xo‘jalik tashkilotlari kiradi.
Shuningdek, mazkur monopoliya tarkibiga o‘ziga xos
texnologiyaning qo‘llanishi sababli ragobatni rivojlantirib
bo‘lmaydigan ba’zi bir tarmoglari va ishlab chiqarish turlari
ham kiritiladi.

Jabisy moropoliya — korxonaning texnologik xususiyatlari
sababli mahsulotga bo‘lgan talabni gondirish ragobat mavjud
bo‘lmagan sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar
bozorining holatidir  Bunday samaradorlik ishlab chiqarish
hajmining ko‘payib borishi bilan tovar birligiga to‘g'ri keluvchi
xo‘jalik xarajatlarining ahamiyatli darajada pasayib ketishida
namoyon bo‘ladi. Shu bilan birga, tabiiy monopoliya
subyektlari tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulotlar
iste’molint boshga turdagi wmahsulotlar bilan almashtirib
bo‘lmaydi.
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Lega/ (qonuary) mongpoliva — bu qonuniy tarzda tashkil
etiluvchi monopolistik holat. Ular tarkibiga ragobatdan
himoya qiluvchi quyidagi monopoliya shakllarini Kkiritish
mumkin;

— patent tizimi — bu ixtirochi va mualliflar tomonidan
yaratilgan ixtirolar, foydali modellar, sanoat namunalarini
tasdiglovchi hamda ularga mutlag huqugni taqdim etish
tizimi. Bu jarayon maxsus guvohnomalar — patentlar orqali
amalga oshiriladi;

— mualliflik huquqgi — ilmiy, badiiy va san’at asarlari, ijro
san’ati fonogrammalari, ko'rsatuvlar, efir to'lgini yoki kabel
orqali tasvir uzatish kabilarni yaratish va ulardan foydalanish
munosabatlarini  qonuniy tarzda tartibga solish shakli.
Mualliflik ~ huquqgi  fagat  mualliflar  tomonidan o’z
mahsulotlarini ma’lum vagtga yoki butunlay sotish. ulardan
nusxa olish va ko'paytirishga ruxsat berish imkonini
ta'minlaydi;

- tovar belgilari — bu savdo belgilari, nishonlari, maxsus
ramzlari, nomi hamda boshgalarni ro‘yxatga olish, huquqiy
jihatdan himoya qilish va ulardan foydalanish bo‘yicha paydo
bo‘lgan munosabatlarni gonuniy tarzda tartibga solish shakli.

Sun [y monagpoliva — monopol foyda olish magsadida tash-
kil etiluvchi birlashmalarning shartli (tabiiy monopoliya-lardan
ajratib turish uchun) nomi.

Sun’ily monopoliya o'z manfaatlari yo‘lida bozor mubhiti
tuzilishini ataylab o‘zgartiradi, ya’ni:

—bozorga yangi raqiblarning kirib kelishiga yo‘l qo‘ymaslik
uchun turli to'siglar hosil qiladi (xom ashyo va energiya
manbalarini egallab oladi; banklarning yangi korxonalarga
kredit berishini tagiglashga harakat giladi va boshqalar);

—ishlab chiqarishning eng yuksak darajadagi texnolo-
giyasiga erishib, qolgan ragiblarini bu darajaga chiqishiga
imkon bermaydi;

—ishlab chiqarish miqgyosi samarasidan unumliroq
foydalanish imkonini beruvchi nisbatan yirik hajmdagi
kapitalni qgo‘llaydt;

265



—o0'z faoliyatini yuqori darajada reklama qilish orqali
boshqa ragobatchilarni bozordan siqib chiqarishga harakat
giladi.

Cun’iy monopoliyalar kartel. sindikat, trest, konsorsium.
konsern kabi aniq shakllarda namoyon bo*ladi.

Karre/ — Dbitta sanoat tarmog'idagi bir necha
korxonalarning uyushmasi bo‘lib, uning ishtirokchilari ishlab
chigarish vositalari va mahsulotlariga o'z mulkiy egaligini
saqlab qoladi. yaratilgan mahsulotlarni sotish esa, kvota, ya'ni
mahsulot ishlab chigarish umumiy hajmidagi har bir
ishtirokchining ulushi, sotish narxlari, bozorlarning bo‘lib
olinishi va h.k. bo‘yicha kelishuv asosida amalga oshiriladi.

Sindifar — bir turdagi mahsulot ishlab chigaruvchi bir
necha korxonalarning birlashmasidir. Bunda ishlab chigarish
vositalariga mulkchilik birlashma ishtirokchilarining o'zida
saglanib qolgani holda, ular tomonidan ishlab chiqarilgan
mahsulot maxsus tashkil etilgan yagona sotish tashkiloti orgali
amalga oshiriladi.

Zresr — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga
birgalikdagi mulkiy egalikni ta'minlovchi ishlab
chigaruvchilarning yuridik shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsiwmr — tadbirkorlarning yirik moliyaviy opera-
siyalarini birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi
(masalan, yirik miqyosli loyihalarga juda kata migdorda va
uzoq muddatli kredit berish yoki investitsiy:lar qo'yish).

Konsernr — rasmiy jihatdan mustaqil bo'lgan, ko'p tarmoqli
korxonalar (sanoat, savdo, transport va bank kabi turli soha
korxonalari)ning majmuini o'z ichiga oluvchi birlashma.
QOdatda, bunday birlashma ma’lum ishlab chigarish faoliyatini
bosqichma-bosqich ravishda amalga oshirish uchun zarur
bo‘lgan turli soha korxona va tashkilotlaridan tuziladi. Bunda
bosh tashkilot qolgan ishtirokchilar faoliyati ustidan moliyaviy
nazorat olib boradi. Hozirda sun’iy monopoliyalarning sanab
o‘tilgan shakllari orasida konsernlar keng tarqalgan.

Monopoliyaning igtisodiy taraggiyotga ta'sir qiluvchi ijobiy
va salbiy tomoni mavjud. Uning ijobiy tomoni asosan,
quyidagi ikki jihat orqgali namoyon bo‘ladi.

266



Birinchidan, yuqorida ta’kidlab o‘tilganidek, u ma’lum
tarmoglarda nisbatan samarali amal qiladi va xarajatlar-ning
tejalishiga olib keladi.

Ikkinchidan, monopolist bo‘lmagan, mayda,
raqobatlashuvchi soha korxonalariga nisbatan monopolistik
korxonalarda ishlab chigarishga ilmiy-texnika taraqgiyoti
yutuqglarini joriy etish uchun ko'proq rag'bat va imkoniyat
mavjud bo‘ladi. Chunki uncha yirik bo'lmagan
raqobatlashuvchi korxonalarning odatda, moliyaviy jihatdan
imkoniyatlari cheklangan bo'lib, ular ishlab chiqarishga
yangiliklarni tatbiq etish orqali kelgusidagi daromadlarni
oshirishdan ko‘ra, ko'proq joriy daromadga e’tibor qaratadilar.
Bundan tashqari, yangi g'oyalar ragiblar tomonidan juda tes
o‘zlashtirib olinadi va buning ogibatida, mazkur g'oyalarni
amalga oshirish xarajatlarini bir tomon qilgani holda, uning
samarasidan  barcha foydananagu. Yirik monopolistik
firmalarda moliyaviy UMKOHUATNAP keng bo‘lib.
innovatsiyadan olingan foyda ularning mualliflariga tegishi
aniq kafolatlanadi.

Monopoliyaning salbiy tomoni sifatida quyidagi jihatnapxu
ko'rsatish mumkin:

1. Resursilarning oqilona tagqsimlanmasligi. Bu holat
monopoliyalarning yuqori foyda ketidan quvib, sun’iy ravishda
ishlab chiqarishni cheklash vositasida narxlarni ko'tarishi.
mahsulotlarning u gadar yaxshi bo‘lmagan turlarini, past
texnikaviy darajasini va sifatini hamda sotishning yomon
sharoitlarini  vujudga keltirishi orgali namoyon bo‘ladi.
Natijada, raqobat sharoitida amal qiluvchi igtisodiyot
samaradorligini bozor vositasida tartibga solish mexanizmi
ishdan chiqadi.

Monopoliyalar bilan bog'lig bo‘lgan iqtisodiy faoliyatlar
erkin hamda oqilona tanlov imkoniyatidan mahrum bo‘lad:,
monopoliyalarning iqtisodiy jihatdan asoslanmagan shart-
sharoit va narxlari tazyigiga chiday olmaydi, ish faolligini
pasaytirib, ba’zi hollarda xonavayron bo'ladilar. Ogibatda
ishlab chiqarish qisqarib, ishsizlik va inflyatsiya o'sadi.
xo‘jalikning izdan chiqishi kuchayadi. Jamiyat boyligi
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resurslarning oqilona ragobatli-bozor tagsimoti sharoitida
go‘lga Kkiritilishi mumkin bo‘lgan miqdoriga garaganda
kamayib ketadi.

2. Daromadlardagi tengsizlikning kuchayishi. Bu holat
ham narxlarming monopol tarzda oshirilishi (pasaytirilishi)
hamda yuqori foyda olinishi bilan bog'liq bo'lib, bu aholining
golgan qismi daromadlIarining nisbatan kamayishiga olib
keladi.

3. Iqtisodiy turg‘unlik va fan-texnika taraqqiyotining
sekinlashuvi. Bunday holatning vujudga kelishi
monopolistlarning raqobatchilar bosimini sezmasliklari hamda
aksariyat hollarda yuqori foydani qo'shimcha urinishlarsiz
o‘zlarining bozordagi hukmronliklari hisobiga olishlari
mumkin. Bu esa, ularni ishlab chiqarishni ratsionallashtirish.
uning samaradorligini oshirish imkoniyatlarini  qgidirish,
mahsulot sifatini oshirish, uning assortimentini kengaytirish,
FTTni rivojlantirish va xaridorlar manfaatlari to‘g‘risida
gayg'urish kabi xatti-harakatlardan qaytaradi.

4. Iqtisodiyotda demokratik harakatlarning to‘sib
go‘yilishi. Monopolistlar iqtisodiyotdagi erkin va halol
raqobatga  to‘sqginlik  qilib, nisbatan kuchsiz  bo‘lgan
korxonalarni o‘zlariga bo'ysundirishlari, jamiyatga o'z
ishchilarining mehnatiga pasaytirilgan migdorda haq to‘lash,
sifati past tovarlarni ishlab chigarish, o‘ta darajada oshirib
yuborilgan sotish narxlari (yoki pasaytirilgan xarid narxlari).
o'z  mahsulotini iste'mol qilishga bilvosita usul orqali
majburlash kabi o'zlarining kamsituvchi shartlarini ko'ndalang
go'yishlari mumkin.

Bundan ko‘rinadiki, monopolistik faoliyat iqtisodiy
rivojlanishga ancha jiddiy ta'sir ko‘rsatishi, taraqqiyvot vo‘liga
g'ov bo'lishi ham mumkin. Shunga ko‘ra, bugungi kunda
deyarli barcha mamlakatlar iqtisodiyotida monopoliyalarni
davlat tomonidan tartibga solish chora-tadbirlari qo‘llanilib,
bu monopoliyaga qarshi siyosat deb ataladi. Davlatning
monopoliyaga qarshi siyosati asosini monopoliyaga gqarshi
gonunchilik tashkil etib, u turli mamlakatlarda turli darajada
rivojlangan bo‘ladi.
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Odatda, AQShdagi monopolivaga qarshi gonunchilik
nisbatan ilgariroq va mukammalroq ishlab chiqilgan, deb
hisoblanadi. U quyidagi uch qonunchilik hujjatlariga
asoslanadi:

1. Sherman gonuni (1890 yilda qabul gilingan). Bu qonun
savdoni yashirin monopollashtirish, u yoki bu tarmoqdagi
yakka nazoratni go‘lga olish, narxlar bo'yicha kelishuvlarni
tagiqlaydi.

2. Kleyton gonuni (1914 yilda qabul qilingan). Bu qonun
mahsulot sotish sohasidagi cheklovchi faoliyatlarni, narx
bo'yicha kamsitish, ma'lum ko'rinishdagi birlashib ketishlar,
o'zaro bog'lanib ketuvchi direktoratlar va boshqalarni
taqgiglaydi.

3. Robinson-Pctmen qonuni (1936 yilda gabul qilingan).
Bu qonun savdo sohasidagi cheklovchi faoliyatlar, «narxlar
gaychisi», narx bo'yicha kamsitishlar va  boshqalarni
tagiqnangu.

1950 vyilda Kleyton gonuniga Seller-Kefover tuzatishi
kiritildi. Unda nogonuniy birlashib ketishlar tushunchasiga
aniglik kiritilib, aktivlarni sotib olish orqali birlashib ketish
tagiglandi. Agar Kleyton gonuni yirik firmalarning gorizontal
ravishdagi birlashib ketishlariga to‘siq qo'ygan bo‘lsa, Seller-
Kefover tuzatishi vertikal ravishdagi birlashib ketishlarga
cheklov kiritdi.

3-§. O‘zbekistonda raqobatchilik muhitining vujudga
kelishi va monopoliyaga qarshi qonunchilik

Ragobatning amal qilishi ma’lum shart-sharoitlar mavjud
bo‘lishini taqozo etadi. Bu shart-sharoitlar fagat bozor
munosabatlari qaror topgan muhitda bo‘lishi mumkin.
Shunday ckan, bozor iqtisodiyotini yuzaga Kkeltirish ayni
vaqtda raqobatchilik muhitining shakllanishini bildiradi.

Bozor munosabatlari rivojlangan mamlakatlarda
ragobatchilik muhiti uzoq davr davomida, o'z-o'zidan.
evolyutsion yo'l bilan vujudga kelgan. Bu asta-sekin erkin
ragobat muhitini keltirib chigargan.
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Igtisodiyotda monopollashuv prinsiplari kuchayib borishi
bilan ragobat cheklanadi, shu sababli ragobatchilik mubhitini
vujudga keltirishda davlat ham qatnashadi. Bu esa, yuqorida
ta'kidlanganidek, davlatning monopoliyalarga garshi siyosatida
o'z aksini topadi. Har bir mamlakatdagi anig vaziyat, ya'ni
igtisodiyotning monopollashuv darajasi uning miqyosi va
tavsifiga garab, bu siyosat erkin ragobat muhitini yangidan
yaratish, uni saqlab qolish, zarur bo‘lganda gaytadan tiklash,
raqobat usullarini garor toptirish kabilarga garatiladi.

Ma muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan bozor
iqtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda, shu jumladan,
bizning respublikada sog'lom raqobatga shart-sharoit
hozirlash. iqtisodiy subyektlar mustaqilligini kengaytirish
orqali ularni raqgobatchilikka jalb qilish iqtisodiy islohotlarni
amalga oshirishga qaratilgan chora-tadbirlarning muhim
jihatlari hisoblanadi. Zero. Prezidentimiz ta’kidlaganidek.
bugungi kunda «.. kuchli talab va raqobat iqtisodiy
islohotlarni yanada chuqurlashtirishni obyektiv shart qilib
go'ymoqda. Bu borada ham juda ko'p yechilmagan
muammolar bor. Ya'ni eski ma'muriy-tagsimot tizimi
goliplaridan butunlay voz kechish, davlatning iqgtisodiyotga
aralashuvini yanada cheklash, erkin tadbirkorlik faoliyati
uchun amaliy kafolatlarni ta'minlash, iqtisodiyot va biznesni
bargaror rivojlantirish, to‘lagonli bozor infratuzilmasini
shakllantirish  yo‘lidagi mavjud g'ovto‘siglarni  bartaraf
etishimiz zarur».®

Bugungi  kunda  O‘'zbekistonda ham  uyushmalar,
konsernlar, korporatsiyalar, kompaniyalar shaklidagi
monopoliyalar saglanib qolgan bo'‘lib, ular ko‘pincha tarmoq
vazirliklari mavgye va vazifalariga ega bo‘ladilar. Mahsulot va
xom ashyolarning alohida turlarini limit hamda fond
ko‘rinishida tagsimnawHwuur eskicha tizimi, shuningdek,
biznesni amalga oshirish uchun ruxsat, litsenziya, sertifikatlar

¥ LA.Karimov. Bizning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish va
yangilash, mamlakatni modernizatsiya va isloh etishdir. T.: «Ozbekiston», 2005, 76-
77-betlar.
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berish, kelishish kabi mavjud ma’muriy to‘siglar monopolistik
tendensiyalarga ko‘prog imkon yaratadi.

Shunga ko‘ra, O‘zbekistonda samarali ragobat mubhitini
yaratish uchun quyidagilar bo‘yicha chora-tadbirlarning
amalga oshirilishi tagozo etiladi:

a) iqtisodiyotda davlat monopolizmining har qanday
namoyon bo‘lishini maksimal darajada bartaraf etish. Buning
uchun tadbirkorlikni rivojlantirish va iqtisodiyotni davlat
tomonidan boshqarish tizimini takomillashtirish  uchun
nisbatan qulay shart-sharoitlarni yaratishga garatilgan chuqur
institutsional islohotlar zarur;

b) bozor sharoitida vujudga kelayotgan monopoliyalarning
bozordagi o‘z ustunlik mavqyelarini suiiste’'mol gilish imko-
niyatlarining oldini olish. Davlat muassasalari ragobatning
rivojlanishini ta'minlashlari lozim. Busiz  samarali
innovatsiyalar, past xarajatlar va narxlar, mahsulotning yuqori
sifatiga erishish, boshgacha aytganda, butun igtisodiyotning
ragobatbardoshligini oshirish mumkin emas.?

O‘zbekistonda davlatning ragobatchilik mubhitini
waknnasHTupuwira qaratilgan siyosatida xususiylashtirish, davlat
mulki hisobidan mulkchilikning boshga shakllarini vujudga
kentupuw asosiy o‘rin tutadi. Xususiylashtirish natijasida,
birinchidan, mulk o'z egalari qo‘liga topshirilsa, ikkinchidan,
ko'p ukladli iqtisodiyot va ragobatchilik muhitini vujudga
keltiradi.

Shunday qilib, O‘zbekistonda raqobatchilik mubhitini
vujudga keltirishning asosiy yo‘li, bu ragobatni inkor giluvchi
davlat monopoliyasidan nodavlat, turli xo‘jalik shakllarining
mavjudligiga asoslangan va iloji boricha erkin ragobatni
tagozo etuvchi bozor tizimiga o‘tishdir. Bu yerda ragobatchilik
munosabatlarini shakllantirish, avvalo, mustagil tovar ishlab
chigaruvchilarning paydo bo‘lishini taqozo qiladi, chunki
raqobatning asosiy sharti alohidalashgan, mulkiy masuliyat
asosida o'z manfaatiga ega bo‘lgan va tadbirkorlik tahlikasini

Y T.Shadibayev i dr. Osobennosti antimonopolnoy politiki v Uzbckistane: obshic
prinsipi i pravovaya baza. Ekonomicheskoye obozreniyc, Ne2, 2004, 5-bet.

271



zimmasiga oluvchi erkin xo‘januk subyektlarining mavjudligi,
ularning bozor orqali aloga qilishidir.

Shu maqgsadda O‘zbekistonda «Monopol faoliyatni
cheklash to‘g‘risida»gi qonun (1992 vyil. avgust) kuchga
kiritildi hamda uning asosida ragobatchilikni rivojlantirishga
garatilgan bir turkum me’yoriy hujjatlar ishlab chiqildi.
Mazkur qonunga ko‘ra, bozorda ataylab taqchillik keltirib
chiqarish, narxlarni monopollashtirish. ragobatchilarning
bozorga kirib borishiga to'sqinlik qilish, ragobatning g‘irrom
usullarini go‘llash man etiladi. Qonunni buzuvchilar raqibiga
yetkazgan zararni qoplashlari, jarima to‘lashlari, g‘irromlik
bilan olgan foydadan mahrum etilishlari shart.

Igtisodiyot va monopoliyaga garshi amaliyot sohasidagi
ahamiyatli o‘zgarishlar tegishli gonunchilik bazasini yanada
takomillashtirishni tagozo etdi. Shunga ko‘ra, Of‘zbekiston
Respublikasi Oliy Majlisi tomonidan 1996 yil 27 dekabrda
«Tovar bozorlarida monopolistik faoliyatni cheklash va
raqobat to‘g‘risida»gi yangi qonun qabul gilindi. Ushbu qonun
monopolistik faoliyat va g‘irrom raqobatning oldini olish, uni
cheklash, to‘xtatishning tashkiliy va huquqiy asoslarini belgilab

berib, respublikaning tovar bozorlarida ragobat
munosabatlarini shakllantirish va samarali amal qilishga
garatilgan.

Shuningdek, gonunda asosan, ikki muhim yo‘nalish, ya’'ni
birinchidan, monopoliyaga garshi tartibga solishning prinsipial
yangi ko‘rinishi bo‘lib. u mavjud va saglanib qolgan
monopolistlar tomonidan bozorda hukmronlik mavqgyeini
suiiste’mol gilishning oldini olish va unga barham berishni
ko‘zda tutsa, ikkinchidan, eng asosiy muhim masalalardan
bo‘lib hisoblangan monopoliyadan chigarish va soglom
raqobat mubhitini shakllantirish ekanligi belgilab go'yilgan.

Mazkur qonun  monopolivalarning amal  qilishini
tagiglamay, balki bozorda ularning hukmronligi oqibatida
kelib chiquvchi salbiy holatlarning oldini olishga qaratilgan.
Qonunda ko‘zda tutilgan tagiglar ham rivojlangan bozor
igtisodiyoti mamlakatlari uchun, ham O‘zbekiston va boshga
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o‘tish davri iqtisodiyoti mamlakatlari uchun xos bo‘lgan
monopolistlar xatti-harakatiga qarshi o‘rnatilgan.

Quyidagi xatti-harakatlar monopoliyaga garshi
gonunchilikka zid hisoblanadi:

- xo'jalik yurituvchi subyekt tomonidan bozordagi ustunlik
holatining suiiste’mol qilinishi (5-modda);

— xo‘jalik subyektlarining ragobatni cheklashga garatilgan
bitimlari (o°zaro kelishilgan xatti-harakatlari) (6-modda);

- davlat boshqaruvi va mahalliy hokimiyati organlarining
ragobatni cheklashga yo'naltirilgan xatti-harakatlari (7-
modda);

- insofsiz raqobat (8-modda).

Monopoliyaga qarshi faol choralarni amalga oshirish
uchun 1992 yilda O‘zbekistonda monopoliyaga qarshi organ —
Moliya vazirligining Monopoliyaga garshi va narx siyosati
bosh boshgarmasi sifatida tashkil etildi. Boshqarmaga
ro‘yxatga kiritilgan monopoliya mavqyeidagi korxonalar
mahsuloti bo‘yicha narxlarni va rentabellikni tartibga solib
turish huquqi berildi. 1996 yilda ushbu boshqarma negizida
Moliya vazirligi huzuridagi Monopoliyadan chigarish va
raqobatni rivojlantirish qo‘mitasi tashkil qilindi. 2000 yilda
Respublika Prezidentining  «O‘zbekiston Respublikasi
Monopoliyadan chigarish va ragobatni rivojlantirish davlat
go‘mitasini tashkil etish to‘g‘risida»gi Farmoniga asosan,
Monopoliyaga qarshi organ Moliya vazirligi tarkibidan
chiqarildi va mustaqil davlat qo‘mitasiga aylantirildi.
Keyinchalik mazkur go‘mitaning faolivatini  yanada
takomillashtirish va samaradorligini oshirish magsadida
O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2005 yil 30 apreldagi
Farmoniga binoan, u, monopoliyadan chigarish, ragobatni va
tadbirkorlikni go‘llab-quvvatlash davlat gqo‘mitasiga
aylantinldi.!?

Respublikada  monopol mavqgyeiga ega  bo‘lgan
korxonalarni Davlat reyestriga kiritish uchun mezonlar

10 O'zbekiston Respublikasi  Prezidenti Farmoni. O‘zbekiston Respublikasi
Monopoliyadan chiqarish, raqobat va tadbirkorlikni qo‘llab-quvvatlash davlat
qo‘mitasini tashkil etish to‘g‘risida. 2005 yil 30 aprel.
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belgilashda jahon tajribasi hamda o‘tish davrining o‘ziga xos
jihatlari hisobga olinadi.

Hozirgi davrda Respublikada agar korxona ishlab
chigargan muayyan mahsulotlar bozordagi shu turdagi
mahsulotning 35 foizidan ortig bo’lsa, bu korxona
monopolistik korxona sifatida Davlat reyestriga kiritiladi.
Ozig-ovqgat tovarlari guruhi uchun bunday mezon darajasi 20
foiz deb belgilangan.

Respublikada monopoliyalar ro‘yxatiga kirgan korxona
(tarmogq)larning bozordagi mavqyeini tartibga solishda davlat
bir gator usullardan foydalanadi. Bu usullardan ikkitasini
ajratib ko‘rsatish lozim:

1. Monopol mavqyeidagi korxonalar mahsulotlariga
HapxnapHWHr eng vyuqori darajasini yoki rentabellikning
yerapasini belgilab qo'yish.

2. O‘z monopol mavqyeini suiiste’mol gilgan monopolistik
birlashmalarni bo‘lib tashlash yoki maydalashtirish. Bu usul
Vazirlar Mahkamasining 1994 yil 18 iyuldagi 366-sonli Qarori
bilan tasdiglangan «Obyektlarning xo‘jalik yurituvchi jamiyatlar
va shirkatlar tarkibidan chigish tartibi to‘g‘risidagi» Nizom
asosida amalga oshiriladi. O‘zbekiston Respublikasining
«Iste’molchilarning huquqlarini himoya qilish to‘g‘risida»
(1996 vyil, aprel) Qonuni asosida g'irrom raqobatga, shu
jumladan, respublika bozorlariga belgilangan talablarga javob
bermaydigan tovarlarni chiqarishga yo‘l qo‘ymaydigan
mexanizmni yaratishga ham alohida e’tibor beriladi.

Tabiily monopoliyalarni davlat yo‘li bilan tartibga solish
ular mahsulot (xizmat)lariga narxlar va tariflar darajasini,
shuningdek, taklif etiladigan tovarlar va xizmatlar turiga doir
asosiy ko‘rsatkichlarni beigilashni o’z ichiga oiadi.

Respublikada raqobatchilik muhitini vujudga keltirishda
amalga oshirilayotgan barcha ishlar bozor iqtisodiyotini tarkib
toptirishga xizmat qiladi.

Otzbekiston Respublikasida olib borilayotgan monopoliyaga
garshi siyosatning muhim yo‘nalishlaridan biri - bu
monopolist-korxonalarning tovar bozoridagi egallab turgan
ustunlik mavqyeini suiiste’mol gilishning oldini olish va unga
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yo‘l qo'ymaslik bo'yicha nazorat olib borishdan iboratdir.
Aynan shu magsadda monopolist-korxonalarda Davlat reyestri
yuritiladi. Ushbu reyestrlarga ma’lum bir tovar bozorida 65
foizdan ortiq ulushga ega bo‘lgan korxonalar Kiritiladi.
Reyestrga  olingan  xo‘jalik  yurituvchi  subyektlar o'z
mahsulotlarining narx (tarif)lari yoki rentabellik darajalarini
Moliya vazirligida yoki joylardagi moliya organlarida
deklaratsiyadan o'tkazishlari shart.

Keyingi vyillarda Davlat reyestrini yuritish uslubiyotini
takomillashtirib  borish,  kichik  biznes va  xususiy
tadbirkorlikning rivojlanishi, chet el inveditsiyalarining kupu6
kelishi natijasida barpo etilayotgan korxonalar salmog‘ining
oshishi va boshga omillar ta’sirida  ko‘pgina monopolist
korxonalar  tovar  bozorlaridagi  ulushining  kamayishi
munosabati bilan Davlat reyestridan chiqarilmoqda. Agar 1999
yilning | oktyabr holatiga reyestrda 716 xo‘jalik yurituvchi
subyekt 1924 turdagi mahsulot, ish, xizmat bo‘yicha ro'yxatga
olingan bo'lsa, 2003 yilning |1 yanvar holatiga 386 ta xo‘jalik
yurituvchi subyektlar 247 ta mahsulot (tovar, ish va xizmat)lar
turlari bo'yicha hisobga olingan. Umuman olganda, 2003
yilning 1 yanvariga kelib monopolist-korxonalar soni 1996
yilga nisbatan 2,5 barabarga, monopol mahsulotlar soni esa,
17 barobarga gisgardi.

Respublikada fagat 2003-2004 vyillar davomida monopol
mavqyeidagi 1418 ta aksionerlik jamiyatlari aksiyalari paketi,
494 ta mas’uliyati cheklangan jamiyatlaring nizom jamg'armasi
davlat ulushi, 1657 ta korxona va obyektlar to‘liq mulk
majmualari sotildi va mustaqil korxonalarga aylantirildi.!!
Natijada, sobiq tarmoq vazirliklari negizida tuzilgan
pecnybnuka xo‘jalik birlashmalari («O‘zgo‘shtsutsanoat»,
«0Ozig-ovqatsanoat», «O‘zeltexsanoat» uyushmalari va
boshgalar) nizom jamg'‘armasi davlat ulushi bo‘lgan korxonalar
deyarli qolmadi, boshqalarida esa, («O‘zbekyengilsanoat» DAK,
«O‘zdonmahsulot» AK va boshqalar) bunday korxonalar soni

Il O'zbekiston Respublikasi Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh. 2004 yil, 8-son, 2005 yil. 27-bet.
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keskin gisgardi. Tarmoglarda monopol hisoblangan bir gancha
uyushmalar tugatilib, o'mida mustaqil korxonalar vujudga
keltirildi, bu o‘z navbatida raqobat mubhitining yanada
kuchayishiga olib keldi.

Xulosalar

I.Raqobat bozorning muhim xususiyatlaridan biri bo‘lib
hisoblanadi. ¥ bir tomondan, ishlab chigarish munosabati va
ikkinchi tomondan esa ijtimoiy ishlab chiqgarishni
muvofiqlashtiruvchi mexanizm sifatida namoyon bo‘ladi.
Ragobatli bozor ishlab chiqarish samaradorligiga erishish va
igtisodiy resurslarni maqgbul (optimal) tagsimlashga imkon
yaratadi.

2.0'z miqgyosiga ko‘ra, ragobat eng avvalo, ikki turga-
tarmoq ichidagi ragobatga va tarmoqglararo raqobatga
bo‘linadi. Iqgtisodiy adabiyotlarda bir tarmoq ichidagi
raqobatning to‘rtta shakli alohida ajratilib ko‘rsatiladi. Bular
erkin ragobat, monopollashgan ragobat, monopoliya va
oligopoliyadir.

3.Erkin ragobat va monopoliya real hayotda kam uchraydi.
Hozirgi zamon bozor igtisodiyotining holatini
monopollashgan ragobat va  oligopoliya tavsiflaydi.
Monopollashgan ragobatda juda ko‘p mayda firmalar
tomonidan turli-tuman tabagalashgan mahsulot ishlab
chigariladi, shuning uchun sohaga kirish qiyin emas.

4. Ragobat — xo‘jalik yuritishning asosiy usuli hisoblangani
uchun ragobat muhitining shaklilanishi bozor igtisodiyotining
rivojlanish darajasiga bog‘ligdir. Raqobat muhiti deb bozor
miinosabatlari  ishtirokchiiarining xo‘jalik  yuritishda teng
imkoniyatlarni ta’minlaydigan iqtisodiy, gonuniy, tashkiliy va
siyosiy sharoitlar majmuasiga aytiladi. Ragobat muhitining
mavjudligi — alohida olingan firmaning bozor sharoitida erkin
harakat qilib hukmronlik mavqyeiga erishishiga halagqit
beruvchi asosiy omildir.

5.Monopoliyani tartibga solish — miqdoran hisoblash
imkoniyati kam bo‘lgan juda murakkab jarayondir.
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O‘zbekistonda davlatning monopolivaga qarshi chora-
tadbirlari nafaqat monopoliyani cheklash, balki
MoHononuaaaH chiqgarish jarayoni bilan uzviy ravishda olib
borilmoqgda. Juda ko'plab tarmoqlarda hukmron mavqgyega ega
bo‘lgan korxonalar (ular yagona korxona-tarmoq sifatida ish
yuritishar edi) xususiylashtirilib., mustaqil korxonalarga
aylantirildi va  natijada tarmoqda  raqobat mubhiti
shakllantirildi.

6. Davlatning monopoliyaga qarshi gonunchiligi
raqobatlashuvchi subyektlar ishchanligini susaytirmaydigan
darajada yetarlicha egiluvchan bo‘lishi darkor.

Asosiy tayanch tushunchalar

Raqobat - bozor subyektlari igtisodiy manfaatlarining
to‘gnashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda va
ko'proq naflilikka ega bo‘lish uchun kurashni anglatadi.

Tarmoglar ichidagi raqobat - ishlab chiqarish va sotishning
qulayroq sharoitiga ega bo'lish, go‘shimcha foyda olish uchun
bir Tarmoq korxonalari o‘rtasida boradigan kurash.

Tarmoglararo raqobat - turli tarmogqglar korxonalari
o‘rtasida eng yuqori foyda me'yori olish uchun olib borila-
digan kurash.

G‘irrom ragobat - ragobatlashuvning noan’anaviy, jamiyat
tomonidan e’tirof etilmagan, ijtimoiy axlogq qoidalari
doirasidan chetga chiquvchi, noigtisodiy (ya'ni jismoniy kuch
ishlatish, majburlash, ragiblarning obro‘siga putur yetkazish va
h.k.) usullaridan foydalanish.

Halol ragobat — jamiyat tomonidan tan olingan, igtisodiy
usullari qo‘llash, o‘zining maqgsad va manfaatlariga erishishda
umumjamiyat  manfaatlariga zid  keluvchi  holatlarni
go‘llamaslik kabi qoidalarga asoslangan ragobat kurashi.

Narx vositasida raqobatlashuv - ishlab chigaruvchilaming
o‘z tovarlari narxini boshqga ishlab chiqaruvchilarning shun-
day mahsulotlari narxiga nisbatan pasaytirishi asosidagi
kurash.
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Narxsiz ragobatlashuv — asosiy omili tovarlarning narxi
emas, balki uning sifati, servis xizmat ko'rsatish, ishlab
chigaruvchi firmaning obro*-e’tibori hisoblangan kurash.

Monopoliya — monopol yuqori narxlarni o‘rnatish hamda
monopol yugori foyda olish magsadida tarmoglar, bozorlar va
vaxlit makroigtisodiyot ustidan  hukmronlikni  amalga
oshiruvchi yirik  korxonalar (firma, korporatsiyalar)ning
birtashmalari.

Ishlab chiqarishning to'planishi - ishlab chiqarish
vositalari, ishchi kuchi hamda mahsulot ishlab chiqarish
hajmining yirik korxonalarda to*planishi.

Kapitalning to'planishi — qo‘shimcha giymatning bir
gismini  jamg arish  (kapitallashtirish) natijasida  kapital
hajmining oshishi.

Kapitalning markazlashuvi — bir kapital tomonidan boshqa
birining qo‘shib olinishi yoki bir gancha mustaqil
kapitallarning aksiyadorlik jamiyati va boshga shakllarda
ixtiyoriy birlashishi orgali kapital hajmining o‘sishi.

Sof monopoliya — tarmoqdagi yagona ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchining Narx hamda ishlab chigarish hajmini
belgilashdagi va binobarin, foyda olishdagi yakkahukmronlik
holati.

Oligopoliya - tarmoqdagi bir necha yirik ishlab
chigaruvchi yoki sotuvchining narx va ishlab chiqarish hajmini
belgilashdagi hukmronlik holati.

Monopolistik raqobat — tarmoqgdagi ishlab chigaruvchi
yoki sotuvchilar soni ko'p hamda ular o‘rtasida ma’lum
darajada raqobat mavjud bo‘lgan, biroq har bir ishlab
chiqaruvchi yoki sotuvchi o'z tovar yoki xizmatining alohida.
maxsus xususiyatlari mavjudligi sababli ularning narxi va ishlab
chigarish hajmini belgilashdagi ma’lum darajada hukmronlik
holati.

Monopsoniya — tarmoqdagi ishlab chigaruvchi yoki
sotuvchilar soni juda ko‘p bo‘lib, ular tovar va xizmatlarining
yagona iste 'molchisi yoki xaridori mavjud bo‘lgan sharoitdagi
yakkahukmronlik holati.
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Tabiiy monopoliya — korxonaning texnologik xususiyatlari
sababli mahsulotga bo'lgan talabni qondirish ragobat mavjud
bo‘lmagan sharoitda samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar
bozorining holati.

Legal (qonuniy) monopoliya — qonuniy tarzda tashkil
etiluvchi monopolistik holat.

Sun’iy monopoliya — monopol foyda olish magsadida
tashkil etiluvchi birlashmalarning shartli (tabiiv
monopoliyalardan ajratib turish uchun) nomi.

Kartel —  bitta sanoat tarmog'idagi bir necha

korxonalarning uyushmasi bo‘lib, uning ishtirokchilari ishlab
chiqarish vositalari va mahsulotlariga o'z mulkiy egaligini
saglab goladi, yaratilgan mahsulotlarni sotish esa, kvota, ya’ni
mahsulot ishlab chigarish umumiy hajmidagi har bir
ishtirokchining ulushi, sotish narxlari, bozorlarning bo'lib
olinishi va h.k. bo'yicha kelishuv asosida amalga oshiriladi.

Sindikat — bir turdagi mahsulot ishlab chiqaruvchi bir
necha korxonalarning birlashmasi. Bunda ishlab chiqarish
vositalariga mulkchilik birlashma ishtirokchilarining o‘zida
saglanib qolgani holda, ular tomonilan ishlab chiqarilgan
mahsulot maxsus tashkil etilgan yagona sotish tashkiloti orqali
amalga oshiriladi.

Trest — ishlab chiqarish vositalari va tayyor mahsulotga
birgalikdagi mulkiy egalikni ta’minlovchi ishlab
chigaruvunnapHuHr yuridik shaxs ko‘rinishidagi birlashmasi.

Konsorsium  —  tadbirkorlarning  yirik  moliyaviy
operasiyalarini birgalikda amalga oshirish magsadida birlashuvi
(masalan, yirik miqyosli loyihalarga juda kata migdorda va
uzoq muddatli kredit berish yoki investitsiyalar qo‘yish).

Konsern — rasmty jihatdan mustaqil bo‘lgan, ko‘p tarmoqli
korxonalar (sanoat, savdo, transport va bank kabi turli soha
korxonalari)ning majmuini o‘z ichiga oluvchi birlashma.
Odatda, bunday birlashma ma'lum wnwnab chiqarish
faoliyatini bosqichma-bosgich ravishda amalga oshirish uchun
zarur bo‘lgan turli soha korxona va tashkilotlaridan tuziladi.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ragobatning mohiyati va magsadini tushuntirib bering.

2. Ragobatning asosiy vazifalari nimalardan iborat? Bu
vazifalarning bir-biridan farqini ajratib ko‘rsating.

3. Ragobat shakllariga tushuncha bering va ularning har
biriga xos belgilarini ko‘rsating.

4. Tarmoq ichidagi va tarmogqlararo ragobatning farqini
tushuntirib bering.

5. Halol va g'irrom ragobatlashuv usullariga nimalar
kiradi?

6. Ragobatlashuvning demping narxlarni qo‘llash usuli
ganday sharoitlarda amalga oshiriladi?

7. Monopoliya nima va uning vujudga kelishining
iqtisodiy asoslari nimalardan iborat? Monopoliyaning qanday
turlari mavjud?

8. Kapitalning to‘planishi va markazlashuvi o‘rtasida
ganday farq bor?

9. Tabiiy, legal va sun’iy monopoliyalarning bir-biridan
farqlanishini ko‘rsating.

10. Monopoliyaning ijobiy va salbiy tomonlari Humanapga
namoyon bo‘ladi?

11. Monopoliyaga qarshi siyosat va monopoliyaga qarshi
gonunchilikning mohiyati ganday?

12. Ragobat muhitining shakllanishiga ganday omillar
ta’sir ko'rsatadi?

13. O‘zbekistonda raqobatni qo‘llab-quvvatlovchi va
MoHononuara qarshi kurashuvchi ganday tashkilotlar mavjud
hamda ular qachon tashkil etilgan?
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IX BOB. NARXNING MOHIYATI VA ShAKLLANISh
XUSUSIYATLARI

Narx — bozor mexanizmining muhim tarkibiy unsurlaridan
biri. U o‘zining vazifalari orqali barqaror iqtisodiyotning
shakllanishi hamda samarali amal qilishiga, bozor muvo-
Zanatining ta'minlanishiga, milliy daromad iqtisodiyotning
turli tarmoq va sohalari, xo‘jalik yurituvchi subyektlari
bo‘yicha tagsimlanishiga. aholining ijtimoiy jihatdan himoya
gilinishiga sharoit varatadi. Shuningdek, u ishlab chigaruv-
chilarni rag'batlantirib, sog‘lom ragobat muhitining vyaratil-
ishiga katta ta’sir ko‘rsatadi. Ushbu bobda biz narxning iqtiso-
diy mazmuni va vazifalari, shakllanish tamoyillari va uning
darajasiga ta'sir ko‘rsatuvchi omillar, narx turlarini batafsil
bayon etamiz. Shuningdek, turli darajadagi raqobat sharoitida
narxning shakllanish xususiyatlari, davlatning narx siyosati. va
uning O‘zbekistondagi o‘ziga xos jihatlarini ham ko'‘rib
chigamiz.

1-§. Narxning mazmuni va uning vazifalari

Tovarlar giymati va ularning nafliligi o‘zlarining namoyon
bo‘lishini narxda topadi. Amaliy hayotda giymat tovar ishlab
chiqaruvchilarni, naflilik esa, iste’molchilarni
rag'batlantiruvchi, ularni harakatga keltiruvchi kuch sifatida
amal qiladi.

Tovarning bir-biriga gqarama-qarshi bo‘lgan, lekin doimo
bir-birini taqozo etadigan, birisiz ikkinchisi bo‘lmaydigan ikki
xususiyatga, ya’ni ma’lum bir naflilikka (iste’'mol giymatiga)
va giymatga ega ekanligi, tovar yoki xizmat shu ikki xususiyat
birligidan iborat ekanligi o‘quvchiga oldingi boblardan
ma’lumdir.
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Oldingi o‘rinlarda biz tovarning giymati har qanday sar-
flarni emas, balki mavjud sharoitda shu tovarni ijtimoiy-
zarurly miqdorda va sifatda ishlab chigarish, ya’ni ijtimoiy-
zaruriy naflilikni yaratish uchun zarur bo‘lgan ijtimoiy-zaruriy
sarflarni ifoda etishini aytib o‘tgan edik. Narxlar mazmunini
aniglashda tovardagi mana shu ikki xil xususiyatning, ya’'ni
ijtimoiy giymat va ijtimoiy naflilik birligini, bunda iste’mol qi-
ymat (naflilik) giymatni o'zida olib yuruvchi moddiy asos
ekanligini to‘g‘ri hisobga olmaslik natijasida narx mazmuni
ba’zi olimlar va oqimlar tomonidan turlicha aniglanmoqda va
ta’rif berilmoqda.

Buning ustiga narxning darajasiga (uning baland yoki past
bo‘lishiga). uning o‘zgarishiga turli xil omillar ta’sir qiladiki,
bu ham masalani to‘g'ri tushunishni bir oz chigallashtiradi.

Masalan, ingliz klassik siyosiy iqtisod maktabi vakillari
g'oyalarida hamda oldingi siyosiy iqtisod darsliklarida
narxning asosini giymat tashkil qiladi deyilgan bo'lsa,
marjinalizm yo‘nalishidagi va hozirgi davrdagi P.Samuelson,
K.Makkonnell va S.Bryularning «Ekonomiks» darsliklarida.
shuningdek. yaqinda chop etilgan ayrim iqgtisodiyot nazariyasi
darsliklari va o‘quv qgo‘llanmalarida tovar narxining asosini
uning nafliligi, aynigsa, qo‘shilgan miqdor nafliligi tashkil
qiladi deyiladi. Bunda so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligiga
alohida e’tibor beriladi.

Uchinchi guruh olimlar esa, narx talab va taklif asosida
tashkil topadi deyishadi. Ularning har biri o‘zlaricha turli
dalillar keltirishib, o‘z g'oyalarini isbotlashga harakat qiladilar.

Rossiyada chop etilgan bir gator «lIgtisodiyot nazariyasi»
darsliklarida tovarning ikki xil xususiyati va binobarin, har ikki
nazariyaning mohiyati, mazmuni va ularning narxni to‘g‘ri
aniglashdagi roli beriladi. lekin narxning asosida nima yotishi
haqida aniq fikr bildirilmaydi.

Alohida tovarlarga qilingan mehnat sarflari turlicha bo‘lib.
ulardan ayrimlari ijtimoiy mehnat sarfi sifatida to‘la tan
olinsa, boshqasi gisman tan olinadi, uchinchisi esa, umuman
tan olinmasligi mumkin. Bundan ko‘rinib turibdiki, bozordagi
mavjud narxlarga mehnat sarflari yoki qiymatning aynan o‘zi
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deb qgarash noto'g‘ridir. Chunki unga mehnat sarfldan boshqga
omillar ham ta’sir qilib, natijada narx qiymatdan past yoki
yugori bo'lishi mumkin.

Jumladan, o‘zgarib turuvchi talab va taklif ta'siri ostida
biror tovarning bozor narxi tebranib, uning giymatidan u yoki
bu tomonga farglanishi mumkin. Ragobat ham giymat — narx
nisbatiga xuddi talab va taklif kabi ta'sir ko'rsatadi. Bu yerda
shuni ta'kidlash lozimki, xaridor u yoki bu tovarni sotib
olishda, nafaqat uning gancha turishini, balki mazkur tovarning
iste'mol xususiyatlari o*zining ehtiyoji va didiga qanchalik mos
kelishini. ya'ni uning nafliligini ham hisobga oladi.

Tovarning xarid qilinishi uning alohida olingan bir kishi
uchun emas, balki jamiyat uchun nafliligini va shu bilan birga
ijtimoiy qiymatini ham tan olishni bildiradi. Shu sababli.
«jtimoiy  naflilik»  tushunchasining o0'zi biror tovar
(xizmat)ning jamiyat uchun nafliligi, qadr-giymatga egaligini
ko'rsatadi. Shu mulohazalardan kelib chigib aytish mumkinki,
narx o‘zida faqatgina naflilik yoki sarflarning birini emas.
balki har ikkalasining bir vaqtda mavjudligini va ularning
ma’lum migdorini pul ko‘rinishida ifoda etadi.

Tovardagi ikki xususiyat birdaniga tan olinmasa, u pulda
ifodalanmasa oldi-sotdi sodir bo‘lmaydi. Chunki tovarning
giymati tomonida sotuvchining manfaati, nafliligi (iste’mol
giymati) tomonida esa, xaridorning manfaati yotadi. Tovar
egasi o'z tovari uchun ketgan sarflarni qoplab, ma’lum
darajada, iloji boricha ko'proq foyda olishni ta'minlashi
mumkin bo‘lgan giymatni pul shaklida o'zlashtirishga intilsa,
xaridor iloji boricha sarf qilayotgan pulining har bir birligiga
ko‘proq naflilikka (iste’mol giymatiga) ega bo‘lishga harakat
giladi. Ularning manfaatlari to‘g‘ri kelgan nuqtada, darajada
narx o‘rnatilib, tovar-pul almashuvi, oldi-sotdi sodir bo‘ladi.

Bu holatni yaxshiroq tasavvur qilish uchun 1-chizmaga
e’tiboringizni jalb etamiz.
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Nafliligi Ijtimoiy [jtimoiy na-
(iste’mol qiymati) o nafliligi flilikning
puldagi ifodasi

! I f

[jtimoiy-zaruriy
sarflur (mchnat va .
moddiy) > Tovar Narxi

¢ l [jtimoiy qiy-

Ijtimoiy qiymati matning puldagi
Qiymati A ifodasi

1-chizma. Tovardagi ikki xil xususiyatlarning narxdagi ifodasi.

Bu chizmadan tovarning narxi ma’lum bir iqgtisodiy
jarayonni ifoda etuvchi mustaqil ilmiy tushuncha ekanligi.
tovarning ikki  xususiyatga asoslanishini, ular bilan
chambarchas bog'liglikda o‘zgarishini ko‘rish mumkin. Undan
tashqari, hozirgacha real hayotda turli-tuman tovarlar va
xizmatlar nafliligini, ularning o‘zgarishini bir ko‘rsatkichga
keltirib hisoblashning pul ko'rinishidan boshga o‘lchami
igtisodiy fanlarda topilgan emas. Naflilikning marjinalistlar
tomonidan kiritilgan shartli o‘lchami — yutil (inglizcha utility
- naflilik) ham turli tovarlar nafliligi hisobini olib borishga
godir emas.

Bulardan xulosa qilib aytish mumkinki, marx — real bozor
iqtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy giymati
hamda ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

Bu yerda shuni yana bir bor ta'kidlash joizki, narxda
alohida olingan ishlab chigaruvchilarning individual sarflari
emas yoki alohida olingan individual shaxslarning psixologik
jihatdan naflihkka bergan bahosi ham emas, balki jamiyat
tomonidan tan olingan ijtimoiy sarflar va jamiyat uchun zarur
bo‘lgan miqdorda hamda sifatda yaratilgan va tan olingan
ijtimoiy naflilik (iste’mol giymat) o‘z ifodasini topadi. Tovarlar
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va xizmatlar uchun gilingan ijtimoiy sarflarning asosli ravishda
o'sishi yoki tovar hamda xizmatdagi sifat ko'rsatkichlarining
o'sishi ushbu tovar narxining oshishiga olib keladi.

Masalan, avtomobil dvigatelida ot kuchining oshishi.
saloni, boshgaruv tizimi va tezligida bo'lgan o*zgarishlar uning
narxi oshishiga sabab bo‘ladi. Chunki shu o‘zgarishlar bilan
bir vaqtda. unga sarflangan xarajatlar ham oshgan bo‘ladi.
Bunday ikki tomonlama o‘zgarishlar natijasida narxlarning
o‘zgarishi hamma tovarlar va xizmatlarga xosdir. Narx tovar
va xizmatlardagi ikki xususiyatning puldagi ifodasi sifatida.
ularning o’zgarishi natijasida o'zgaradi.

Shuning uchun real hayotda turli tovarlar va xizmatlardagi
ikki xil xususiyat o‘zgarishlari ularning hajmini hisoblashda
ikki xil narxda hisobga olinadi (2-chizma).

ljtimoly O‘/ga.rma&s yoki RCka| mahsulot,
nafliligi N qryosty .| varatilgan tovar va
narxlarda xizmatlar summasi
Yaratilgan Yaratilgan Tovar va xizmat-
tovar va tovar va larning puldagi
xizmatlar xizmatlarni ifodasi
hisoblash

y

v \ 4 Nominal mahsulot,
Joriy, ya'ni ya'ni tovar va xizmat-
o i o'zgaruvchi larning joriy narxdagi
Ijtimoiy giymati narxlarda giymati

2-chizma. Tovardagi ikki xil xususiyatni ifodalovchi narxlarning mahsulot
hajmini hisoblashda qo‘llanishi.

Narxning mazmunini to‘laroq tushunishda, uning
darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim ahamiyatga
egadir. Bulardan asosiylari bo‘lib: qiymat yoki ishlab chigarish
sarflari; tovarning naflilik darajasi; mazkur tovarga talab va
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taklif nisbati; ragobat holati; davlatning iqtisodiy siyosati va
h.k. hisoblanadi. Bu omillar ichida tovar qiymati va nafliligi
uning narxini belgilovchi asos bo‘lib xizmat qiladi (3-chizma).

Tovar ishlab chiga- Tovar yolki.x.i/.lnalning

rishdagi nafliligi
ijtimoiy-zaruriy
sarflar (giymat)

Davlat iqtisodiy
siyosati

Turli xil to'g'ri NARX
soliglar

Raqobat kurashlari

Talab va taklif
nisbatlari

Pulning qadr-qimmati

3-chizma. Narxga ta’sir qiluvchi omillar.

Boshqa omillar esa, narxning ijtimoiy giymat bilan ijtimoiy
naflilik migdori atrofida goh birinchisining, goh ikkinchisining
foydasiga tebranishiga sabab bo‘ladi. Masalan, talab va taklif
nisbatini olaylik. Agar tovarlarning ayrim turiga talab taklifga
nisbatan baland bo'lsa, ijtimoiy qiymat o‘zgarmagan holda,
narxning darajasi nisbatan oshiq bo‘ladi yoki aksincha taklif
talabga nisbatan ko‘proq bo‘lsa, ijtimoiy giymat o‘zgarmagan
holda, narxning darajasi unga nisbatan past bo‘ladi.

Hozirgi davrda chop etilayotgan ko‘plab iqtisodiyot
nazariyasi bo‘yicha darslik va o‘quv qgo‘llanmalarda narx
darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar qatorida pulning qadr-
gimmati e'tibordan chetda golmogda. Xolbuki, pulning qadr-
gimmatining o‘zgarishi ham narx darajasiga sezilarli ta'sir
ko‘rsatadi. Bu, aynigsa, milliy valyutaning chet el valyutalariga
ayirboshlanish nisbatining o‘zgarishi orgali yagqolroq namoyon
bo‘ladi. Masalan, 1 AQSh dollari 1000 so'mga teng bo‘lgan
chog‘da 10 dollar turuvchi qandaydir tovarning namxi 10000 so'm
bo‘ladi. Agar, so‘mning gadri oshib, | dollar 800 so‘mga
tenglashsa, u holda, shu tovarning narxi 8000 so‘m bo‘ladi.
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Narx darajasiga boshga omillarning ta'siri etishiga alohida
to‘xtalmasa ham bo‘ladi. Chunki solig migdori gancha ko'p
bo'lsa, narx darajasi shuncha yuqori bo'lishi hammaga ayon.

Narxning iqtisodiy mazmuni. uning vazifalari Kko‘rib
chigilganda yanada yagqol namoyon bo‘ladi.

Narx quyidagi asosiy vazifalarni bajaradi:

|. Muvozanatlikni ta’minlash vazifasi. Bunda narx bozorda
talab va taklifning hajmi hamda tarkibiga ta'sir etish orqali
ularni muvozanat holatiga keltiradi. Bozor narxi - bu
muvozanatli narx bo‘lib, u birinchidan, tovarlarning sotilishini
ta’minlaydi, ikkinchidan, bozorda tovarlar taqchilligini yuzaga
keltirmaydi.

2. Qiymat va naflilikni o‘lchash vazifasi. Narxning giymat
va naflilikning puldagi ifodasi deb aytamiz, chunki gilingan
sarf-xarajatlar va olingan natijalar (foyda yoki zarar) narxlar
asosida  hisob-kitob etiladi. Ishlab chigarish va uning
natijalarini natural ko‘rsatkichlari ham mavjud (tonna, kg, m2,
m?3 kvt-soat va hokazo). Bu ko'rsatkichlarni shu holicha
taggoslab umumiy ko'rsatkichga keltirib bo‘lmaydi. Barcha
natural ko‘rsatkichlarning umumiy o‘lchovi ularning pulda
ifodalangan narxidir. Hisob-kitob uchun joriy va qiyosiy
narxlar go'llaniladi. Joriy narxlar amaldagi narxlar bo‘lib, ular
yordamida vyil davomidagi ishlab chigarish natijalari
hisoblanadi. Qiyosiy narxlarda ma’lum yil asos gilib olinib
(bazis yil), ishlab chiqarishning natjalari shu narxda
hisoblanadi va boshga yillar bilan taqqoslanadi. Yalpi milliy
mahsulot, milliy daromad, real ish hagi va shu Kkabi
ko‘rsatkichlar dinamikasi qiyosiy narxlarda hisoblanadi.
Chunki joriy narxlar inflyasiya tufayli o‘zgarishi va real
iqtisodiy natijani ko‘rsatmasligi mumkin.

3. Tartibga solish vazifasi. Bozor holati (kon’yunkturasi)
talab va taklif hamda ularning nisbatiga bog‘liq. Talabning
ortishi muayyan tovarni ishlab chigarishni kengaytirishi,
askincha, tovarning gisqarishi esa, tovar ortigchaligini, uni
ishlab chiqgarishni gisqartirish zarurligini bildiradi. Narx tovar
ishlab chiqaruvchilar faoliyatiga ularning daromadlari orqali
ta’sir  ko‘rsatadi. Muayyan ishlab chigarish harajatlari
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saglangan holda, narx yuqori bo‘lsa, foyda miqdori ortadi,
narx tushsa, foyda kamayadi va hatto ishlab chiqaruvchilar
zarar ko‘'rishi ham mumkin. Bu ishlab chigaruvchilar
faoliyatiga ta’sir ko'rsatadi. Narx oshsa ishlab chiqarish
kengayadi. Boshqga kapitallar ham foyda yuqori bo’lgan soha
va tarmoqglarga oqib kela boshlaydi. Xullas. narx ishlab
chiqgarishni tartibga solib, uni o°zgartirib turadi va rivojini
ta’'minlaydi.

4. Raqobat vositasi vazifasi. Narx raqobat kurashining eng
muhim vositasi hisoblanadi. Ishlab chiqaruvchilar o'z
ragiblarini  yengish uchun narxni pasaytirish usulidan
foydalanishlari mumkin. Demak, narxni o‘zgartirib turish usuli
raqobatda keng qo‘llaniladi.

5. Ijtimoiy himoya vazifasi. Narx aholining kam daromad
oluvchi ayrim gatlamlarini ijtimoiy himoya qilish vazifasini
ham bajaradi. Narxning bu vazifasi tovar (xizmat)lar ijtimoiy
dotatsiyalashgan narxlar bo'yicha sotilganda bajariladi. Bunda
ular daviat byudjeti va turli hayriya mablag‘lari hisobiga
moliyaviy ta’'minlanadi.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish bosqichida ijtimoiy himoya
vazifasini o‘tovchi narxlar, aholining keng qatlamlarini hayotiy
zarur iste'molchilik tovarlari bilan minimal darajada
ta'minlash magsadida ham qo‘llaniladi. Masalan, bizning
respublikamizda 1991 vyildan 1995 vyilgacha un va un
mahsulotlari, gand-shakar, go‘sht, o‘simlik moyi, choy, sovun
kabi mahsulotlar dotasiyalangan narxlarda., cheklangan
miqdorda sotildi. Ularning dotasion va haqiqiy narxlari
o‘rtasidagi farq byudjet mablag‘lari hisobiga qoplab borildi.
Shunday qilib, narx bozor munosabatlarining vositasi sifatida
bir-biri bilan uzviy bog‘langan muhim vazifalarni bajaradi.

2-§. Narx turlari va ularning mazmuni
Igtisodiyotning turli sohalari va tarmogqlaridagi ishlab
chiqarish va sotish sharoitlarining xilma-xilligi hamda bozor

munosabatlarining rivojlanishi darajasidagi farglar narx tur-
larini farglash zaruriyatini tug'diradi. Iqtisodiyotda amal qilib
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turgan barcha narx turlari narx tizimini tashkil etadi. Narxlar
tizimida ularning ayrim turlarining igtisodiy mazmunini
qgisgacha garab chiqamiz.

Ulgurji narxlar. Ishlab chigaruvchilar tomonidan Kkatta
partiyadagi tovarlar bir yo'la ko‘tarasiga sotilganda ulgurji
narxlardan foydalaniladi. Ulguri narxlar ishlab chigaruvchilar
va ta'minlash-sotish tashkilotlari xarajatlarini qoplashi hamda
ularning ma’lum miqdorda foyda ko‘rishini ta’minlashi zarur.
Ulgurji narxlar tovar bigalari va savdo uylarida ham
go'llaniladi.

Shartnoma narxlar. Bu sotuvchi va xaridorning roziligi
bilan belgilanadigan, ular tomonidan tuzilgan shartnomada
gayd qilingan narxlardir. Shartnoma narxlar odatda,
shartnoma bitimi amal qilib turgan davrda o‘zgarmaydi.
Mazkur narxlar ham milliy, ham xalgaro bozorda qo‘llaniladi.
U xalgaro bozorda qo‘llanilganda tovar (xizmat)larning jahon
narxlariga yaqin turadi.

Chakana narxlar. Bu narxlarda tovarlar bevosita iste’-
molchilarga sotiladi. Chakana narxga tovarning ulgurji narxi,
chakana savdo tashkilotlarining xarajatlari va ularning
oladigan foydasi kiradi. Chakana narx tovarlarga bo‘lgan talab
va taklifni bog‘lovchi rolni o‘ynaydi hamda ularning nisbatiga
garab yuqori yoki past bo'lishi mumkin.

Davlatning narxlarni tartibga solishlik faoliyati chega-
ralangan (limitlangan) va dotatsiyali narxlarni vujudga
keltiradi. Chegaralangan narxlarda davlat narxlarning yugori
va quyi chegarasini belgilaydi, ular shu doirada o‘zgarishi
mumkin. Bunday narxlar yordamida davlat inflyatsiyani
jilovlaydi, narxlarni nazorat qiladi. Dotatsiyalangan narx — bu
davlat byudjeti hisobidan maxsus arzonlashtirilgan narxlardir.
Bunday narxlardan kam daromadli oilalar, beva-bechoralar,
ishsiz va nogironlarni hayotiy zarur ne'matlar bilan eng kam
darajada ta’'minlab turishda foydalaniladi.

Demping narx. Bozorda o‘z mavqgeini mustahkamlash va
ragiblarini sigib chiqarish uchun firmalar maxsus narxdan
foydalanadiki, ular demping narx yoki bozorga kirib olish
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narxi deb ataladi. Demping narxda rasmiy narxning bir qismi-
dan kechib yuboriladi.

Sotish hajmini o'zgartirmasdan yuqori foyda olishga erish-
ish uchun firmalar nufuzli narxdan foydalanadi. Bu narxni
go‘llash uchun bozorda ragobat cheklangan va monopol vazi-
yat mavjud bo‘lishi zarur. Mazkur vaziyatda talab narxga
bog'lig bo'imaydi, shu sababli narxning ko‘tarilishi tovar sotil-
ishini keskin kamaytirmaydi. Bundan tashqari aholining
yugori daromad oluvchi qatlami xarid giladigan nufuzii
tovarlar ham mavjudki, ular ana shunday narxlarda sotiladi.

Rivojlangan mamlakatlarda yugori daromad oluvchi aholi
gatlami uchun dala hovliga ega bo‘lish, mashhur kurortlarda
dam olish, oxirgi nusxadagi kiyimlar kiyish, yangi modeldagi
avtomashinada yurish — martabali yoki obro‘talab iste’mol
hisoblanadi. Martabali iste’mol nufuzli narxlarni yuzaga kelti-
radi. Ular odatdagi narxlardan ancha yuqori bo‘ladi. Nufuzli
narxlarni qo‘llashda tovarlarni ishlab chigarish xarajatlari va
rentabellik darajasi, bozordagi talab, uning o‘zgarishi va
bozordagi raqobatlashuv sharoiti hisobga olinadi. Shunga
garab, ma’lum davrgacha o‘zgarmaydigan qat’iy (standart)
narxlar va o‘zgaruvchan narxlar qgo‘llaniladi. Shunday tovarlar
borki, iste’molchilar ularning narxi o‘zgarmasligini afzal
ko‘radi. Masalan, kommunal va transport xizmatlari ta’riflari
shunday narxlar jumlasiga kiradi.

Erkin bozor narxlari — bu talab va taklif asosida vujudga
keladigan bozor narxlaridir. Madaniylashgan bozor sharoit-
larini vujudga keltirishda erkin narxlar jamiyat va bozor mu-
nosabatlari barcha subyektlari manfaatlarini eng maqgbul tarzda
uyg‘unlashtirishga imkon beradi.

Narx diapazoni narxlar oralig‘ining puldagi ifodasidir. Narx
diapazoni quyi, o'‘rta va yuqori narxlarni o‘z ichiga oladi.
Narx diapazoni ganchalik Kkatta bo'lsa, tovar muomalasi
shunchalik tez yuz beradi, chunki talab bilan narx o‘zaro
bog‘lanadi.

Bozor ko‘lami hisobga olinganda hududiy (mintagaviy),
milliy va xalgaro narxlar mavjud bo‘ladi. Hududiy narx fagat
ma’lum hududiy bozorga xos bo‘lib, u shu hudud doirasidagi
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omillar ta’siridan hosil bo‘ladi. Milliy bozor narxi bir
mamlakat doirasida amal qiluvchi va ularning xususiyatini aks
ettiruvchi narxlardir. Milliy narx mamlakat doirasidagi ijtimoiy
sarf-xarajatlarni, milliy bozordagi talab va taklifni, tovar
nafliligini, uning ganchalik qadrlanishini hisobga oladi. Jahon
bozori narxi muayyan tovarga ketgan baynalmilal xarajatlarni,
tovarning jahon standarti talabiga mos kelish darajasini va
xalgaro bozordagi talab va taklif nisbatini hisobga oladi.

Narx xilma-xil turlardan iborat bo‘lsada, ular bir-biri bilan
o‘'zaro bog'langan, chunki ularda jamiyatdagi iqtisodiy
resurslarning ishlatilish samarasi o‘z ifodasini topadi. Iqtisodi-
yot nazariyasida narx nisbati degan tushuncha bor, u narx
pariteti deb ham yuritiladi. Iqgtisodiyot va undagi jarayonlar
bir-biriga bog'liq bo'lganidan narxlar bir-birini yuzaga
chiqaradi. Masalan, ruda narxi metall narxiga, metall narxi
mashina narxiga, mashina narxi kiyim narxiga kiradi, chunki
bu narxlarning har biri o‘zidan keyingi mahsulot xarajatlarini
shakllantiradi. Bozorga shunday o‘ziga xos tovarlar chiqadiki,
ular ko‘pchilik sohalarda ishlatiladigan eng muhim iqtisodiy
resurslar hisoblanadi. Bular metall, neft, ko‘mir, gaz, yog‘och,
bug‘doy, paxta kabi tovarlar bo‘lib, ular narxining o‘zgarishi
butun narxlar nisbatini o'zgartiradi.

3-§. Ragobatning turli ko‘rinishlari sharoitida narxning
shakllanish xususiyatlari

Narxning shakllanishiga bozorning holati bevosita ta’sir
ko‘rsatadi, chunki narxning shakllanishida bozordagi talab va
taklif nisbati asosiy omillardan biri hisoblanadi. Shunga ko‘ra,
talab va taklif miqdoriga ta'sir ko‘rsata olish imkoniyati tufayli
bozordagi raqobatning turli ko‘rinishlari farglanadi. Mukam-
mal raqobat sharoitida ishlab chiqaruvchi (yoki sotuvchi)
hamda iste’molchi (yoki xaridor)larning soni juda ko‘p bo‘lib,
ularning ishlab chiqarish hajmini o‘zgartirish orqgali narx
shakllanishiga ta’siri umuman sezilmaydi. Nomukammal
raqobat sharoitida esa, ishlab chiqaruvchilar (sotuvchilar) yoki
iste’molchilar (xaridorlar)dan birining soni cheklangan bo‘lishi
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ularning bozordagi ishlab chigarish hajmiga va pirovardida bo-
zordagi narxning shakllanishiga sun'iy ta'sir Kko‘rsatish
imkonini beradi. Bunday raqobat turli darajalaridagi narxlarn-
ing shakllanish xususiyatlari bir-biridan farq giladi.

Shu sababli, biz quyida mukammal ragobat, sof mo-
nopoliva, oligopoliya va monopsoniya sharoitida narxlarning
shakllanish xususiyatlarini ko‘rib chigqamiz.

Mukammal raqobat sharoitida narxning shakllanishi. Erkin
ragobat kurashi sharoitida narxning tashkil topish xususiyat-
larini tadqgiq etgan dastlabki iqgtisodchilardan biri A.Marshall
hisoblanadi. Uning fikricha, tovarning oldi-sotdi jarayoniga
gadar ikki xil, ya'ni sotuvchi va xaridor narxlari mavjud
bo‘ladi. Nazariy jihatdan har ikki narxning yuqori va quyi da-
rajalari mavjud. Sotuvchi o'z tovari narxining imkon gadar
yugori bo‘lishidan manfaatdor, chunki bunday narx uning
foydasi hajmini oshiradi. Biroq erkin ragobat sharoitida narxni
boshqgalardan yuqori darajada belgilashga intilish mazkur sotu-
vchining bozordan siqib chigarilishiga olib kelishi mumkin.
Sotuvchi narxining eng past darajasi shu tovarni ishlab chiqar-
ish uchun ketgan xarajatlarni qoplashi kerak. Xaridor tovarni
eng past narxda sotib olishdan manfaatdor, biroq erkin raqo-
batli bozor sharoitida uning ham tovar sotib ololmay qgolish
xavfi mavjud bo‘ladi. Xaridor narxining yuqori darajasi esa,
Marshall ta’biricha, so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligiga teng
bo‘lishi kerak.

Sotuvchi va xaridor o‘rtasidagi qulay narxga erishish bora-
sidagi kurash har ikki narxning mosligi ta’minlangunga, ya'ni
bozor narxi paydo bo‘lgunga qadar davom etadi. Shunday
qilib, sotuvchining narxi tomonidan ishlab chigarish xarajat-
lari, xaridor narxi tomonidan esa, so‘nggi qo‘shilgan miqgdor
nafliligi maydonga tushib, ularning nisbati asosida bozor narxi
paydo bo‘ladi. Bu holatni Marshall shunday ifodalaydi: «ishlab
chigarish xarajatlari» prinsipi hamda «so‘nggi qo‘shilgan na-
flilik» prinsipi. shubhasiz. yagona talab va taklif umumiy qon-
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unining tarkibiy gismi hisoblanib, ulardan har birini qaychin-
ing bitta kesuvchi tomoniga giyoslash mumkin».!

Shu o‘rinda, biz tomondan IV bobda bildirilgan fikr-
mulohazalarni yana bir bor esga olish magsadga muvofiq
hisoblanadi. Ya’ni mukammal raqgobatli bozor sharoitida
narxning shakllanishida talab va taklifning ta’sirida.
A.Marshall ta'kidlaganidek, so‘nggi qo‘shilgan naflilik va ish-
lab chiqarish xarajatlari emas, balki ijtimoiy-zaruriy nafiilik va
jjtimoiy-zaruriy mehnat sarflari yotadi.

Talab va taklifning muvozanati mukammal raqobat bozori-
dagi narxning shakllanishiga muvofiq keladi (4-chizma).

4-chizma. Mukammal raqobatli bozor sharoitida narxning shakllanishi.

Chizmadan ko'rinadiki, fagat narxning Pg darajasidagi ta-
lab miqdoriga ishlab chigaruvchilar tomonidan taklif migdori
muvofiq keladi. Narxning bu darajadan har qanday pasayishi
talabning taklifdan oshib ketishini, narxning bu darajadan har
ganday yuqori bo‘lishi esa, taklifning talabdan oshib ketishini
keltirib chigaradi.

Narxning Pa darajasidagi holat uzoq vaqt mavjud bo‘la
olmaydi. Chunki tovarlarning sotilmay, to‘planib qolishi bilan
sotuvchilar o‘rtasidagi raqobat kuchayib, ular o‘z tovarlarini
tezroq sotish magsadida narxni tushira boshlaydilar.

! A Marshall. Prinsipi ckonomicheskoy nauki. V 3 t. M.: 1993. T.111. S. 282.
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Narxning Pg darajasidagi holat ham barqaror turmaydi.
Chunki bu holatda talab taklifdan oshib ketib, tovarlar
tagchilligi boshlanadi. Taqchil tovarga ega bo‘lish uchun bir-
biri bilan raqgobatga kirishgan xaridorlar uning narxini oshira
boshlaydilar.

Bozordagi yagona muvozanatlashgan. nisbatan uzoq vaqt
barqaror amal giluvchi narx sifatida talab hajmi taklif hajmiga
muvofiq kelgan holdagi narx Pg maydonga tushadi. Ragobat-
lashuv asosida paydo bo‘lgan muvozanat doimo talab va taklif
egri chiziglarining kesishuv nuqtasida joylashadi. Muvozanat
narxi har doim ham darhol, bir zumda tarkib topmaydi. Unga
erishishda toki talab va taklif muvozanatga kelgunga qadar
narx atrofidagi tebranishlarni o‘z ichiga oluvchi ma'lum davr-
lar lozim bo‘lishi mumkin.

Monopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Monopoliya
sharoitida narx shakllanishining o‘ziga xos jihati shundaki.
agar mayda tovar ishlab chiqaruvchilar fagat o‘zlarining indi-
vidual narxlarini o‘zgartira olsalar, ulardan fargli o‘laroq bozor
ishtirokchilari sifatidagi monopoliyalar bozor narxlarini o‘zlari
belgilay oladilar. Bunda monopoliyalar ommaviy talabning
oshishi bilan narxning oshishi hamda ommaviy taklifning osh-
ishi bilan narxning pasayib borishidan o‘ziga xos tarzda foy-
dalanadilar.

Ommaviy tartibda tovarlarni sotuvchi monopoliyalar o‘z
manfaatlari yo'lida taklif kam bo‘lganda narxning oshishi ten-
densiyasidan foydalanadilar.

Ommaviy taklif bo‘yicha narx o‘zgarishi quyidagi miqdoriy
bog‘liglikni aks ettiradi: talabga nisbatan tovarlar taklifi
ganchalik yugori bo‘lsa, bozor narxi darajasi shunchalik past
bo‘ladi va aksincha, taklif kamayishi bilan narx oshib boradi.
Bu bog‘liglik S-chizmada yaqgolrog namoyon bo‘ladi.
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Taklif migdori

I

5-chizma. Taklif bo‘yicha narx egri chizig‘i.

Chizmadan ko‘rinadiki, tik o‘qda muayyan tovarlar taklifi
hajmining ko'payib borishi, yotiq o'qda esa, mahsulot birligiga
bo‘lgan narx darajasining oshib borishi aks ettirilgan. Taklif
bo‘yicha narx egri chizig'i (P;P;) bozor narxining tovarlarning
ommaviy taklifiga bog'ligligini ifodalaydi.

Monopolistlar mahsulotlarning sun’iy taqchilligini vujudga
keltirish magsadida o'z tovarlarini sotish hajmini ataylab
qisqartiradilar. Bozorda tovarlarning etishmasligi monopol yu-
gori narxlarning o'sishiga olib keladi.

Monopoliyalar narxni oshirishning har bir yangi jarayonida
tovarlarni ishlab chigarish va sotish hajmini gisqgartirishdan
ko‘rilgan  zararni hisobga oladi. Daromaddan bunday
yo‘qotishlarning oldini olish magsadida ular yangi narxlarni
yanada yuqori darajada belgilaydilar. Shu bilan bir vaqgtda
monopoliyalar mahsulotlarning qisgargan hajmini sotishdan
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olingan tushum yo‘l qo‘yilgan yo‘gotishni qoplashi hamda
daromad miqdorining ofsishini ta’minlashini nazorat qilib
turadilar.

Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi. Mo-
nopsoniya mayda tovar ishlab chiqaruvchilardan tovarlarning
katta hajmini sotib olib, talab bo'yicha narx gonunidan o‘ziga
xos tarzda foydalanadi.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi quyidagi miq-
doriy bog‘liglikni aks ettiradi: taklifga nisbatan xaridorlarning
ommaviy talabi ganchalik katta bo‘lsa, bozor narxi darajasi
shunchalik yuqori bo‘ladi va aksincha, talabning kamayishi bi-
lan bozor narxi pasayib boradi. Bu bog‘liglik S-chizmada
yaqqolroq aks ettirilgan.

Tanab muxoopu
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5-chizma. Talab bo‘yicha narx egri chizigi.

Chizmadan ko‘rinadiki, tik o‘qda muayyan tovarlarga talab
hajmining ko‘payib borishi, yotiq o‘qda esa, mahsulot birligiga
bo‘lgan narx darajasining oshib borishi aks ettirilgan. Talab
bo‘yicha narx egri chizig'i (PP;) bozor narxining xaridorlarn-
ing ommaviy talabiga bog‘ligligini ifodalaydi.
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Monopsonist o'zr uchun zarur bo‘lgan tovarni, masalan.
gishlog xojaligi xom ashyosini oldindan past narxlarda sotib
olib, uning katta miqdordagi zaxirasini tayyorlab go‘yadi. Bu
esa, unga yangi hosilning yig'im-terimi davrida o‘zi sotib
olayotgan xom ashyoga monopol past narxlarni o'rnatish
imkonini beradi. Bunday past narxlarda monopsonist juda
katta foyda oladi. Sun’iy ravishda sotilayotgan mahsulot or-
tigchaligi hududining vujudga Kkeltirilishi xarid narxlarining
navbatdagi pasayishiga olib kelib, natijada monopsonistning
foydasi oshib boradi. Bunga Farb mamlakatlari monopsoniya-
lari tomonidan ancha vagtdan buyon Osiyo. Afrika va Lotin
Amerikasi mamlakatlari tadbirkorlari va mayda tovar ishlab
chigaruvchilaridan sotib olinayotgan arzon xom ashyoni misol
tarigasida keltirish mumkin. Afrikadan an’anaviy tarzda
eksport gilinuvchi bir qgator tovarlar (choy, kofe, kakao va
h.k.)ga ham azaldan o‘ta past narxlar o'rnatib kelinadi.

Bir vaqtning o‘'zida monopoliya va monopsoniya hisob-
lanuvchi firma o‘zining daromadini «narxlar gaychisi» usuli
orgali ahamiyatli darajada oshiradi. Bunda monopol yuqori va
monopol past narxlardan foydalanilib, ular o‘rtasidagi farq
xuddi gaychining ikkita kesuvchi tomoni bir-biridan uzoglash-
gandagi singari kattalashib boradi. Narxlarning bunday hara-
kati tovarlar ortigchaligi va taqchilligi hududlarining kengayi-
shiga asoslanadi. U sanoatning ko'plab qayta ishlovchi
korxonalari uchun xosdir. Bu korxonalar o‘zlarining tayyor
mahsulotlariga undirma sanoat tarmoglarida o‘rnatilgan narx-
larga nisbatan bir necha marta yuqori narx belgidilar.

XX asrning ikkinchi yarmida AQSh, Fransiya, Buyuk Bri-
taniya va boshga Farb mamlakatlarida agrobiznes sohasining
kengayishi bilan narxlar gaychisi asosiy usullardan biriga ay-
lanib, uning yordamida yirik firmalar o‘rta va mayda fermer-
larni gishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishidan siqib chiqardilar.

Oligopoliya sharoitida narxning shaklanishi. Oligopoliya
sharoitida narxning shakllanishi tarmoqdagi tovar ishlab
chigaruvchilar tomonidan qo‘llaniluvchi «ergashish» hamda
«inkor etish» xatti-harakatlari orqali izohlanadi.
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«Ergashish» holatida bir oligopolist tomonidan narx
bo‘yicha qilingan o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshiril-
ishi)ga qolgan oligopolistlar tomonidan ham ergashish, ya'ni
shunday o‘zgarishlar qilish kuzatiladi. Odatda, bozorda o'z
tovarlariga narxni pasaytirish orqali iste’molchilar soni hamda
sotish hajmini oshirishga qaror qilgan oligopolist xatti-
harkatiga javoban qolgan oligopolistlar ham narxlarni pasayti-
radilar. Natijada narxning umumiy pasayishi ro‘y berib, bo-
zordagi ulush oldingi holda qoladi, ya’ni oligopolistning hatti-
harakati samara bermaydi.

«Inkor etish» holatida bir oligopolist tomonidan narx
bo‘yicha qilingan o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshiril-
ishi)ga qolgan oligopolistlar tomonidan inkor etish, ya'ni hech
ganday javob o‘zgarishlari qilmaslik kuzatiladi. Ko‘pincha
bunday holat oligopolist tomonidan o‘z tovariga narxni oshir-
gan chog‘ida ro‘y beradi, ya’ni qolgan oligopolistlar tovarlari
narxlarini oshirmaydilar. Natijada narxni oshirgan oligopolist
o‘z iste’molchilarini yo‘qotib, bozordan siqib chigariladi.

Yuqorida bayon etilgan holatlar natijasida oligopolist-
firmaning talab egri chizig'i «siniq egri chizig» ko‘rinishini
oladi (6-chizma). Bunday holatni birinchi bo‘lib XX asrning
40-yillarida amerikalik igtisodchi P.Suizi tavsiflab bergan.
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6-chizma. Oligopolistik bozordagi narxning shakllanishida
talab egri chizig‘ining «sinishi».

Chizmadan ko‘rinadiki, dastlab oligopolist firmaning
mahsulotiga talab egri chizig'i DD ko‘rinishida bo‘lib, Py
narx darajasida Qg sotish hajmini ta’minlar edi. Oligopolist-
firma o‘z tovari narxini P; darajaga pasaytirishi talabni
o‘stirib, mahsulot hajmini Q; ga gadar oshirishi ko‘zda tutilar
edi. Birog, boshga oligopolistlaming «ergashish» hatti-
harakatini tutishi, ya’ni ularning ham o‘z tovarlari narxini
pasaytirishi natijasida talab egri chizig'ining «sinishi» ro‘y
berib, u endi D;ED> ko‘rinishini oladi. Oqibatda, sotish hajmi
oldingi Qq darajasida qolgani holda, tovarning narxi pasayib,
oligopolistlar o'z  foydalarining ma’lum bir gismini
yo‘qotadilar.

Oligopolist-firma o'z tovari narxini Py dan P ga oshirgan
taqdirda qolgan oligopolistlar «inkor etish» xatti-harakatini
go‘llashlari natijasida talab egri chizig‘i yana «sinadi». Oldingi
DD, ko‘rinishdagi talab egri chizig‘i endi D3ED; ko‘rinishini
oladi. Agar boshqga oligopolistiar ham o‘z tovarlari narxini
oshirganlarida, mazkur oligopolist-firmaning tovarga bo‘lgan
talab hajmi Q, ga qadar gisqarishi lozim bo‘lsa, bunday xatti-
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harakatning amaigda osiiiriimasiigi natijasiaa bu qisgarish Q3 ga
gadar davom etadi, ya’ni bozordagi sotish hajmini yo‘gotish
darajasi oshib ketadi.

Yuqoridagi fikr-mulohazalardan ko'rinadiki, oligopoliya
sharoitida ishlab chigaruvchilar narxni ko'proq o'zaro
kelishish orqali belgilashga harakat giladilar.

O‘z mahsulotlariga bozor narxini o‘rnatishda oligopolistlar
tomonidan «narx bo'yicha etakchilik» xatti-harakati keng
go‘llaniladi. Bu xatti-harakat narx vositasida raqobatlashuvni
inkor etib, mazkur tarmoqga kiruvchi barcha oligopolist-
firmalarning narxni shakllantirish va unt o‘zgartirishda etakchi
oligopolist-firmaga ergashishlarini taqozo etadi. Odatda,
tarmoqdagi eng yirik firma etakchi sifatida maydonga tushadi.
Narx bo‘yicha etakchi firma boshqalarga qaraganda iqtisodiy
jihatdan ancha ustun bo‘lsada, u o‘zining xatti-harakatini
fagat narx jihatdan tazyiq o‘tkazish asosida amalga oshira
olmaydi. Narxni shakllantirishda etakchi firma boshga er-
gashuvchi firmalarning ham manfaatlarini e’tiborga olmog’i
lozim. Bu manfaatlar ularning xarajatlarini  qoplash,
me’yordagi foydani ta’minlash, mahsulotlarini sotishga sharoit
yaratish kabi holatlar orgali namoyon bo‘ladi. Agar talab yoki
ishlab chiqarish xarajatlarining o‘zgarishi natijasida bozor
narxi oligopolistik kelishuv doirasidagi firmalarning manfaat-
lariga muvofig kelmay qolsa, etakchi firma darhol narxlarni
o‘zgartirishi lozim bo‘ladi.

4-§. Narx siyosati va uning O‘zbekistonda amalga
oshirilish xususiyatlari

Buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor iqtiso-
diyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda davlatning narx
soha-sidagi siyosati ko‘p jihatdan narxlarni erkinlashtirish,
milliy bozor narxlarini jahon bozori narxlariga yaqinlashti-
rishga qaratiladi.

Namxlarni crkinlashtirish — iqtisodiy isiohoiilarning eng
asosity yo'nalishlaridan biri bo‘lib, islohotlarning ijtimoiy-
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iqtisodiy ogibatlari ko'p jihatdan shu muammoning hal etil-
ishiga bog'liq bo’ladi.

Narxlarni erkinlashtirish xom ashyo bilan mahsulot ayrim
turlarining narxlari. narx bilan aholi va korxonalar daromad-
lari o'rtasida mutanosiblikka erishishga qanday yondashilishi
bilan farglanadi. Shu yondashuvlarga asoslanib. narxlar quyidagi
yo'llar bilan erkinlashtiriladi:

a) narxlarni birdaniga yoki «esankiratadigan» tarzda go'yib
yuborish;

b) narxlarning o‘sishini sun’iy ravishda to'xtatib go'yish;

v) narxni davlat tomonidan boshqarish va nazorat qilishni
ma’lum darajada saglab golish.

Bozor munosabatlariga o‘tayotgan har bir mamlakat, shu
yo‘llardan birini tanlashda ulardan har birining mavjud real
shart-sharoitlarga qanchalik mos kelishi, aholi asosiy qismin-
ing moddiy ahvoliga ganday darajada ta'sir ko‘rsatishi, isloh
gilishning tanlab olingan yo‘liga qanchalik darajada javob ber-
ishi va kutiladigan salbiy oqibatlarni hisobga olish muhim
ahamiyatga ega bo'ladi.

Sobiq ittifoq mamlakatlari negizida vujudga kelgan bir
gancha mustaqgil davlatlar narxlarni  erkinlashtirishning
«esankiratuvchi» yo'lini tanlab oldi. Barcha turdagi xom ashyo
resurslari, iste’mol mollari hamda xizmatlar narxlari bir yo'la
erkin go‘yib yuborilishi natijasida narxlar keskin oshdi. Bu
aholi keng gatlamining birdaniga gashshoglashuviga, ijtimoiv
ahvolining keskinlashuviga olib keldi. Ishlab chiqarishning
pasayishiga, milliy sanoat va qishloq xo‘jaligining izdan
chigishiga sabab bo‘ldi.

O‘zbekistonda iqtisodiyotni isloh qilishning o‘ziga xos ta-
moyillari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush darajasi
hisobga olinib, narxlarni asta-sekinlik bilan hamda
bosqichma-bosqich erkinlashtirish yo‘li tanlab olindi. Shu yo‘l
bilan narxlarni erkinlashtirishning dastlabki bosgichida (1992
yilning boshida) keng doiradagi ishlab chiqarish-texnika
vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim turdagi xalq iste’moli mol-
lari, bajarilgan ishlar va xizmatlarning erkin narxlari va tari-
flariga o‘tildi. Aholini himoyalash magsadida cheklangan
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doiradagi ozig-ovqat va sanoat tovarlari narxlarining chegarasi
belgilab qo‘yildi, ayrim turdagi xizmatlarning eng yuqori tari-
flari joriy qilindi.

Narxlarni erkinlashtirishning keyingi bosgichida (1993 yil)
kelishilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish
to‘xtatildi. Qat’iy belgilangan va davlat tomonidan tartibga
solib  turiladigan  narxlarda  sotiladigan  tovarlar va
ko‘rsatiladigan xizmatlarning soni ancha qisqardi.

Narxlarni erkinlashtirishning navbatdagi bosqichida (1994
yil oktyabr, noyabr) xalq iste’mol mollari asosiy turlarining
narxlari erkin go‘yib yuborildi, transport va kommunal xiz-
matlarning tariflari oshirildi. Shunday qilib, respublikada iqti-
sodiyotni isloh qilishning birinchi bosgichi narxlarni
bosgichma-bosgich (uch bosqichda) to‘liq erkinlashtirish bilan
tugadi. Narxlarni erkinlashtirish aholini ishonchli igtisodiy va
ijjtimoiy himoyalash tadbirlari bilan birga olib borildi. Davlat
tomonidan turli kompensasiyalar magsadidagi jamg‘armalar
tuzildi, ish haqi, pensiva va stipendiyalarning eng kam
miqdori muntazam suratda oshirib borildi, bolalar uchun
nafaqgalar joriy etildi. Aholining muhtoj qismiga yordam
ko‘rsatildi, imtiyozli soliq stavkalari joriy etildi.

Xulosalar

1.Narx of‘zida faqatgina naflilik yoki ijtimoiy mehnat
sarflarining birini emas, balki har ikkalasining bir vaqtda
puldagi ko‘rinishini ifoda etadi. Demak, narx — real bozor
igtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy giymati
va ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

2. Narxning darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim
ahamiyatga egadir. Bulardan asosiylari bo‘lib giymat yoki
ishlab chiqgarish sarflari; tovarning naflilik darajasi; mazkur
tovarga talab va taklif nisbati; ragobat holati; davlatning
igtisodiy siyosati, pulning gadr-gimmati va h.k. hisoblanadi.
Bu omillar ichida tovar giymati va nafliligi uning narxini
belgilovchi asos bo‘lib xizmat qiladi.
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3. Narx quyidagi asosiy vazifalarni bajaradi: muvoza-
natlikni ta’minlash; giymat va naflilikni hisobga olish; tartibga
solish; ragobat vositasi va ijtimoiy himoya vazifalaridir.

4. Narxning juda ko'p turlari mavjud bo‘lsada, ularning
barchasi bir-biri bilan o‘zaro bog‘langan, chunki ularda
jamiyatdagi iqtisodiy resurslarning ishlatilish samarasi o'z
ifodasini topadi.

S. Buyrugbozlikka asoslangan iqgtisodiyotdan bozor iqti-
sodiyotiga o‘tayotgan barcha mamlakatlarda davlatning narx
sohasidagi siyosati ko‘p jihatdan narxlarni erkinlashtirish, mil-
liy bozor narxlarini jahon bozori narxlariga yaqinlashtirishga
garatiladi.

6. O‘zbekistonda igtisodiyotni isloh qilishning o‘ziga xos
tamoyillari, mamlakatdagi vaziyat va aholining turmush dara-
jasi hisobga olinib, narxlarni asta-sekinlik bilan va bosqichma-
bosgich erkinlashtirish yo‘li tanlab olindi.

7. Respublikada narxlarni bosgichma-bosqich erkinlashti-
rish aholini ishonchli igtisodiy va ijtimoiy himoyalash tadbir-
lari bilan birga olib borildi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Narx — bozor iqtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarn-
ing ijtimoiy qiymati va ijtimoiy nafliligining puldagi
ifodasidir.

Ulgurji narxlar — ishlab chigaruvchilar tomonidan tovarlar
katta partiyalarda bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda mavjud
bo‘ladi.

Chakana narxlar — tovarlar bevosita iste’molchilarga soti-
ladigan narxlardir.

Dotasiyalashgan narx — davlat byudjeti hisobidan maxsus
arzonlashtirilgan narxdir.

Demping narx — bozorda o‘z mavgeini mustahkamlash va
raqgiblarini siqib chiqarish uchun foydalanilib, bozorga kirib
olish narxi deb ham ataladi.

Nufuzli narx — aholining yuqori daromad oluvchi qatlami
xarid qiladigan tovarlarni sotishda qo‘llaniladi.
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Narx diapazoni — narxlar oralig'idagi fargning puldagi
ifodasi.

Erkin narxlar — talab va taklif ta'sirida shakllanadigan
bozor narxlaridir.

Ommaviy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi - taklifga nis-
batan xaridorlarning ommaviy talabi ganchalik katta bo’lsa,
bozor narxi darajasi shunchalik yuqori bo'lishi va aksincha, ta-
labning kamayishi bilan bozor narxi pasayib borishi o*rtasidagi
miqdoriy bog'liglik.

Ommaviy taklif boyicha narxning o°zgarishi — talabga nis-
batan tovarlar taklifi qanchalik yugori bolsa, bozor narxi da-
rajasi shunchalik past bo'lishi va aksincha, taklif kamayishi bi-
lan narx oshib borishi o'rtasidagi miqdoriy bog‘liglik.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Narxning iqtisodiy mazmunini uning vazifalari orqgali
tushuntirib bering. Narx asosiy turlarining gisqacha tavsifini
bering.

2. Narxning tashkil topishi borasida ganday nazariyalar
mavjud? Ularning afzallik va kamchilik tomonlarini ko‘rsatib
bering.

3. Sof raqobat sharoitida narxning tashkil topish mex-
anizmini tushuntirib bering.

4. Sof monopoliya sharoitida narx qanday shakllanadi?

5. Monopsoniya sharoitida narxning shakllanishi qanday
o‘ziga xos xususiyatlarga ega?

6. Oligopoliya sharoitida firmalarning «inkor etish» va
«ergashish» xatti-harakatlarining mazmuni nimadan iborat?
«Narx bo‘yicha etakchilik» tushunchasini izohlab bering.

7. «Narxlar gaychisi» nima va undan ganday sharoitlarda
foydalaniladi?

8. Narx siyosati nima? O‘zbekistonda narx siyosati amalga
oshirilishining qanday xususiyatlari mavjud?
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X BOB. TADBIRKORLIK FAOLIYATI. TADBIRKORLIK
KAPITALI VA UNING AYLANIShI

Mulkchilikning turli shakllariga asoslangan raqobatli bozor
iqtisodiyotiga o‘tish sharoitida xo‘jalik birliklari (korxona,
firma) doirasida ishiab chigarishni tashkil gilish va boshqarish
turli xil shakl hamda usullarda amalga oshiriladi.

Ularning ichida tadbirkorlik alohida o‘rin tutib, bu faoliyat
tufayli muikchilikning turli shakllari igtisodiy jihatdan amalda
harakatga keltiriladi hamda o'z egasiga daromad olib keladi.

Bozor munosabatlariga asoslangan igtisodiyotda
tadbirkorlik layoqati iqtisodiy resurs hisoblanib, inson
omilining tarkibiy gqismini tashkil etadi. Tadbirkorlik
faoliyatining mohiyati, magsadi va bozor igtisodiyotiga o‘tish
sharoitida amal qiladigan shakllarini batafsil bayon etish,
tadbirkorlik  kapitalining mazmunini va uning harakat
shakllarini tahlil gilish, kapital harakatida vujudga keladigan
jarayonlar hamda uning namoyon bo‘lishini, shuningdek,
kapitalning  aylanish  tezligi va undan foydalanish
samaradorligini oshirish masalalarini yoritish ushbu bobning
asosiy vazifasi bo'lib hisoblanadi.

1-§. Tadbirkorlik faoliyati tushunchasi, uning vazifalari
va rivojlanish shart-sharoitlari

Tadbirkorlik  faoliyati igtisodiy faoliyatning ajralmas
tarkibiy qismi bo‘lib hisoblanadi. Bugungi kunda tadbirkorlik
faoliyatining yagona ta'rifi mavjud emas. Bir iqtisodiy
manbada keltirilgan ta’rif boshga bir manbadagi ta’rifga
muvofiq kelmasligi mumkin.

Hozirgi paytda turli  ilmiy-nazariy adabiyotlarda
tadbirkorlik faoliyati va biznes xususida, uning yo‘nalishlari,
tamoyillari, huqugqiy-iqtisodiy jihatlari to‘g‘risida ko‘plab
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olimlarning fikrlari, mulohazalari keng o'rin egallamoqda.
Ularda ko‘'pincha tadbirkorlik faoliyati va biznes bir xil
tushuncha sifatida talgin gilinmoqda. Haqgigatan ham bozor
iqtisodiyoti subyektlari xo'jalik faoliyatida “tadbirkorlik™ va
“biznes” tushunchalari bir-biri bilan chambarchas bog'liq
bo'lib, amaliy jihatdan bir-birining o'rniga ishlatilishi
mumkin. Ammo, “tadbirkorlik™ va “biznes™ tushunchasini
iqtisodiy ta’sir qilish sohalari nuqtai nazaridan qaraganimizda.
aynan bir xil tushuncha deb bo‘lmaydi.

Kundalik hayotda aksariyat hollarda “biznes” so‘zini
tijorat, savdo kabi tushunchalarning sinonimi sifatida talgin
qiladilar. Ko'pchilik hollarda esa, “tadbirkorlik” va “biznes™,
“tijorat” va “marketing” tushunchalarini bir xil faoliyat
sifatida baholanayotganligining guvohi bo‘lamiz.

Fikrimizcha, tadbirkorlikning biznesdan asosiy fargqi
shundaki, tadbirkorlik — bu mahsulot ishlab chiqarish va
xizmat ko‘rsatishga ijodkorlik, yangilik yaratish ruhi asosida
yondashish bilan bog‘lig faoliyatdir. Biznes esa, unga nisbatan
keng tushuncha bo‘lib, umuman, foyda olish nuqgtai nazaridan
yuritiluvchi faoliyatdir.

O’zbekiston Respublikasining «Tadbirkorlik va tadbir-
korlar faoliyatining kafolatlari to‘g‘risida»gi Qonunida
ta’riflanishicha, «Tadbirkorlik (tadbirkorlik faoliyati) — yuridik
va jismoniy shaxslar tomonidan mulkiy ma’suliyat ostida,
mavjud qonunlar doirasida, daromad (foyda) olish magsadida.
tahlika bilan amalga oshiriladigan igtisodiy taoliyatdir».!

Bugungi kunda tadbirkorlik faoliyati nazariyasining ri-
vojlanishda «uch to‘lgin», ya'ni mazkur sohani ilmiy jihatdan
tadqiq etishdagi alohida bosqichlar shartli ravishda ajratiladi.

Birinchi bosqich - dastlabki erkin bozor munosabatlari
shakllanishi davri. U XVIIl asrda paydo bo‘lib, tadbirkor
tomonidan amalga oshiriladigan tavakkalchilik jarayonlari
bilan bog‘langan. Aynan iqtisodiyot fanida tadbirkorlik
faoliyatiga oid dastlabki tadgigotlar ham XVIII asrda

I O'zbekiston Respublikasi Qonuni. Tadbirkorlik va tadbirkorlar faoliyatining
kafolatlari to'g*risida.
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R.Kantilon, A.Tyurgo, F.Kene, A.Smit va J.B.Sey asarlarida
amalga oshirila boshlangandi.

Fransuz igtisodchisi R.Kantilon tadbirkorlikning muhim
tavsifiy xususiyatlaridan biri sifatida tavakkal-chiiikni ajratib
ko‘rsatadi. Uning fikricha. tadbirkor — voqgea va hodisalarni
oldindan ko‘ra bilish xususiyatiga ega bo‘lgan, o'z zimmasiga
barcha mas’uliyatni olib tavakkal giluvchi. o‘z xatti-harakatlari
tufayli daromad olishga umid qiluvchi va har ganday
yo'qotishlarga tayyor bo‘lgan ixtiyoriy bir shaxsdir.2

R.Kantilondan keyin neoklassik maktab namoyandalari o'z
asarlarida o'ziga xos tavakkalchilik asosida raqgobatlashib,
savdo faoliyati bilan shug'ulanuvchi korxona egasini tadbirkor
deb hisoblay boshladilar.

Tadbirkorlik faoliyati to‘g'risidagi nazariyalar rivojla-
nishining ikkinchi bosqichida tadbirkorlikning asosiy xususiyati
sifatida innovasion faoliyat ajratib ko‘rsatiladi. Bu ogimning
asoschisi  Y.Shumpeter bo‘lib, uning fikricha, iqtisodiy
o‘sishning negizida tadbirkorning ishlab chigarish omillarini
vangi kombinatsiyasini ishlatishga, go‘llashga bo‘lgan intilishi
yotadi va bu intilishning natijasi innovatsiya, yangiliklar
hisoblanadi.

Mazkur nazariyalar rivojlanishi uchinchi bosqichning asosiy
g'oyasi — tadbirkorning muhim shaxsiy fazilatlari, jumladan,
izlanish va tadqiqot hisoblanadi. Bu ogim namoyandalari
F Xayek va L.Mizes tadbirkorlikka vyangi iqtisodiy
imkoniyatlarni izlab topish va tadqiq qilish deb garaydi, shu
bilan birga, faoliyati izlanish tarzida kechadigan har ganday
shaxsni bo‘lg‘usi tadbirkor deb hisoblashadi.

K.Makkonnell va S.Bryu tadbirkorlikka asosida uzluksiz
shartlar va talablar yotuvchi muhim faoliyat turi sifatida
qaraydilar. Birinchidan, tadbirkor tovar va xizmatlar ishlab
chiqarish jarayonida ishlab chigarish omillarini birlashtiradi va
“katalizator” vazifasini bajaradi. Ikkinchidan, biznesni yuritish
jarayonida u gqarorlar gabul gqilishdek gqiyin bir vazifani
zimmasiga oladi. Uchinchidan, tadbirkor - tashkilotchi shaxs

2 Predprinimatelstva v konse XX veka. M., 1992, 20-bet.
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bo‘lib, yangi ishlab chiqgarish texnologiyalarini joriy qilib,
vangi mahsulotlar ishlab chiqarishga intiladi. To‘rtinchidan,
tadbirkor — u tahlikaga boruvchi insondir. U nafagat o'z mol-
mulki, vaqti. mehnati bilan. balki o'z sheriklari, hissadorlari
go‘shgan inablag'lar bilan ham tahlikaga boradi.3

Tadbirkorlik faoliyati to'g'risida yugorida keltirilgan turli xil
fikrlar va yondashuvlarni umumlashtirgan holda, qisqa qilib
quyidagicha ta'rif berish mumkin: tadbirkorlik faoliyati — shakli
va sohasidan gat’i nazar, foyda olish va undan samarali
foydalanish magsadiga qaratilgan igtisodiy faoliyatdir.

Tadbirkorlik faoliyati tushunchasining mazmuni uning
to‘rtta o‘zaro bog‘lig vazifasini aniglash bilan to‘liq tushu-
niladi:

1) tadbirkor foyda olish magsadida tovar (yoki xizmat)
ishlab chiqarishning yagona jarayonida yer, suv, kapital va
mehnat resurslarini birlashtirish tashabbusini oladi. Shu bilan
birga, tadbirkor  bir vaqtda  ishlab  chiqarishning
harakatlantiruvchi kuchi va ishlab chiqarishni amalga oshirish
uchun boshga resurslarni  bir joyda uyg‘unlashtiruvchi
tashabbuskor hisoblanadi;

2) tadbirkor biznesni yuritish, foydani ko'paytirish
bo‘yicha asosiy qarorlar qabul giladi, bu qarorlar korxona
faoliyatining magsadini aniglab beradi;

3) tadbirkor — yuqori foyda orgasidan quvib, yangi
mahsulotlar, yangi ishlab chiqarish texnologiyasi yoki hatto
biznesni tashkil gilishning yangi shakllarini joriy qilishga
harakat giluvchi, yangilikka intiluvchi shaxs hisoblanadi;

4) tadbirkorlik faoliyati — bu tavakkalchilikka boruvchi
faoliyatdir.

Tadbirkorlikning rivojlanishi, o'z navbatida, bir qator
sharoitlarning mavjud bo‘lishini tagozo ctib, ular asosida
umuman, tovar ishlab chigarishning umumiy ijtimoiy-iqti-
sodiy shart-sharoitlari yotadi.

Birincsirdan, 1adbirkor xo'jaiik yuritishda uning biron turini
tanlash, ishlab chiqarish jarayonini amalga oshirish, uni

3 K.Makkonnell. S.Bryu. Ekonomika. Prinsipi., problemi i politika. M.:
Respublika, 1992, 3¥-bet.
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o‘zgarishlarga moslashtirish, manbalarni tanlash, resurs topish.
mahsulot sotish, ularga narx belgilash, foydani tasarruf qilish
hamda shu kabilar bo‘yicha ma'lum huquq va erkinliklar
mavjud bo‘lishini tagozo etadi.

LhAnchraan, 1adbirkor ishlab chiqarish vositalariga. ishlab
chigarilgan mahsulot va olingan daromadga mulkchilik
huqugiga ega bo‘lishi  kerak. Tadbirkorlik  faoliyati
mulkdorning o'zi tomonidan ham. uning mol-mulki asosida
ish yurituvchi subyekt tomonidan ham amalga oshirilishi
mumkin. Xo‘jalik yuritish huquqi. ya'ni mol-mulkidan
foydalanish va daromadni tasarruf gilish tadbirkor tomonidan
takror ishlab chigarish jarayonini boshqarishining muhim
shart-sharoitini ~ tashkil  qiladi.  Ma’lumki, tadbirkorlik
faoliyatining vazifasi nafagat foyda olishga, balki uni qaysi
magsadlarda ishlatish va samarali sarflash yo‘llarini topishga
qaratiladi, ya'ni u iste’mol-tagsimotchi nuqtai nazaridan emas,
balki yuqgori raqobatbardoshlilikni saglab turish, xo‘jalikni
takomillashtirish, kengaytirish va shu kabilarmi amalga oshirishga
asoslanadi.

Uckinchidan, xo'jalik  yuritish  yo'lini  erkin tanlash,
daromadni investitsiyalash imkoniyati va shu kabilarni real
ta’minlaydigan ma’lum igtisodiy muhit va ijtimoiy siyosiy
sharoit yaratishi zarur.

70 rnchiiadarn, tadbirkorlik mulkchilik va o‘zlashtirishning
turli-tuman shakllari hamda turlarining mavjudligini taqozo
giladi. O’z navbatida mulkchilik va o‘zlashtirish sohalaridagi
turli-tumanlilikning o‘zi  obyektiv hodisa bo‘lib, ishlab
chiqgaruvchi kuchlarning rivojlanishi oqibati sifatida maydonga
chigadi.

Shuningdek, etarli moliyaviy manbalarga, yaxshi ma’lumot
va malakali tayyorgarlikka ega bo‘lish, umumiy tijorat
gonunchiligi, soliq bo‘yicha imtiyozlar, tadbirkorlik muhiti va
uni rivojlantirishda jamiyat manfaatdorligining mavjud bo‘lishi
tadbirkorlikni rivojlantirishning navbatdagi shart-sharoitlari
hisoblanadi.

Yuqorida ko‘rib chigilgan barcha shart-sharoitlar mavjud
bo‘lgan davlatlarda tadbirkorlik yaxshi rivojlanadi, aks holda.
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faoliyatning bu turi xufyona iqtisodiyot sohasiga o‘tib ketishi
ehtimoli ham yugori bo‘ladi.

2-§. Tadbirkorlik faoliyatining shakllari

Hozir jahonda ishlab chigaruvchi kuchlar darajasi va o‘ziga
xos tomonlarining begiyos darajada bir-biriga qo‘shilib ketishi
kuzatiladi. Ishlab chigaruvchi kuchlaming ijtimoiy, umumdavlat
magsadlarida foydalanadigan va nihoyat, jamoa, guruh, xususiy
hamda shaxsiy magsadlarda ishlatiladigan turlari mavjud. Shunga
mos ravishda tadbirkorlikning turli-tuman: davlat, jamoa,
shaxsiy, xususiy, aralash va boshqa hosila shakllari rivojlanadi.

Hozir jahonning ko‘'pchilik mamlakatlarida davlat
tadbirkorligi mavjud bo‘lib, ularda milliy daromadning 20
foizidan 50 foizigacha davlatlar ulushiga to‘g‘ri keladi. Davlat
korxonalari ko‘pincha mamlakat iqtisodiyoti uchun juda
muhim ahamiyatga ega bo‘lgan yoki katta kapital qo‘yilmalar
talab qiladigan tarmogqlarda tuzilmogda. Masalan, Angliyada
davlat sektori qora metallurgiya, ko‘mir qazib chiqarish, aero-
kosmik sanoat, aloga vositalari, temiryo‘l transporti, elektr va
gaz bilan ta’minlash kabi sohalarni qamrab oladi.
Rivojlanayotgan mamlakatlarda davlat korxonalari
milliylashtirilgan chet el kompaniyalari bazasida, asosan,
sanoatning konchilik tarmoqlarida tuziladi. Rivojlanayotgan va
rivojlangan ko‘pchilik mamlakatlarda davlat kompaniyalari
sanoat firmalari orasida peshqadam hisoblanadi.

Turli mamlakatlarda davlat korxonalarining huquqiy
maqomi turli-tumanligi bilan ancha farqlanadi. Hatto biror-
bir mamlakatda barcha davlat korxonalari faoliyatini tartibga
soluvchi yagona qonuniy hujjat mavjud emas.

Yuqgorida ko‘rib o'tilgan sharoitlar asosida davlat
korxonalarini uch guruhga bo‘lish mumkin:

— byudjet korxonalari;

—davlat ishlab chiqarish korxonalari;

— aralash kompaniyalar.

Huqugiy va xo‘jalik mustaqilligiga ega bo‘lmagan
korxonalar byudjet korxomalariga kiradi. O’zlarining holati
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bo'yicha ular davlatning ma’muriy-boshqarish tizimiga kiradi
va biron-bir vazirlik, mahkama yoki mahalliy o'z-o‘zini
boshqarish organlariga bevosita bo‘ysunadi va ularning tarkibiy
gismi hisoblanadi. Ular olgan foydasidan solig to‘lamaydi.
Barcha daromad va xarajatlar davlat byudjeti orqali o‘tadi.

Davlat ishlab chiqarish korxonalari — bu korxonalarning
ancha keng tarqalgan tashkiliy, huquqiy shaklidir. Ular
alohidalashgan mol-mulkka ega bo‘lib. xo‘jalik faoliyati bilan
birga davlat tomonidan belgilangan doirada boshgarish va
tartibga solish  vazifalarini  ham bajaradi, ya'ni davlat
korporatsiyalari o‘zida tijorat korxonalari hamda davlat organlari
belgilarini mujassamlashtiradi.

Aralash kompaniyalar - hissadorlik jamiyatlari va
majburiyatlari cheklangan shirkatlar shaklida tashkil qilinib,
aksiyalari davlatga va xususiy omonatchilarga taallugli bo‘ladi.
Aralash kompaniyalar hissadorlik jamiyatlari to‘g‘risidagi
gonun asosida ish yuritadi va yuridik shaxs hisoblanadi,
xo‘jalik faoliyatida xususiy firmalar bilan barobar tijorat
asosida qatnashadi. Shu bilan birga, ular xususiy firmalarga
nisbatan ma’'lum imtiyozlardan foydalanadi. Bu imtiyozlarga
davlat tomonidan moliyaviy yordam va dotasiyalar berish,
chet el lisenziyalarini engil shartlar bilan olish, boshga davlat
korxonalaridan xom ashyo va vyarim fabrikatlarni qat’iy
belgilangan narxlarda olish, ishlab chigargan mahsulotni sotish
uchun bozor bilan ta’minlanganlik va shu kabilar.

Hamma vaqt korxona (firma) jamoa tadbirkorligini amalga
oshirish vositasi bo‘lib xizmat giladi. Iqtisodiy kategoriya
sifatida korxona ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chiqarish
munosabatlarini tashkil qilishning birlamchi asosiy bo‘g‘ini
hisoblanadi. Huquqiy nuqgtai nazaridan korxona deganda
yuridik shaxs huquqiga ega bo‘lgan mustagil xo‘jalik yuritish
subyekti tushuniladi. Ular o‘ziga biriktirilgan mol-mulkdan
foydalanish asosida mahsulot ishlab chigaradi va sotadi, ishlarni
bajaradi va xizmatlar ko‘rsatadi. Korxonalarning mulkchilik
mavgeidan tashqari xilma-xil tashkiliy-huquqiy shakllari ham
mavjud bo‘ladi. Korxonalar xo‘jalik jamiyatlari va shirkatlari,
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ishlab chigarish kooperativlari, jamoa korxonalari, ijara
korxonalari. xo‘jalik birlashmalari shaklida tuzilishi mumkin.

Kooperativ tadbirkorlik — jamoa tadbirkorligining alohida shakli
bo‘lib, jamoa mulkiga asoslanadi va kooperatsiya a’zolarining uning
faolivatida o'z mehnati bilan ishtirok etishini tagozo qiladi.
Kooperativ mulkchilikka asoslangan tadbirkorlikning asosty belgilari
quyidagilardan iborat: ishlovchilarning ishlab chiqgarish vositalari
bilan bevosita go‘shilishi (xususiy mulkchilikda bunday go'shilishda
mulkdor, davlat mulkchiligida esa, davlat vositachi hisoblanadi);
kooperatsiya a’zolarining ishlab chigarish vositalaridan keng
foydalana olishi; ularming igtisodiy jihatdan teng huquqliligi;
jamoaning o0°‘z-o‘zini boshgarishni amalga oshirishi; jamoa va
shaxsiy manfaatlar uyg‘unligi yuzaga kelishi va h.k.

Xususiy tadbirkorlik alohida shaxs yoki korxona tomonidan
xususiy tashabbus asosida tashkil qilinadi. Tadbirkorlikning bu
shaklida mulk va ishlab chiqarish natijalari xususiy shaxslarga
tegishli bo‘lib, ishlab chiqgarishni tashkil qilish yollanma
mehnatga asoslanadi.

Yakka tartibdagi tadbirkorlik shaxsiy mulkka asoslanadi,
ishlab chigarishni tashkil qilish o‘zi yoki oila a’zolari mehnati
asosida amalga oshiriladi. - Shaxsiy korxona egasi uning
menedjeri ham hisoblanib, korxonaning barcha majburiyatlari
uchun shaxsiy javobgar bo‘ladi. Xofjalik huqugi nuqtai
nazaridan vyakka tartibdagi tadbirkorlik huquqiy shaxs
hisoblanmaydi, shu sababli uning egasi cheklanmagan
mas’uliyatga ega bo'lib, faqat fugarolardan olinadigan
daromad solig‘ini to‘laydi. Bu odatda, kichik magazin, xizmat
ko‘rsatish  sohasidagi  korxonalar, dehqon xo‘jaliklari,
shuningdek, huqugshunos, vrach, advokat kabi turli malakali
mutaxassislar  xizmati ko‘rinishida tashkil gilingan
tadbirkorlikdir.

O’zbekistonda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
go‘llab-quvvatlashning mintaqaviy dasturlarini amalga oshirish
natijasida fagat 2004 yilning o‘zida 51,7 mingta korxona qayta
tashkil qilindi. «Xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish hisobiga
2004 yilda 425 mingdan ziyod yangi ish o‘rinlari tashkil etildi.
Bu 2003 vyilga nisbatan 14 foiz ko‘p demakdir. Kichik
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biznesning yalpi ichki mahsulotdagi ulushi ortdi va 2004 yilda
35,6 foizni tashkil etdi»4. 2004 vyilda kichik biznes
subyektlariga 353,9 mird.so'm miqgdorida kreditlar ajratildi.
shulardan 81 foizini kichik biznes. xususiy tadbirkorlik
subyektlariga ajratilgan uzoq muddatli kreditlar tashkil etadi.
Kichik biznes subyektlari tomonidan kreditlarni o'zlashtirilishi
natijasida 81,2 mingta yangi ishchi o'rinlari yaratildi.

Tabdirkorlik  faoliyatini amalga oshirishning muhim
shakllaridan biri hissadorlik (aksionerlik) jamiyatlaridir.

Ancha katta va vyirik ishlarmni bajarishlari uchun kishilar
o‘zlarining mehnatini, mehnat qurollari va boshga ishlab
chiqarish  vositalari hamda pul resurslarini  (kapitallar)
birlashtirishlari lozim bo'ladi. Jamoa kuchini shu asosda
birlashtirish natijasida turli xil ittifoglar (uyushmalar) vujudga
keldiki, ular ilmiy adabiyotlarda, qonuniy bitimlarda «amiyat»
deb atala boshlandi.

Jamiyat umumiy tushuncha bo'lib, ularning shakli,
iqtisodiy mazmuni, faoliyatining magsadi va huquqiy
majburiyatlari har xil bo*lishi mumkin.

Hozirgi kunda korxonalarni hissadorlik shaklda tashkil
qilish jahon xo‘jaligi va avvalo, yirik ishlab chiqarishning
ajralmas qismi hisoblanadi. AQSh, Yaponiya va Farbiy
Evropadagi barcha yetakchi mamlakatlarda hissadorlik
jamiyatlari sanoat, savdo, sug‘urta ishi va iqtisodiyotning
boshqa sohalarida korxonalarning etakchi tashkiliy-huquqiy
shakli be'lib qoldi.

Aksiya chigarish va uni erkin joylashtirish hissadorlik
munosabatlarining muhim tomonlaridan birini tashkil giladi.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga
o‘zining ma'lum hissasini qo‘shganligiga va foydasidan
dividend shaklida daromad olish huquqi borligiga guvohlik
beruvchi qimmatli qog'ozdir. Bundan tashgari, aksiya
korxonani boshqarishda qatnashish huquqini ham beradi.

LA.Karimov. Bizning bosh magsadimiz — jamiyatni demokratlashtirish  vi

yangilash, mamlakatni modemizatsiya va isloh etishdir. T., «O*zbckiston», 2005, 71-bet.
> 07R Iqtisodiyot vazirligi. Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh. 8-son, 2005 yil, 22-bet.
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Aksiyalar maxsus tovar sifatida sotiladi va sotib oli-nadi.
shu sababli o‘zining narxiga ega. Aksiyada ifodalangan pul
summasi uning nominal gqiymati deyiladi. Aksiyaning fond
bozorida sotiladigan narxi aksiya kursi deb atalib. u olinadigan
dividend miqgdoriga to'g'ri mutanosib, foiz mig-doriga esa.
teskari mutanosiblikda bo'ladi. Xaridor aksiyani undan
olinadigan daromadi bankka qo'yilgan puldan keladigan
foizdan kam bo‘lmagan tagdirdagina sotib oladi.

Aksiya kursi quyidagicha aniglanadi:

AK =2 x100%
F

bu yerda: AK - aksiya kursi; D — dividend; Fs — ssuda foizi.

Ssuda foizi o‘sganda aksiya kursi tushadi. Agar dividend
ssuda foiziga qaraganda yuqori darajada o‘ssa, aksiya kursi
ko‘tariladi.

Aksiyaning haqiqiy bozor kursiga dividend va ssuda foizi
darajasi bilan birga, shu aksiyaga talab va taklif nisbati ham
ta’sir giladi.

Hissadorlik jamiyatlari aksiya bilan birga obligatsiya ham
chiqaradilar.

Obligatsiya — uning egasi jamiyatga gayd qilingan foiz olish
sharti bilan pul qo‘yganligini tasdiglaydi. Obligatsiya hissadorlik
jamiyati moliyaviy mablag‘larini ko‘paytirish uchun chiqariladi.

Aksiya egasi korxona mulkdori, obligatsiya egasi esa, uning
kreditori hisoblanadi. Undan tashqari, obligatsiya aksiyadan
farq qilib, o‘z egasiga yillik kafolatlangan daromad Kkeltiradi,
ammo, hissadorlik jamiyati ishlarini hal gilishda ovoz berish
huquqgini bermaydi. Obligasiyalar bo'yicha to‘lanadigan
daromad odatdagi ssuda foizi miqdoridan ortig bo‘lmaydi.
Uning qiymati hissadorlik jamiyati tomonidan ma’lum muddat
o‘tishi bilan to‘lanadi. Aksiyaga qo'yilgan mablag® obligasiyaga
joylashtirilgandan farq qilib, aksioner talabi bo‘yicha gaytarilishi
mumkin emas va faqgat sotish orqali qoplanadi.

Hissadorlik jamiyatining tashkil topishi ta’sischilik foydasi
kabi daromad turining paydo bo‘lishi bilan bog‘liq.
Ta’sischilik foydasi sotilgan aksiyalar summasi va hissadorlik

314



korxonasiga hagiqatan qo‘yilgan mablag’ migdori o'rtasidagi
fargdan iborat.

Hissadorlik korxonasida ta’sischilik foydasi bilan bir
gatorda dividend kabi daromad turi shakllanadi.

Dividend (lotincha dividendus - bo‘lishga tegishli) — aksiya
egasiga to‘lanadigan daromad. Dividend vositasida aksiya egasi
gimmatli qog'ozning shu turiga qo'yilgan pul mablag‘lari
(kapital)ning tegishli gismiga o‘zining mulkchilik huquqini
iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqaradi. Dividend orqali faqgat
hissadorlik jamiyati olgan foydaning bir qismi tagsimlanadi.
Uning boshqa qismi jamg‘arishga, soliq to‘lashga va shu
kabilarga ketadi. Dividend miqdori olinadigan foyda va
chigarilgan aksiya migdoriga bog‘liq hamda odatda, ssuda
foizidan yugori bo‘ladi.

Odatdagi aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori hissadorlik
jamiyati joriy yilda olgan foyda migdoriga bog‘liq. Imtiyozli
aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori esa, joriy yildagi foyda
miqdoridan qat’i nazar gayd qgilingan foiz shaklida o‘rnatiladi.
Jamiyat tugatilgan taqdirda imtiyozli aksiya egasiga aksiya
go‘yilgan mablag' uning nominal giymati bo'yicha qaytariladi.

Hozirgi kunda bizning respublikamizda Kkorxonalarni
aksionerlashtirishning ikkita yo‘nalishi tarkib topdi: bi-rinchi
yo‘nalishda o‘zining huqugiy magomi o‘zgartirmaydigan.
davlat mulki bo‘lib goladigan korxonalar, ikkinchi yo‘nalishda
o‘zining huquqgiy maqomini o‘zgartirib, to‘liq hissadorlik
jamiyatiga aylangan korxonalar aksiya chiqaradi.

Respublikada hissadorlik jamiyatlarini rivojlantirishning
asosiy yo'nalishi davlat mulkchiligidagi yirik va o'rta
korxonalarni keng ko‘lamda hissadorlikka o‘tkazish, ular
negizida ochiq hissadorlik jamiyatlarini tuzish hisoblanadi.
Shu bilan birga ilgari tuzilgan yopiq turdagi hissadorlik
jamiyatlari ochiq turdagi jamiyatlar qilib gayta tuzilishi ko‘zda
tutilgan. Buning ma’nosi shuki, hissadorlikka o‘tish jarayoni
respublika aholisining keng gatlamlari, shuningdek, xorijiy
jismoniy va huquqiy shaxslar uchun ochig bo‘lishi lozim.
Bunga qimmatli qog‘ozlarning ochiq savdosini o‘tkazib turish,
fond birasining faoliyatini  kengaytirish,  investitsiya
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kompaniyalari, investitsiya fondlari, kliring va agentlik
tarmoglarini  tashkil gqilish, qimmatli qog'ozlar bozori
infratuzilmasini vujudga keltirish orqali erishiladi.

3-§. Tadbirkorlik kapitali va uning harakati
bosqichlari

Tadbirkorlikning har qanday shakli o'z faoliyatini amalga
oshirish uchun ma’lum miqdordagi ishlab chigarish vositalari
va moliyaviy mablag'lariga ega bo‘lishi zarur. Bu vosita va
mablag‘lar foyda olish magsadida ishlab chigarish hamda
xizmatlar ko‘rsatish jarayoni uchun zarur bo‘ladi.

Tadbirkor ixtiyorida bo‘lib, foyda olish magsadida
ishlatiladigan barcha moddiy vositalar, tovarlar va pul
mablag'lari birgalikda tadbirkorlik kapitali deb ataladi. Uzoq
yillar davomida bizning xo‘jalik amaliyotimizda va iqtisodiy
atamashunosligimizda u korxona mablag‘lari (ishlab chiqarish
fondlari) deb qgabul gilindi va shu tushuncha bilan yuritildi.
Bozor iqtisodiyoti shakllanayotgan hozirgi davrda barcha
mulkchilikka asoslangan korxonalar (shu jumladan, davlat
korxonalari va muassalar) o‘zlarini tadbirkorlikning u yoki bu
shakli sifatida namoyon qiladi. Shu sababli, biz ham, ular
ixtiyoridagi ishlab chiqarish vositalari, tovarlar va pul
mablag'larini tadbirkoriik kapitali yoki qgisqacha kapital deb
ataymiz. Chunki bu vositalar va mablag'lar o'z egalariga. shu
mehnat jamoasiga daromad yoki foyda keltiradi. Tadbirkorlik
kapitali ishlab chigarish va muomala jarayonida doimo
harakatda bo‘ladi hamda bu harakat jarayonida bir qator
bosqgichlarni bosib o‘tadi.

Pul kapitalining iqtisodiy faoliyat omillariga sarflanishi,
ularning ishlab chigarishda qo‘llanilishi, ishlab chigarilgan
tovarlarning sotilishi va mablag‘larning dastlabki shakliga
qaytishi kabi bosqichlarni o‘z ichiga olgan harakati uning
doiraviy aylanishini tashkil giladi.

Ishlab chiqgarishga sarflanadigan har qanday sarmoya o‘z
harakatini pul shaklidan boshlaydi. Pul (P) tegishli resurslar
bozoridan zarur tovarlar, ya’'ni ishlab chiqarish vositalari (Iv)
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va ishchi kuchi (Ik) sotib olishga sarflanadi (avanslanadi). Bu
holda, pul shunchaki tovarlar sotib olishgagina emas, balki
ishlab chigarish uchun zarur bo'lgan iqtisodiy faoliyat
omillarini sotib olishga sarflanadi. Ushbu muomala sohasida
pul kapitali oz harakatining birinchi bosqichidan o*tadi:

lv
P —
Tk
Mazkur jarayon natijasida pul shaklidagi mablag'lar unumli
kapital shakliga aylanadi va ular ishlab chigarish jarayonining
potensial omillari hisoblanadi. Kapital harakatida ikkinchi
bosqich ishlab chiqarish (I) jarayoni hisoblanib, uning
natijasida unumli tovar (T) shaklini oladi. Bu yerda hosil
gilingan tovarlar giymati ishlab chiqarish vositalari va ishchi
kuchiga sarflangan qiymatdan ortig bo‘ladi. ya’ni:

Iv
T < LT
Ik

Chunki hosil qilingan tovarlar giymatida ishlab chiqarish
vositalarining ko‘chgan qiymati, ishchi kuchi qiymatining
ekvivalenti va ular tomonidan vujudga keltirilgan qo‘shimcha
mahsulot giymati ham mavjud bo‘ladi.

Uchinchi bosqichda ishlab chiqarilgan tovarlarni sotish
sodir bo‘ladi: T'>P’. Ushbu bosqichda tovarlar pulga aylanadi
va o‘zining dastlabki shakliga qgaytib keladi. Dastlab, pul
shaklida sarflangan mablag' yana pul shaklida, ammo, miqdor
jihatidan ko‘proq bo‘lib qaytadi.

Shu sababli uni P’=P+p ko'rinishida ifodalash mumkin.

Tovarlarni sotishdan tushgan pul kapitali yana ishlab
chigarish omillari sotib olish uchun sarflanadi va shu tariqa
yuqoridagi harakat to'xtovsiz takrorlanaveradi.

Tadbirkorlik kapitalining o°‘z harakatida uch bosqichni
izchil bosib o'tib, muntazam ravishda bir shakldan boshga bir
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shakliga aylanib, yana dastlabki shaklga gaytib kelishi uning
doiraviy aylanishi deyiladi.

Tadbirkorlik kapitali doiraviy aylanishining yaxlit ko‘rinishi
quyidagicha bo‘ladi:

Iv
P—>T/ . T —p
\‘

Ik

Doiraviy aylanishning birinchi va uchinchi bosgichlari
muomala sohasida, ya’ni resurslar va tovarlar bozorida.
ikkinchi bosqichi esa, ishlab chigarishda ro‘y beradi. Shuning
uchun formulada ishlab chiqgarish jarayoni va muomala sohasi
o‘rtasidagi oraliglar nuqtalar (...) bilan ajratilib ko‘rsatiladi.

Har bir bosqichda kapital muayyan harakat shakliga kiradi.
Birinchi bosgichda u pul shaklida, ikkinchi bosgichda unumli
yoki ishlab chigarish omillari va uchinchi bosqichda tovar
shaklida yuzaga chiqgadi. Kapital doiraviy aylanish jarayonida
uning har bir shakli alohida vazifani bajaradi va shunga ko‘ra
ular kapitalning harakat shakllari deyiladi.

Kapital pul shaklining harakati iqtisodiy faoliyat uchun
zarur bo‘lgan shart-sharoitlarni yaratishdan iborat. Bunga
pulni ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi sotib olishga
avandash orqali erishiladi. Kapital unumli shaklining harakati
tovarlar ishlab chigarish va xuddi shu jarayonda giymatning
v sishiga erishishni ta'minlash vazitasiga garatiladi.

Kapital tovar shaklining harakati orgali ishlab chiqa-rilgan
tovarlar giymatining narx shaklida ro'yobga chiqishi sodir
bo‘ladi va o‘'sgan giymatning pulga aylanishi bilan
tadbirkorning foyda olish magsadi ta’minlanadi.

Ishlab chigarish uzluksiz davom etishi uchun tadbirkorlik
kapitali o‘zining bir shaklidan boshga bir shakliga aylanib
turishi va ayni paytda har uchala shaklda ham mavjud
bo‘lmiog'i lozuin. Agar iadbirkoriik kapitali bu shakllarning
birortasida to‘xtab qolgudek bo‘lsa, uning harakatidagi
uzluksizlik buziladi.
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Tadbirkorlik kapitalining har uchala shakli bir vaqtda o'z
doiraviy aylanishiga ega bo‘ladi. Tadbirkorlik kapitali pul
shaklining doiraviy aylanishi:

/'lv

P—» T ... T —— P
\Alch

Unumli kapitalning doiraviy aylanishi:

/'lv Iv
T ...l...T’—»P’—>T<:
\‘lk Ik

Tadbirkorlik kapitali tovar shaklining doiraviy aylanishi:

lv
T——»P—»T<: T
Ik

Mablag'lar pul shaklining doiraviy aylanishi uchun
bosqgichlarning shunday izchillikda (bozor — ishlab chiqarish
— bozor) bo'lishi xoski, bunda ishlab chigarish muomalaning
bir-birini to'ldirib turadigan ikki bosgichi (P>T va T->P)
o‘rtasida bo‘ladi, shuningdek, doiraviy aylanish boshlarida pul
shaklida avanslangan mablag' uning oxirida yana o‘sha shaklga
gaytadi.

Tadbirkorlik kapitali unumli shaklining doiraviy aylanishi
ishlab chiqarishning muomalaga nisbatan yetakchi rol
o‘ynashini ochib beradi: ishlab chigarish birinchi o‘ringa
go‘yiladi. ishlab chiqarish jarayonida iste’mol qiymatlari
tashkil topadi va giymat o'sadi.

Kapital o'z harakatini qanday ijtimoy-igtisodiy shakllarda
amalga oshirmasin, ular uchun yuqorida ta‘kidlaganimizdek,
doiraviy aylanish va uning bosgichlarining harakat ko‘rinishi
umumivdir. Shu  bilan birga xo‘jalik yuritishning ayrim
shakllarida  tadbirkorlik  kapitalining doiraviy  aylanishi.
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ularning bosqichlari va harakat shakllari o‘zlarning iqtisodiy
mazmuni jihatidan farqglanadi.

4-§. Tadbirkorlik kapitalining aylanishi.
Asosiy va aylanma kapital

Tadbirkorlik kapitalining harakati bir doiraviy ayla-nish
bilan to‘xtab qgolmaydi. balki u uzluksiz davom etib.
takrorlanib turadi. Doiraviy aylanishlarning bunday uzluksiz
takrorlanib, yangilanib turishi tadbirkorlik kapitalining
aylanishi deyiladi.

Kapitalning ayrim qismlari turli tezlikda harakat qilishi
tufayli sarflangan mablag'larning aylanish tezligi turlicha
bo‘ladi. Masalan, unumli iste’molda bo‘lgan xom ashyo va
materiallar qiymati bir doiraviy aylanishdan keyin, boshga
gismi, masalan, mehnat qurollari qiymati bir necha doiraviy
aylanishdan keyin o‘zining boshlang‘ich shakliga qaytadi.

Kapital o‘zining aylanish tavsifiga ko‘ra ikki gismga: asosiy
va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Asosiy kapital - ishlab chiqarish jarayonida bir qator
doiraviy aylanishlar davomida gatnashadi, o‘zining giymatini
tayyorlanayotgan mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib
boradi va ashyoviy-buyum shaklini o‘zgartirmaydi.

Aylanma kapital - bir doiraviy aylanish davomida to‘liq
iste’'mol gilinadi, o‘zining qiymatini ishlab chiqgarish
natijalariga to'liq o‘tkazadi va ashyoviy-buyum shaklini ham
yo‘gotadi.

Asosiy va aylanma kapitallarning farglanishi asosida
quyidagi belgilar yotadi:

|. As#hlab chigarish jarayonida Aarakar gilish xususiyariar:.
Asosiy kapital tayyorlanayotgan mahsulot moddiy tarkibiga
buyum jihatdan kirmaydi, uzoq davr (masalan, stanok 10 vyil,
bino 50-100 yil) davomida faoliyat ko‘rsatadi, o‘zining oldingi
natural-buyum  shaklini  bir nechta dciraviy aylanishlar
davomida saglab qoladi. Aksincha, aylanma kapital (masalan,
paxta, jun, metall) har bir doiraviy aylanishda to‘liq unumli
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iste’mol qilinadi, o‘zining ashyoviy-buyum shaklini yo‘qotadi
va yangi turlari bilan almashinadi.

2. Qupmanns  shlab  chigarish  nargalariga o "Razish
Aususryar. Asosity kapital ishlab chiqarish jarayonida gator
yillar davomida faoliyat ko‘rsatib, ularning giymati tovarlarga
gisman o‘tib boradi. Agar stanok 10 yil, binolar esa, 50 yil
davomida foydalanilsa, bunda har yili yangi mahsulot
gtymatiga stanok qiymatining 1/10 va bino qiymatining 1/50
gismi o‘tkazib boriladi. Xom ashyo va materiallar, yoqilg‘i va
energiya kabi aylanma kapital elementlari har bir doiraviy
aylanishda to‘lig‘icha unumli iste’mol qilinadi hamda ularning
giymati mahsulot va xizmatlar qiymatiga to‘lig‘icha o‘tadi.
Aylanma kapital bir yil davomida bir necha marta aylanishi
mumkin.

3. Kaprral givraiming aylanss wak, Qiymatning aylanish usuli
bo‘yicha asosiy kapital qiymati ikkiga bo'linadi. Qiymatning
mahsulotga o‘tgan qismi tovarlar va xizmatlar bilan birga muomalada
bo‘ladi, doiraviy aylanish jarayonida tovar shaklidan pul shakliga
o'tadi hamda qoplash fondi shaklida asta-sekin jamg‘ariladi.
Mahsulotga o‘tmagan gismi ishlab chiqarish doirasida mavjud
bo‘lgan asosiy kapitalda gavdalanganicha qolaveradi. Iste’mol
qilingan mehnat predmetlari qiymati to‘la-to‘kis aylanib, yangi
mabhsulotlar giymati tarkibiga kiradi. Mehnat vositalari o'z aylanishi
davomida bir gqator izchil doiraviy aylanishlarda ishtirok etadi,
vaholanki, mehnat predmetlarining aylanish vaqti bir doiraviy
aylanish davriga to‘g‘ni keladi.

4. Qwpra rklanist wsuli. Qayta tiklanish usulida asosiy
kapitalning ishlab chigarish natijlariga o‘tkazilgan giymati, bu
vositalar bir qator doiraviy aylanishlarni o'z ichiga olgan
muayyan davr davomida edirilib, ishdan chiqgandan keyin pul
shaklidan yangi asosiy kapital shakliga aylanadi. Aylanma
kapital har bir doiraviy aylanishdan keyin ashyoviy-buyum
shaklida qaytib tiklanadi.

Batcha mehnat vositalari asosiy kapital tarkibiga
kirmasdan, fagat ularning inson mehnati bilan vujudga
keltirilgan qismi shunday kapital hisoblanadi. Shu sababli yer,

321



o'rmonlar va boshga tabiiy resurslar mehnat vositalari
hisoblansada, odatda, asosiy kapital tarkibiga kirmaydi.

Faqat unumli kapital asosiy va aylanma kapital shaklini
oladi, chunki wular ishlab chiqarish jarayonidagina o'z
giymatini mahsulotga o‘tkazadi. Shu bilin birga muomala
doirasida ishlab chigarish jarayoni ma‘lum darajada davom
etganligi tufayli bu yerda ham qo‘shimcha unumli kapital.
masalan, muzlatish  uskunalari, qadoqlash, o‘Ichash
mashinalari, idish materiallari va boshqalar mavjud bo‘ladiki.
bular ham asosiy va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Tadbirkorlik kapitali o‘z harakatida ishlab chigarish va
muomala bosgichlarini bosib o‘tadi. Shu sababli uning
aylanish vaqti (Av) ishiab chiqarish vaqti (1v) va muomala
vaqti (Mv) yig'indisidan iborat:

Av=/lv+ M.

Sarflangan mablag‘larning ishlab chiqarish jarayonida
bo‘lish vaqti, ya'ni ishlab chiqarish vositalari sotib olingandan
tayyor tovdr bo‘lgan davrgacha o'tgan vaqt ishlab chigarish
vaqtini., muomala jarayonida bo‘lish vaqti, ya'ni ishlab
chigarish vositalari sotib olish va tayyor tovarlarni sotish
uchun ketgan vaqt muomala vaqtini tashkil etadi. lIshlab
chiqgarish vagti uch gismdan iborat bo‘ladi:

1) bevosita mehnat jarayoni yoki ish davr (1d);

2) turli tanaffuslar davri (Td);

3) ishlab chigarish  vositalarining ishlab chiqarish
zaxiralarida bo'lish davri (Zd).

Demak,

/v=1d+ 7d+ Zd .

Ish davri — ishlab chiqarish vaqgtining asosiy tarkibiy gismidir.
Bu vaqt davomida mahsulot mehnatning bevosita ta'siri ostida
bu‘ladi. Ish davrining uzumiigi ishiab chiganiadigan mahsulot
xususiyatiga, qo‘llaniladigan mehnatning miqdori va uning
unumdorligi darajasiga bog'liqdir.
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Tanaffuslarni ikki sabab: tabiiy jarayonlarning mehnat
buyumlariga ta’sir ko'rsatish zarurligi va tashkiliy tavsifdagi
sabablar taqozo etadi. Birinchi holda, mehnat buyumlari u
yoki bu darajada uzoq davom etadigan jismoniy, kimyoviy va
biologik jarayonlarning ta’sirt ostida bo‘ladi. Buning natijasida
muayyan foydali samaraga erishiladi yoki iste’mol
giymatlarining shakli o'zgaradi. Bunda mehnat jarayoni
gisman yoki to‘lig 1o'xtaydi, ishlab chigarish jarayoni esa
davom etadi. Tashkiliy sabablarga ko‘ra tanaffuslar vaqti
korxonalarning ish rejimi, shuningdek, ishlab chiqarishni
tashkil kilish xususiyatlari bilan belgilanadi.

Ishlab chiqarish vositalaming zaxira va ehtiyotlar sifa-tida
bo'lish vaqti - bu ulaming ishlab chigarish jarayonining
uzluksizligini ta’'minlash uchun zarur bo‘lgan davrdir. Tez
quritadigan va achitadigan. umuman, texnologik jarayonlami
tezlashtiradigan yangi texnika va texnologiyalarning qo‘llanilishi
tanaffus davrining hamda binobarin ishlab chiganish vagtining
qisqarishiga olib keladi. Transport shaxobchalarini rivojlantirish.
xo‘jalik alogalarining samarali tizimini belgilash, ishlab chigarish
vositalari bozorini shakllantirish, ehtiyojlami puxta hisobga olish,
muomala vaqtini gisqartirish uchun muhim ahamiyatga ega.

Kapitalning aylanish tezligi ulardan foydalanish sama-
radorligiga jiddiy ta’sir giladi. Aylanish tezligi muayyan davr
ichida (A) qilingan aylanishlar soni (n) yoki bir aylanishning
uzun-qisqaligi (a) bilan belgilanadi: n=A/a; a=A/n.

Agar kapital aylanish uzunligi uch oyni (90 kunni) tashkil
etsa, u vaqtda n=12/3=4; a=360/4=90 kun bo‘ladi.

Turli sohalarda kapitalning aylanish vaqti ularning ishlab
chigarish va muomaladagi sharoitiga qarab turlicha bo‘ladi.
Masalan, yengil sanoatda band bo‘lgan kapitalning aylanish
vaqti, kemasozlik va mashinasozlik sanoatlaridagi kapitalning
aylanishiga nisbatan qisqa bo‘ladi.

Avanslangan giymatning aylanish tezligi ko‘pgina omillarga
bog‘lig. Bulardan eng muhimlari: unumli kapitalning ganday
nisbatda asosiy va aylanma kapitalga bo'linishidir. Shu sababli
asosiy va aylanma kapital tushunchalarining iqtisodiy
mazmunini garab chigamiz.
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5-§. Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish va undan
foydalanish samaradorligi

Tadbirkorlik kapitali tarkibida asosiy kapital belgilovchi rol
o'ynaydi. Uning miqdor va sifat jihatdan o'sishi, takomillashib
borishi ishlab chiqgarishning yuksak texnika darajasini
ta’minlaydi va shu asosda samaradorligini o‘stiradi.

Asosiy kapitalning miqdor jihatdan o‘sishi unga qo'yiladigan
investitsiyalar  hajmiga, sifat jihatdan takomillashishi esa,
investitsiyalarning tarkibiga bog‘liq bo‘ladi. 2004 yil respublikada
asosily kapitalga go‘yilgan investitsiyalar haymi 2473,2 mird. so‘mni
tashkil qilib, uning 1586,1 mird. so‘mi yoki 64,1 foizi ishlab
chigarish obyektlarini qunsh, kengaytirish, rekonstruksiya qilish va
texnikaviy qurollantirish ishlariga sarflangan®. Ta'minlanish
manbalari bo'yicha asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsiyalar tarkibi
quyidagi ma’lumotlar orgali ifodalanadi:

1-jadval
O’zbekistonda asosiy kapitalga qo‘yilgan investisiyalarning
ta’minlanish manbalari (2004 yil)’

Shu jumladan
KS:;I_ Jami Bank Chet el
kich- .my‘fsj B‘yuc'ijc‘l Aholi v,a kreditlari va | investitsiyalari| Boshga
) titsiyalar [ mablag'- |  korxona o . , ,
lar lari mablag'lan boshqa qurz (kreditlar manbalai
ablag mablag‘lar | bilan birga)
ml‘rd. 24732 368.5 1375,1 64,3 606,0 59,4
so‘m
foiz
hiso- 100,0 14,9 55.6 2.6 245 2.4
bida

¢ 0zR Igtisodiyot vazirligi, Samarali iqtisodiy siyosat markazi. O‘zbckiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 yil, 8-son, mart 2005 yil, 56-bet.
O'zR lqtisodiyot vazirligi. Samarali igtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh ma’lumotlari asosida hisoblangan. 2004 yil, 8-son, marn
2005 yil, 65-bet.
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Milliy ishlab chiqarishning iqtisodiy samaradorligi ko'p
jihatdan asosiy kapitalning miqdoriy o‘sishiga emas, balki
undan olinadigan samarani oshirishga, ya'ni asosiy kapitalning
har bir so‘miga to'g'ri keladigan mahsulot hajmini
ko'paytirishga bog'ligdir. Kapitalning samaradorlik darajasi
turli omillarning ta'siri ostida shakllanadi. Ular orasida asosiv
kapitalning tarkibi (tarmogq tarkibi, turlar bo‘yicha tarkibi);
asosiy kapitaldan foydalanish va uni tagsimlash samaradorligi:
eskirgan mehnat vositalarini yangilari bilan almashtirish
yo‘llari va usullari muhim ahamiyatga ega.

Asosiy kapitalning tarmogq tarkibi ularning ayrim tarmoqlar
bo‘yicha tagsimlanishi va kapitalning umumiy qiymatidan har
bir tarmoqning hissasi bilan tavsiflanadi. Agar asosiy kapital
tarkibida ko‘proq texnika taraqqgiyoti va ishlab chiqarish
samaradorligini belgilaydigan tarmogqlarning ulushi oshsa,
ularning tarmoq tarkibining yaxshilanganligini bildiradi.

Asosiy kapitalning turlari bo‘yicha tarkibi ularning umumiy
giymatida. har bir turlarining hissasi va nisbati bilan
tavsiflanadi.

Asosiy kapitalning ayrim turlari ishlab chiqarishda o'z
ishtiroki bo‘yicha bir xil rol o‘ynamaydi. Agar binolar asosan
ishlab chiqarish jarayonining bir me’yorda borishini ta’'minlab
mehnatning umumiy sharoitini tashkil qilib, ishlab chigarish
samaradorligiga bilvosita tasir ko‘rsatsa, mehnat qurollari (ish
mashinalari, uskunalar va boshqgalar) ishlab chiqarish
jarayonida faol rol o'ynaydi va ishlab chigarish
samaradorligiga bevosita ta'sir ko‘rsatadi.

Asosiy kapitalning mulk shakllari bo‘yicha tarkibi,
kapitalning umumiy giymatida har bir mulk shaklining hissasi
bilan tavsiflanadi.

Respublikamizning bozor iqgtisodiyotiga o‘tishi, davlat
mulkini uning tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish
natijasida asosiy kapitalning mulk tarkibida davlat mulkining
ulushi kamayib, boshga mulkchilik shakllari va shu jumladan,
xususiy mulkning ulushi ortib boradi. Bu o'z ifodasini
mulkchilik shakllari bo‘yicha asosiy kapitalga Kkiritilgan
investitsiyalar tarkibida ham topadi. Respublikada mulkchilik
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shakllari bo‘yicha asosiy kapitalga qo'yilgan investitsion
mablag'lar tarkibi quyidagi ma’lumotlar orqali ifodalanadi (2-
jadval).

Asosiy kapitalni takror ishlab chiqarish o‘zaro bog‘langan
ichki jarayonga: asosiy kapitalning  eskirishi, ya'ni
amortizatsiya jarayoni va amortizatsiya fondidan mehnat
vositalarint jismoniy shakida tiklash uchun foydalanishga
tayanadi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirishining ikki shakli mavjud:
ulardan foydalanish jarayonida va harakatsiz turish natijasida,
tabiiy kuchlarning ta’sirida jismoniy eskirish.

2-jadval
O’zbekistonda asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsion
mablag‘larning mulkchilik shakilari bo‘yicha tarkibi
(foiz hisobida)®

.- . Yillar
Mutkchilik shakllari 3009 2003 3004
Davlat mulki 40.9 40.4 [ 414
Nodavlat mulki 59.1 59.6 58.6
Jami 100.0 100,0 100.0

Mehnat vositalari ishlab chigarish jarayonida foydalanish
natijasida jismoniy eskirganda, ular texnik, ishlab chigarish
xossasini va iste'mol qiymatini asta-sekin yo‘qotib boradi.
Ayni vaqtda asosiy kapital tabtiy kuchlarning ta'sirida jismoniy
eskirishi ham mumkin. Bunday eskirish giymati qoplanmaydi
va u yo'qotishni bildiradi. Bu yo'qotish asosiy kapitalning
harakatsiz turish natijasidagi eskirishiga teng bo‘ladi.

Mehnat vositalari jismoniy eskirish bilan birga ma’naviy
jthatdan ham eskiradi. Ma’naviy eskirishning ikki xil turi
mavjud bo‘lib, u bir-biridan farq qiladi.

Ma’'naviy eskirishning birinchi turi mehnat vositalari
tayyorlanadigan tarmoglaida mchnai unumdoriigi oshganligi
natijasida ular giymatining pasayishida ifodalanadi. Bu ishlab

5 0'zR Iqtisodiyot vazirligi. Samarali igtisodiy siyosat markazi. O‘zbekiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh. 2004 yil, 8-son, mart 2005 yil. 62-bct.
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turgan uskunalarni yangilari bilan almashtirishni zarur qilib
go'ymaydi, chunki ishlab turgan va yangi uskunalarning
texnika darajasi bir xil bo‘lib golaveradi. Biroq ancha past
qiymatga ega bo‘lgan mehnat vositalarining keng qo‘llanishi
shunga olib keladiki, ilgari sotib olingan mehnat vositalari
qiymatining bir gismi yo‘goladi. Masalan, agar bir necha yil
oldin bironta uskuna 100 ming so‘'mga sotib olingan bo‘lsa, bu
yil uni 70 ming so‘'mga sotib olish mumkin bo‘ladi. Shunda
oldingi uskunaga sarflangan qgiymatning 30 foizi yo‘qoladi.

Ma’'naviy eskirishning ikkinchi turida ancha mukammal.
arzon va unumli mashinalarning ishlab chigarishga kirib
kelishi  bilan ilgari o‘rnatilgan mehnat vositalaridan
foydalanish magsadga muvofig bo‘lmay goladi va natijada ular
yangilari  bilan  almashtiriladi. Ma’naviy  eskirishdan
ko‘riladigan zararning oldini olishning asosiy yo‘li mehnat
qurollaridan ancha samarali foydalanish hisoblanadi.

Asosiy kapitalni takror ishlab chigarish uchun gilingan
xarajatlarning bir qismi amortizatsiya fondi yordamida
qgoplanadi.

Amortizatsiya asosiy kapital eskirib borishiga garab, uning
giymatini asta-sekin ishlab chiqarilgan mahsulotga o‘tkazish,
asosiy kapitalni keyinchalik qayta tiklash maq-sadlarida
mahsulotning amortizatsiya migdoriga teng gismini jamg‘arish
jarayonidan iborat. Asosiy kapitalning eskirishi bilan
amortizasiya o‘rtasida mustahkam aloga bor. Biroq bular bir
xil tushunchalar emas. Eskirish mehnat vositalaridan
foydalanish vagtida ularning texnikishlab chiqarish xossalarini
asta-sekin yo‘qotish jarayonini aks ettiradi. Amortizatsiya
ancha murakkab jarayon bo‘lib, iste’mol gilingan mehnat
vositalari giymatini ularning eskirishiga muvofiq ravishda
mahsulotga o‘tkazish, iste’mol gilingan mehnat vositalarining
o'rnini goplash magsadida pul fondini jamg‘arish jarayonini
aks ettiradi. Shunday kilib, eskirish amortizasiyaning dastlabki
shart-sharoitidir.

Amortizatsiya normasi amortizasiya ajratmalari yillik
summasining shu asosiy kapital giymatiga nisbatan anig-lanadi
va foizda ifodalanadi. Amortizatsiya ajratmalarining umumiy
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normasi asosiy kapitalni takror ishlab chiqarishning o‘ziga xos
xususiyatlariga muvofiq ravishda ikki gismdan iborat bo‘ladi:
bir gismi asosiy kapitalni to‘la goplashga (qayta tiklashga),
ikkinchisi ularni gisman qoplashga (kapital ta'mirlashga)
mo‘ljallanadi.

Amaliyotda umumiy yillik amortizatsiya normalarini (A,)
belgilashda asosiy kapital giymati (K,s). asosiy kapitalning
harakat qilishi muddati davomida kapital ta'mirlash uchun
sarflar (Ty) eskirgan mehnat vositalarini tugatishdan olingan
mablag’ (M;) va shu vositaning xizmat davri (X4) hisobga
olinadi:

__/(/r/v+7}+/’//

o

A, x 100%

Amortizatsiya normalari mehnat vositalari jismoniy va
ma'naviy eyilishining haqiqiy miqdorini aks ettirishi kerak.
Oshirilgan normalar mahsulot tannarxini sun’iy ravishda
o'stirib yuboradi, pasaytirilgan normalar esa, asosiy kapital
tiklanish davrini kechiktiradi va shu tariqa taragqiyotga to‘siq
bo‘ladi.

Hozirgi sharoitda amortizatsiya ajratmalari rivojlangan
mamlakatlarda kapital go‘yilmalarni moliyalashtirishning
asosly manbai hisoblanadi. Shunga ko‘ra davlat ko‘pincha
firmalarga jadallashtirilgan amortizatsiyani qo‘llashga ruxsat
beradi. Jadallashtirilgan amortizatsiya ajratmalarning yuqori
normalarini belgilash orqali asosiy fondlar qgiymatini nisbatan
gisgaroqg vaqt ichida ro‘yxatdan chigarish imkonini beradi.
Odatda, jadallashtirilgan amortizatsiyani qo‘llash asosiy
fondlarning aktiv qismi uchun ruxsat ctiladi. Birog bu holat
nafagat asosiy kapitalning tezroq yangilanishini, balki ishlab
chigarish  xarajatlarini amortizasiya ajratmalariga to‘g‘ri
keluvchi qismining oshib ketishiga ham olib keladi.

Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligining oshishi,
avvalo, qo‘shimcha kapital mablag’ sarflanmasdan turib
mahsulot hajmini ko‘paytirishda o‘z ifodasini topadi.
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Bir tomondan, milliy mahsulot yoki milliy daromadning
o'sish sur’atlari bilan, ikkinchi tomondan, asosiy kapitalning
o'sish sur’atlari o‘rtasidagi nisbat milliy igtisodiyot miqyosida
asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligining
umumlashuvchi ko'rsatkichi bo‘lib xizmat qiladi.

Asosiy  kapitaldan foydalanish  samaradorligi  ishlab
chiqarilgan mahsulot hajmi bilan asosiy kapital qiymati
o'rtasidagi aloqani aks ettirib, u o‘zaro bog‘liq ikki ko'rsatkich
- kapitaldan olinadigan samara (K;) va mahsulotning kapital
sighimi  (Kgg) ko'rsatkichlari  bilan ifodalanadi.  Milliy
igtisodiyot miqyosida asosly Kkapitaldan olinadigan samara
darajasi ishlab turgan asosiy kapitalning har bir so‘'miga to‘g'ri
keladigan yalpi ichki mahsulot yoki milliy daromadni, kapital
sig'imi darajasi esa ishlab chiqarilgan milliy daromad yoki
yalpi ichki mahsulotning bir so‘mi hisobiga asosiy Kkapital
giymatining to‘g'ri kelishini tavsiflaydi:

YAIM
K, = yoki K, = MD ,
as ) K(ls
K,, K,
KSiy — as yOki Kﬁiq. - as .
YAIM ° MD

Korxona miqyosida kapitaldan olinadigan samara darajasi
asosiy kapitalning bir so'mi evaziga korxona ishlab
chiqaradigan mahsulot migdori (M) bilan, kapital sig‘imi esa,
korxonada ishlab chiqarilgan mahsulotning (M) bir so‘m
hisobiga qancha asosiy kapital giymati to‘g‘ri kelishi bilan
tavsiflanadi:

K _ - K _ Kus
samara "~ K ’ sig'.kor. M .

Korxonadagi mehnat vositalarining ayrim turlaridan
foydalanish samaradorligi natural ko‘rsatkichlar yordami bilan
aniqlanadi. Masalan, bir to‘quv dastgohida metr hisobida bir
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Kunda 10 qiigan mato, bir avtomobilda bir kunda tonna
hisobida tashilgan yuk va hokazo.

Asosiy kapital (fondlar) harakati aylanma Kkapital va
muomala mablag‘lari harakati bilan uzviy bog'liq. Shu sababli
aylanma kapital va aylanma mablag'lardan foydalanish
samaradorligini aniglash hamda uni oshirish omillarini
ko'rsatib berish muhim ahamiyatga ega.

Aylanma  kapitaldan foydalanishning umumlashuvchi
ko'rsatkichi hisoblangan iqtisodiyot miqyosida mahsulotning
material sig‘imi (M,;;') mahsulot yaratishda iste’'mol qilingan
aylanma kapital giymatining yalpi ichki mahsulot (YalM) yoki
milliy daromadga (My) nisbati orqali aniglanadi:

_AK
W MD

Korxona miqyosidagi material sig‘imi (Mg kor) unda
iste'mol gilingan aylanma kapital qiymatining ishlab
chigarilgan mahsulot giymatiga nisbati orgali aniglanadi:

AK
sig' kor. — 7 .

Sarflangan aylanma kapital birligi hisobiga ishlab
chigarilgan mahsulot miqdori material sig'imi ko‘rsatkichiga
teskari miqdordir.

Aylanma mablag‘lardan foydalanish samaradorligi u bilan
aylanma kapital o‘rtasidagi nisbatga bog‘ligdir. Bevosita ishlab
chigarish jarayonida band bo‘lgan aylanma Kkapitalning
salmog‘i qanchalik ko'p bo‘lsa, aylanma mablag‘lardan
shunchalik samarali foydalaniladi.

Amaliyotda aylanma mablag‘lardan foydalanish
samaradorligi ularning aylanish kocffistienti bilan o'lchanadi.
Bu kocfftisiciit bir yil ichida soiiigan mahsuiot giymatining
aylanma mablag'larning o‘rtacha yillik summasiga nisbati
sifatida aniglanadi.
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Aylanish davri (a) vyildagi kunlar sonining aylanishlar
soniga (n) nisbati bilan aniglanadi:

_360
0

a

Agar bir yilda aylanma mablag'larning o‘rtacha vyillik
miqgdori 10 min. so'm bo‘lganida 60 min. so‘mlik mahsulot
sotilgan bo‘lsa, aylanish koeffitsienti 6 ni (n=60/10) tashkil
giladi. Aylanma mablag'lar 6 marta aylanib, bir aylanish davri
60 kundan (360/6) iborat bo'ladi.

Aylanma mablag‘lar tezligini oshirish ularga bo‘lgan
talabni kamaytirdi. Masalan, yuqoridagi misolda aylanish soni
6 dan 8 ga (n=360/45) o'zgarsa, aylanma mablag‘larga
bo‘lgan chtiyoj 10 million so‘m o‘rniga, 7,5 min. so‘mni
tashkil etadi ((60x4)/360).

Binobarin, aylanma mablag‘larning aylanishini 15 kunga
tezlatish 2,5 min. so'mlik aylanma mablag‘larni bo‘shatib
beradi va korxona aylanma mablag'larining o‘sha summasida
mahsulot chiqarishni 20 min. so‘mga ko‘paytirishni [(8x10)-
60] ta’minlaydi.

Aylanma mablag'lar aylanishini tezlashtiradigan asosiy
omil - ishlab chigarish vaqtini, avvalo, ish davrini,
shuningdek, muomala vagtini qisqartirishdir.

Xulosalar

I.Xo%jalik  yuritishning bozor tizimiga o‘tish —
iqtisodiyotning  tadbirkorlik  turiga  o‘tish  demakdir.
Tadbirkorlikning iqtisodiy tabiati tashabbuskorlik,
tavakkalchilik va mas’uliyat, ishlab chiqarish omillarini
yangicha usulda birlashtirish, novatorlik kabi bir gancha
belgilar bilan tavsiflanadi.

2. Tadbirkorlik faoliyati deb shakli va sohasidan qat’i nazar,
foyda olishga va undan samarali foydalanish magsadiga
garatilgan igtisodiy faoliyatga aytiladi.
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3.Tadbirkorlik daromadining o‘ziga xos  xususiyati
shundaki, birinchidan, u ishlab chigarish jarayonida
resurslarning eng magbul (optimal) variantda qo‘llanilishi
natijasida  vujudga keladi, ikkinchidan esa. bozorda
ayirboshlash natijasida shakllanadi.

4. Tadbirkorlik  faoliyatini amalga  oshirish  uchun
mamlakatda ma’lum darajada shart-sharoit yaratilishi zarur.
Tadbirkorlik vazifalarini amalga oshirish, rivojlantirish va
shakllantirishga ta’sir ko'rsatadigan shart-sharoitlar majmuasi
tadbirkorlik muhitini tashkil qiladi. Tadbirkorlik muhiti bir
necha unsurlardan tashkil topgan: huqugiy asosning
mavjudligi, iqtisodiy erkinlik, shaxsiy manfaat, bozorning
rivojlanganligi, raqobat, davlatning cheklangan roli.

5.«Tadbirkorlik», «biznes» tushunchalari mazmun va
mohiyatan bir faolivatni anglatadi. Ammo faoliyatning
novatorlik tomoni hagida gap borganda <«tadbirkorlik»
tushunchasi ishlatiladi.

6.Hozirgi zamon bozor iqtisodiyotida tadbirkorlik
faoliyatining quyidagi shakllariga samarali amal qilib
kelinmoqda: xususiy tadbirkorlik, mas’uliyati cheklangan va
mas’uliyati cheklanmagan jamiyatlar, hissadorlik jamiyatlari.
Hissadorlik jamiyatlarining rivojlanishi milliy iqgtisodiyot
uchun muhim  ahamiyat  kasb  etadi. Hissadorlik
jamiyatlarining paydo bo‘lishi gimmatli qog‘ozlar bozorini
rivojlantiradi, iqtisodiyotga to‘g‘ridan-to‘g'ri investitsiyalar
ogimini ko'paytiradi, aholining keng qatlamini tadbirkorlik
faoliyati bilan shug‘ullanishga undaydi.

7.Kapital o‘zining amal qilish jarayonida bir necha shaklda
namoyon bo‘ladigan murakkab hodisadir. 1lk bosgichda
kapital buyum, pul, giymat ko'rinishida bo‘lib, xo‘jalik
faoliyatiga yo'naltiriladi. Shuning uchun kapital avanslashgan
giymat shaklini oladi. Qiymat foyda olish maqgsadida
avanslashgani uchun kapital go‘shimcha mahsulot, daromad
olishni ia’miniaydigan giymaiga aylanadi.

8.Kapitalning aylanishi shunday harakatki, unda kapital
barcha ishlab chigarish bosgichlarini o‘tib, o‘ziga xos bo‘lgan
vazifalarni bajarib, o'zining ilk shakliga qaytadi. Kapitalning
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aylanishi avanslashgan qiymat butunlay qoplangan taqdirda
amalga oshgan hisoblanadi. Kapital aylanish tezligi kapitalning
bir yilda aylanish tezligi va aylanish soni bilan o‘lchanadi.
9.Kapital o‘zining aylanish xususiyatiga qarab asosiy va
aylanma kapitalga bo‘linadi. Asosiy kapital ishlab chiqarish
jarayonida to'liq ishtirok etib, o0‘z giymatini mahsulot
giymatiga qismlar bilan o‘tkazadi. Mehnat vositalari o‘rnini
goplash uchun mo'ljallangan va amortizatsiva fondida
jamg‘ariladigan asosiy kapital giymati amortizatsiya ajratmalari
deyiladi. Amortizatsiya ajratmalari summasining asosty kapital
giymatiga nisbati amortizatsiya me’yori deyiladi va foizlarda
hisoblanadi. Aylanma kapital ishlab chigarish jarayonida o'z
giymatini to*laligicha tayyor mahsulot giymatiga o‘tkazadi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Tadbirkorlik faoliyati - shakli va sohasidan qat’i nazar,
foyda olishga va undan samarali foydalanish magsadiga
garatilgan iqtisodiy faoliyat.

Hissadorlik jamiyati — ko‘proq foyda olish magsadida
aksiyalar chiqarish orqali mehnat, mehnat qurollari va boshqga
ishlab chiqarish vositalari hamda pul resurs (kapital)larini
birlashtirgan uyushma.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga
o‘zining ma’lum hissasini qo‘shganligi va uning foydasidan
dividend shaklida daromad olish huquqgi borligiga guvohlik
beruvchi qimmatlhi qog‘oz.

Aksiya kursi — gimmatli qog‘ozlar bozorida aksiyalarning
sotiladigan narxi.

Obligatsiya — uning egasi jamiyatga gayd gilingan foiz olish
sharti bilan pul go‘yganligini tasdiglovchi gimmatli gog‘oz.

Ta’sischilik foydasi — sotilgan aksiyalar va hissadorlik
korxonasiga  hagigatan qo‘yilgan  mablag‘lar  summasi
o'rtasidagi farq.

Dividend — aksiya egasi o‘zlashtiradigan daromad turi.
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Tadbirkorlik kapitali - tadbirkorlik faoliyatini amalga
oshirish uchun zarur bo‘lgan barcha moddiy vositalar. tovarlar
va pul mablag'lari.

Aylanma kapital — unumli kapitalning bir doiraviy aylanish
davomidagi ishlab chiqarish jarayonida to'liq iste’'mol
gilinadigan. o0’z giymatini yaratilgan mahsulotga to’liq
o‘tkazadigan va ashyoviy-buyum shaklini ham yo‘gotadigan
gismi.

Asosiy kapital - unumli Kkapitalning ishlab chiqarish
(xizmat ko'‘rsatish) jarayonida bir qator doiraviy aylanishlar
davomida gatnashib, o'zining qiymatini tayyorlanayotgan
mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib boradigan va
ashyoviy-buyum shaklini o‘zgartirmaydigan gismi.

Amortizatsiya me’yori - amortizatsiya ajratmalari yillik
summasining asosiy kapital giymatiga nisbatining foizdagi
ifodasi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Tadbirkorlik faoliyatiga ta’rif bering. <«Tadbirkorlik
faoliyati» va «biznes» tushunchalarini izohlang.

2. Tadbirkorlikning vazifalarini sanab ko‘rsating. Nima
uchun tadbirkor tahlika (tavakkalchilik) bilan faoliyat
ko‘rsatadi?

3. Tadbirkorlikning rivojlanish shart-sharoitlari nima-lardan
iborat?

4. Tadbirkorlikning shakllarini va ularning xususiyat-larini
ko‘rsating.

5. Hissadorlik jamiyatiga ta’rif bering. Aksiya nima, aksiya
kursi qanday aniqlanadi? Aksiya kursiga ta’sir gi-luvchi
omillarni ko'rsating.

6. Tadbirkorlik kapitali nima? Uning tarkibiy tuzi-lishi
ganday?

7. Tadbirkorlik kapitali ishlab chiqarish va muomala
jarayonida ganday bosqgichlardan o‘tadi hamda qanday
shakllarga kiradi?
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8. Kapitalning aylanishiga tavsif bering. Aylanish vaqti
ganday vaqtlarni o'z ichiga oladi? Ularga tushuncha bering.

9. Kapitalning aylanish tezligi qanday aniglanadi?
Kapitalning aylanish uzunligi ikki oyni tashkil giladi deb faraz
gilsak, bir yilda necha marta aylanadi va bir aylanishining
uzunligi qancha davom etadi?

10. Unumli kapital asosiy va aylanma kapitalga qanday
mezonlar bo‘yicha ajratiladi? Asosiy va aylanma Kkapitalga
tavsif bering.

11. Amortizasiyaning igtisodiy mazmuni nimadan iborat?
Uning me’yori ganday aniglanadi?

12. Asosiy kapitaldan foydalanish samaradorligi qanday
ko‘rsatkichlar orqali aniglanadi? Aylanma kapital va aylanma
mablag'lardan foydalanish samaradorligi ko‘rsatkichlarini
tushuntiring.
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XI BOB. KORXONA (FIRMA) XARAJATLARI
VA FOYDASI

Oldingi boblardan ma’lumki, raqobatli bozor igtisodiyoti
sharoitida tovar narxi ijtimoiy zaruriy sarflar, ijtimoiy naflilik
darajasi hamda talab va taklif nisbatining o‘zaro ta'siri
natijasida o‘rnatiladi. Korxonalarning bozorga mahsulot
yetkazib berishga bo‘lgan layoqatini aniglab beruvchi muhim
omil sarf-xarajatlar darajasi hisoblanadi. Har ganday tovarni
ishlab chiqarish iqtisodiy resurs sarflarini taqozo qiladi, ular
ham ma’lum narxga ega bo‘ladi. Korxona bozorga taklif
giladigan tovar miqgdori iqtisodiy xarajatlar (resurs narxlari)
darajasiga, resurslardan foydalanish samaradorligi va tovarlar
bozorida sotiladigan narxlarga bog‘liq. Bu mavzuda biz sarf-
xarajatlarning umumiy tabiati va tarkibiga to‘xtalamiz hamda
foydaning tashkil topishini tahlil gilamiz.

1-§. Ishlab chiqarish xarajatlari tushunchasi
va uning tarkibi

Milliy igtisodiyotdagi ishlab chigarish birliklari (korxona.
firma) o'z faoliyati natijalaridan ko'proq foyda olishga harakat
giladilar. Har qanday korxona oladigan foyda nafagat o‘zining
tovarini ancha yuqori narxlarda sotishga, balki tovar ishlab
chigarish va uni sotishga qilinadigan sarf-xarajatlarni
kamaytirishga ham intiladi.

Tovarlarni sotish narxlari asosan korxona faoliyatiga
bog‘lig bo‘lmagan tashqi sharoitlar bilan belgilansa, ishlab
chiqgarish sarf-xarajatlari korxonaning ishlab chigarish va
tayyor tovariarni  sotish  jarayonlarini  tashkii  qilish
samaradorligi darajasiga bog‘liq. Lekin har ganday tovarni
ishlab chiqarish va sotish uchun ma’lum sarf-xarajatlar talab
etiladi.
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Hozirda ishlab chiqarish xarajatlanini tadqiq qilishda ikki xil
nuqtai nazardan — klassik va neoklassik yoki zamonaviy yondashish
mavjud. Klassik nazariya yondashuviga ko‘ra, ishlab chiqgarish
xarajatlari — bu mahsulot ishlab chigarish uchun amalga oshirilgan
barcha jonli mehnat, pul va moddiy sarflardir.

Umumiy nazariy jihatdan quyidagilarni farglash lozim:

1) ishlab chiqarishning ijtimoiy xarajatlari yoki mahsulot
qiymati;

2) korxona (firma)ning individual ishlab chigarish
xarajatlari.

Ijtimoiy ishlab chigarish xarajatlari — bu mahsulot ishlab
chiqarish uchun ijtimoiy zaruriy mehnatning umumiy (jonli va
moddiylashgan) sarflaridir.  Ular mazkur mahsulotni ishlab
chigarish jamiyat uchun qanchaga tushganligini ko‘rsatadi. Tovar
ishlab chiqarish sharoitida ijtimoiy xarajatlar pul shaklida
namoyon bo‘ladi va tovar giymatiga muvofiq tushadi, ya'ni:

w=c+v+m,

bu yerda: w — ijtimoiy ishlab chiqarish xarajatlari yoki
mahsulot qiymati; s — doimiy kapital; v — o‘zgaruvchi kapital
(ishchi kuchi) xarajatlari; m — go‘shimcha qiymat.

Korxona (firma) mahsulotining ishlab chigarish xarajatlari —
bu korxonaning mahsulot ishlab chiqarish va uni sotishga
qtlingan barcha sarflari yig'indisidir:

k = s+wv.

Uning tarkibiga xom ashyo va materiallar, amortizatsiya,
ish hagi va boshqa sarflar kiradi.

Ishlab chigarish xarajatlari deganda, tovar va xizmatlamni ishlab
chiqarish va iste’molchilarga yetkazib berishga gilinadigan barcha
sarflar tushuniladi. Ishlab chiqarish sarf-xarajatlari tarkibiga xom
ashyo, asosiy va yordamchi materiallar, yonilg'i va energiya uchun
qilingan xarajatlar, asosiy kapital amortizatsiyasi, ish haqi va ijtimoiy
sug‘urtaga ajratmalar, foiz to‘lovlari va boshqa xarajatlar kiradi.
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Ishlab chiqarishga qilingan barcha sarf-xarajatlaming puldagi ifodasi
mahsulot tannarxini tashkil giladi.

Ishlab chiqarish xarajatlarini ikkiga bo’lib o‘rganish mumkin;
bevosita ishlab chiqarish xarajatlari va muomala xarajatlari (I-
chizma). Ishlab chiqarish xarajadari deganda mahsulotni bevosita
ishlab chigarish uchun gilinadigan barcha sarflar (ish hagi, xom
ashyo va material sarflari, amortizatsiya va h.k.) tushuniladi. Tovar
birligining givmatida ishlab chiqarish xamjatlari fagat uning bir
gismini tashkil qiladi. Ishlab chigarish xarajatlari tovar giymatidan
foyda miqgdoriga kam bo’ladi. Muomala xarajatlari tushunchasi
tovarlami sotish jarayoni bilan bog'liq bo‘lib, shu tovarlarni ishlab
chigaruvchidan olib, iste’'molchiga etkazilguncha ketadigan sarflarga
aytiladi. Ular ikki guruhga bo'linadi: qo‘shimcha muomala xarajatlari
va sof muomala xarajatlari. Tovarlami o‘rash, gadoqglash, saralash,
transportga ortish, tashish va saglash xarajatlari qo‘shimcha muomala
xarajatlari hisoblanadi. Muomala xarajatlarining bu turlari ishlab
chigarish xarajatlarining davomi hisoblanib, tovar giymatiga kiradi va
uning giymatini oshiradi. Xarajatlar tovarlar sotilgandan keyin
olingan pul tushumi summasidan qgoplanadi.

Sof muomala xarajatlari sotuvchi maoshi, marketing
(iste'molchilar talabini o'rganish), reklama va shu kabi
xarajatlardan iborat bo‘ladi. Sof muomala xarajatlari tovar
giymatini oshirmaydi va ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan
tovarni sotgandan keyin olingan foyda hisobidan goplanadi.

UMUMIY XARAJATLAR

T~

Ishlab chigarish varajatlari Muomala xarajatlari
Xom ashyo Yonilg'i va moylast Sof muomala
xarajatlari g materiallariga xarajatlari

xarajatlar
— Qo ‘shimcha

Ish hagi 41| Amortizatsiya va h.k. muomala

xarajatlari

1-chizma. Xarajatlarning namoyon bo‘lish sohasiga ko‘ra turkumlanishi.

338



Ishlab chigarish xarajatlarining ikkinchi yo'nalishdagi
konsepsiyalari marjinalistlar va neoklassiklar tomonidan ishlab
chiqilgan bo'lib, ular bu boradagi klassik nazariyalarni ham
ma’lum darajada hisobga oladilar. Biroq, bu konsepsiyalarning
o‘ziga xos tomoni shundaki, ular ishlab chigarish xarajatlarni
tushuntirishda resurslarning cheklanganligi va ulardan mugqobil
foydalanish imkoniyatlaridan kelib chiqadilar.

Ma’lumki, muayyan bir resursni ishlab chiqarishning biron-
bir yo‘nalishi bo'yicha sarflanishi endilikda bu resursdan boshga
yo‘nalishlarda foydalanish imkonivatini cheklab qo‘yadi. Shunga
ko‘ra, tadbirkor (yoki resurs egasi) mazkur resursni eng yuqori
darajada naf keltiruvchi yo'nalishga sarflashga harakat qgiladi.

Iqtisodiy resurslarni eng yuqori naf olish magsadida boshga
mugqobil yo‘nalishlarda ishlatilishiga yo'l qo‘ymay o‘ziga jalb
etish uchun to‘lov iqtisodiy yoki zimmasiga tushuvchi xarajat deb
ataladi.

Iqtisodiy xarajatlar mikrodarajadagi iqtisodiy ko‘rsatkichlardan
biri bo‘lib, korxona (firma) migyosida muayyan turdagi mahsulot
ishlab chigarish yoki xizmat ko'rsatishning samaradorlik darajasini
ifodalashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Marjinalistik sarf-xarajatlar nazariyasi bo‘yicha korxona
ishlab chiqarish jarayonida foydalaniladigan resurslar o'z
resurslari yoki jalb qilingan resurslar bo‘lishi mumkin. Shunga
ko‘ra, xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga bo'linadi (2-
chizma). Tashqi xarajatlar korxona tomonidan zarur resurs va
xizmatlarni tashqaridan to‘lov asosida jalb etishi natijasida
vujudga keladigan xarajatlardir. Bunday xarajatlarga yollanma
ishchilar ish hagi, xom ashyo va materiallarga to‘lovlar, kredit
uchun foiz to‘lovlari, ijaraga olingan yerga renta, transport
xizmati va boshqga har xil xizmatlar uchun to‘loviar kiradi.
Tashqi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan rasmiylashtiriladi, shu
sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham ataladi.

Korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan resurslardan foydalanishi
bilan bog‘liq xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi. Bunday xarajatlar pul
to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu sababli ichki xarajatlar darajasini
baholash o'z resurslari qiymatini shunga o‘xshash resurslarming
bozordagi narxlariga taqqoslash orgali amalga oshiriladi.
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XARAJATLAR

A

Tashqi xarajatlar

Ichki xarajatlar

Ishchi kuchiga sarflar

Xom ashyo xarajatlari

Bino-inshoct
amortizatsiyasi

Yonilg'i energiya
xarajatlari

Mashina-uskuna
amortizatsiyasi

Transport-aloga
xizmatlariga
xarajatlar

ljara haqi

Qarz pul mablag‘lari
va uning uchun foizlar

Bank xizmatlari uchun
sarf-xarajatlar

Me’yordagi
foyda

2- chizma. Xarajatlarning jalb etilishi manbaiga ko‘ra turkumlanishi.

Tashqgi va ichki xarajatlarning mohiyatini ochib berish,
ularning bir-biridan fargini tushuntirishda bugungi kunda
bizning xo‘jalik amaliyotimizda ko‘plab faoliyat yuritayotgan
yakka tartibdagi tadbirkorlarni yagqol misol tariqasida keltirish
go‘l keladi. Aytaylik, biron-bir tadbirkor o‘ziga qarashli
bo‘lgan xonadonda kichik ishlab chiqarish sexi tashkil qildi.
Bu yerda uning tashqi xarajatlari aniq: ishlab chiqarishga zarur
bo‘lgan xom ashyo uchun to‘lov, elektr energiyasi, suv va
boshqa kommunal xizmatlar uchun to‘lovlar, transport
xizmatlariga to‘lov va boshgalar. Bu o‘rinda ichki xarajatlar
nimadan iborat bo'ladi, degan savol tug‘ilishi tabiiy.

Misolimizdan ko‘rinadiki. tadbirkor sex binosi sifatida o‘z
xonadonidan foydalanyapti. Shubhasiz, u o‘z xonadonidan
foydalanganligi uchun o‘ziga haq to‘lamaydi, biroq agar, u,
ushbu xonadonni biron-bir kishiga ijaraga berganida ma’lum
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migdorda (aytaylik. 50 ming so‘'m) pul daromadi olgan bo'lar
edi. Uning xonadonidan sex sifatida foydalanish muqobil
holatda kelishi mumkin bo'lgan ijara to'lovidan, ya'ni 50 ming
so'mdan mahrum etmoqda. Demak, bu o'rinda tadbirkor
«ko‘zga ko'rinmagan» holda 50 ming so'm sarflamoqda, ya'ni
ichki xarajat qgilmogda. Bu turdagi ichki xarajatlarga yana
tadbirkorning ish haqini, agar oila a'zolari mehnatidan
foydalansa. ularning ish hagini va shunga o‘xshash boshqa
xarajatlarni kiritish mumkin.

Shu bilan birga tadbirkorlik faoliyatini ushlab turish uchun
zarur bo‘lgan to'lov — normal (me'yordagi) foyda ham renta
va ish haqi bilan birga xarajatlarning tarkibiy qismi
hisoblanadi.

Normal foyda iqtisodiy foydadan farq qiladi (igtisodiy
foydaning mazmuniga keyingi o‘rinlarda to‘xtalib o‘tamiz).
Bizning misolimizdagi tadbirkor o‘z faoliyatining samarali
ekanligini  ko'rsatuvchi umumiy foydadan tashqari yana
normal foyda ham olishi lozim. Normal foyda — bu iqtisodiy
resurs sifatidagi tadbirkorlik qobiliyatini rag‘batlantirib turish
uchun to‘lanadigan haq hisoblanadi. Agar biron-bir faoliyai
turi normal foyda keltirmasa, tadbirkor bu faoliyat turi bilan
shug'ullanishdan to*xtaydi va o‘zining kuch-quvvatini boshga
faoliyatga sarflaydi.

Sarf-xarajatlarni ichki va tashqi xarajatlarga ajratish,
korxona iqtisodiy faoliyati samaradorligini oshirish yo‘llarini
giyosiy tahlil gilish imkoniyatini beradi.

Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga ta'sir qilish yoki
gilmasligiga garab xarajatlar doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarga
bo'linadi (3-chizma).

Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga (qisqgarishi yoki
ortishiga) ta'sir gilmaydigan xarajatlar doimiy xarajatlar
deyiladi.

Doimiy xarajatlar (FC) ishlab chigarish hajmining o‘sishiga
bevosita ta'sir etmaydi va ishlab chigarishning har ganday.
hatto nolinchi  haymida ham mavjud bo'ladi. Bunga
korxonaning to‘lov majburiyatlari (zayomlar bo‘yicha foiz ‘i
boshga), soliglar (ishlab chiqarish hajmiga bog'liq bo'lmagan
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turlari), amortizasiya ajratmalari, ijara haqi, qo‘riglash
xizmatiga to‘lov. uskunalarga xizmat ko'rsatish sarflari,
boshqaruv xodimlari maoshi va shu kabilar kiradi.

| UMUMIY XARAJATLAR |

‘/\‘

Doimiy xarajatlar O‘zgaruvchi xarajatlar
Korxona to'lov

o . Xom ashyo
majburiyatlari
Soliqlar Material
Amortizatsiya ajratmalan Yonilg'i
ljara haqi Transport xizmati
Qo'riglash xizmati Ishchilar ish haqi va shu
xarajatlari kabilar uchun xarajatlar

Boshqaruv xodimlari
maoshi va h.k.

3-chizma. Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga ta’sir
etishiga qarab xarajatlarni turkumlash.

O‘zgaruvchi xarajatlar (VC) deb, ishlab chiqarish
hajmining o‘zgarishiga ta'sir qiladigan xarajatlarga aytiladi.
Unga xom ashyo, material, yonilg'i-transport xizmati,
ishchilar ish haqi va shu kabilarga qilinadigan sarflar kiradi.

Ishlab chiqgarishning har bir darajasida doimiy va
o‘zgaruvchan xarajatlar yig'indisi umumiy yoki yalpi xarajatlar
(TC)ni tashkil qiladi.

Doimiy (FC), o'zgaruvchi (VC) va vyalpi (TC)
xarajatlarning grafikdagi ifodasini 4-chizma orqali ko‘rishimiz
mumkin.

Mahsulot birligini ishlab chigarishga qilinadigan sarf-
xaiajatlayn - hisoblash  uchun o‘rtacha umumiy, o‘nacha
doimiy va o‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar tushunchalaridan
foydalaniladi. O‘rtacha umumiy xarajatlar yalpi (umumiy)
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xarajatlarning ishlab chigarilgan mahsulot migdori nisbatiga
teng:

_Ic
o

AC

bu yerda; AC — o'rtacha umumiy xarajatlar;
TC — yalpi (umumiy) xarajatlar;
Q — ishlab chigarilgan mahsulot migdori.

Ca
TC
o VC
FC
0 Q
4-chizma. Doimiy, o‘zgaruvchi vi umumiy (yalpi) xarajatlarning grafikdagi

tasviri.

O‘rtacha doimiy xarajatlar doimiy xarajatlarning ishlab
chigarilgan mahsulot migdoriga nisbati bilan aniglanadi:

AFC:TFC

L)

bu yerda: AFC — o'rtacha doimiy xarajatlar;
TFC — doimiy xarajatlar summasi.
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O‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar o'zgaruvchi xarajatlarni
ishlab chiqgarilgan mahsulot migdoriga nisbati bilan aniqlanadi:

ave = V¢

bu verda: AVC — o'rtacha o' zgaruvchi xarajatlar:
TVC — o'zgaruvchi xarajatlar summasi.

Shuningdek, o'rtacha umumiy xarajatlarni o'rtacha doimi
va o'rtacha o'zgaruvchi xarajatlarning yig'indisi sifatida ham
ifodalash mumkin:

AC = AFC + AVC.

Bu o‘rtacha umumiy. doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlarning

egri chiziglari quyidagi ko'rinishda bo‘ladi (5-chizma):

Ca AC

AFC

5-chizma. O‘rtacha xarajatlarning egri chiziglari.

Chizmadan ko'rinadiki, dastlabki paytda o‘rtacha xarajatlar
yugori darajada bo'ladi. Bu holat mahsulot hajimi Q ning pasi
darajasida doimiy xarajatlar miqdori juda katta bo'ladi.
Mahsulot hajmi o'sib borishi bilan uning birligiga to‘g'ri
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keluvchi doimiy xarajatlar migdori pasayib boradi. Doimiy
xarajatlar mahsulot miqdorining katta hajmiga to‘g'ri
kelganda, o‘rtacha xarajatlarga ahamiyatli ta’sir ko‘rsata
olmaydi. Endi o‘zgaruvchi xarajatlar katta ahamiyat kasb eta
boshlaydi. Natijada o‘rtacha xarajatlar o'sa boshlaydi. Ishlab
chigarish hajmining ma'lum miqdordan keyingi o'sishi bilan
samaraning pasayishi ro'y bera boshlaydi.

Eng yugori darajada foyda olishga erishish uchun tovar
ishlab chiqarishning zarur miqgdorini aniqglash lozim. Bunda
iqtisodiy tahlil vositasi bo'lib so‘nggi go'shilgan xarajat
tushunchasi xizmat giladi. Avvalo, so‘nggi qo‘shilgan xarajat
bog'lig qo‘shimcha xarajatlarga aytiladi:

MC =—ATC .
AQ
bu yerda: MC — so'nggi go‘shilgan xarajat;
ATC — umumiy xarajatlarning o'zgarishi;
AQ — mahsulot migdorining o‘zgarishi.
Qo‘shilgan xarajatlarni har bir navbatdagi qo‘shilgan
mahsulot  birligi uchun aniglash mumkin. Tovar yoki
xizmatlarning qo‘shilgan birligini ishlab chigarishga to‘g'ri

keladigan xarajatlar o‘rtacha qo‘shilgan xarajatlar deyiladi.

2-§. Qisqa va uzoq muddatli davrlarda ishlab chigarish
xarajatlarining o‘zgarish tamoyillari

Korxona foydalanadigan ko‘plab resurslar migdori, ya'ni
jonli mehnat, xom ashyo, yonilg'i va energiya sarflari tovar
hajmining o‘zgarishiga tez va oson ta'sir giladi. Boshqa
resurslar sarfi ta'sirida tovar hajmi o‘zgarishi uchun uzoq vaqt
talab qilinadi. Masalan, og'ir sanoat tarmoglarining ishlab
chigarish quvvatlari ancha uzoq vaqt oralig‘ida mahsulot
miqdori o‘zgarishiga ta’'sir gilishi mumkin. Demak, ishlab
chiqarish xarajatlarini hisobga olishda vaqt omili, ya’ni xarajat
gilingandan pirovard natija olinguncha o‘tgan davr sezilarli
ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli vaqt omilidan kelib chigib, ishlab
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chiqarish xarajatlari gisqa va uzoq muddatli davrda alohida
tahlil gilinadi.

Korxona ishlab chiqarish hajmini o'stirish uchun qisqa
davrda faqat o‘zining o‘zgaruvchi xarajatlari  miqgdorini
o‘zgartirishi mumkin. Bu qgisga muddatli xarajatlardir. Ishlab
chiqarish quvvatlari esa (ishlab chiqarish bino va inshootlari
maydoni, mashina va uskunalar migdori), doimiy bo’lib
goladi hamda bu davr fagat ulardan foydalanish darajasini
o‘zgartirish uchun yetarli bo‘lishi mumkin.

Boshgacha aytganda, qisqa davr oralig'ida korxonaning
ishlab chiqarish quvvatlari o‘zgarishsiz qoladi, ishlab chiqarish
hajmi jonli mehnat, xom ashyo va boshga resurslar migdorini
ko‘paytirish orqali o‘zgarishi mumkin. Bunda mavjud ishlab
chigarish quvvatlaridan foydalanish intensivligini oshirish
mumkin.

Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chiqarish
quvvatlarini va butun band bo‘lgan resurslari miqdorini
o‘zgartirish uchun etarli bo‘lgan davrdir.

Bu vyerda shuni ta'kidlash lozimki, ishlab chiqarish
quvvatlarining o‘zgarishini taqozo qiladigan davr davomiyligi
ayrim tarmoq va korxona xususiyatidan kelib chiqib farglanishi
mumkin. Masalan, engil sanoat tarmog‘ida kiyim-kechak ishlab
chigaradigan kichkina firma, bir nechta qo‘shimcha tikuv
mashinasi o‘rnatish bilan o‘zining ishlab chiqarish quvvatlarini
gisqa vaqtda (bir necha kunda) oshirish mumkin. Og‘ir sanoat
tarmoqlarida yangi quvvatlarni ishga tushirish uchun bir necha
yil talab qilinadi.

Biz bilamizki, qisqga muddatli vaqt davomida korxona
o‘zining doimiy (qayd gqilingan) quvvatlariga o‘zgaruvchi
resurslar migdorini go‘shib borish yo‘li bilan ishlab chiqgarish
hajmini o‘zgartirishi mumkin. Bu yerda shunday savol
tug‘iladi: korxonaning ishlab chiqarish quvvatlariga (doimiy
resurslarga) ko‘prog va yanada ko‘proq migdorda o‘zgaruvchi

,,,,, i go‘shib borish yo‘li bilan ishlab chigarish hajmi
ganday o‘zgarib boradi?

Bu savolga marjinalistlar o‘zlari tomonidan o‘ylab topilgan
samaraning kamayib borishi qonuni deb ataluvchi qonun
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orqali javob beradi. Bu qgonunga binoan, ma'lum davrdan
boshlab korxonaning ishlab chiqarish quvvatlariga (masalan.
kapital yoki yerga) o‘zgaruvchi resurslar birligini (masalan,
jonli mehnat) ketma-ket go‘'shib borish, har bir keyingi
o‘zgaruvchi resurs birligi giymatiga kamayib boruvchi
go‘shimcha mahsulot beradi. Boshgacha aytganda, agar asosiy
kapitalga xizmat ko'rsatuvchi ishchilar soni ko‘payib borsa,
ishlab chiqarishga ko'proq ishchini jalb qilib borish bilan
ishlab chigarish hajmining o‘sishi tobora sekinlik bilan ro'y
beradi. Bu qonunni tasvirlash uchun quyidagi misolni
keltiramiz: faraz qilaylik, fermer foydalanadigan yerning
doimiy miqgdoriga (masalan, 20 ga) ega bo‘lib, unda don
yetishtiradi. Agar fermer ekinga gayta ishlov bermasa, har bir
gektar yerdan 40 sentnerdan hosil oladi deb hisoblaymiz. Agar
ekinga qo‘shimcha bir marta ishlov berilsa, hosildorlik
gektariga 50 sentnerga qadar ko‘tarilishi mumkin. Ikkinchi
ishlov berish hosildorlikni 57 s/ga, uchinchisi - 61 s/ga,
to‘rtinchisi, aytaylik 63 s/ga ga qadar ko‘tarishi mumkin.
Ekinga keyingi ishlov berishlar juda kam yoki nolga teng
bo‘lgan qo‘shimcha hosil beradi.

Bu yerda shuni ta'kidlab o‘tish lozimki, samaraning
kamayib borish gonuni, o‘zgaruvchi resurslarning barcha
birligi (masalan, barcha ishchilar) sifat jihatidan bir xil degan
farazga asoslanadi. Ya'ni har bir go‘shimcha ravishda jalb
gilingan ishchi bir xil aqliy layoqatga, bilimga, malakaga,
harakat tezligi va shu kabilarga ega deb hisoblanadi.

Demak, qo‘shilgan mahsulot keyingi jalb gilingan ishchi
kam malakaga ega bo'lgani uchun emas, balki Kkapital
(fondlar)ning mavjud miqdoriga nisbatan ko‘p miqdorda
ishchilarni band qilish sababli kamayib boradi. Bu yerda ishlab
chigarish omillari o‘rtasidagi nisbat, mutanosiblik buzilishi
sodir bo‘ladi.

Bundan ko‘rinib turibdiki, samaraning pasayib borishi
degan qonun tabiiy ravishda o‘zidan-o‘zi emas, balki
omillarning boshqasi o‘zgarmagani holda ayrimlarini ko'r-
ko‘rona ko‘paytirib, ular o‘rtasidagi mutanosiblik buzilganda
sodir bo‘ladi.
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Qulay iqtisodiy muhit  tufayli, ishlab chiqarish
quvvatlarining to‘xtovsiz kengayib borishi natijasida korxona
o‘rtacha umumiy (yalpi) xarajatlarida gqanday o‘zgarish ro'y
beradi? Dastlab qandaydir vaqt oralig'ida ishlab chiqarish
quvvatlarining kengayishi o‘rtacha umumiy xarajatlarning
pasayishi bilan birga boradi. Ammo oxir-ogibatda ko‘proq va
yanada ko‘proq quvvatlarni ishga tushirish o‘rtacha umumiy
xarajatlarning o'sishiga olib  keladi. Bunday hollarni
samaraning kamayib borish gonuni tushuntirib berolmaydi.
chunki uning amal qilish shart-sharoiti ishlab chiqarishda
foydalanadigan resurslardan bittasi miqdorining o‘zgarmasligi
hisoblanadi. Uzoq muddatli davrda barcha resurslar miqdori
o‘zgaradi. Bundan tashqgari, biz tahlilda barcha resurslar
narxini doimiy deb faraz gilamiz. Shu sababli uzoq muddatli
davrda o‘rtacha xarajatlarning o‘zgarishi tamoyilini ishlab
chigarish miqyosi o‘sishining ijobiy va salbiy samarasi
yordamida tushuntirish mumkin.

Ishlab chigarish miqgyosining ijobiy samarasi shunda
namoyon bo'ladiki, korxonada ishlab chigarish hajmi o'sib
borishi btlan, bir qator omillar ishlab chigarish o‘rtacha
xarajatlarining pasayishiga ta'sir ko'rsata boshlaydi. Bu omillar
quyidagilar: 1) mehnatning ixtisoslashuvi; 2) boshgaruv
xodimlarining  ixtisoslashuvi; 3)  kapitaldan  samarali
foydalanish; 4) qo‘shimcha turdagi mahsulotlarning ishlab
chiqarilishi. Quyida bu omillarning har biriga batafsil to*'xtab
o‘tamiz:

1. Mehnatning ixtisoslashuvi. Korxor.a ko‘lamining o‘sib
borishi bilan foydalanilayotgan mehnatning ixtisoslashuv
darajasini oshirish imkoni kengayib boradi. Qo‘shimcha
ravishda ishchilarning yollanishi topshirigning ular o‘rtasida
borgan sart anigroq tagsimlanib borishini anglatadi. Ishlab
chiqarish jarayonida 5-6 tadan turli operasiyalarni bajarish
o‘rniga endilikda har bir ishchi bitta - yagona topshirigni
bajarishi mumkin. Butun ish kuni davemida u o‘zining
malakasiga ko‘proq mos keladigan vazifani bajarish bilan band
bo‘ladi. Kichik korxonalarda malakali ishchilar ko‘pincha o'z
ish vaqtlarining deyarli yarmini hech ganday malaka talab
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etmaydigan ishlarni bajarishga sarflaydilar. Bu esa, ishlab
chiqarish  xarajatlarining oshib  ketishiga olib  keladi.
Shuningdek, ishlab chigarish migyosining o‘sishi bilan
ta'minlanuvchi  mehnat  operasiyalarining  tagsimlanishi
imkoniyati ishchilar uchun o'z vazifalarini bajarishlarida katta
tajriba orttirishga zamin yaratadi. 5-6 ta topshiriq bilan band
gilingan «o‘z ishining ustasi» ham bu vazifalarning har birini
bajarishda u qadar malakali bo‘la olmaydi. Yagona vazifani
bajarish imkoniga ega bo'lgach, xuddi shu ishchi yanada
unumliroq ishlay oladi. Va nihoyat, mehnat ixtisoslashuvining
yugori darajasi ishchi tomonidan bir topshirigni bajarishdan
boshga biriga o‘tishdagi vaqt yo‘qotilishi holatining oldini
oladi.

2. Boshqaruv xodimlarining ixtisoslashuvi. [shlab
chigarishning vyirik miqgyoslari, shuningdek, boshqaruv
bo‘yicha mutaxassislar mehnatidan yaxshiroq foydalanish
imkonini beradi. Birdaniga 20 nafar ishchini nazorat gilishga
godir bo‘lgan rahbarning mehnati bir necha ishchiga ega
bo'lgan kichik korxonada yetarli darajada foydalanilmaydi. Bu
holatda  ma'muriy apparatni  ta’minlash  xarajatlarini
oshirmagan holda, korxona ishlab chigarish xodimlarining
sonini ikki baravar ko'paytirish mumkin bo‘ladi. Shu bilan
birga, kichik firmalar boshqaruvchi mutaxassis mehnatidan
bevosita maqgsadga muvofiq foydalana olmaydilar. Kichik
korxonada sotish muammolari bo'yicha mutaxassis o‘z vaqtini
boshgaruvning turli sohalari — masalan, marketing, mehnat
resurslarini  boshqarish, moliyaviy boshgarish bo‘yicha
tagsimlashga  majbur  bo‘lishi mumkin.  Operatsiyalar
miqyosining kengayishi marketing bo‘yicha mutaxassis o‘zini
mahsulotlarni tagsimlash va sotish ustidan nazorat o‘rnatishga
to‘lig bag‘ishlashi mumkinligidan darak berib, boshgaruvning
boshga funksiyalarini bajarish uchun qo‘shimcha ravishda
tegishli mutaxassislar jalb etiladi. Pirovardida bu holat
samaradorlikning oshishi hamda mahsulot birligiga bo‘lgan
ishlab chiqgarish xarajatlarining pasayishiga olib keladi.

3. Kapitaldan samarali foydalanish. Ko‘p hollarda kichik
firmalar ishlab chiqarish jihozlaridan texnologik nuqtai

349



nazardan nisbatan samarali foydalanishga qodir bo‘lmaydilar.
Mahsulotlarning ko‘plab turlarini ishlab chiqarish uchun
mashinalarni  faqat juda yirik va gimmat turuvchi
komplektlarda sotib olish mumkin. Buning ustiga., mazkur
mashina jihozlaridan samarali foydalanish ishlab chigarishning
katta hajmlarini taqozo etadi. Demak, yaxshi jihozlarni sotib
olish va samarali foydalanishga fagat vyirik ishlab
chigaruvchilargina erishishlari mumkin.

Misol uchun, avtomobilsozlikda ishlab chiqgarishning
nisbatan samarali usullari yig‘ish liniyasi uchun robot texnikasi
hamda murakkab jihozlarning go‘llanishini tagozo etadi.
Mazkur jihozlarning samarali ishlatilishi uchun, ba’'zi bir
hisob-kitoblarga ko'ra, yiliga 200 mingdan to 400 mingga
gadar avtomobil ishlab chigarish hajmiga erishish lozim
bo‘ladi. Fagat yirik ishlab chigaruvchilargina bunday jihozlarni
sotib olishlari va samarali foydalanishlari mumkin. Mayda
ishlab  chiqaruvchilar ikki o‘tning orasida bo'‘ladilar.
Avtomobillarni boshga jihozlar yordamida ishlab chigarish
samarasiz va mahsulot birligiga nisbatan ko‘proq xarajatlar
gilinishiga olib keladi. Biroq, nisbatan samarali jihozni sotib
olib, undan ishlab chiqarishning kichik hajmi tufayli to'liq
foydalanmaslik ham samarasiz va gimmatga’ tushuvchi yo'l
hisoblanadi.

4. Qo‘shimcha turdagi mahsulotlarning ishlab chiqarilishi.
Yirik  miqgyosdagi  ishlab  chigarishning  tashkilotchisi
qo'shimcha mahsulotlarni ishlab chigarish uchun kichik
firmaga qaraganda kengrogq imkoniyatga ega bo‘ladi. Go‘shtni
gadoglash bo‘yicha yirik fabrika ishlab chigarish chigindisidan
yelim, o‘g‘itlar, dorivor mahsulotlar va boshqa shu kabi
go‘'shimcha mahsulotlarni tayyorlaydiki, kichik firma bu
chigindilarnt zarur bo‘lmaganligi uchun shunchaki tashlab
yuborishi mumkin edi.

Ishchi va boshgaruvchilar mehnatini ixtisoslashtirish
darajasini oshirish, nisbatan samarali asbob-uskunalardan
foydalanish imkoniyati, chigindilardan samarali foydalanish
kabi barcha texnologik omillar o‘z ishlab chigarish miqgyosini
kengaytirishga layoqatli bo‘lgan tadbirkor tomonidan mahsulot
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birligini ishlab chigarish xarajatlarining pasaytirilishiga ta'sir
ko‘rsatadi. Boshqacha aytganda, ishlab chigarishga jalb etilgan
barcha resurslar miqdorining 10 foizga oshirilishi ishlab
chigarish hajmining nisbatan ko‘proq, masalan, 20 foizga
oshishiga olib keladi, natijada o‘rtacha umumiy xarajatlar
pasayadi.

Salbiy miqyos samarasi. Vaqt o‘tishi bilan firmaning
kengaytirilishi salbiy iqtisodiy oqibatlarga va shundan kelib
chiggan holda, mahsulot birligi ishlab chigarish xarajatlarining
o‘sishiga olib kelishi mumkin.

Salbiy migyos samarasi ro‘y berishining asosiy sababi yirik
migyosdagi ishlab chigaruvchiga aylangan firmaning faoliyatini
samarali nazorat etish va muvofiglashtirishga harakat qilish
chog‘ida vujudga keluvchi ma’lum boshqaruv qiyinchiliklari
bilan bog'lig. Uncha katta bo‘lmagan korxonada bitta-yagona
boshgaruvchi uning faoliyatiga doir barcha muhim garorlarni
shaxsan o'zi gabul qilishi mumkin. Firma hajmining uncha
katta bo‘lmaganligi tufayli mazkur boshqaruvchi barcha ishlab
chiqarish jarayonini yaxshi tasavvur etadi hamda firma
faoliyatining barcha yo'nalishlarini tezlik bilan o‘zlashtira
olishi, o'z qo‘l ostidagilaridan olayotgan axborotlarni osonlik
bilan tahlil qilishi, ular asosida aniq va samarali qaror chiqara
olishi mumkin bo‘ladi.

Birog bunday qulay holat firma miqyosining kengayishi
bilan o‘zgaradi. Ma’'muriy xodimlar va ishlab chiqarish
jarayonini alohidalashtiruvchi boshgaruv gatlamlari ko‘payib
boradi, yuqori rahbariyat korxonadagi haqiqiy ishlab chigarish
jarayonidan alohidalashib qoladi. Yirik korxona miqyosida
ogilona garor qabul qilish uchun zarur bo‘lgan barcha
ma’lumotlarni yig'ish, tushunish va gayta ishlash bir kishi
uchun imkon darajasidan tashgarida bo‘ladi. Boshqaruv
apparatining chuqurlashuvi va kengayishi esa, axborot
almashinuvi, garorlarni muvofiglashtirishdagi muammolarni
hamda byurokratik holatni keltirib chiqaradi, boshqaruvning
turli bo‘g'inlari tomonidan gabul qgilingan garorlarning bir-
biriga zid kelish ehtimoli kuchayadi. Natijada samaradorlikka
putur yetib, ishlab chiqarishning o‘rtacha xarajatlari oshadi.
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Boshgacha aytganda, barcha resurslar miqdorining 10 foizga
o‘sishi ishlab chigarish hajmining nomuvofiq ravishda, aytaylik
5 foizga o'sishiga olib keladi.

Ishlab chiqarish miqyosining o‘sishidan doimiy ravishda
olinuvchi samara. Ba'zi hollarda ijobiy miqyos samarasi ta’siri
barham topuvchi ishlab chigarish hajmi bilan salbiy miqyos
samarasi kuchga kiruvchi ishlab chigarish hajmi o‘rtasidagi
tafovut juda ahamiyatli bo‘lishi mumkin. Bu ikkala chegara
orasidagi maydonda barcha resurslarning 10 foizga o'sishi
ishlab chiqgarish hajmining ham mutanosib ravishda 10 foizga
ko‘payishiga olib keladi.

Ishlab chiqarish miqyosining kengayib borishi chuqur
ixtisoslashuv  tufayli boshqarish bo‘yicha mutaxassislar
mehnatidan ancha yaxshi foydalanish imkoniyatini beradi. Bu
oxir-ogibatda samaradorlikning oshishi va mahsulot birligida
ishlab chiqarish xarajatlarining kamayishiga olib keladi.

3-§. Foydaning mazmuni. Foyda normasi va massasi

Korxonalarning  faoliyatiga baho  berishda  sotilgan
mahsulotlarning hajmi, ularga gilingan sarf-xarajatlar va foyda
tushunchalaridan keng foydalaniladi. Korxonalarda tovar va
xizmatlarni  sotishdan olingan mablag‘lar ularning pul
tushumlari yoki pul daromadlari deyiladi. Korxona pul
daromadlaridan  sarflangan  barcha  xarajatlar  chiqarib
tashlangandan keyin qolgan gismi foyda dcb yuritiladi. Ayrim
adabiyotlarda bu iqtisodiy foyda deb ham yuritiladi.

Foydaning tarkib topishi ikki bosgichda o‘tadi:

- birinchi bosgichda foyda ishlab chiqarish jarayonida
yangi qiymatning yaratilish chog‘ida vujudga keladi. Yangidan
yaratilgan giymat tarkibidagi qo‘shimcha giymat foydaning
asosiy manbai hisoblanadi, birog u hali anig foyda shaklida
namoyon bo‘lmaydi;

— ikkinichi bosgichda ishlab chigarish jarayonida yaratilgan
foyda tovarlarni sotilgandan so‘ng olingan pul daromadi bilan
xarajatlarning farqi ko‘rinishida to‘lig namoyon bo‘ladi.
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Demak. tovar va xizmatlar sotilganda ularning umumiy
giymati pul daromadlariga, undagi qo‘shimcha giymat esa.
foydaga avlanadi. Bundan ko‘rinib turibdiki, foydaning haqiqiy
manbai qo'shimcha mahsulot yoki go‘'shimcha giymatdir.
Lekin shu narsani aytish lozimki, butun jamiyatda, ba’zan
alohida olingan bir mamlakatda foyda massasi bilan qo’shimcha
giymat massasi migdor jihatdan bir-biriga teng bo‘lishi
mumkin. Lekin alohida olingan korxonalarda va tarmogqlarda
yaratilgan go‘shimcha mahsulot olingan foydaga migdoran teng
bo'lmasligi mumkin. Chunki talab va taklif nisbatlarining
hamda narx mexanizmining o‘zgarishi ta'sirida bir tarmoqda
yoki bir guruh korxonalarda yaratilgan go'shimcha mahsulotlar
boshga korxona va tarmoglarga foyda shaklida o'tib ketadi.

Odatda, ishlab chigarish sohasidagt yirik korxonalar
tovarlarni  katta hajmda ishlab chiqarib, ularni savdo
vositachilariga ulgurji narxlarda sotadilar. Shunga ko‘ra, ular
tovarning ulgurji narxi uning tannarxidan yuqori bo‘lgan
taqdirda foyda oladilar. Demak. ishlab chiqaruvchi foydasi
(Fich) — bu mahsulot tannarxi (T) va ulgurji narxi (Ny)
o‘rtasidagi farqgdan iborat:

F;rh :N“—'T-

Bundan ko‘rinadiki, mahsulot birligidan olinadigan foyda
ikki asosiy omilga bog'liq bo‘ladi: 1) mahsulot tannarxi
darajasi; 2) ulguni narxlar darajasi.

Tannarx — bu mahsulot ishlab chigarish uchun sarflangan
xarajatlarning puldagi ifodasidirr Bu of‘rinda mahsulot
tannarxini uning qiymatidan farglash lozim. Ma’lumki,
mahsulot giymati (Q) o'z ichiga sarflangan ishlab chiqarish
vositalari qiymati (Qpv) hamda yangidan yaratilgan qiymat-
(Qy,)ni to’lig oladi. O‘z navbatida yangidan yaratilgan gqiymat
ish haqi (IH) va yalpi foydaga (Fy,) ajraladi. Bu holatni 6-
chizma orgali ko‘rish mumkin.
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Sarflangan ishlab chiqarish |
vositalari qiymati (Qqy) | Ish haqi (IH) Yalpi foyda (F,,)

4— Mahsulot tamnaxi (T)———3 ————

v

< Mahsulot grymati (Q)

6-chizma. Mahsulot giymati tarkibi.

Foyda miqdoriga ta'sir ko‘rsatuvchi ikkinchi omil —
korxona o'z mahsulotlarini sotuvchi narx darajasi bo‘lib, bu
o‘rinda mahsulot narxi, giymati va tannarxi o‘rtasidagi
nisbatning beshta asosiy holatini ajratib ko*rsatish mumkin (7-
chizma).

f
s

Foyda

z'[

Qiyvmat
Ny

Tannarx > Z
—&
‘L <y h 4 v A4

<

7-chizma. Tovar giymati va narxining nisbati.

Chizmadan ko'rinadiki, birinchi holatda narx mahsulotlar
tannarxidan past darajada o‘rnatilib (N| daraja). buning
natijasida ular zarariga sotilishi mumkin. lkkinchi holatda
narxning Nj; darajada o'rnatilishi mahsulotni sotishdan
olingan pul tushumining korxona xarajatlariga teng kelishi.
ya'ni ishlab chiqarishning fagat o'zini-o‘zi  qoplashi
ta’'minlanishi mumkin. Uchinchi holatdagi N3 narx darajasi
tannarxdan yugori, bhirog qiymatdan past bo'lib, bunda
korxona foydasi tovarda mujassamlashgan foyda miqdoridan
kam bo'ladi. To'rtinchi holatdagi N4 narx darajasi giymat
migdoriga teng bo'lib. korxona tovarda mujassamlashgan
barcha foydani oladi. Va nihoyat, beshinchi holatdagi N5 narx
darajasini o‘rnatish korxonaga tovar giymatidan ko‘prog pul
daromadi olish imkonini beradi.
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Korxona yalpi

foydasining

ahamiyat kasb etadi (8-chizma).

tagsimlanishi

Yalpi foyda

ham muhim

|
[ ] | 1 1
) Hayriya
Bara hag UC'I('I[I?]d;{)iI Sof foyda va boshga Soliglar
’ fondlar
I I I [ ]
Atrof- .. o
Jamg arish muhil Kadrlarni Il!lm(}(l?l_v 1&?:]);{-
muhofazasi tayyorlash ondlar .
daromadi

8-chizma. Yalpi foydaning taqsimlanishi.

Chizmadan ko'rinadiki. eng avvalo. yalpi fovdadan boshga
igtisodiy subyektlarga turli to‘lovlar amalga oshiriladi. Bu
to‘lovlarga boshqgalarning yer va binolaridan . foydalanganlik
uchun 1jara haqi, qarzga olingan pul mablag‘lariga
to‘lanadigan foizni kiritish mumkin. Bundan tashqari,
korxonalar davlat va mahalliy hokimiyat organlari byudjetiga
soliglar to’laydilar, turli hayriya va boshga fondlarga
mablag'lar kiritadilar. Mablag‘larning golgan gismi korxona
sof foydasini tashkil etadi. U korxonaning ishlab chigarish va
ijtimoiy  ehtiyojlariga, shuningdek, jamg arish  (ishlab
chiqarishni kengaytirish)ga, atrof-mubhit muhofazasi,
xodimlarni tayyorlash va qayta tayyorlash hamda boshga
magsadlarga sarflanadi.

Shuningdek, sof foydadan korxona egasi o‘ziga tegishli
bo‘lgan tadbirkorlik daromadini ham oladi. Agar korxona
hissadorlik jamiyati shaklida tashkil etilgan bo'lsa, u holda, sof
foydaning bir gismi barcha aksiyadorlar o‘rtasida tagsimlanadi.

Yalpi foydani tagsimlashning tarkib topgan hozirgi
sharoitida uning hajmi oshib borishi bilan korxonalar va
daviatning mulki ham ko‘payib boradi. Shuningdek, nafagat
har bir korxona xodimining, balki davlat va korxonalardan
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iitimoiy ne’matlar va turli ko‘rinishdagi nafaqalar oluvchi
jamiyat boshga a’zolarining ham shaxsiy iste’'moliga
sarflanuvchi daromadini ko*paytirish imkoniyati paydo bo‘ladi.

Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan
umumiy pul summasidan ishlab chigarishning tashqi
xarajatlarini chiqarib tashlash yo‘li bilan aniglanadi. Shu
sababli buxgalteriya foydasi iqtisodiy foydadan ichki xarajatlar
miqdoriga ko'progdir. Bunda ichki xarajatlar har doim o'z
ichiga me’yoriy foydani ham oladi. Korxona umumiy pul
tushumi tarkibidagi umumiy va buxgalteriya xarajatlari hamda
foydasining farglanishini quyidagi chizma orgali yaqqolrog
tasavvur etish mumkin (9-chizma).

Buxgalicriya
atamisi bo'yicha

Buxgilteriya

xarajatlari Buxgalteriya fovdasi

Umumiy wshum Tashgi ) . Daromad
tarkibi xarajatlar + [chki xarajatlar +
Mc yoriy foyda

o

Ishlab chigarish Iq!isndi_\'
xarajatlar foyda

Igtisodchilar
atamisi bo'vicha

9-chizma. Korxona umumiy pul tushumi tarkibidagi iqtisodiy va buxgalteriya
foydasining farqlanishi.

Korxona foydasining mutlaq migdori uning massasiim
tashkil giladi. Foyda massasining ishlab chiqarish xarajat-lariga
nisbati va uning foizda ifodalanishi foyda (normasi) deyiladi.

Amaliyotda foyda normasini hisoblashning ikki varian-tidan
foydalaniladi. Bular foydaning joriy sarflarga - korxona
xarajatlariga yoki avanslangan mablag'larga (asosiy va aylanma
kapital) nisbatidir.

Bular quvidagicha aniglanadi:
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1. R =(P/W)x100%.,

bu yerda: R' — foyda normasi; P — foyda massasi; W — ishlab
chigarish xarajatlari;

2. R =(P/K,,,.)x100%,

bu verda: R' — foyda normasi; P — foyda massasi; Kayans (asosiy
kapital+aylanma kapital) — korxona avanslangan mablag'lari yoki
asosiy va aylanma kapitalning o‘rtacha yillik giymati.

Foyda normasi ishlab chiqarilayotgan mahsulot hajmiga
to‘g'ri mutanosib hamda ishlab chiqarish xarajatlari yoki
avanslangan mablag'lar giymatiga teskari mutanosibdir. Shu
tufayli foyda normasi korxona ish samaradorligining integral
ko‘rsatkichi hisoblanadi.

Foydaning o‘sishiga, chiqgarilayotgan mahsulot umumiy
hajmi o‘zgarmagan holda ikki yo‘l bilan yoki ishlab chiqarish
xarajatlarini kamaytirish, narxni oshirish hisobiga erishish
mumkin. Narxning o‘sishi ba’zi igtisodchilarning foyda normasi
ko‘rsatkichini bartaraf etib bo‘'lmaydigan qusurga ega bo‘lgan va
shu sababli samaradorlikni o‘lchash uchun mutlago yaroqsiz
ko‘rsatkich sifatida tangid qilishlariga sabab bo'ldi.

Xulosalar

I.Ishlab chiqarish xarajatlari — iqtisodiyot nazariyasining
eng muhim tadqiqot kategoriyalaridan biridir. Uning vazifasi
korxonaning bargaror rivojlanishini ta’minlaydigan mahsulot
ishlab chiqarishga sarflanadigan xarajatlarning miqdori va
tarkibini aniglashdan iborat.

2. Xarajatlarni tadqiq qilish shuni ko‘rsatadiki, ishlab
chiqarilgan va sotilgan mahsulotdan olingan pul tushumi
nafagat ishlab chiqarish xarajatlarini qoplashi, balki foyda
olishni ham ta’minlashi kerak. Foyda — tadbirkorlik
faoliyatining mazmunini anglatadigan, uni harakatga keltiruvchi
omildir, Ammo bu magsadga erishish ishlab chigarish

357



xarajatlariga bevosita bog‘liq. Shuning uchun ishlab chigarish
xarajatlarini tadqiq etish iqtisodiy tahlilning muhim bo‘'g‘ini
hisoblanadi.

3. Tadbirkor korxona xarajatlari va foydasiga turlicha
yondashadi. Muayyan xarajatlar doirasida foyda ishlab
chigarishning eng yaxshi imkoniyatlarini ta'minlashi kerak.
Muayyan foyda doirasida esa xarajatlarni shunday magbul
darajaga  keltirish  kerakki. bunda ishlab chiqgarishni
moliyalashtirish ko'p sarf talab etmasin.

4 Korxona umumiy xarajatlari ikkiga bo‘linadi: ishlab
chiqarish xarajatlari va muomala xarajatlari. Ishlab chiqgarish
xarajatlari mahsulotni yaratish uchun sarflanadigan xarajatlardir.
Ushbu xarajatlar xom ashyo, yoqilg'i, energiya, ishchi kuchi,
amortizasiya va boshqgalarga sarflanadi. Muomala xarajatlari
tovarlarni realizasiya jarayoni bilan bog‘liq bo‘lgan sarflardir.
Ular sof muomala va qo‘shimcha muomala xarajatlariga
bo‘linadi. Sof muomala xarajatlari foyda hisobidan goplansa,
go‘shimcha muomala xarajatlari esa tovar tannarxiga Kiritiladi.

5.Korxona ishlab chigarish jarayonida foydalanadigan
resurslar o'z resurslari yoki jalb gilingan resurslar bo‘lishi
mumkin. Shunga ko‘ra xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga
bo‘linadi. Tashqi xarajatlar — korxona o‘zi uchun zarur resurs
va xizmatlarga to‘lovlarni amalga oshirishi natijasida vujudga
keladigan xarajatlardir. Tashqi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan
rasmiylashtiriladi, shu sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham
ataladi. Korxonaning o‘ziga tegishli bo’lgan resurslardan
foydalanishi bilan bog‘liq xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi.
Bunday xarajatlar pul to‘lovlari shaklida chigmaydi. Shu
sababli ichki xarajatlar darajasini baholash o‘z resurslari
giymatini shunga o‘xshash resurslarning bozor narxlariga
taqgoslash orqali amalga oshiriladi.

6.Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga ta’sir etish
darajasiga qarab doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlar ham farqlanadi
Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga {(qisgarishi yoki crtishi)
ta’sir etmaydigan xarajatlar doimiy xarajatlar deylladl. Doimiy
xarajatlar ishlab chigarish hajmiga bog‘liq bo‘lmaydi, uning
o‘sishiga ham bevosita ta’sir etmaydi va ishlab chiqarishning
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har ganday, hatto nolinchi hajmida ham mavjud bo‘lad:.
O‘zgaruvchi xarajatlar deb ishlab chiqariladigan tovar
migdorining oshishiga yoki kamayishiga bevosita ta’sir
giladigan xarajatlarga aytiladi. Ishlab chigarishning har bir
darajasida doimiy va o'zgaruvchan xarajatlar yig‘indisi
umumiy yoki yalpi xarajatlarni tashkil giladi.

7.Korxona ishlab chiqarish hajmining o‘stirishi uchun gisqa
muddatli davrda fagat o'zining o‘zgaruvchi xarajatlari migdorini
o'zgartirishi mumkin. Bu gisga muddatli xarajatlardir. Ishlab
chigarish quvvatlari esa (ishlab chiqarish bino va inshootlari
maydoni, mashina va uskunalar miqdori), doimiy bo'‘lib
goladi hamda bu davrda faqat ulardan foydalanish darajasini
o‘zgartirish uchun vyetarli bo‘lishi mumkin. Boshqacha
aytganda, gisga muddatli davr oralig'ida korxonaning ishlab
chiqarish quvvatlari o‘zgarishsiz goladi, ishlab chiqarish hajmi
jonli mehnat, xom ashyo va boshqa resurslar miqdorini
ko‘paytirish orqali o‘zgarishi mumkin. Bunda mavjud ishlab
chiqarish quvvatlaridan foydalanish intensivligini oshirish
mumkin.

8.Uzoq muddatli davr — bu korxonaning ishlab chigarish
quvvatlarini va butun band bo‘lgan resurslari miqdorini
o'zgartirish uchun vyetarli bo‘lgan davrdir. Bu yerda shuni
ta'kidlash lozimki, ishlab chigarish quvvatlarining o‘zgarishini
tagozo qiladigan davr davomiyligi ayrim tarmoq va korxona
xususiyatidan kelib chiqib farglanishi mumkin.

9.Korxona pul daromadlaridan sarflangan barcha xarajatlar
chiqarib tashlangandan keyin golgan gismi foyda yoki iqtisodiy
foyda deb yuritiladi. Tovar va xizmatlar sotilganda ularning
umumiy qiymati pul daromadlariga, undagi qo‘shimcha giymat
esa foydaga aylanadi. Bundan ko‘rinib turibdiki foydaning
haqiqiy manbai qo‘shimcha mahsulot yoki qo‘shimcha
qiymatdir.

10. Korxonaning umumiy foydasidan byudjetga (asosan soliq
to‘lovlari), banklarga (olingan ssuda uchun foiz) to‘lovlar va
boshga majburiyatlar chiqgarib tashlansa, korxona sof foydasi
goladi. Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan
umumiy pul summasidan ishlab chigarishning tashqi
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xarajatlari chigarib tashlanishi natijasida hosil gilinadi. Shu
sababli buxgalteriya foydasi iqtisodiy foydadan ichki xarajatlar
miqdoriga ko‘progdir. Bunda ichki xarajatlar har doim o'z
ichiga normal foydani ham oladi.

11. Foydaning o'sishiga, chigarilayotgan mahsulot umumiy
hajmi o‘zgarmagan holda ikki yo‘l bilan: yoki ishlab chiqgarish
xarajatlarini kamaytirish. yoki narxni oshirish hisobiga erishish
mumKkin.

Asosiy tayanch tushunchalar
Ishlab chiqarish xarajatlari — tovar va xizmatlarni ishlab

chiqgarish va iste’molchilarga yetkazib berishga qilinadigan
barcha sarflardir.

Ichki xarajatlar — korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan
resurslardan  foydalanish  natijasida  vujudga keladigan
xarajatlar.

Tashqi xarajatlar — tashqaridan jalb gilingan resurslarga
to‘lovlarni amalga oshirishga ketgan xarajatlar.

Doimiy xarajat — ishlab chiqarish hajmiga ta'sir
etmaydigan, u o‘zgarganda ham miqdorini o‘zgartirmaydigan
xarajatlar.

O‘zgaruvchi xarajat — ishlab chigarish hajmining

o‘zgarishiga ta’sir etadigan xarajatlar.

O‘rtacha xarajatlar — mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan
xarajatlar.

Qo‘shimcha xarajatlar — mahsulotning navbatdagi
go‘shimcha birligini ishlab chiqarishga qilinadigan xarajatlar.

To‘g‘ri xarajatlar — mahsulot tannarxiga bevosita qo‘shilib,
uning tarkibiga kiradigan xarajatlar.

Egri xarajat — mahsulot tannarxiga ustama bo‘lib, narxda
aks etadigan xarajatlar.

Iqtisodiy yoki sof foyda — yalpi pul tushumidan barcha
xarajatlar chiqarib tashlangandan keyin golgan qismi.

Foyda me’yori — foyda massasining ishlab chiqarish
xarajatlariga bo‘lgan nisbatining foizdagi ifodasi.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ishlab chiqarish sarf-xarajatlarining mohiyatini va
tarkibini tushuntiring.

2. Ichki va tashqi xarajatlar o‘'rtasidagi farq nimadan
iboratligini misol orqali tushuntiring.

3. O'rtacha doimiy, o‘zgaruvchi va umumiy xarajatlarning
mazmuni hamda ularning ahamiyatini tushuntirib bering.

4. Ishlab chiqarish resurslari tarkibidagi quyidagi
o‘zgarishlardan qaysilari uzoq muddatli davrdagi xarajatlarga
kiradi:

a) kompaniya neftni gayta ishlovchi yangi uskunani o‘rnatadi;

b) korxona yana 200 ishchini yollaydi;

v) fermer o'z uchastkasida go‘llaniladigan o‘g‘it miqdorini
ko‘paytiradi;

g) fabrikada uchinchi smena joriy qilinadi.

5. Sarflarning quyidagi turlari xarajatlarning qaysi
turkumga tegishli ekanligini aniglang: mahsulot reklamasiga
sarflar, korxona chiqargan zayomlar bo‘'yicha foiz to‘lovlari;
xom ashyoga sarflar, ko‘chmas mulkka soliq to‘lovlari,
boshgaruv xodimlari maoshi; ishchilarga ish haqi to‘lovlari;
amortizatsiya ajratmasi.

6. Foydaning mazmunini va manbaini tushuntiring.

7. lqtisodiy foyda va buxgalteriya foydasining farqi
nimada? Ularning shakllanish tartibini tushuntirib bering.

8. Yalpi foydaning tagsimlanish tartibini tushuntirib bering.
Mulkchilik va xo‘jalik yuritish shakllarining turliligi foydaning
tagsimlanish tartibiga ganday ta’sir ko‘rsatadi?

9. Foyda massasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarni izohlab
bering.

10. Quyida keltirilgan ma’lumotlarni qo‘llab, foyda
normasini har ikkala usulda hisoblang:

~ umumiy foyda — 250 ming so‘m;

- ishlab chiqgarish xarajatlari — 1250 ming so‘m;

- avanslangan mablag‘lar (asosiy va aylanma kapital) —
2500 ming so‘m;

- natijalarni tagqgoslab, izohlab bering.

361



XII BOB. 1Sh HAQI YA MEHNAT MUNOSABATLARI

Jamiyatda yoki alohida olingan mamlakatda yaratilgan
mahsulotning tagsimlanish tamoyillari, shakllari, usullari
muhim muammo bo‘lib, iqtisodchilar e’tiborini jalb etib
hamda ular o‘rtasida turli tortishuvlarga sabab bo'lib keladi.
Shunga ko‘ra, kishilarning hayot kechirishi va turmush
darajasini aniglab beruvchi daromadlarning asosiy turi
bo‘lgan ish haqini tahlil qilish muhim ahamiyat kasb etadi.
Bu bobda ish haqining iqtisodiy tabiati bilan bog'liq
muammolar va uning shakllari hamda bozor munosabatlari
sharoitida ish haqi darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar
ko‘rib chigiladi. Tahlil ish haqi stavkasini tabaqalashtirishni
tushuntirish  bilan davom ettiriladi. Mavzuda mehnat
munosabatlarining iqtisodiy mazmuni va ularni
shakllantirishda turli shartnomalarning hamda Kkasaba
uyushmalarining roliga alohida o‘rin beriladi.

1-§. Yaratilgan mahsulot va daromadlarning taqsimlanish
tamoyillari

Ish hagining mazmunini to‘g‘ri tushunib olish uchun eng
avvalo, yaratilgan milliy mahsulotning tagsimlanish tartibi
to‘g‘risida tasavvurga ega bo‘lish lozim. Mamlakatda ishlab
chigarilgan  mahsulotning  (tovar va  xizmatlarning)
tagsimlanish tamoyillari bo‘yicha turlicha nazariyalar mavjud.
Bozor iqtisodiyotiga doir adabiyotlarning ko‘pchiligida «uch
omil» deb atalmish nazariya keng tarqalgan.

Bu nazanyaiiing asoschililaridain  biri  fransuz olimi
J.B.Sey «ishlab chigarishning uch omili» degan g‘oyani ilgari
surib, unda tovarlarni ishlab chiqarishda mehnat, yer va
kapital bab-baravar qgatnashadi, ular hamma daromadlar
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manbaidir va binobarin daromadlar ham shu omillar
o‘rtasida tagsimlanadi, deb ko‘rsatadi.

Uning bu g'oyasi amerikalik iqtisodchi  olim
J.B.Klarkning qo‘shilgan omil (so‘nggi qo‘shilgan kapital
yoki ishchi kuchi) unumdorligi degan g'oyasiga asos bo‘lib
xizmat qgiladi. J.B.Klark o‘zining «Boyliklarning
tagsimlanishi» nomli asarida yaratilgan boylik uchala omil
o‘rtasida ularning har biri yaratgan mahsulot miqdoriga
(ya’ni unumdorligiga) qarab tagsimlanadi, deb ko‘rsatdi.

Sey va Klark g'oyalarining ijobiy tomoni quyidagilardan
iborat:

a) kapital, yer va ishchi kuchi (jonli mehnat)ning har
uchalasi tovar yoki xizmatning nafliligini yaratishda
gatnashishi ko‘rsatiladi;

b) yaratilgan naflilik miqdor bilan bu uchala omilning
miqdori va unumdorligi o‘rtasida bog‘liglik mavjudligi, agar bu
uchala omil bir-birign mos ravishda miqgdor va sifat jihatidan
oshsa, tovarlar va xizmatlar hajmi ham ko‘payishi asoslanadi.

Ammo bu g'oyalarning kamchiligi ham mavjud bo'lib,
ular hozirgi bozor iqtisodiyoti sharoitiga to‘g‘ri kelmaydi.

I.Sey va Klark hali iqtisodiyot nazariyasi yetarli
rivojlanmagan davrda yashab, ijod etganliklari uchun, tovar
va xizmatlarda gavdalangan mehnatning ikki yoglama
tavsifini  va undan kelib chiquvchi tovarning ikki xil
xususiyatini tushunmaganliklari tufayli kapital va yer tovar
nafliligini yaratishda passiv ravishda qatnashsa-da, gqiymat
yaratmasliklarini, ular faqat eskirishiga, ya’ni amortizasiya
ajratmalariga teng qiymatni yangi tovarga jonli mehnat
ta'sirida o‘tkazishini, yangi qiymat esa, faqat jonli mehnat
tomonidan yaratilishini ko‘rsatib berolmagan.

2. Klark tomonidan yaratilgan go‘shilgan mehnat
unumdorligining kamayib borish qonuni turli omillarning
bir-biriga mosligi ta’'minlanmagan, ko‘r-ko‘rona xarajatlar
oshirib borilgan hamda ilmiy-texnika taraqqiyoti mutlaqo
to‘xtab qolgan davrga (holatga) mos kelib, hozirgi zamon
rivojlangan bozor iqtisodiyoti sharoitiga to‘g‘ri kelmaydi.
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3. Sey va Klark aytganlaridek, hozirgi davrda yaratilgan
boylik, to‘g‘rirog‘i millly mahsulotning hammasi bu uchala
omilning miqdori va unumdorligiga garab tagsimlanmaydi.
balki uning amortizatsiya ajratmalari. markazlashgan fondlar
tashkil gilingandan golgan gismi shu omillarga qarab uning
egalari o'rtasida tagsimlanadi.

Sey va Klarklardan tashgari ayrim oqgimlar, masalan.
lassalchilar mehnat hamma boylikning va madaniyatning
manbaidir, shuning uchun hamma daromad jamiyat a’zolari
o‘rtasida teng tagsimlanishi zarur, deb ko'rsatadilar.

Lassalchilar, birinchidan, boylik fagatgina mehnatning
natijasi bo‘lmasdan, uni yaratishda yer (tabiat) va kapital
ham qatnashishini, ya’ni uning nafliligi har uchala omil
natijasi ekanligini unutdilar.

Ikkinchidan, ularning yaratilgan mahsulotni hamma
jamiyat a’zolari o‘rtasida teng tagsimlash zarur degan g‘oyasi
mutlaqo noto‘g‘ri  bo‘lib, bunday holatda mahsulotni
ko‘paytirishga ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida hech ganday
gizigish bo‘lmasligi o‘z-o‘zidan tushunarlidir. Keyinchalik
sobiq sosialistik mamlakatlarda, jumladan, sobiq ittifoqda
mahsulot va daromadlar davlat qo‘lida bo‘lib, mehnatning
miqgdori va sifatiga garab tagsimlanadi degan g‘oya hukmron
bo‘ldi. Lekin uning talablari bajarilmadi. Davlat, partiya va
xo‘jalik rahbarlari yaratilgan mahsulotning ko‘pchilik gismini
o‘z xohishlaricha, davlat foydasiga tagsimladilar va turli
yo'ilar bilan o°zlashtirib, undan foydalandilar, shu vagtning
o‘zida mehnatkashlar o‘z mehnatining miqdori, sifati va
unumdorligiga yarasha haq ololmadilar.

Mana shu yuqoridagi aytilgan nazariy fikrlarni va amaliy
tajribalarni hamda hozirgi davrda mamlakatimizda amalga
oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar talablarini hisobga olib,
yaratiigan mahsulotni tagsimlashning asosiy yo‘nalishlarini
ko‘rsatishga harakat gilamiz:

a) umuman olganda mahsulotni, binobarin daromadlarni
tagsimlash ham doim bir xil bo‘lmay, balki shu davrda amal
qilib turgan iqtisodiy munosabatlar tizimiga, jumladan,
mulkchilik  munosabatlariga  bog‘liq  bo‘ladi. Ishlab
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chiqarishning moddiy shart-sharoitlari, ya'ni kapitalga
mulkchilikning turli shakllari mavjud bo‘lgan, yer esa, davlat
mulki bo‘lib turgan sharoitda yaratilgan milliy mahsulot mulk
egalari (davlat, jamoa, xususiy, shaxsiy) va ishchi kuchining
egasi bo‘lgan ishchi-xizmatchilar o‘rtasida tagsimlanadi.
Bunda daromadlarning bir qismi albatta, umum-jamiyat
manfaatlarini ko‘zlab ish olib boruvchi davlat ixtiyoriga kelib
tushadi;

b) milliy mahsulotdan eng avvalo, shu mahsulotni
yaratishda qatnashgan ishlab chiqgarish vositalarining giymati.
anigrog'i, amortizatsiya summasi ajratib go'yiladi, chunki bu
summa asosiy ishlab chiqarish vositalarini (asosiy kapitalni)
gayta tiklash uchun zarurdir;

v) undan keyin turli xil tabiiy ofat va boshqa favqulodda
hodisalarning ta’sirini bartaraf qilish, ishlab chigarish va
xizmat ko‘rsatishni 0'z maromida to‘xtovsiz olib borishni
kafolatlash uchun sug'urta fondlari, qariyalar, bolalar,
nogironlar va turli boshga kam ta'minlangan -oilalarni
himoya gqilish uchun nafaga hamda ijtimoiy himoya
fondlariga ajratiladi;

g) davlatni boshqarish, mamlakat mudofaasini
mustahkamlash, aholining tinch hayotini va mehnatini
go‘riglash, mamlakat miqyosida fan-madaniyatni, ta’lim
tizimini, sog'liqni saqlashni rivojlantirish uchun fondlar
ajratiladi (bu ajratmalar ko'pdan-ko‘p davlat soliglari tarzida
amalga oshiriladi).

Yalpi ichki mahsulotning yuqorida aytilganlardan qolgan
gismi hozirgi zamon bozor iqtisodiyoti sharoitida kapital, yer
va ishchi kuchi egalari o‘itasida tagsimlanadi hamda jamiyat
a’zolarining ixtiyoriga kelib tushadi.

Chunki bu jarayon natijasida ishlab chigarishda
gatnashgan ishchi kuchi egasi va boshqa omillar egalari -
mulkdorlarning mahsulotdagi ulushi aniglanadi hamda
ularning omilli daromadlari sifatida shakllanadi. Bu ish haqi,
foiz, renta va foyda shaklidagi daromad turlari ko‘rinishini
oladi.
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2-§. Ish hagqining iqtisodiy mazmuni

Yaratilgan yalpi ichki mahsulotning uning ishlab
chiqaruvchilari o‘rtasidn  mehnatning miqdori, sifati va
unumdorligiga qarab taqgsimlanadigan qismi ish haqi deb
yuritiladi. Ish haqi hozirgi davrda barcha mamlakatlar
iqtisodiyotida muhim o‘rin tutadi. Shuning uchun ham
igtisodchi olimlar ish hagining mazmuniga katta e’tibor
beradilar. Ish haqining mazmunini aniqlashda turli
iqtisodchilar turli tomondan yondashib, unga har xil ta'rif
beradilar.

Masalan, D.Rikardo va T.Maltuslarning «Yashash uchun
vosita minimumi» konsepsiyasida ish haqini yashash uchun
zarur vositalarning fiziologik minimumi bilan bir xil deb
hisoblanadi. Lekin ish haqgini yashash uchun zarur
vositalarning fiziologik minimumi bilan bir xil deb garash
to‘g'ri emas. Bu minimum o‘z ichiga ishchi kuchi
shakllanadigan iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy shart-sharoitlar
tug‘dirgan ehtiyojlarni ham oladi. Shu bilan birga ishchi
kuchi narxining quyi chegarasini yashash uchun zarur
vositalar miqdorining minimumi bilan aniglash, ishga
yollovchilar ish hagini mazkur quyi chegaradan pasaytirishga
intilishiga olib kelishi mumkin. Iqtisodiy jihatdan rivojlangan
mamlakatlarning  xo‘jalik  amaliyotidagi ish  haqining
darajasini kuzatish shuni ko‘rsatadiki, ishchi kuchi bozorida
real ish haqgining o‘rtacha darajasi yashash uchun zarur
jismoniy vositalar minimumiga garaganda ancha yuqori
darajada o‘rnatilgan.

Qiymatning mehnat nazanyasi (ingliz klassik siyosiy iqtisod
maktabi, marksistik yo‘nalishidagi igtisodchilar) ishchi kuchini
alohida, o‘ziga xos tovar deb hisoblaydi. Shu sababli bu
nazariya ish haqiga tovar bo‘lgan ishchi kuchi gqiymatining
o‘zgargan shakli, va’ni puldagi ifodasi sifatida qaraydi va uni
ishchi kuchini takror ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan
tirikchilik vositalari giymati sifatida aniglaydi. Mazkur g‘oya
tarafdorlari ishchi kuchi giymatiga bir qator omillar, avvalo,
tabiiy shart-sharoitlar, aholining madaniy rivojlanishi, ularning
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malakasi va ishchi oilasini saqlash hamda ularning tabiiy
takror ishlab chiqarish sharoitlari ta’sir gilishini ko‘rsatadi. Shu
bilan birga bu g‘oyada hayotiy ehtiyojlar hamda ularning
gondirilish usullari mamlakatning ilmiy-texnikaviy, ijtimoiy-
iqtisodiy va madaniy rivojlanishida erishilgan darajaga
bog‘ligligi ta’kidlanadi.

Bu fikrlar hozirgi davrda ham ko‘pgina ko‘zga ko'ringan
igtisodchi olimlar tomonidan ma’qullanib takrorlanmoqda.
Masalan, A.F.Shishkin, E.F.Borisovlar o‘zlarining «lqtisodiyot
nazariyasi» darsliklarida ish haqini ishchi kuchi tovar
giymatining puldagi ifodasi deb ta’riflamoqdalar!.

Bu mualliflar o'z fikrlarini asoslashda ko‘pgina olimlar
mehnat  jarayoni  bilan  ishchi  kuchining  farqiga
bormagan’ligini, shu sababli bozorda mehnat sotiladi, deb fikr
yuritishini tanqgid qilib, bozorda mehnat emas, balki ishchi
kuchi tovar sifatida sotilishini, bu jarayon yuzaki qaralganda
mehnatga haq to‘lashga o‘xshab ko'rinishini isbotlashga
harakat qilganlar.

Lekin ish haqgiga «ishchi kuchi qiymatining puldagi
ifodasi» sifatida garash. aniq ishchi kuchi bozorida ish haqi
darajasiga uning unumdorligi, mehnat intensivligi, talab va
taklif kabi omillarning ta'sirini yetarli hisobga olmaydi.

Hozirgi zamon iqtisodiyot nazariyasida ayrim muallif’lar
(jumladan, «Ekonomiks» darsliklarida, V.D.Kamaev
rahbarligida nashr etilgan «lqtisodiyot nazariyasi» darsligi va
boshqalarda)? ish hagini mehnat narxi sifatida, ayrimlari esa3
mehnat bozoridagi talab va taklifning muvozanat narxi
sifatida talgin etadilar. Bunda ular asosan, bozorda mehnat

I E.F.Borisov. Ekonomicheskaya teoriya: ucheb. 2-e izd., pererab. i dop. - M.:
TK Velbi, lzd-vo «Prospekt», 2005. 544 s.; A F.Shishkin. «Ekonomicheskaya
teoriya», uchebnik. kniga 2. M.: izd-va «Vlados», 1996. 154 s.

2 Qarang: K.R.Makkonnell, S.L.Bryu. Ekonomiks: Prinsipi, problemi i
politika. T.2. — M.: «Respublika», 1992, 156-b.; Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb.
dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy / Pod red. V.D.Kamacva. M.: Gumanitar. izd.
sentr «VLADOS», 2004, 175-b.

3 Qarang: Kurs ekonomicheskoy teorii. Ucheb. posob. Pod red.
M.N. Chepurina, E.A Kisclevoy. Kirov, izd-vo «ASA», 1995, 233-b.: D.Tojiboeva.
Iqtisodiyot nazariyasi: Oliy o'quv yurtlari talabalari uchun o'quv qo'llanma. — T.:
«O'qituvchi». 2002, 227-b.
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sotiladi degan bizningcha noto‘g'ri tushunchaga
asoslanishadi. Mehnat ishchi kuchining funksiya qilishi.
uning ma’'lum magsadga qaratilgan faoliyat jarayoni bo‘lib.
uning na qiymati, na narxi yo'qligi, bu jarayonni bozorga
olib chigib sotib bo‘lmasligi fanda ham. real hayotda ham.
iqtisodiy amaliyotda ham hammaga ayon bo'lgan va
allagachon isbotlangan masaladir. Shuning wuchun buni
isbotlashga harakat gilmasak ham bo'ladi.

Lekin bu g‘oyaning negizida bir ijobiy tomon borki, uni
albatta, hisobga olish zarur. Bu ham bo‘lsa, ular mehnatni
ishchining malakasi, intensivligi va natijasi bilan bog'‘lashga
harakat qilganlar. Ish haqining mazmuni to'g‘risidagi turli
nazariyalarni, (turli mamlakatlardagi va 0z
mamlakatimizdagi amaliyotni) umumlashtirib, quyidagi
xulosalarni chigarish mumkin.

1. Ish haqgi to‘g'risidagi nazariyalarda unga bir
tomonlama yondashish xususiyati mavjud bo‘lib, uning
murakkab va ko‘p qirrali igtisodiy jarayon ekanligi ozgina
e’tibordan chetda golgan. Lekin bu nazariyalarning har birida
ish hagining u yoki bu tomoniga to‘g‘ri baho berilgan bo'lib,
ularda foydalanish mumkin bo‘lgan ijobiy mazmun
mavjuddir.

2. Ish haqgining umumiy darajasi doimo har bir
mamlakatda iqtisodiyotning erishgan darajasiga, ya’'ni
umumiy mehnat unumdorligi, milliy mahsulot hajmi, uning
aholi jon boshiga to'g'ri keladigan miqdoriga bog‘liq bo‘ladi.
Chunki shu mahsulotlarning bir qismi mehnatning miqdori
va sifatiga qarab tagsimlanadi. Shuning uchun ham u turli
mamlakatlarda turli miqdorlarda bo‘ladi.

3. Ish haqining miqdori ishchi kuchini takror ishlab
chigarishga, ishchining o°zini, oila a'zolarini boqishga
etadigan darajada bo‘lishi lozim.

4. Ish hagining miqdori va darajasi ishchi kuchining
malakasi, uning mehnati unumdoriigi biian bog‘liq bo‘iadi.

5. Ish haqining darajasi har bir firma yoki korxonada
ishlab chiqarishning erishgan darajasi bilan, ya’ni ishlab
chigarilgan va sotilgan mahsulot hajmi hamda bir ishchiga
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to'g'ri kelgan miqdori bilan bog'liq bo‘ladi. Shuning uchun
ham u mehnat migdori, malakasi bir xil bo‘lsa-da, turli
korxonalarda turlicha miqdorda bo‘lishi mumkin.

Ushbu xulosalardan keyin ish haqining mazmuniga ta’rif
berib aytish mumkinki, ish haqi — ishchi va xizmatchilar
mehnatining miqdori, sifati va unumdorligiga qarab, milliy
mahsulotdan oladigan ulushining puldagi ifodasidir.

Ish haqi ishlab chiqarish jarayonida yaratilgan zaruriy
mahsulot bilan chambarchas bog‘ligdir. Chunki ish hagqi
uning asosiy qismini tashkil etadi.

Ish haqining asosiy vazifasi ishchi va xizmatchilarning
turmush va mehnat sharoitini yaxshilash, boshqacha qilib
aytganda, mehnat me'yori bilan iste’'mol me'yori o‘rtasidagi
bog'liglikni ta’minlashdan iboratdir.

Albatta, ishchi kuchini takror hosil gilishda ish haqgidan
tashgari foiz, renta, foyda, dividend, turli imtiyozlar va
nafaqalarning ham roli bor. Ish haqining mazmunini to‘laroq
tushunish uchun nominal va real ish haqgi tushunchalarini bilish
zarurdir.

Ishchi uchun ganday shaklda va gancha miqdorda ish
haqi olishi emas, balki unga gancha migdorda tovarlar va
xizmatlar sotib olishi mumkinligi muhim. Shu sababli
nominal va real ish haqi farglanadi. Nominal ish haqi bu
ma’lum vaqt davomida olingan pul summasi yoki pul
shaklidagi ish haqi. Real ish hagi — bu nominal ish haqiga
sotib olish mumkin bo‘lgan tovarlar va xizmatlar miqdori.
Boshgacha aytganda, real ish hagi — bu nominal ish
hagining «xarid etish» qobiliyati. O'z-o‘zidan anigki, real ish
haqi nominal ish haqiga va xarid qilinadigan tovarlar (va
xizmatlar) narxiga bog‘liq. Shunday ekan, real ish haqi
boshqga sharoitlar bir xil bo‘lganda, nominal ish hagiga to‘g‘ri
mutanosibdir hamda iste’mol buyumlari va xizmatlar
narxining darajasiga teskari mutanosibdir. Bu miqdorlar
nisbatini formulada quyidagicha tasvirlash mumkin:

VR = n




bu yerda: VR - real ish haqi; V, - nominal ish haqi; P -
iste’mol buyumlari va xizmatlarning narx darajasi.

Nominal ish haqi ishlab topilgan pul daromadi
dara’jasini, real ish haqi esa xodimlarning iste’moli va
farovonlik darajasini tavsiflaydi.

3-§. Ish haqini tashkil etish shakllari va tizimlari

Ishlab chiqarishning texnik asoslaridagi, ishchilar
mehnatining mazmunidagi, ularga bilim berish va
kasbkorlikka o‘rgatish borasidagi o‘zgarishlar munosabati
bilan ish haqi shakli va tizimlari ham o‘zgarib boradi. Ish
haqini tashkil etishda uning ikkita asosiy shakli: vaglbay va
ishbay shakllari farqlanadi. Vaqtbay ish haqi xodimning
malakasi, mehnatining sifati va ishlagan vaqtiga qarab
to‘lanadigan ish hagqidir. U odatda, mehnatning natijalarini
aniq hisoblab bo‘lmaydigan, balki ular aniq vazifalar doirasini
bajarish bilan belgilanadigan vaqtda (masalan, injener-texnik
xodimlar va xizmatchilar. sozlovchilar, elektromontyorlar va
shu kabilarga haq to‘lashda) yoki mahsulot ishlab chiqarish
texnologik jarayonining borishi bilan belgilanadigan hamda
bevosita ishchiga bog'liq bo‘lmagan paytlarda (masalan,
konveyerlar va avtomat liniyalarda ishlash) qo‘llaniladi.

Ishbay ish hagi ishchining ishlab chiqargan mahsulot
miqdori va sifati yoki bajargan ishining hajmiga garab
beriladigan ish haqidir. Mahsulot birligi uchun to‘lanadigan
ish hagi miqdori, tarif stavkasidagi haqni ishlab chiqgarish
me’yoriga tagsimlash yo‘li bilan aniglanadi. Haq to‘lash
shakllarining aniq mehnat sharoitlarini hisobga oladigan
turlari ish haqgining tizimini tashkil giladi. Chunonchi,
ishchilarning bir qismiga to‘g‘ri ishbay tizimi bo‘yicha haq
to‘lanadi. Bunda ishlab chiqarish me’yori qay darajada
bajarilishidan gat’i nazar, ish hagi yagona mahsulot birligi
uchun belgilangan tarif bo‘yicha to‘lanadi.

Ishbay-mukofot tizimi bir gqancha ko‘rsatkichlar uchun
mukofot berishni nazarda tutadi. Ishbay-progressiv haq
to‘lashda ishchining belgilab qo‘yilgan me’yor doirasida

370



ishlab chigargan mahsulotiga uning birligi uchun belgilangan
tarif bo‘yicha ish haqi beriladi, me’yordan yuqorisiga esa.
oshirigan haq (tarif) bo‘yicha pul to‘lanadi. Ishbay ish haqi
tizimida yakka tartibdagi, jamoa va ijara pudratida
go‘llaniladigan mehnatga haq to‘lash farglanadi. Bunda
olingan tayyor mahsulot uchun uning sifati va ishlab
chigarish chigimlarini hisobga olib haq to‘lanadi. Haq
to‘lashning jamoa shaklida ish haqi brigada, sex va boshqga
bo‘linmaning pirovard mehnat natijalariga bog'liq qilib
go‘yiladi. Bunda har bir xodim fagat o‘ziga berilgan shaxsiy
topshiriglargagina emas, balki shu bilan birga bo‘linmaning
butun ish hajmini ham bajarishdan manfaatdor bo‘ladi.

Ishchilarning ish haqgini tabaqalashtirish eng avvalo.
davlat tarif tizimi yordamida amalga oshiriladi. Tarif tizimi
yordamida tarmoglar va mamlakal mintagasi bo‘yicha, ular
ichida esa ishlab chiqgarish turlari, turli toifadagi xodimlar
malakasi va  mehnat  sharoitlariga  garab  ishchi-
xizmatchilarning ish haqi darajasi tartibga solib turiladi.

Tarif tizimi tarif-malaka ma’lumotnomalarini va ish
haqiga har xil koefTitsientlarini o‘z ichiga oladi.

Tarif-malaka ma’lumotnomalari ayrim kasblar va mehnat
turlarining batafsil ta'rifi, u yoki bu aniq ishni bajaruvchining
bilim va ko‘nikmalariga qo'‘yiladigan talablardan iborat
bo‘ladi, shuningdek, wunda bu ishni tariflash uchun
go‘yiladigan razryadlar ham ko‘rsatiladi. Tarif setkasida
razryadlardan tashqari tarif koeffitsientlari ham bo‘lib, ular
birinchi razryadli ishchiga haq to‘lash bilan keyingi razryadli
ishchilar mehnatiga haq to‘lashning o‘zaro nisbatini ko'rsatadi
(birinchi razryadning tarif koeffitsienti hamma vaqt birga teng
bo‘ladi).

Tarif stavkalari tegishli razryadga ega bo‘lgan ishchining
mehnatiga to‘lanadigan haq miqdorini belgilab beradi.

Mehnat qilish sharoiti og‘ir va zararli bo‘lgan ishchilarga
tarif stavkasiga qo‘shimcha haglar belgilanadi. Tarif
stavkalariga ustamalar shaklidagi haq (razryadlar bo‘yicha
farglantirilgan) professional mahorat uchun belgilanadi.
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Alohida tarmoqning iqtisodiyotdagi ahamiyatiga qarab
amalda ish haqini va mansab maoshlarini farglantirish ishlari
amalga oshiriladi. Bunda mamlakat uchun muhim
ahamiyatga ega bo‘lgan yetakchi tarmoqlarga tajribali.
malakali kadrlarni jalb etish, bu tarmoglarda ishchi va
xizmatchilar tarkibi barqaror bo‘lishini ta’'minlaydigan
sharoitlarni vujudga keltirish magsadi ko‘zlanadi.

Respublikamizda ham tarif tizimi orqali ish haqi
tabaqalashtirilib, turli kasblar va ish turlart uchun ish haqi
to‘lashning yagona razryadlari aniglangan. Narxlar o‘sishi
bilan minimal ish haqi darajasi (1-razryad) hamda barcha
razryadlar ular o‘rtasidagi nisbat saglangan holda, oshirib
boriladi. Masalan, oxirgi o‘zgarish 2005 yil 1 maydan
bosh’lab respublikamizda ish hagining minimal darajasi 7835
so'm qilib belgilanib, boshqga razryadlarga to‘g‘ri keladigan
ish haqi summasi ham shunga mos ravishda oshirildi.

4-§. Mehnat munosabatlarining iqtisodiy mazmuni
va kasaba uyushmalarining roli

Ishga yollash bo‘yicha korxona ma'muriyati va ishchilar
o‘rta’sidagi munosabat mehnat shartnomalari yordamida
shakllanadi. Mehnat shartnomalari avvalo, ish haqi stavkasi,
me’yordan ortigcha bajarilgan ishlar uchun stavka, dam olish
kunlari va tanaffuslar, pensiya fondlari va sog‘ligni saglashga
ajratmalar hamda narxlarning o‘zgarishini hisobga olib
iste’molchilik savati qiymatini tartibga solish kabi jihatlarni o‘z
ichiga oladi. Keyin mehnat sharoiti masalalari qarab chigqiladi.
Nihoyat, qator tashkiliy masalalar hal qilinadi. Odatda,
kelishuv bir necha yilga (asosan, uch yilga) tuziladi.

Ayrim hollarda davlat ham korxona ma’muriyati va
ishchilar o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlarga, masalan, ish
tashlash masalalariga tegishli munosabatlarga ta’sir ko‘rsatishi
mumkin. Ammo ish tashlash huquqi «Iqtisodiy, ijtimoiy va
madaniy huquglar haqgidagi xalgaro pakt»da mustahkamlangan
asosiy ijtimoiy-iqtisodiy huquq va erkinliklar jumlasiga kiradi.
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Ko‘pchilik mamlakatlarda mehnat munosabatlarining
rivojlanishida bosh masala ishsizlikni ijtimoiy kafolat’lashga.
ishlovchilarning mehnat sharoitini yaxshilash va ish hagini
oshirish imkoniyatlari bilan bog‘liq masalalar hisoblanadi. Bu
muammolarni hal qilishda asosiy rol kasaba uyushmalariga
tegishli bo‘ladi.

Ko‘pchilik bozorlarda ishchilar o‘zlarining ishchi kuchini
kasaba uyushmalari orgali jamoa bo‘lib «sotadi». Kasaba
uyushmalari nisbatan ko'p sonli ishga yollovchilar bilan
muzokaralar olib boradi va ularning asosiy iqtisodiy vazifasi
ish haqini oshirishdan iborat bo‘ladi. Kasaba uyushmalari bu
magsadga turli xil yo‘llar bilan erishishi mumkin.

1. Ishchi kuchiga bo‘lgan talabni oshirish. Kasaba
uyushmalari nuqtai nazaridan ish hagini oshirishning eng
qulay usuli ishchi kuchiga bo‘lgan talabni kengaytirish
hisoblanadi. Ishchi kuchiga bo‘lgan talabning ortishi
natijasida ish haqi stavkasi ham, ishchi o‘rinlari soni ham
ortadi. Kasaba uyushmalari bu talabni belgilovchi bir yoki bir
necha omillarni o‘zgartirish yo'li bilan ishchi kuchiga bo‘lgan
talabni ko‘paytirishi mumkin. Xususan, ular quyidagilarga
erishishga harakat qiladi: 1) ishlab chiqariladigan mahsulot
yoki ko‘rsatiladigan xizmatga talabni oshirish; 2) mehnat
unumdorligini oshirish va 3) ishchi kuchi bilan birgalikda
foydalanadigan boshga ishlab chiqarish omillari narxlarini
o‘zgartirish.

2. Ishchi kuchi taklifini gisqartirish. Kasaba uyushmalari
ishchi kuchi taklifini qisqartirish yo‘li bilan ish haqi
stavkasini oshirishi mumkin. Bunga quyidagi yo'llar bilan
erishiladi: a) immigratsiyani cheklash; b) bolalar mehnatini
qisqartirish; v) pensiyaga muddatida chigishni qo‘llab-
quvvatlash; g) ish haftasini qisqartirishga yordam berish.

Bulardan tashqari kasaba uyushmalari tadbirkorlarni o'z
a'zolarini ishga yollashga majbur qilib, ishchi kuchi taklifi
ustidan to‘liq nazorat o‘rnatadi. Kasaba uyushmalari o'z
a’zolari sonini qisqartirish siyosati orqali (masalan, uzoq
muddatli o‘qitish, yangi a'zolarni gabul qilishni cheklash
yoki taqiqlash) ishchi kuchi taklifini sun’iy ravishda
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gisqartiradi. Bu, o'z navbatida, ish haqi stavkasining ortishiga
olib keladi.

3. Kasb bo‘yicha malaka darajasini lisenziyalash. Bu
ma’lum mehnat turi taklifini cheklash vositasi hisoblanadi.
Bunda kasaba uyushmalari korxona ma’muriyatiga ma'lum
kasbdagi ishchilar aniq ko‘rsatilgan talablarga javob bergan
tagdirda ishga gabul gilishga ta'sir ko‘rsatadi. Bu talablar o'z
ichiga ishchining ta'lim darajasi, mutaxassislik bo‘yicha ish
staji, imtihon natijasi va shaxsiy tavsiflarini oladi.

4. Kasaba uyushmalari jamoa shartnomalari tuzishda
monopol holatga ega bo‘lgan tadbirkorlarga qarshilik
ko‘rsatish yo‘li bilan ham ish haqi stavkasini oshirishga
erishishi mumkin. Buning natijasida ish hagini oshirish bilan
bog‘lig qo‘shimcha sarflar, yangi ishchi kuchini yollash
natijasida olinadigan qo‘shimcha mahsulot hajmidan ortiq
bo‘ladi.

Kasaba uyushmalari ofzlarining iqtisodiy vazifalarini
amalga oshirishlarida manfaatlari himoya qilinayotgan
mehnatkashlar guruhining kasbiy ixtisosligi xususiyatlaridan
kelib chiggan holda, yopiq (tor) yoki ochiq (keng) turda
tashkil etilishi mumkin.

Yopiq turdagi kasaba uyushmalari ish haqi darajasini
oshirish uchun ishchi kuchi taklifini qisgartirishga harakat
giladilar. Bu ko‘proq ma’lum kasb egalari, masalan,
duradgorlar, g'isht teruvchilar, elektr payvandchilar kabilarni
o‘ziga birlashtiruvchi sex kasaba uyushmalari tarzida tashkil
etiladi. Sex kasaba uyushmalari ish beruvchilarni faqat
mazkur kasaba uyushmasiga a’'zo bo‘lgan ishchilarni
yollashga majbur etib, shu orqali ishchi kuchi taklifi ustidan
nazorat o‘rnatadilar. Zarur holda kasaba uyushmasiga
a'zolikni qisqartirish orqali ishchi kuchi taklifini sun’iy yo‘l
bilan qisqartiradilar. Bunda ular quyidagi yo‘llardan
foydalanishlari mumkin:

—o‘qitish, kasbga tayyorlash muddatini cho‘zish;

—kasaba uyushmasiga a'zo bo‘lish badallarini oshirish;

—yangi a'zolarni gabul qilishni cheklash yoki umuman
taqgiglash va boshqalar.
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Bu tadbirlar asosida ishchi kuchi taklifini qisqartirish
hamda ish haqi darajasini oshirish jarayonini quyidagi
chizma orgali ko‘rish mumkin (1-chizma):

< Ish haqgi darajasi

D

[
>

Q Q, Ishchi kuchi migdori
1-chizma. Yopiq turdagi kasaba uyushmasining ish haqi darajasiga ta’siri.

Chizmadan ko‘rinadiki, kasaba uyushmalari ishchi kuchi
taklifini S|S; dan S;S; ga gadar qisqartirish orqgali ish haqi
darajasini W) dan W; ga qadar oshirishga erishadilar. Biroq
ishchi kuchi taklifining pasayishi yollangan ishchilar sonining
Q, dan Q> ga qadar qisqarishiga olib keladi.

Aksariyat  kasaba uyushmalari o'z a’zolari sonini
cheklashga harakat qilmaydilar. Aksincha, ular barcha
mavjud yoki keyinchalik yollanuvchi ishchilarni
birlashtirishga harakat giladilar. Bu ochiq turdagi yoki tarmogq
kasaba uyushmalari uchun xos bo‘lib, tarmoqdagi barcha
ishchilarni, ularning malakasidan gat’i nazar, o'z saflariga
a’zo bo'‘lishiga intiladilar. Bu o‘rinda, agar kasaba uyushmasi
a'zolari fagat malakali mutaxassislardan tarkib topsa, uni
yopiq tarzda tashkil etish ham mumkin -bo‘ladi. Chunki ish
beruvchilar bu qadar katta miqdordagi  malakali
mutaxassislarni ishdan bo‘shatib, ular o‘rniga boshqalarini
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gabul qilish imkoniyatiga ega bo‘lmaydilar. Birogq o‘ziga
malakasiz yoki past malakali ishchilarni birlashtirgan kasaba
uyushmasi a'zolikni cheklay olmaydi. Chunki bunday holatda
ish beruvchilar bu ishchilarni kasaba uyushmasiga a'zo
bo‘lmagan ishchilar bilan almashtirish imkoniyatiga ega
bo‘lib, bu holat kasaba uyushmasining amal qilish
Zaruriyatini yo'qqa chiqaradi.

Agar tarmoq kasaba wuyushmasi mazkur tarmoqdagi
deyarli barcha ishchilarni birlashtira olsa, u holda, ish haqi
darajasi bo'yicha shartnoma tuzishda kasaba uyushmalari
korxona ma’muriyatini o‘z ta’siri doirasida ushlab tura oladi.
Ma’muriyat tomonidan ularning shartlari inkor etilgan holda.
ishchilarni ish tashlashga undash orqali kasaba uyushmalari
korxonani ishchi kuchi taklifidan to‘liq mahrum etishi
mumkin.

Ochiq turdagi kasaba uyushmasining ish haqi darajasiga
ta’sirini quyidagi chizma orqali ko‘rish mumkin (2-chizma):

Ish hagi A
darajasi D

=

]
0 Q2 Q

2-chizma. Ochig turdagi kasaba uyushmasining ish hagi darajasiga ta’siri.

Ishchi kuchi migdorf

Ochiq turdagi yoki tarmoq kasaba uyushmasi deyarli
barcha ishchilarni o‘z tarkibiga kiritish orqali ishchi kuchi
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taklifini nazorat qilib. ish haqi darajasini erkin raqobat
sharoitidagi W| dan W, ga gadar oshiradilar. Natijada ishchi
kuchi taklifi egri chizig‘i SS dan W>aS ga siljiydi. W5 ish haqi
darajasida ish beruvchilar bandlik darajasini Q; dan Q; ga
qadar qisqartiradilar.

Hozirgi zamon mehnat munosabatlari o‘zida davlatning
ta'sirini ham aks ettiradi. Davlatning gonunchilik faoliyati
mehnat munosabatlarining barcha tomonlarini gamrab oladi.
U nafaqat iqtisodiyot davlat sektorining ishchi kuchiga
bo‘lgan talabini bildiradi. balki uni xususiy sektorda ham
tartibga soladi, milliy igtisodiyot miqyosida ishga yollashning
asosiy o‘lchamiarini aniqglaydi.

Mehnat munosabatlariga davlatning ijtimoiy dasturlari (kam
ta’'minlangan oilalarga yordam, ishsizlik bo'yicha nafaga, har xil
itimoiy to‘lovlar, pcnsiya ta’minoti va boshqgalar) katta ta’sir
ko‘rsatadi. Bu dasturlar bozor tahlikasi yuqori bo‘lgan davlatlarda
aholining ijtimoiy-igtisodiy ahvolini bargarorlashtirishga ma’lum
bir darajada ijobiy ta’sir ko‘rsatadi.

Davlatning ish kuchi bozoridagi vositachilik roli ham
mehnat munosabatlariga sezilarli darajada ta’sir ko‘rsatishi
mumkin. Jumladan, o‘ziga gisman ishchi o‘rinlarini qidirish
va tavsiya qilish hamda ishga joylashtirish bo‘yicha
umummilliy dasturni ishlab chigarish vazifalarini oladi.
Ishchilarni o‘qgitish va qayta tayyorlashning davlat tizimi,
bozorning o‘zgaruvchan talablariga tez moslashishga imkon
beradi.

Xulosalar

1.Mahsulot va daromadlarni tagsimlash ham doim bir xil
bo‘lmay, balki shu davrda amal qilib turgan iqtisodiy
munosabatlar tizimiga, jumladan, mulkchilik munosabatlariga
bog‘liq bo‘ladi. Ishlab chiqarishning moddiy shart-sharoitlari,
ya’'ni kapitalga mulkchilikning turli shakllari mavjud bo‘lgan,
yerga esa, davlat mulki bo‘lib turgan sharoitda yaratilgan
milliy mahsulot raulk egalari (davlat, jamoa, xususiy, shaxsiy)



va ishchi kuchining egasi bo‘lgan ishchi-xizmatchilar
o‘rtasida tagsimlanadi.

2.Yaratilgan vyalpi ichki mahsulotning uning ishlab
chigaruvchilari o‘rtasida mehnatning miqdori, sifati va
unumdorligiga garab tagsimlanadigan gismi ish haqi deb
yuritiladi.

3.1sh haqining asosiy vazifasi ishchi-xizmatchilarning
hayot va mehnat sharoitini yaxshilash, boshgacha qilib
aytganda, mehnat me’yori bilan iste’'mol me’yori o‘rtasidagi
bog‘liglikni ta’minlashdan iboratdir.

4.1Ishchi uchun qanday shaklda va gancha miqdorda ish
haqgi olishi emas, balki unga gancha miqdorda tovarlar va
xizmatlar sotib olishi mumkinligi muhim. Shu sababli
nominal va real ish haqi farglanadi. Nominal ish hagi bu
ma’lum vaqt davomida olingan pul summasi yoki pul
shaklidagi ish haqi. Real ish hagi — bu nominal ish haqiga
sotib olish mumkin bo‘lgan tovarlar va xizmatlar miqdori.
O’z-o‘zidan aniqki, real ish haqi nominal ish haqgiga va xarid
gilinadigan tovarlar (va xizmatlar) narxiga bog‘ligq. Shunday
ekan, real ish haqi boshqa sharoitlar bir xil bo‘lganda,
nominal ish haqgiga to'g'ri mutanosibdir va iste’mol
buyumlari hamda xizmatlar narxining darajasiga teskari
mutanosibdir.

5.Real ish hagi uch omil bilan aniqlanadi: birinchidan,
nominal ish haqining miqdori; ikkinchidan, amaldagi soliglar
yuki; uchinchidan, iste’mol narxlari darajasi bilan.

6.Ish haqini tashkil etishda uning ikki asosiy shakli:
vaqtbay va ishbay shakllari farglanadi. Vaqtbay ish haqi
xodimning malakasi, mehnatning sifati va ishlagan vaqtiga
qarab to‘lanadigan ish hagqidir. Ishbay ish haqi ishchining
ishlab chigargan mahsulot miqdori yoki bajargan ishining
hajmiga qarab beriladigan ish haqidir. Mahsulot birligi uchun
miqdori, tarif stavkasidagi haqni ishlab chigarish me’yoriga
tagsimlash yo'li bilan aniglanadi. Haq to‘lash shakllarining
anig mehnat sharoitlarini hisobga oladigan turlari ish
haqining tizimini tashkil giladi.



7.1Ishchilarning ish hagini tabaqalashtirish eng avvalo.
davlat tarif tizimi yordamida amalga oshiriladi. Tanf tizimi
yordamida tarmoglar va mamlakat mintagasi bo‘yicha, ular
ichida esa, ishlab chiqarish turlari, turli toifadagi xodimlar
malakasi va  mehnat  sharoitlariga  qarab  ishchi-
xizmatchilarning ish haqi darajasi tartibga solib turiladi.

8.Ko'pchilik mamilakatlarda mehnat munosabatlarining
rivojlanishidagi ishsizlikni ijtimoiy kafolatlash, ish-lovchilarning
mehnat sharoitini yaxshilash va ish haqini oshirish imkoniyatlari
bilan bog'liq muammolami hal qilishda asosiy rolni kasaba
uyushmalari o'ynaydi.

9.Kasaba uyushmalari o‘zlarining iqtisodiy vazifalarini
amalga oshirishlarida manfaatlari himoya qilinayotgan
mehnatkashlar guruhining kasbiy ixtisosligi xususiyatlaridan
kelib chiggan holda, yopiq (tor) yoki ochiq (keng) turda
tashkil etilishi mumkin. Yopiq turdagi kasaba uyushmalari
ish haqi darajasini oshirish uchun ishchi kuchi taklifini
gisqartirishga harakat qilsalar, ochiq turdagi kasaba
uyushmalari ish haqi darajasi bo‘yicha shartnoma tuzishda
korxona ma’muriyatiga bevosita ta'sir o‘tkazishga harakat
qiladilar.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ish hagi — ishchi va xizmatchilar mehnatining miqdori,
sifati va unumdorligiga garab milliy mahsulotdan oladigan
ulushining puldagi ifodasi.

Vagtbay ish haqi — ishchining ishlagan vaqti (kun, hafta,
oy) hisobga olinib, to‘lanadigan ish haqidir.

Ishbay ish haqi — ishlab chiqargan mahsuloti miqdoriga
yoki bajargan ishi hajmiga garab to‘lanadigan ish haqidir.

Nominal ish haqi — pul shaklida olingan ish haqi
summasi.

Real ish hagi — nominal ish hagi summasiga sotib olish
mumkin bo‘lgan tovarlar va xizmatlar miqdori yoki nominal
ish haqining sotib olish layoqati.
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Ishbay-mukofot tizimi — bajarilgan ish uchun haq
to‘lashni erishilgan turli natija ko‘rsatkichlariga qarab
mukofot berish bilan qo‘shib olib borilishini nazarda tutuvchi
tizim.

Ishbay-progressiv haqg to‘lash tizimi - ishchining belgilab
qgo‘vilgan me’yor doirasida ishlab chigargan mahsulotiga
uning birligi uchun belgilangan tarif bo‘yicha, me’yordan
yuqori qismiga esa oshirilgan haq (tarif) bo‘yicha ish hagqi
to‘lanishini ko‘zda tutuvchi tizim.

Tarif tizimi - ishchi-xizmatchilarning ish hagi darajasini
tarmoglar va mamlakat mintaqasi bo‘yicha, ular ichida esa
ishlab chiqgarish turlari, turli toifadagi xodimlar malakasi va
mehnat sharoitlariga qarab tartibga solib turuvchi me’yorlar
tizimi.

Tarif-malaka ma’lumotnomalari - ayrim Kkasblar va
mehnat turlarining batafsil ta’rifi, ishchi va mutaxassislarning
bilim hamda ko‘nikmalariga qo‘yiladigan talablar, turli
tavsifdagi ishlarni tariflash uchun qo‘yiladigan razryadlar
majmui.

Tarif setkasi — turli razryadlar va tarif Kkoeffitsientlari
majmui bo‘lib, ular birinchi razryadli ishchiga haq to‘lash
bilan keyingi razryadli ishchilar mehnatiga haq to‘lashning
o‘zaro nisbatini ko‘rsatadi  (birinchi razryadning tarif
koeffitsienti hamma vaqt birga teng bo‘ladi).

Tarif stavkalari — tegishli ravishda belgilab berilgan turli
razryadga ega bo‘lgan ishchilarning mehnatiga to‘lanadigan
hagq miqdori majmui.

Mehnat shartnomalari — korxona ma'muriyati va ishchilar
o‘rtasidagi ishga vyollash bo‘yicha munosabatni namoyon
etuvchi va tartibga soluvchi hujjat bo‘lib, unda ish hagqi
stavkasi, me’yordan ortiqcha bajarilgan ishlar uchun stavka,
dam olish kunlari va tanaffuslar, pensiya fondlari va sog‘ligni
saglashga ajratmalar hamda narxlarning o‘zgarishini hisobga
olib iste’molchilik savati giymatini tartibga solish Kkabi
masalalar ifoda etiladi.

Kasaba uyushmasi — ish beruvchi va ishga yollanuvchi
o‘rtasidagi mehnat munosabatlarining shakllanishi, amalga
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oshirilishi va ‘tartibga solinishida ishga yollanuvchilarning
anfaatlarini himoya qiluvchi jamoat tashkiloti.

Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Yaratilgan milliy mahsulotning qanday qismi ish hagqi
shaklini oladi?

2. Ish haqgi bilan zaruriy mahsulot o‘rtasida qganday
alogadorlik mavjud?

3. Ish haqining turlicha nazariyalarini tahlil qilib, ularga
o‘z qarashingizni bildiring.

4. Real ish haqi darajasi qanday omillar ta’siri ostida
o‘zgaradi?

5. Nima uchun ish haqgining umumiy darajasi har xil
mamlakatlarda turlicha?

6. Tarif tizimi o'z ichiga gqanday tarkibiy gismlarni oladi?
Ularning har birining ahamiyati va farqlanishini tushuntirib
bering.

7. Mehnat munosabatlari deganda nimani tushunasiz?
Mehnat munosabatlari kimlar tomonidan tartibga solinadi?

8. Kasaba uyushmasi nima va uning ganday turlari
mavjud?

9. Kasaba uyushmalari ish hagini oshirishning qanday
usullaridan foydalanadilar?

10. Mehnat shartnomasi nima va unda qanday masalalar
o‘z ifodasini topadi?
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XIIT BOB. AGRAR MUNOSABATLAR VA AGROBIZNES

Igtisodiy qonunlar va kategoriyalarning amal qilishi
iqtisodiyotning barcha sohalari, tarmoglari va bo‘g‘inlari
uchun umumiy bo‘lsa-da, lekin ulardagi tabiiy va ijtimoiy-
iqtisodiy sharoitga bog‘liq holda o‘ziga xos xususiyatlar ham
kasb etadi. Aynigsa, bu o‘ziga xos xususiyat agrar sohada
yagqol namoyon bo‘ladi. Chunki bu yerda takror ishlab
chigarish ko‘p jihatdan tirik organizm (hayvon, o‘simlik va
boshgalar) bilan ham bog‘lig. Shuning uchun bu bobda
igtisodiyotning umumiy tomonlari bilan birgalikda uning agrar
sohada namoyon bo‘ladigan o‘ziga xos xususiyatlarini ko‘rib
chigiladi.

Avvalo, agrar munosabatlarning mazmunini tahlil qilib,
keyin e'tibor yer rentasiga qgaratiladi. Yer rentasining vujudga
kelishi va tagsimlanishi muammosiga turlicha garashlarni
bayon qilib, ularning gisqacha tavsifi beriladi. Tahlil davomida
agrosanoat  integrasiyasi va  agrosanoat  majmuasining
mazmuni, ularning tarkibi va vazifalariga to‘xtalib o‘tiladi.
Tahlilning oxirida agrobiznes va uning turlari bayon etiladi.

1-§. Agrar munosabatlarning iqtisodiy mazmuni. Qishloq
xo‘jalik ishlab chiqarishining xususiyatlari

Mamlakatimiz iqtisodiy o'sishini ta’minlash va iqtisodiy
islohotlarni chuqurlashtirishda, mamlakatni
modernizasiyalashda agrar soha muhim rol o‘ynaydi. Qishloq
xo‘jaligida yaratilgan mahsulotlarning umumiy hajmi 2004
yilda 4732 mlrd. so'mdan iborat bo‘lib, YalMning 26,8%ni
tashkil  etdi., Shuning wuchun ham gishleg xo‘jaligi
mamlakatimiz  iqtisodiyotining muhim  tarkibiy  gismi
hisoblanadi. Unda insoniyat hayoti uchun eng zarur bo‘lgan
ozig-ovgat mahsulotlari va sanoat tarmoglari uchun xom
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ashyo ishlab chiqariladi. Respublikamiz Prezidenti I.Karimov
ta'kidlab o'tganidek, <«Respublika sanoatining ko‘pgina
tarmoglarini, jumladan, paxta tozalash, to‘qimachilik, kimyo
sanoatini, gishlog xo‘jaligi mashinasozligini va boshqalarni...
rivojlantirish istigbollari, ularning murakkab o‘tish davridagi
iqtisodiy ahvoli bevosita gishlogq xo‘jaligiga bog‘ligdir»!.
Demak, aholi uchun zarur bo‘lgan tovarlar bozorini to‘ldirish
uchun qishlog xo‘jaligi tarmogqlarini rivojlantirish darkor.
Boshqa sohalar kabi qishloq xofjaligida ham takror ishlab
chigarish jarayonida kishilar o‘rtasida muayyan iqtisodiy aloga
va munosabatlar sodir bo‘ladi.

Agrar sohada ishlab chigarish ko'p jihatdan yer bilan
bog'liq bo'ladi. Yerga egalik qilish, tasarruf etish va undan
foydalanish bilan bog’lig bo‘lgan munosabatlar agrar
munosabatlar deyiladi.

Ma'lumki, 1924 vyildagi yer-suv islohotidan keyin sobiq
ittifoq hududida yerga xususiy mulk bekor, qilinib, u
umumxalq mulki deb e’lon qilingan edi. Ammo ayni paytda
sobiq ittifoqdan ajralib chiggan ayrim mamlakatlarda yerga
xususiy mulkchilikni joriy qilish jarayoni ketayapti. Bizning
mamlakatimizda esa yer davlat mulki bo‘lib, u uzoq muddatli
ijara sifatida foydalanishga berilayapti.

Qishlog xofjaligida takror ishlab chiqarishning muhim
xususiyatlaridan biri shundaki, bu yerda ishlab chiqgarish
jarayoni bevosita tirik mavjudotlar - yer, o‘simlik, chorva
mollari bilan bog'liq bo‘ladi va tabiiy qonunlar igtisodiy
gonunlar bilan bog‘lanib ketadi. Bunda yer mehnat quroli va
mehnat predmeti sifatida gatnashadi. Yerning boshga ishlab
chiqarish vositalaridan farqi shundaki, undan foydalanish
jarayonida u yeyilmaydi, eskirmaydi. Aksincha, agar undan
to‘g'ri foydalanilsa, uning unumdorligi oshib boradi.

Yerning hosil berish qobiliyatiga tuproq unumdorligi
deyiladi. U tabiiy yoki iqtisodiy bo‘lishi mumkin. Uzoq yillar
davomida kishilarning hech ganday aralashuvisiz, tabiiy
o‘zgarishlar natijasida yerning ustki qatlamida o‘simlik

! Karimov LA O‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.: «O*zbekiston», 1998, 225-226-betlar.
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«oziglanishi» mumkin bo‘lgan turli moddalarning vujudga
kelishi yerning tabiiy unumdorligi deyiladi.

Agar tuprog unumdorligi kishilarning tabiatga ta’siri
natijasida, ya’ni tuproq tarkibi va dehqonchilik usullarini
yaxshilash sun'iy yo‘l bilan, masalan, yerni organik va
kimyoviy o‘g‘itlash.. ishlab chiqarishni mexanizasiyalash, ilmiy
asoslangan sug‘orish, irrigasiva va meliorasiya kabi ishlab
chigarish usullarini joriy gilish hamda boshqa shu kabi yo'llar
bilan amalga oshirilsa, bu iqtisodiy unumdorlikni tashkil giladi.

Yerdan olinadigan hosil ko‘proq mana shu yerning tuproq
unumdorligini saglash va uni oshirish, ya’ni insonning,
aniqrog'i ishchi kuchining, jonli mehnatning yerga faol ta’siri
bilan bog‘liq bo‘ladi. lqtisodiyotning boshga tarmoqlari kabi
gishlog xo‘jaligida ham ishlab chigarish uning omillarining
bevosita birikishi asosida sodir bo‘ladi. Bunda ishchi kuchi
faol bo‘lib, asosiy rolni o‘ynaydi. Qishloq xo‘jalik
korxonalarida yerdan boshqga barcha ishlab chiqarish vositalari
xususiy, shaxsiy, jamoa mulk shaklida bo‘lishi mumkin.
Bundan ulardan barcha jamiyat a’zolarining turmush
darajasini yaxshilash yo‘lida foydalaniladi. Hozirgi paytda
gishlog xo‘jaligida xo‘jalik yuritishning asosiy ko‘rinishlari
shirkat, fermer, dehqon xo‘jaligi shakllarida bo‘lib, ularda turli
iglim va tuproq sharoitlarida ishlab chiqarish olib boriladi.

Qishloq xo‘jalik korxonalarida ham asosiy kapital turli xil
traktorlar, mashinalar, transport vositalari, bino, inshootlar,
ko‘p vyillik daraxtlar, mahsuldor chorva hamda ish hayvonlari,
shuningdek, xizmat muddati bir yildan ortiq bo‘lgan turli xil
asbob-uskunalardan tashkil topadi. .

Qishlog xofjaligida muhim ishlab chiqgarish vositasi
hisoblangan yer pul bilan bilan baholanmasligi, ya'ni giymati
o‘lchanmasligi tufayli, kapital qiymati tarkibida hisobga
olinmavdi. Qishloq xo‘jaligida mavjud bo‘lean asosiy
kapitalning ayrim turlari, masalan, ko‘p yillik daraxtlar,
mahsuldor chorva, ish hayvonlari, sug‘orish inshootlari va
boshqgalar sanoat tarmoqlarida bo‘Imaydi.

Bundan tashqari, ishlab chigarish vositalari hisoblangan
binolar, sug‘orish inshootlari va boshqalar ishlab chiqarish
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natijasini oshirishga faol ta'sir o‘tkazadi, sanoat tarmog‘ida esa
ular birmuncha sustrog va bilvosita ta'sir o‘tkazadi. Shunga
binoan qishloq xo‘jaligidan kapitalning tarkibida turli
inshootlar, binolar, uzatma mexanizmlar va boshqalarning
hissasi ko‘proq. Qishloq xo‘jaligida takror ishlab chigarishni
amalga oshirishda asosiy kapital ham qatnashadi. Qishloq
xo‘jaligi korxonalarida aylanma kapital quyidagilardan tashkil
topadi: yosh va boquvdagi hayvonlar, yem-xashak, urug'lik
fondlari, kimyoviy o‘g‘itlar, xizmat muddati bir yildan kam
bo‘lgan turli xil ishlab chiqgarish vositalari — inventarlar,
yoqilg‘i va moylash materiallari hamda shu kabilar. Ishlab
chiqarish jarayoni qishlog xo‘jaligida aylanma kapitalning
ko‘pgina qismi hali tugallanmagan ishlab chiqarish shaklida
bo‘ladi. Qishloq xo‘jalik mahsulotlarini ishlab chigarish va
ularni sotish jarayonida kapital boshqa tarmogqlardagidek
doiraviy aylanib turadi, ya'ni pul shaklidan ishlab chiqarish
shakliga, undan tovar shakliga o‘tib, yana pul shakliga qaytib
keladi. Shuni ham ta'kidlash kerakki, gishloq xo‘jaligida ishlab
chigarilgan mahsulotlarning migdori yerning hosildorligi,
uning sifatiga bevosita bog‘liq bo‘ladi. Yerning tabiiy, biologik,
igtisodiy va texnikaviy sharoitlarini yaxshilash ham qishlog
xo‘jaligida mavjud bo'lgan kapitalning doiraviy aylanishiga
bevosita ta’'sir ko‘rsatadi. Shuning uchun bu omillardan
to‘laroq foydalanish har bir xo‘jalikning muhim vazifasidir.
Tabiiy omillar qishlog xo‘jalik mahsulotining bevosita
ko‘payishiga ta’sir etsa ham, mahsulotning qiymatini
oshirmaydi, ya’ni qiymat yarata olmaydi. Ishlab chiqgarish
tabiiy sharoitlar bilan bog‘liq bo‘lganligi uchun ham bu yerda
ish davri va umumiy ishlab chiqarish vaqti o‘rtasidagi muddat
sanoatga nisbatan birmuncha uzogqroq bo‘ladi. Masalan,
gishloq xo‘jaligida turli ekinlarni ekib bo‘lingandan to hosil
yig'ishtirib olinguncha ishlab chigarish vaqti davom etadi. Ish
davri esa shu vaqt ichida qishloq xo‘jalik ekinlari mehnat
ta’sirida bo‘lgan kunlar hisoblanadi.

Qishloq xo‘jaligida ishlab chigarish jarayoni mavsumiyligi
bilan xususiyatlidir. Bu hol gishloq xo‘jaligida mavjud bo‘lgan
mehnat vositalaridan, ya'ni kombayn, turli ekish asboblari va
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shu kabilardan foydalanish vaqgtiga bevosita ta'sir o'tkazadi.
Boshqgacha qilib aytganda. bu mehnat vositalaridan yilning
ma'lum muddatlaridagina foydalaniladi. qolgan vaqtda esa
ular bekor turadi. Masalan, seyalkadan ekish davomida
foydalanilsa, g'alla  o'rish  kombaynlari. paxta terish
mashinalari esa vyilign 20-30 kun vig'im-terim payvtida
ishlatiladi, xolos. Shuning uchun ham qishlog xo‘jaligida
mehnatning kapital va energiya bilan qurollanish darajasi
moddiy ishlab chigarishning boshqa tarmogqlariga nisbatan
yugori bo'lishini tagozo qiladi, lekin bu yerda asosiy va
aylanma kapital harakati sustroq. Bulardan tashgari qishloq
xo'jaligi  ishlab chiqarishi va mehnat jarayonlarining
mavsumiyligi sababli yil davomida aylanma mablag‘larning
sarfi bir me’yorda bo’lmaydi. Qish va yoz mavsumlarida
xarajat qilinadigan aylanma mablag'lar tarkibida birmuncha
tafovutlar mavjud. Masalan, qish mavsumida aylanma
mablag'larning ko'pgina qismi (urug-lik, yem-xashak, turli
ozuqalar) ishlab chiqgarish ehtiyot qismi shaklida turadi, yoz
faslida esa tugallanmagan ishlab chigarish. texnikaning butlash
gismlari, neft mahsulotlari va shu kabilarning hissasi ortib
boradi. Qishloq xocjaligi ishlab chiqarishini tashkil gilishda
yuqorida sanab o‘tilgan xususiyatlarni hisobga olib, ishni
tashkil qilish uning samaradorligini ta’'minlashda muhim
ahamiyatga egadir. Bizning mamlakatimizda aholining
nisbatan zichligi va qishloq xo‘jaligiga varogli yerlarning
cheklanganligini hisobga olib, yerga xususiy mulkchilik joriy
gilinmadi, unga davlat mulki saglanib goldi. Lekin, bozor
igtisodiyoti talablaridan kelib chiqib, oqilona agrar islohotlar
amalga oshirilmogda va bu jarayon chuqurlashtirilmoqda.

O‘zbekistonda yer daviat mulki hamda umummilliy boylik
bo'lganligi sababli yerga bo'lgan mulkchilik, yerga egalik qilish
va yerdan foydalanish masalalari alohida ajratib tahlil qilinishi
lozim.

Yerga egalik jismoniy va huqugiy shaxslarning ma’lum yer
uchastkasiga tarixan tarkib topgan asoslardagi yoki qonun
hujjatlarida belgilangan tartibdagi egalik huquqgini tan olishini
bildiradi. Yerga egalik deganda, avvalo., yerga bo‘lgan
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mulkchilik huquqgi va uni iqtisodiy jihatdan rcalizasiya qilish
ko‘zda tutiladi. Ycrga egalikni veri bo‘lgan mulkdor (bizda
davlat) amalga oshiradi. Ozbekiston Rcspublikasining Yer
kodeksida ta'kidlanganidek. «Yer wuchastkalari yuridik va
jismoniy shaxslarga doimiy va muddatli egalik qilish hamda
ulardan foydalanish uchun berilishi mumkin».2

Yerdan foydalanish huquqi — bu o‘'rnatilgan urf-odatlar
yoki gonuniy tartibda undan foydalanishni bildiradi. Yerdan
foydalanuvchi yer egasi bo‘lishi shart emas. Real xo‘jalik
hayotida ycrga egalik gilish va verdan foydalanishni ko*pincha
har xil jismoniy va huquqiy shaxslar, xususan hozir bizda
asosan dehgon va fermer xo'jaliklari amalga oshiradi.

Xulosa qilib aytganda, qishlog xo‘jaligi ishlab chiqarishida
ham to'rt omil — yer, kapital, tadbirkorlik gobiliyati va ishchi
kuchi qgatnashib, bunda yer muhim ishlab chiqarish vositasi
sifatida ishtirok etadi. Ammo biz avval aytganimizdek, ishlab
chikarish jarayonida hamma ishlab chiqarish vositalarini,
jumladan, yerni harakatga  keltirib, undan  unumli
foydalanadigan, uning iqtisodiy unumdorligini oshiradigan
omil - inson omili, ya'ni tadbirkorlik qobiliyati va ishchi
kuchidir.

Agrar munosabatlarni o‘rganishda ham ishchi kuchining.
jonli mehnatning faol rol o'ynashini. uning hamma moddiy
vositalarga jon ato etib, harakatga keltiruvchi rolini
tushunmaslik go‘vo kapital foyda voki foiz, yer esa rcnta
yaratadi, degan ko'pgina xato fikr-mulohazalarga, yolg on
tasavvurlarga olib keladi. Bu masalalarni to'g‘ri tushunishda
renta munosabatlarini o'rganish muhim rol o‘ynaydi.

2-§. Renta munosabatlari

Agrar munosabatlarning asosini renta munosabatlari tashkil
giladi. Renta nazariyasi hozirgacha to‘liq yoritib berilmagan
nazariyalardan hisoblanadi. Iqtisodchilar o‘rtasida uning
mohiyatini tushuntirish bo‘yicha turlicha yondashuv va

% O'zbekiston Respublikasi «Yer kodeksin, T.: «O*sbekistons, 1999 y., 20-modda.
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qarashlar mavjud bo‘lib, ularning ayrimlari noaniqligicha
golmogda. Shu sababga ko‘ra, rentani miqdoriy aniqglash va
uning mohiyatini tushuntirish bo‘yicha asosiy va ko‘pincha
bir-biriga qarama-qarshi bo‘lgan nazariyalarga duch kelamiz.

Renta nazariyasi dastlab fiziokratlar  maktabining
asoschilari F.Kene va A.Tyurgolarning ilmiy asarlarida ko‘rib
chigilgan. Ular rentaning vujudga kelish sababini tabiat,
yerning qandaydir sirli kuchi, tabiat ehsoni, yerning
go‘shimcha mahsulot yarata olish qobiliyati natijasi orqali
izohlaganlar. Ular qishloq xo‘jalik mahsulotlarini yaratishda.
jumladan, sof va qo‘shimcha mahsulot yaratishda tabiat rolini
ko‘rsatishga harakat qilganlar.

Kevinchalik renta  nazariyasining asoslari  klassik
igtisodchilar U.Petti, J.Anderson, A.Smit va D.Rikardolar
tadqiqotlarida turli darajada takomillashtirilgan. Jumladan,
Anderson differensial renta to‘g'risidagi qarashlarni ilgari
surgan, biroq rentaning tovar qiymatining bir qismi ekanligini
tushuntirib berolmagan. Rikardo esa fiziokratlardan farqli
o‘laroq, rentaga mahsulot ijtimoiy va individual qiymatlari
o‘rtasidagi farq sifatida qarab, renta nazariyasini qiymatning
mehnat nazariyasi, giymat qonuni bilan bog‘lagan.

Renta nazariyasini rivojlantirishda rus iqtisodchilaridan
N.G.Chernishevskiy va  N.l.Ziberlar  salmoqgli  hissa
qo‘shganlar.

Hozirgi vaqtda Rossiyada «lgtisodiyot nazariyasi» bo‘yicha
chop etilgan gator o‘quv go‘llanma va darsliklarda ham yer
rentasi munosabatlari keng bayon etilmoqda.

D.D.Moskvin tahriri ostida tayyorlangan darslikda
vozilishicha, resurslarning turli-tumanligi natijasida ulardan
foydalanish vaqtida renta daromadlarining turli ko‘rinishlari
paydo bo‘ladi, jumladan: qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini ishlab
chigarishda vujudga keluvchi yer rentasi; foydali qazilmalarni
gazib olish chog‘ida wvujudga keluvchi renta; o‘rmon
resurslaridan foydalanishda hosil bo‘luvchi renta; qurilish
uchastkalaridan olinuvchi renta va h.k. Barcha turdagi tabiiy
resurslar yer bilan uzviy bog‘liq bo‘lganligi sababli ulardan
foydalanishda rentaning vujudga kelishi uchun bir-biriga
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o‘xshash shart-sharoitlar mavjud bo‘ladi. Qishloq xofjalik
ekinlaridan  foydalanishning  igtisodiy  shart-sharoitlariga
nisbatan ishlab chiqilgan renta munosabatlarini tahlil qilish
uslubiyoti rentaning barcha turlariga tegishli bo‘ladi, shunga
ko‘ra ularni yer rentasiga kiritish to‘g'ri bo‘ladi. Haydaladigan
yer, qurilish uchastkasi, ruda koni, baliq ovi, o‘rmon va
boshqalardan to‘lanishidan gat’i nazar, renta ko‘rinishidagi
mazkur pul summasi yer rentasi deb ataladi.3

Yer rentasi yer egaligini igtisodiy jihatdan amalga oshirish
(realizasiya qilish)ning shaklidir. Yer rentasining bir gancha
tarixiy ko‘rinishlari mavjud. Masalan, uch shakldagi: barshchina
(ishlab berish), obrok (natural soliq) va pul solig‘i shakllaridagi
feodal rentalari shular jumlasidandir. Hozirgi paytda turli
mamlakatlarda mavjud renta vujudga kelish sabablari va shart-
sharoitlariga qarab quyidagi turlarga ajratiladi: absolyut yer
rentasi, differensial (tabaqalashgan) renta I va Il, monopol
renta, gqazilma boyliklar, qurilishlar joylashgan yerlardan
olinadigan renta.

Rentaning mohiyatini tushunishdagi asosiy qiyinchilik
tadbirkorlar o‘rtasida qayta tagsimlanmaydigan qo‘shimcha sof
daromadning vujudga kelishi shart-sharoit va  sabablarini
ochib berilishi hisoblanadi. Bunday holat vujudga kelishining
sabablaridan biri samarali xo‘jalik yuritish uchun yaroqli
bo‘lgan yerlarning cheklanganligi va qayta tiklab bo‘lmasligida
o‘z ifodasini topadi. Ikkinchi sababi — yerga yoki boshqa
tabiiy resursga mulkchilik obyekti yoki xo‘jalik yuritish obyekti
sifatidagi monopoliyaning mavjudligi hisoblanadi. Uchinchi
sababi esa, ko‘p mamlakatlarda qishloq xo‘jaligidagi kapital
uzviy (organik) tuzilishi, ya’ni doimiy va o‘zgaruvchi kapital
o‘rtasidagi nisbatning pastligi hisoblanadi.

Yer uchastkalarining unumdorligi va joylashgan joyidagi
farqlar natijasida vujudga keladigan qo‘shimcha daromad
(qiymat)ning bir qismi renta shaklini oladi hamda u
differensial renta deb ataladi.

3 Osnovi ekonomicheskoy tcorii. Politckonomiya: Uchebnik /Pod red. d-ra
ekon. nauk, prof. D.D.Moskvina. Izd. 3-e, ispravl. — M.: Editorial URSS, 2003,
$.216-217.
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Qishlog xo‘jaligida eng muhim ishlab chiqarish vositasi —
yerning miqdori va sifatini tabiatning o'zi cheklab go‘ygan,
uni inson ko‘paytirishga godir emas.

Shuning uchun qishloq xo‘jalik ishlab chigarishini faqa
yaxshi unumdor yer uchastkalarida to‘plash mumkin emas.
Agar .ishlab chiqarilgan mahsulot to’lovga qodir talab bilan
ta’minlangan bo‘'lsa, yerning mahsuldorligi voki joylashuvi
jihatidan yomon sharoit qishloq xo'jalik tovarlariga narx
shakllanishini tartibga soluvchi ijtimoiy normal sharoit
hisoblanadi. Natijada o‘rtacha yoki yaxshi yerlarda xo‘jalik
yurituvchi ishlab chiqaruvchilar go‘shimcha mahsulot va
binobarin foyda oladilar.

Bu fovda gisqga muddatli emas. balki ozmi-ko‘pmi doimiy
xususiyatga ega. Barcha yerlar mustagil tovar ishlab
chigaruvchilar tomonidan egallab olinganligi sababli, bu ishlab
chigaruvchilar yerga xo'jalik obyekti sifatidagi monopoliya
vujudga keladi. Bu hol differcnsial rentaning vujudga kelishiga
shart-sharoit yaratadi.

Shunday qilib, differcnsial renta hosil bo'lishining tabiiy
sharti miqgdori cheklangan yerning sifati (unumdorligi) dagi
farglardir, uning ijtimoiy-iqtisodiy sababi esa foydalaniladigan
verlarda iqtisodiy jihatdan alohidalashgan tarzda mustaqil
xo‘jalik yuritishdir.

Differensial renta o‘zining kelib chigish sharoitlarga qarab
differensial renta I va dilferensial renta Il ga bo'linadi.

Diffcrensial renta I yerning tabity unumdorligi btlan
bog'lig bo‘lgan, sanoat markazlariga, bozorlarga va aloga
yo'llariga yagin joylashgan serunum yer uchastkalarida
vujudga keladi. Chunki bunday ycr uchastkalarida sarf-
xarajatlar darajasi unumdorligi past, bozorlardan, shaharlardan
va markaziy vyo'llardan uzoq joylashgan yer uchastkalari
mahsulot birligiga to'g'ri keladigan xarajatga nisbatan kam

bo‘ladi. Differensial renta 1 ning hosil bo‘lishini shartli misol
vordamida ko*rih chigamiz (1-jadval).
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1-jadval.
Differensial renta 1 ning hosil bo‘lishi

L T ) Ijti- . f
|_].|.llll(>ly N ' M.lh.su- moiy Yd!pl Dif-
Yer ishlab O rtacha I3ti- Yalpi | lotning ivmat sotil- feren- !
uchast- chigarish f());d’l Y1 moiy | mahsu- | indivi- | 9Y™ an cial
ku;i Xarijat- (s0'm) giymin lot dual hosor mahsu- reAnln I
: lari ; (so'm) | (tonna) | giymati . lot "
(so'm) so'm) |, (sorm) (so'm)
) N (so'm) !
A 8000 2000 10000 20 500 500 10000 - :
B 8000 2000 10000 25 400 500 12500 | 2500
\ 8000 2000 10000 30 333 500 15000 3000

Biz jadvalda bir migdorga ega bo‘lgan, lckin hosildorligi
turlicha, uch xil yer uchastkasini (xo‘jalikni) misol qilib oldik.

Misolimizdagi bu uch xil yer uchastkalaridan olingan
mahsulotning ijtimoiy giymati bir xil, va'ni 10000 so'mni
tashkil giladi. Yalpi hosildorlik A uchastkasida 20 tonna, B va
V uchastkalarda 25 va 30 tonnani tashkil giladi. Har bir
uchastkadan  turlicha  hosil  olinganligi  tufayli  ularda
yetkazilgan mahsulotlarning individual giymati ham turlicha
bo'lib chigadi. Ya'ni A uchastkasida har bir mahsuldt
birligining giymati 500 so'm bo‘lsa, B uchastkasida 400 so‘m,
V uchastkasida csa 333 so'mni tashkil giladi. Qishloq xo‘jaligi
mahsulotlari sifati vomon uchastkada yetishtirilgan mahsulot
narxida sotiladi (misolimizda 500 so‘m). Natijada yomon yer
uchastkasi (A) o‘zining yakka ishlab chigarish xarajatlarini
goplash va foyda olish imkoniga ega bo'ladi. O'rtacha (B) va
yaxshi (V) yer uchastkalarida esa yomon yer uchastkasi (A)ga
nisbatan 2300 va 5000 so'm miqdorda qo'shimcha daromad
olinadi.

Bu olingan qo'shimcha daromad yerning tabiiy
unumdorligi bilan bog'liq bo‘lgan differcnsial renta | ni tashkil
qiladi.

Differcnsial renta II xo‘jaliklarni intensiv rivojlantirish,
yerning hosildorligini oshirish uchun qo‘shimcha xarajatlar
sarf qgilish bilan, ya'ni qishlog xo‘jaligida kimyoviy o'g‘itlarni
qgo'llash, yerlarning meliorativ holatini yaxshilash, gishlog
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xo‘jaligini mexanizasiyalash va elektrlashtirish darajasi bilan
bog‘lig holda vujudga keladi.

Qaysi xo‘jalik o‘z ishlab chigarishida bu ko‘rsatilgan
omillardan yaxshi foydalansa va xo‘jaligini intensiv
rivojlantirsa, differensial renta Il ni olishga muvaffaq bo‘ladi.
Chunki yaxshi rivojlanmagan xo‘jalikka nisbatan yaxshi
rivojlangan xo‘jaliklar yer hosildorligini, chorva mollari
mahsuldorligini oshirishga erishganliklari uchun mahsulot
birligiga sarf qilingan xarajatlarni bir muncha kamaytirishga
erishadi. Natijada bu xo‘jaliklar differensial renta II ni olishga
muvaffaq bo‘ladilar.

Bu holni biz 2-jadvalda shartli misol bilan ifoda etishimiz
mumkin.

2-jadval.
Differensial renta II ning hosil bo‘lishi
Ishlab :n:lohgg‘-l | tonna Qo'shimcha
Ishi: . o . mahsu- Sotilgan | mahsulot,
shlab chigarish Yalpi lotning lotnin mahsulot a'ni dif-
chiqarish | xarajat- | mahsulot | indivi- i'limoig summasi );'ercnsial
davrni lari (tonna) dual " . y v ,
. L qiymati so'm renta 11,
(so‘m) giymati (so'm) so'm
(so‘m) )
?i'l“"“h' 10000 |20 500 500 10000 |-
;‘i‘]"‘"c'" 15000 |40 375 500 20000 {10000

Misolimizda yerga qo‘shimcha 5 ming so‘m xarajat sarf
gilish natijasida qo‘shimcha 20 tonna mahsulot olinsa, u holda
birinchi yilga nisbatan qo‘shimcha olingan 10 ming so‘m
daromad differensial renta Il ni tashkil etadi.

Bunday intensiv rivojlanish gishloq xofjaligida bosh yo'l
hisoblanadi. Chunki gishloq xo‘jaligini intensiv rivojlantirmay
turib, kengaytirilgan takror ishlab chigarishni va jamiyat
a’zolarining o‘sib borayotgan talabini qondirib bo‘lmaydi.
Shuning uchun ham gqishlog xo‘jaligini intensiv rivojlantirish
uchun alohida e’tibor beriladi. Buning uchun gishloq
xo‘jaligini agrar sanoatlashgan asosga go'yish,
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intensivlashtirishni tezkorlik bilan amalga oshirish choralari
ishlab chigilishi lozim. Keyingi vyillarda mamlakatimizda
gishloq xo'jaligini zamonaviy texnika bilan ta’minlash uzluksiz
o'smogda. Qishlog xo%jaligini intensiv  rivojlantirish uchun
ajratilgan kapital mablag'lar ham ortmogda.

Agar hamma joyda bir xil xarajat gitinib, hosildorlik bir xil
oshirilsa edi. unda hcch ganday differensial renta [l bo'lmas
edi. Gap shundaki. yer birligiga sarflangan bu xarajatlar turli
hududlarda,  viloyatlarda. xo'jaliklarda  turlicha darajada
amalga oshiriladi va natijada hosildorlik ham turlicha oshadi.

Qishlog xojalik mahsulotining ijtimoiy giymati bilan yakka
tartibdagi givmati o°rtasidagi tafovut xo‘jaliklarning ustama
go'shimcha mahsulotini tashkil qiladi. Ya'ni differensial
rentaning har ikkala ko'rinishini (renta T va Il ni) o'z ichiga
oladi. Dilfercnsial renta 1 va 1l mahsulotning muayyan
ijtimoiy qgiymati bilan zona bo‘yicha voki alohida olingan
xo‘jalikning individual giymati o‘rtasidaci talovutdan iboratdir.
Shu hosil gilingan daromadlar davlav bilun xo‘jalik o'rtasida
tagsimlanadi. Uning davlatga to‘langan qismi yer rentasi
ko‘rinishini oladi (chunki bizda yer davlat mulkidir).

Differensial renta | yugorida qarab chigilganidek,
xo'jaliklar faoliyatiga bog'lig bo'lmagan tabiiy sharoitda
vujudga  keladi.  Shuning uchun ham gqishlog xo‘jaligi
korxonalarida hosil qgilingan bu xildagi renta yer davlat mulki
bo‘lganligi sababli uning manfaatlari yo‘lida sarf qilish
magsadida markazlashtirilgan davlat  fondida (byudjetida)
to‘planishi lozim. Bu hol o'rta va yaxshi unumli yerda
joylashgan xo‘jaliklarning igtisodiy manfaatdorligiga putur
yetkazmaydi, balki boshga xo‘jaliklar bilan ozmi-ko'pmi
iqtisodiy  sharoitlarni  tenglashtirish  imkonini  beradi.
Markazlashtirilgan davlat fondiga o‘tgan bu mablag-larni
(differensial renta 1), mamlakat oldida turgan vazifalarni
amalga oshirish, xususan yangi verlarni o‘zlashtirish va yer
unumdorligini oshirish bilan bog'liq bo‘lgan tadbirlarni amalga
oshirish uchun yo‘naltirilishi mumkin bo‘ladi.

Differensial renta Il yerdan intensiv foydalanish, ya'ni
uning iqgtisodiy unumdoviigini oshirish bilan bog‘liqg bo*lganligi
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uchun ham bu xildagi rentaning asosiy gismi xo‘jaliklarning
o‘zlarida goldirilishi mantigan to*g'ri bo'ladi. Uning fagat bir
gismi davilat fondiga jalb qilinishi mumkin. chunki davlat
ma'lum darajada bu rentaning hosil qilishda o'z hissasini
go'shadi, ya'ni transport yo'llari qurilishiga. irrigasiya-
meliorasiva ishlarini amalga oshirish uchun kapital mablag'lar
sarflaydi, texnikalar, kadrlar. mineral o'g'itlar yctkazib beradi.
Shunday qilib. diffcrensial renta | va differensial renta Il ver
cgasi bo’lgan davlat bilan xo’jalik yurituvchi subyektlar
o'rtasida tagsimlanadi.

Absolyut renta. Ko'pgina mamlakatlarda  gishlog
xo‘jaligida yerga xususiy mulkchilik monopoliyasi sharoitida
ishlab chigarishni olib borishga to‘g'ri keladi. Hozirgi davrda
yerga xususiy mulkchilik bilan bir gatorda boshga mulkchilik
shakllari ham mavjud. Masalan, davlat mulki. vaqf (machit.
cherkov) mulklari va boshkalar. Yerga bo‘lgan bu mulkchilik
(shaklidan qat’i nazar) monopoliyasi ijaraga beriladigan barcha
yer uchastkalarining sifatidan qat’i nazar, yer egalariga
absolyut renta deb atalgan rentani olishga imkon beradi.
Absolyut yer rentasining vujudga kelish mexanizmi shundan
iboratki, yer egalari yerni ishlovchi ijarachilarga foydalanish
uchun ijaraga beradilar va ulardan yerdan foydalanganlik
uchun to‘lovlar oladilar. Mana shu to'lov absolyut yer rentasi
deb nom olgan. Agar yer ijaraga berilganda shu yerda turli xil
inshootlar, binolar qurilgan bo'lsa, ularning ijara haqi alohida
hisoblanadi.

Agrar munosabatlarni tadqgiq gilar ekanmiz, nima uchun
gishlog xo‘jalik ishchilari yaratadigan qo'shimcha mahsulot
jamiyat miqyosida barcha mulk egalari o‘rtasida qayla
tagsimlanmaydi, nima uchun gishlog xo‘jaligida olinadigan
daromad o‘rtacha foydadan yugori bo'ladi, bu hodisaning
sababi nimada, degan savollar tug‘iladi.

Tarixan shunday bo'‘lib golganki, ko'pgina mamlakatlarda,
iumladan. bizning mamlakatimizda ham aishloq xo‘jaligidagi
kapitalning uzviy tuzilishi sanoatdagidan pastdir. Shuning
uchun gishloq xo‘jaligida yaratilgan tovarlarning bozor qiymati
ishlab chiqgarishning ijtimoiy giymatidagi qo‘shimcha giymat
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miqdori jamiyatda shakllangan o'rtacha foydadan ortig
bo'ladi. Qishloq xo%jalik 1ovarlarining bozor narxi bilan
ijtimoiy ishlab chiqarish narxi o‘rtasidagi bu tafovut absolyut
renta manbai bo‘lib xizmat qiladi.

Renta nazariyasiga ko'ra, qishlog xo‘jaligida rentaning
yana bir turi — monopol remta ham mavjud bo‘ladi. Boshqa
yverda uchramaydigan tabiiy sharoit. ba'zan noyob qishlog
xo‘jalik  mahsulotlari  (uzumning alohida navlarini. = sitrus
ekinlari, choy va hokazolarning alohida turlarini) yetishtirish
uchun imkoniyat yaratadi. Bunday tovarlar monopol narxlar
bilan sotiladi. Bu narxlarming yuqori bo‘lishi ko'pincha
to‘lovga qodir talab darajasi bilan belgilanadi. Natijada
monopol  narxlar  shunday mahsulotlarning  individual
giymatidan ancha vyuqori bo‘lishi mumkin. Bu esa ver
egalariga monopol renta olish imkonini beradi.

Faqgat qishlog xo'jaligida emas, balki undirma sanoatda
ham qo'shimcha daromad olinadi. Ma’lumki. foydali gazilma
konlari joylashuvi (va demak, ishlash uchun qulayligi)
jihatidan ham, konning boyligi jihatidan ham bir-biridan farq
giladi. Xuddi qishlog xo‘jaligidagi singari, o‘rta va yaxshi
konlardagi korxonalar qo'shimcha foyda oladilar, u ham
differensial rentaga aylanadi.

Ijara hagi. Renta munosabatlarini qarab chiqgishda
rentaning ijara haqidan farqiga e’tiborni garatish zarur. Agar
ijaraga beriladigan yerga oldin bino, inshoot va shu kabilar
qurish bilan bog'‘liq ravishda kapital qo‘yilmalar sarflanmagan
bo'lsa, ijara hagi va renta migdoran bir-biriga to‘g'ri keladi.
Aks holda, ijara haqi yer rentasidan farq qiladi. ljara hagi
quyidagilardan  iborat:  yerdan  foydalanganlik  uchun
to‘lanadigan renta (R), yerga ilgari sarflangan kapital uchun
foiz (r): yer uchastkasini ijaraga bergunga gadar unga qurilgan
inshootlar amortizatsiyasi (A). Buni formulada quyidagicha
yozish mumkin:

IX=R+r+A.
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Ma'lumki. bozor igtisodiyoti sharoitida ver fagat ijara
obyekti cmas, balki oldi-sotdi obyekti hamdir. Yer ham qishlog
xo'jalik mahsuloti yetishtirish va tabiiy gazilma boyvliklar gazib
olish uchun, har xil ishlab chiqarish va turar jov binolari.
inshootlar. yo'llar, aeroportlar va hokazolar qurish uchun sotib
olinadi. Bunday hollarda yerning narxi nima bilan belgilanadi?

Ma'lumki. yer inson mehnati mahsuli bo'lmaganligi sababl
almashuv giymatga ega cmas. Shunga ko'ra. yer va boshqga
tabiat in‘omlari narxini nazariyotchilar irrasional narxlar dcb
ataydilar. Yer uchastkasining egasi uni sotishda olingan
summani bankka qo'yilganda, u keltiradigan foiz tarzidag:
daromad shu ver uchastkasidan olinadigan rentadan kam
bo'lmagan taqdirdagina yerni sotadi. Boshqacha aytganda,
yverning narxi kapitallashtirilgan rentadir. Boshqa sharoitlar
teng bo‘lganda, xuddi shu renta miqdori yer narxini belgilaydi.
U renta migdoriga to'g'n va ssuda foizi normasiga teskari
mutanosibdir. Shunday qilib, yerning narxi ikkita migdorga
bog'lig: 1) yer uchastkasi egasi olish mumkin bo‘lgan ver
rentasi migdoriga; 2) ssuda foizi me'yoriga.

Shundan kelib chigib yerning narxi quyvidagi formula
bo‘yicha aniglanadi:

R
B==x100%
r
bunda B — yer narxi;

R renta;
r' — ssuda foizi me'yori.

Faraz gilaylik, R — 15 ming doll.. I = 5%. Bunda B=300
ming doll. ga teng bo'ladi. Yer egasi fagat shu narxdagina
yerini  sotishi  mumkin. chunki muayvan migdordagi
kapitaldan olinadigan foiz unga bankdan shunday vyillik
daromad olishga imkon beradiki, u rentaga teng bo‘ladi.

Renta migdori o'sib, ssuda foizi me’vori pasayvib borgan
tagdirda yerning narxi o'sib boradi.

Yer narxini aniglashning bu usuli nazariy ahamiyatga ega.
Amalda yer narxi. yer uchastkasiga talab va taklifga ta'sir
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ko'rsatuvchi  ko'plab omillargn bog'lig. Jumladan. verga
narxning o'sishini, unga noqishlog xo‘jalik magsadlari uchun
foydalanishga talabning o'sishi bilan tushuntirilishi mumkin.
Inflyasiva va asosan giperinflyasiya sharoitida yerga talab
keskin o'sadi. bu tegishli ravishda yer narxining o'sishiga olib
keladi. Bozor iqtisodiyotiga asoslangan G'arb mamlakatlarida
XX asr boshlaridan to hozirgi davrgacha yer narxi bargaror
o'sish tamoviliga ega bo’lib, fagat ayrim davrlardagina uning
pasayishi kuzatiladi.

3-§. Agrosanoat integrasiyasi va uning asosiy ko‘rinishlari

Igtisodiy rivojlanish jarayonida qishlog xo‘jaligi hamma
vaqt sanoat, savdo va boshqga tarmoglar bilan mustahkam
bog‘liq bo’lib kelganligini hisobga olish kerak. Chunki
mamlakatning ozig-ovgat mahsulotiariga va qishlog xo'jalik
xom-ashyosidan tayyorlangan tovarlarga bo’lgan ehtiyojlarini
gondirish fagat qishlog xo‘jaligining holatiga emas, balki
sanoat tarmoglari bilan uyg'un rivojlanishiga ham bog'liq
bo'ladi. Xuddi ana shu holat igtisodiyot tarkibida agrosanoat
majmuasini  bitta pirovard natijani ro'yobga chigarishga
bo‘ysundirilgan tarmoglarning yagona, yaxlit tizimini keltirib
chigarish uchun asos bo'ladi.

Agrosanoat integratsiyasi — qishlog xo‘jaligi bilan unga
xizmat giluvchi va mahsulotni iste’'molchiga yetkazib beruvchi
tutash tarmoglar o‘rtasida ishlab chiqarish alogalarining
rivojlanishi hamda ularning uzviy birikish jarayonidir.

Agrosanoat integratsiyasi ko'p gqirrali bo‘lib, u g'oyal
xilma-xil shakllarda namoyon bo‘ladi. Bular, eng avvalo ana
shu jarayon qaysi darajada, ya'ni butun  mamlakat
ko‘lamidami, viloyat doirasi yoki korxona darajasidami yuz
berishiga bog'liq.

Butun mamlakat va mintaqalar ko‘lamida agrosanoat
integratsiyasi  qishloq  xo‘jaligining tarmoglararo alogalari
kuchayishida, xalg xo‘jaligi ozig-ovgat (tarmog) va mintaqa
agrosanoat majmualari  tashkil bo‘lishi va rivojlanishida
ifodalanadi.

397



Agrosanoat majmuasi (ASM) — bu gishlog xojalik
mahsulotlari  vetishtirish. uni saqglash. qayta ishlash va
iste’molchilarga  vetkazib  berish  bilan  shug'ullanuvchi
iqtisodiyot tarmoqglaridir. ASM to'rtta sohani o°z ichiga oladi.
Birinchi soha - qishlog xo'jaligiga ishlab chiqarish vositalari
yetkazib beradigan sanoat tarmoglari, shuningdek. gishlog
xo'jaligi ishlab chiqarishiga texnika xtzmati ko'rsatish bilan
band bo’lgan tarmogqlar: ikkinchi soha — qishlog xo‘jaligining
o'zi; wuchinchi soha — qishloq xojaligi mahsulotlarini
iste'molchiga etkazib berishni  ta'minlaydigan tarmoglar
(tayyorlash. gayta ishlash. saqlash, tashish, sotish); to‘rtinchi
soha — odamlar hayoti va faoliyatining umumiy sharoitlarini
ta’minlaydigan infratuzilma (yo’l-transport xo‘jaligi, aloqa.
moddiy-texnika xizmati, mahsulotni saglash tizimi, ombor va
tara xo'jaligi)dan iborat.

Ishlab chiqarish infratuzilmasi bevosita ishlab chiqarishga
xizmat qiladigan tarmogqlarni, ijtimoiy infratuzilma odamlar
turmush faoliyatining umumiy sharoitlarini ta’minlaydigan
sohalarni (uy-joy, madaniy-maishiy xizmat, savdo, umumiy
ovqatlanish va hokazo) o'z ichiga oladi.

Prezidentimiz 1. A.Karimov ta'kidlaganidek: «Qishlogni
yangilash va qayta qurish chora-tadbirlari tizimida ishlab
chigarish va ijtimoiy infratuzilmani jadal rivojlantirish juda
katta ahamiyatga ega»4. Shu sababli. Respublikada qishlog
ijtimoiy infratuzilmasini rivojlantirish hamda qishlog aholisini
ichimlik suvi va tabiiy gaz bilan ta’minlash dasturini amalga
oshirish davom ettirilmoqda.

4-§. Agrobiznes va uning turlari

Tadbirkorlik faoliyatining qishlog xo‘jalik  sohalaridagi
shakli agrobizmes ko‘rinishida namoyon bo‘ladi. Agrobiznes
tushunchasiga gishlog xo‘jaligi bilan bog'liq bo‘lgan faoliyat
bilan shug‘ullanuvchi biznes turlari ham kiritiladi. Bu qishloq
xo'jaligiga texnikaviy, ta'mirlash xizmat ko‘rsatish, uning

¥ Karimov 1. A. O*zbekiston buvuk kelajuk sari. T.: “O /bekiston™ 1998, 239-betlar.
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mahsulotlarini gayta ishlash va iste’'molchilarga yetkazib berish
bilan bog'lig bo‘lgan tadbirkorlik faoliyatidir. Qisqacha qilib
aytganda, agrobiznes agrosanoal integratsiyasi natijasida
vujudga kelgan agrosanoat majmuasining barcha bo'g'inlarni
gamrab oladi.

Agrobiznes faoliyatining magsadi iste’'mol bozorini yetarii
miqgdorda sifatli gishlog xojalik mahsulotlari. sanoatni esa xom
ashyo bilan uzluksiz ta’minlash orqgali foyda ko*rishdan iborat.

Agrobiznesning asosiv shakli va birlamchi bo'g'ini fermer
va dehqon xofjaliklaridir. Chunki ular bevosita qishlog
xo'jaligi mahsulotlarini ishlab chiqaradi. Bu xo‘jaliklar o'7
yerida yoki ijjaraga olingan yerda ish yuritib, unda mulk egasi
va ishlab chiqaruvchi fermerning o°zi va oila a'zolari
hisoblanib. ayrim hollarda yollanma mehnatdan foydalanish
ham mumkin. Fermer xo‘jaligining afzalligi shundan iboratki,
undan mulk va mehnat bevosita go'shiladi. bu esa yuqori
samarani ta'minlaydi. Fermer xo‘jaliklari mustaqil tuzilma
bo'lganligi sababli. o'z faoliyatini bozor kon'yunkturasiga tcr
moslashtira oladi. Unda iqtisodiy manfaat va pirovard natija
uchun mas'uliyat bitta faoliyatning ikki tomonini tashkil
giladi. Bularning hammasi fermer xo'jaligining
yashovchanligini ta'minlaydi.

Respublikada islohotlarni amalga oshirishning dastlabki
bosgichlaridayoq, Prezidentimiz Islom Karimov fermer
xo'jaliklari, qishlog xo‘jalik ishlab chigarishini tashkil
etishning asosi sifatida faoliyat ko‘rsatishi lozimligini ta’kidlab
o'tgan edi. Shu sababli, respublikamizda gishlog xo‘jaligini
fermerlashtirish agrar islohotlarning tarkibiy qismi hisoblanadi.
Respublikada bu jarayon zarar ko‘rib ishlash natijasida og'ir
ahvolga tushib golgan davlat xo‘jaliklarining tarkibi fermer
xo‘jaliklaridan iborat shirkatlar uyushmasiga aylantirish,
mavjud davlat va jamoa xo‘jaliklari tarkibida ular resurslari
hisobidan fermer xo‘jaliklari uyushtirish hamda dehqonning
o'z mol-mulki negizidan bunday xo‘jaliklarni dehqon xo‘jaligi
tashkil qgilish yo'li bilan boradi. Fermer xo‘jaligining barcha
tashkiliy shakllarining umumiy tomoni shundaki, ular ijaraga
olingan davlat yerida faoliyat ko‘rsatadi. Fermer va dehqgon
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xo‘jaliklarini tashkil qilish. rnivojlantirish va ular faoliyatini
tartibga solish O'zbekiston Respublikasining «Fermer xo‘jaligi
to'g'risida»gi. «Dehqon xo‘jaligi to'g'risida»gi, «Qishlog
xo‘jaligi kooperativi (shirkat  xo'jaligi)  to'g'risida»gi
Qonunlariga hamda  qishloq  xojaligida islohotlarni
chuqurlashtirishga garatilgan boshga huquqiy bitimlarga va
hukumat garorlariga asoslanadi.

Bu qonuniy hujatlarda fermerlarga ajratilgan  verlarni
meros qilib qoldirish sharti bilan uzog muddatli ijaraga olish
huqugi mustahkamlab qoyildi. Shu bilan birga bu xo'jalik
uchun yerlarning unumdorligini saglash va oshirishda davlai
tomonidan kafolatlar yaratish yo-li bilan ularni himoyalash
tizimi vujudga keltirildi. Shunday qilib fermer xo‘jaliklarim
rivojlantirishni  rag'batlantirish uchun ham huquqgiy. ham
tashkiliy shart-sharoitlar yaratildi. Natijada Respublikada 2004
yil boshiga kelib, fermer xo‘jaliklari soni 103921 dan ziyodni
tashkil  qildi. Ularga  biriktirilgan  gishlog  xo'jalik
foydalanishidagi yerlar maydoni 2935.4 ming gektarni tashkil
gilib, bir xo'jalik ixtiyoridagi yer maydoni 24,5 gektarga to‘g'ri
keldi. 2004 yilda fermer xo‘jaliklarida butun qishlog xo‘jalik
mahsulotlarining 20.4 foizi etishtirilgan (1-chizma).

2005 vyilda gishlog xo'jaligida igtisodiy islohotlarni yanada
chuqurlashtirish ~ ko'zda  tutilib, fermer  xo'jaliklarini
rivojlantirish, ularga davlat tomonidan qulay shart sharoitlarni
yaratib berish asosiy ustuvor yo‘nalish hisoblanadi. Mazkur
vildn 406 shirkat xo‘jaliklari o'rnida 20 ming fermer
xo'jaliklarini tashkil etish kutilmogda®.

Respublikada fermer xo’jaliklari samarali ishlashi uchun
zarur xizmat ko-'rsatuvchi infratuzilma — agrofirmalar.
mashina-traktor parklari. ta'mirlash ustaxonalari, tayyorlov
punktlari, qishlog xo‘jaligi mahsulotlarini gayta ishlovchi
kichik korxonalar tizimi shakllandi.

T O/R gisadnor vazirhgi Samarali iqtisodiy sivosat markazi.  O'zbekiston
iqtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 vil. 8-son, 33-bet.
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1-chizma. O‘zbekistonda xo‘jalik toifalari bo‘yicha yalpi qishloq xo*jalik
mahsulotlarining ishlab chiqarilishi (% hisobida).

Agrobiznes turlaridan biri agrofirmalardir. Ular ma’lum
turdagi qishloq xo‘jalik mahsulotlarini yetishtirish va uni
pirovard mahsulot darajasigacha qayta ishlashni qo‘shib olib
boradigan korxonalardir.

Agrofirmalar ham qishloq xo‘jaligi, ham sanoatga xos
resurslarni ishlatib, iste’molga tayyor bo‘lgan mahsulot
yaratadi. Mazkur turdagi korxonalar turli mulkchilikka
asoslanishi, chunonchi oilaviy xo‘jalik asosida ham tashkil
topib, kichik zavodlar bilan birikishi mumkin. Agrosanoat
birlashmalari va kombinatlari agrobiznesning yangi turlaridir.
Agrosanoat birlashmalari bir turdagi mahsulot ishlab
chigaruvchi va unga bog‘liq ishlab chiqgarish faoliyati bilan
shug‘ullanuvchi bir necha xofjalik hamda korxonalarni
birlashtiradi. Masalan, bog'dorchilik va uzumchilik bilan
shug‘ullanuvchi xo‘jaliklar, ular mahsulotini gayta ishlovchi
sex va zavodlar, yetkazib beruvchi savdo-sotiq korxonalari bir
texnologik jarayonga birlashib agrosanoat birlashmalarini
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tashkil qiladi. Birlashma ishtirokchilari ishlab chiqarish.
xo‘jalik va moliyaviy mustagqilliklarini saglab qolishi bilan
birga, ularning umumiy mulki ham tarkib topib boradi.

Agrosanoat kombinatlari qishloq xo‘jalik mahsulotlarini
yetishtirish. qayta ishlash va istc'molchilarga  yetkazib
berishgacha barcha texnologik jarayonga xizmat qiluvchi
xo‘jalik va korxonalarning ma’lum bir hududida birlashuvidir.
Agrobiznes turiga ko'ngilli va paychilik mablag‘lari asosida
tashkil gilingan turli xil uyushma va ittifoglarni ham Kiritish
mumkin.

Qishloq xo‘jaligidagi davlat korxonalari, jamoa xojaliklari
va shirkatlari, turli xil mulkchilik asosida tashkil qilingan
ko‘shma korxonalar ham agrobiznes turlari sifatida faoliyat
ko‘rsatadi.

5-§. O‘zbekistonda agrar islohotlar va ularni
chuqurlashtirishning asosiy yo‘nalishlari

O'zbekistonda agrar islohotning negizi yerga bo‘lgan
mulkchilik  masalasidir. Respublika  Konstitusiyasida yer
xususiy mulk qilib sotilishi mumkin cmasligi, balki uni uzoq
muddatli  ijara  shartlari  bilan topshirish  mumkinligi
ta'kidlangan.

Shunday  ekan, qishlogda  bozor = munosabatlarini
shakllantirishga yerni meros qilib qoldirish huqugi bilan umrbod
foydalanish uchun ijaraga berib go‘yish orqali erishish ko‘zda
tutilgan.

Respublikada yerga bo‘lgan mulkchilik munosabatlarini
isloh qilishning boshga xususiyati shundan iboratki.
melioratsiya, irrigatsiya, yerlarning unumdorligini oshirish
dasturlarini  bajarishni  davlat o‘z zimmasiga oladi. Buni
bizdagi dehqonchilikning xususiyati taqozo qiladi. Bu
xususiyat faqgat sug'oriladigan yerlarga xosdir. Respublikada
barcha haydaladigan yerlarning 3/4 qismidan ko‘prog'i (4.2
min.ga) sug'oriladigan yeriar bo'iib, uning yarmidan ko'prog’i
yaxshi meliorativ holaltda, qolgan vyerlar esa meclioratsiya
ishlari (qayta o‘zlashtirish, kollektor-drenaj tarmogqlarini
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rekonstruksiya qilish)ni olib borishni talab giladi. Hozirgi
vaqtda sug'orib kelingan har gektar yerni gayta o‘zlashtirish
uchun 1990 vyilgi darajadan 14-15 baravar ko'p xarajat talab
gilinadi. Bundan xulosa shuki, birorta ham fermer irrigatsiva
va melioratsiya ishlarini o'zi mustagil amalga oshira olmaydi.
Faqat davlatgina meliorasiya tarmoglarini rekonstruksiyalashga.
qurishga va irrigatsiya tadbirlarini amalga oshirishga qodirdir.

Respublikada agrar islohotlarni amalga oshirish dasturlariga
asoslanib. 1992 yildan boshlab o‘tgan davr mobaynida mavjud
1137 davlat xo'jaligidan 1066 tasi mulkchilikning aksiyadorlik.
jamoa va ijara xo‘jalik shakllariga aylantirildi. 2000 vil
davomida yana 776 ta qishlog xo‘jalik korxonasi shirkat
xo'‘jaligiga aylantirildi. va ularning soni 1754 taga yetdi®.
Natijada gishlog xo‘jalik ishlab chiqgarishining tarkibi
mulkchilik shakllari bo'yicha ancha o‘zgardi.

Agar 1991 vyilda qishlogq xo‘jaligida davlatga qarashli
bo'Imagan sektor butun mahsulotning devarli 61% ni’. 1998
yilda 98.7% ni® ishlab chiqargan bo‘lsa, 2004 yilga kelib
uning 99,0% ni ishlab chiqardi.

Qishloq xo'jaligini isloh qilishning muhim yo‘nalishi — bu
shaxsiy tomorgalarmni kengaytirish, vangi sugoriladigan yerlami
shaxsiy xo'jaliklar va bog‘-dala hovli uchastkalariga ajratib berish
yo'li bilan aholini yer bilan ta’'minlashdan iboratdir. Shu ko‘rilgan
chora-tadbirlar hisobiga, birinchidan, qishlog joylarda ishsizlikning
kuchayib borish xavfini barham toptirishga, ikkinchidan, aholining
real daromadlarini oshirishga, uchinchidan, aholini hayotiy muhim
ozig-ovgat mahsulotlan bilan ta’minlashdagi keskinlikka barham
berishga va to'rtinchidan. yakka tartibda uy-joy qurilish ko'lamini
ancha kengaytirishga muvaffaq bo'lindi.

Islohotlar amalga oshirilgan dastlabki yillarda aholiga
foydalanish uchun go'shimcha 550 ming gektar sug‘oriladigan

* Sosialno-ekonomicheskoc polojenic Respubliki Uzbckistan za 2000 god. T.: - 2001.
41-bet; O'zR lqtisodiyot vazirligi Samarali igtisodiy siyosat markazi. O'zbekiston
igtisodiyoti. Tahliliy sharh, 2004 yil. -son, mart 2005 yil, 52-bet.

7 Qarang: LA, Karimov. O'/bekiston igtisodiy islohotlarni  chuqurlashtirish
yo'lida. T.: «O*zbckiston», 1995. 64-65-betlar.

5 O'sbckiston Respublikasining 1998 yilda ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishining
asosiy ko'rsatkichlari. T.:-1999, 7-bet.
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yer ajratib berildi, shaxsiy tomorqa uchun berilgan yerning
umumiy maydoni 700 ming gektarga yetdi. Natijada dehqgon
xo'‘jaliklarning gishlog xo‘jalik ishlab chigarishi umumiy
hajmidagi ulushi 1992 yildagi 33% dan 1998 vyilda 60.,3% ga®.
2000 yilda esa 66% ga ko'tarildi!©.

Respublikada agrar islohotlaming navbatdagi yo‘nalishi — bu
gishlog xo‘jalik ishlab chigarishining tarkibiy tuzilishini
takomillashtirishdir. Bunda xo'jaliklarga ekin maydonlari tarkibini
va ishlab chigarish hajmini mustaqil belgilash huquqi beriladi.

Don mustaqilligiga erishish va boshga ozig-ovqat
mabhsulotlarini tayyorlashni tiklash yo‘li izchil amalga oshirilishi
natijasida donli ekinlar maydoni ancha kengaydi, paxta
ekiladigan maydonlar esa tegishli ravishda qisgardi. Don
yetishtirishni ko'paytirib borish (1994 yil 2.5; 1996 yil 3,5; 1998
yil 4.1; 1999 yil 4,3; 2000 yil 3,9; 2004 yil 5 min. tonna) uni
chetdan keltirishni qisqartirish va qisqa davrda to‘liq don
mustagqilligiga erishish imkonini berdi.

Respublikada  agrar  islohotlami  chuqurlashtirishning
navbatdagi yo‘nalishi barcha davlat va shirkat qishlog xo‘jalik
korxonalarini (birinchi navbatda zarar ko‘rib ishlayotganlarini)
fermer xo‘jaliklariga aylantirishdan iboratdir.

Mamlakatimiz agrar sohasini taraqqiy ettirishda fermer
xo‘jaliklarini rivojlantirishning muhim ahamiyatini ta’'kidlab,
Prezidentimiz 1.A.Karimov Oliy Majlis Qonunchilik palatasi
va Senatining qo‘shma majlisida «keyingi yillar tajribasi fermer
xo‘jaliklarining shirkatlarga nisbatan ancha yuqori rentabelli
bo‘lishi va zarar ko‘rmay faoliyat yuritishini yaqqol
tasdigladi»!!, deb ko'rsatib o‘tdi.

Xuddi shu ma’ruzada zarar ko‘rib ishlaydigan va past rentabelli
shirkatlami fermer xo‘jaliklariga aylantirish borasida 2005-2007
yillarga mo‘ljallangan dastur gabul gilinganligini va unga asosan shu

° O‘zbekiston Respublikasining 1998 yilda ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanishining
asosiy ko'rsatkichlari. T.: — 1999, 35-bet.

' Sosialno-ekonomicheskoe polojenie Respubliki Uzbekistan za 2000 god. T.: -
2001. 43-bet.

" Karimov 1A. Bizning bosh magsadimiz jamiyatni demokratlashtirish va yangilash.
mamlakatni modemizasiya va isloh etishdir. T.: «O*zbekiston», 2005, 84-bet.
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ko‘rsatilgan vyillar ichida 1100 ta, jumladan, shu 2005 yilda 406 ta
shirkat xo‘jaligini qayta tashkil etib, fermer xo'jaliklariga aylantirish
vazifasi belgilanganligi aytib o'tildi.

Bunda birlamchi qishloq xo‘jalik bo‘'g‘ini bo‘lmish fermer
xo‘jaliklariga moddiy-texnikaviy va boshqa resurslar ta’minoti,
texnika, agrokimyo xizmati ko‘rsatadigan ishlab chiqarish
infratuzilmalari tashkil etilishi lozim. Bu borada bugungi kunga
gadar amalga oshirilgan chora-tadbirlar natijasida fermer xo‘jaliklari
jadal ravishda rivojlanib bormogda (3-jadval).

3-jadval.
Respublikada fermer xo‘jaliklarining rivojlanishil2

Ko rsatkichlar 1993 11994 ]1995 [1996 [1997 [1998 [1999 [2000 [2004
Soni (ming birlik) |19 |59 [7.5 [142 [18,1 |21.4 [23,0 [43.8 [103.9
Ularga  biriktirilgan
yer maydoni 14 |45 71 193 265 413 (447 889,9 12935.4
(ming ga)
Ekin maydonlariningly 3 1) | |17 146 |66 {97 |13 |36 477
ulushi, foizda

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, 2004 vyilga kelib fermer
xo'jaliklarining umumiy soni 103,9 mingtaga, ularga
biriktirilgan yer maydoni 2,9 min. gektarga yetdi. Fermer
xo‘jaliklarining valpi qishlog xo‘jaligi mahsulotlarini ishlab
chigarishdagi ulushi 2003 yilda 14,8%dan 2004 yilda 20,4%ga,
jami ekin maydonlari 36,9%dan 47,7%ga ortdi. Paxta
etishtirish 37,9%dan 51,7%ga, bug‘doy 35,8%dan 46,2%ga
ortdi. Ekspertlar xulosasiga ko‘ra, shirkat xo‘jaliklariga
garaganda fermer xo‘jaliklarida paxta va bug‘doy yetishtirish
-unumdorligi yuqori bo‘lgan, ya'ni 16,2% ko‘p yetishtirganlar.
2004 yilda shirkat xo‘jaliklarida bir tonna paxtaning o‘rtacha
tannarxi 400 ming so‘m bo‘lsa, fermer xo‘jaliklarida 230 ming
so‘mni tashkil etdi. Mos ravishda bug‘doyning tannarxi 100
ming so‘'m va 70-80 ming so‘mni tashkil etdi.

2 . . - . . . . .
12 O*zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo’mitasi ma’lumotlari.
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Respublikada agrar islohotlarni amalga oshirishning barcha
bosqgichlarida xo'jalik yuritish mexanizmini takomillashtirishga
ham katta ahamiyat berildi.

Bunga dastlab umumdavlat ehtiyojlari uchun etkazib
berilayotgan mahsulotlarga oqilona xarid narxlarini belgilash.
keyinchalik  mahsulotlarning  ko'pchilik  turlarign  davlat
buyurtmasini asta-sekin bekor gilish (1993 vildan fagat paxta va
donga davlat buyurtmasi saqglanib goldi) hamda qishlog xojalik
korxonalarini go'llab-quvvatlash (soliglardan ozod qilish.
kreditlarni qaytarish muddatini cho‘zish va boshgalar) orqgali
erishildi.

2004 yilda «O'zqgishlogmash-xolding» kompaniyasi
tomonidan qishloq xo‘jaligi ishlab chigaruvchilariga 2959 1a
traktor, 1161 ta tirkama (prisep). 188 ta turli omochlar, 985 ta
paxta ckish moslamalari, 80 ta bug‘doy ekish moslamalari. 1239
ta kultivatorlar, 185 ta o'rish mashinalari, 789 ta paxtani
dorilash moslamalari yetkazib berildi. 2003 yilga nisbatan paxta
seyalkalarini yetkazib berish 6.9 marotaba, paxta kultivatorlari
3,1 marta, tirkamalar 1,7 marta, traktorlar I,1 marta, bug'doy
ekish moslamalar 1.3 marta ortdi.

Erishilgan yutuglar bilan bir qatorda qishlog xo‘jaligida
islohotlarni  chuqurlashtirish  jarayoniga to'siq  bo'luvchi
muammolar ham mavjud. Fermer xo‘jaliklarini tashkil etish
mexanizmini, shartnoma munosabatlarini takomillashtirish,
bank-moliya tizimini isloh qilish, qishloq joylarda gishlog
xo'jaligi  mahsulotlarini  ishlab  chigaruvchilarga  xizmat
ko‘rsatuvchi infratuzilmani shakllantirish  shular jumlasiga
kiradi.?

Hozirgi davrda agrar islohotni tubdan hal etishni tagozo
gilayotgan g'oyat muhim yo‘nalish — qishlogq xo‘jaligida band
bo'lgan ortigcha ishchi kuchini bo‘shatib olish va ularni
iqtisodiyotning boshqga tarmoglariga (sanoat, xizmat ko‘rsatish
sohalariga) jalb etishdan iboratdir. Bunda gishloq joylarda
faoliyat  shaklini tez  o‘zgartira  oluvchi, 7amonaviy
texnologiyaga ega bo‘lgan, qishlogq xo‘jalik xom ashyosini

% 07R lqtisodiyot vazirligi Samarali igtisodiy siyosat markazi. O*zbekiston
igtisodivott. Tahliliy sharh, 2004 vil. 8-son, mart 20035 yil. 52-bet.
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gayta ishlayvdigan. kasanachilik va xalq hunarmandchiligiga
asoslangan  kichik  korxonalarni ochish  ustuvor vazifa
hisoblanadi.

Qishlog  xo‘jaligida ishlab chiqarish va ijtimoiy
infratuzilmani jadal rivojlantirish — agrar islohotning hozirgi
kundagi ustuvor yo-nalishidir.

Bu yo'nalishda kommunal va injenerlik tizimlarining keng
tarmog'ini yaratish. servis va maishiy xizmat tarmog’ini
shakllantirish muhim vazifa hisoblanadi.

Shu vazifani bajarish yo'lida keyingi yillarda ham qishloq
ijtimoiy infratuzilmasini rivojlantirish hamda gishlog aholisini
ichimlik suvi va tabily gaz bilan ta’'minlash dasturini amalga
oshirish ishlari davom cttirildi. Qishloglarda 1965 km suv
quvurlari tarmog'i ishga tushirildi, 4844 km gaz tarmoglari
qurildi. Mablag* bilan ta'minlanadigan barcha manbalar
hisobidan 2000 yilda umumiy maydoni 6,97 mln. kv.m uy-jov
binolari foydalanishga topshirildi.

Yugorida tilga olingan agrar islohotlarni amalga oshirish va
uni  yanada  chuqurlashtirishning  barcha  yo‘nalishlari
respublikaning  xususiyatlari va bozor iqtisodiyotiga o‘tish
talablaridan kelib chiqadi.

Xulosalar

1.Qishloq xo'jaligida ishlab chiqarish ko‘p jihatdan yer
bilan bog'lig, shuning uchun ham yerga egalik qilish, tasarruf
etish va undan foydalanish bilan bog‘liq bo‘lgan munosabatlar
agrar munosabatlar deyiladi.

2.Agrar munosabatlarning asosini renta munosabatlari
tashkil giladi. Yer egasi va uni ijaraga olib foydalanuvchi
(tadbirkor) o'rtasida mazkur yerdan olinadigan foydani
tagsimlash borasidagi munosabatlar renta munosabatlari
deyiladi. Yer rentasi yer egaligini iqtisodiy jihatdan amalga
oshirish (realizasiya qilish)ning shaklidir.

3. Hozirgi paytda turli mamlakatlarda mavjud renta vujudga
kelish sabablari va shart-sharoitlariga qarab quyidagi turlarga
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ajratiladi: absolyut yer rentasi, differensial (tabaqalashgan)
renta I va Il, monopol renta, qazilma boyllklar qurilishlar
joylashgan yerlardan olmadlgan renta.

4.Agrosanoat integrasivasi — qishloq xo‘jaligi bilan unga
xizmat qiluvchi va mahsulotni iste’molchiga yetkazib beruvchi
tutash tarmoglar o‘rtasida ishlab chiqgarish aloqalarining
rivojlanishi hamda ularning uzviy birikish jarayonidir.

5.Agrosanoat majmuasi (ASM) — bu gqishlog xo‘jalik
mahsulotlari yetishtirish, uni saqlash, gayta ishlash va
iste’molchilarga yetkazib berish bilan shug‘ullanuvchi xalq
xo‘jalik tarmoglaridir. ASM to‘rtta sohani o'z ichiga oladi.
Birinchi soha - gishlog xo‘jaligiga ishlab chigarish vositalari
yetkazib beradigan sanoat tarmogqlari, shuningdek, qishlog
xo‘jaligiga ishlab chigarish texnika xizmati ko‘rsatish bilan
band bo‘lgan tarmoglar; ikkinchi soha — gishloq xo‘jaligining
o‘zi; uchinchi soha — qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini
iste’molchiga yetkazib berishni ta’minlaydigan tarmoglar
(tayyorlash, gayta ishlash, saglash, tashish, sotish); to‘rtinchi
soha - odamlar hayoti va faoliyatining umumiy sharoitlarini
ta’minlaydigan infratuzilma (yo‘l-transport xo‘jaligi, aloqa.
moddiy-texnika xizmati, mahsulotni saqlash tizimi, ombor va
tara xo‘jaligi).

6. Tadbirkorlik faoliyatining qishloq xo‘jalik sohalaridagi
shakli agrobiznes ko‘rinishida namoyon bo‘ladi. Agrobiznes
tushunchasiga gishloq xo‘jaligi bilan bog‘liq bo‘lgan faoliyat
bilan shug‘ullanuvchi biznes turlari ham kiritiladi. Bu qishloq
xo'‘jaligiga texnikaviy, ta’mirlash xizmat Kko‘rsatish, uning
mahsulotlarini gayta ishlash va iste’molchilarga yetkazib berish
bilan bog‘liq bo‘lgan tadbirkorlik faoliyatidir. Agrobiznes
faoliyatining magsadi iste’mol bozorini yetarli miqdorda sifatli
gishlog xo‘jalik mahsulotlari, sanoatni esa xom ashyo bilan
uzluksiz ta’minlash orgali foyda ko‘rishdan iborat.
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Asosiy tayanch tushunchalar

Agrar munosabatlar — yerga egalik qilish. tasarruf etish.
undan foydalanish va ishlab chiqarish natijalarini o zlashtirish
jarayonida vujudga keladigan munosabatlar.

Renta munosabatlari — yerdan fovdalanish natijasida
vujudga keladigan go'shimcha sof daromadni tagsimiash vi
o'zlashtirish bilan bog'liglikda vujudga keladigan munosabatlar.

Differensial renta — yer uchastkalarining unumdorligidagi
va joylashgan joyidagi farqlar natijasida vujudga keladigan
go'shimcha sof daromad.

Differensial renta I — yerlarning tabiiv unumdorligi farglar
natijasida vujudga keladigan go‘shimcha sof daromad.

Differensial renta 1l — vyerlarning igtlisodiy unumdorligini
oshirish natijasida vujudga keladigan qo*shimcha sof daromad.

Absolyut renta — qishloq xo‘jaligida yerga bo'lgan xususiy
mulkchilik monopoliyasi natijasida vujudga kelib, hamma
turdagi: yaxshi, o'rtacha va yomon ycrlardan olinadigan renta.

Monopol renta — alohida tabiiy sharoitga ega bo'lgan.
noyob qishloq xo‘jalik mahsulotlari etishtiriladigan yerlardan
olinadigan renta.

Undirma sanoatda renta — foydali gazilma konlarining
joylashishi (yer yuzasiga nisbatan) va ularning boyligi jihatdan
farglar natijasida vujudga keladi.

Agrosanoat majmuasi — qishlog xo‘jalik mahsulotlarini
etishtirish, uni saqlash, gayta ishlash va iste’'molchilarga
etkazib berish bilan bog'lig xo'jalik tarmoglarining birligi.

Ishlab chigarish infratuzilmasi — bevosita qishlog xo‘jalik
ishlab chiqgarishiga xizmat ko‘rsatuvchi sohalar.

ljtimoiy infratuzilma — odamlar yashash va turmush
faoliyatining umumiy sharoitlarini ta’minlaydigan sohalar.
Agrosanoat integrasiyasi — gqishlog xo‘jaligi bilan unga

xizmat qiluvchi va mahsulotni iste'molchiga etkazib beruvchi
tutash tarmogqlar o'rtasida ishlab chigarish alogalarining
rivojlanishi hamda ularning uzviy birikish jarayonidir.

Agrobiznes — tadbirkorlik faoliyatining qishlog xo‘jaligi va
u bilan bog'liq sohalardagi namoyon bo'lish shakli.
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Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Agrar munosabatlarning mazmunini, iqtisodiy
munosabatlarda tutgan o'rnini va xususiyatlarini Kko‘rsatib
bering.

2. «Yerga egaliks va «yerdan foydalanish» tushunchalarini
izohlang.

3. Yer rentasi nazariyalarining umumiy tomonlari va tub
farglarini  ko‘rsatib bering. Yer * rentasining asl mazmunini
tushuntiring.

4. Differensial (I va II) va absolyut rentaning hosil bo‘lish
shart-sharoitlari, manbalari va tagsimlanishini tushuntirib
bering.

5. Monopol renta nima? Qazib oluvchi va undirma
sanoatda renta ganday hosil bo‘ladi?

6. «ljara haqi» va «yer rentasi» ning farqlarini izohlang.

7. Agrobiznesning iqtisodiy mohiyatini tushuntiring va
uning asosiy turlariga tavsif bering.

8. Agrosanoat majmuasi va agrosanoat integrasiyasi
tushunchalari iqtisodiy mazmuniga o‘z fikringizni bildiring.
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IIMBO‘LIM

MILLIY IQTISODIYOT (MAKROIQTISODIYOT)NING
AMAL QILISh VA RIVOJLANISh QONUNIYATLARI

XIV BOB. MILLIY IQTISODIYOT VA UNING
MAKROIQTISODIY O‘LChAMLARI. YALPI MILLIY
MAHSULOT VA UNING HARAKAT ShAKLLARI

Mazkur bobdan boshlab iqtisodiy munosabatlar makroiqtisodiy
darajada tahlil qilinadi. Dastlab milliy iqtisodiyot va uning
makroiqtisodiy ko'rsatkichlariga tavsif beriladi. Milliy ishlab
chiqarishning natijasi hisoblangan ijtimoiy mahsulot, yalpi milliy
mahsulot, ulaming harakat shakllari va tarkibiy qismlarining
iqtisodiy mazmuni yoritiladi. Milliy hisoblar tizimi hamda uning
asosiy ko‘rsatkichlarini hisoblash usullari bayon etiladi.

1-§. Milliy igtisodiyotning garor topishi va uning
makroiqtisodiy ko‘rsatkichlari

Hammaga ma’lumki, o‘tmishda O‘zbekiston iqtisodiyoti
sobiq sovet ittifoqi iqtisodiyotining tarkibiy gismi hisoblanib,
uni mustaqil milliy iqtisodiyot deb bo‘lmas edi. Bizga bir
yoqlama rivojlangan paxta yakkahokimligiga, xom ashyo
ishlab chiqarishga va boy mineral xom ashyo resurslaridan
nazoratsiz, ayovsiz foydalanish asosiga qurilgan, yonilg'i,
g‘alla va boshqa ko‘pgina ishlab chigarish vositalari, iste’mol
tovarlarining ta’minlanishi bo'yicha markazga qaram bo‘lgan
igtisodiyot meros bo‘lib golgan edi. Mamlakatimiz Prezidenti
[.LA.Karimov qisqa qilib aytganlaridek, «O‘zbekiston bir
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yoglama iqtisodiyotga — markazga butunlay garam. izdan
chiggan iqgtisodiyotga ega bo‘lgan»! mamlakat edi.

1991 vyil sentyabridan buyon o‘tgan gisqa davr mobaynida
iqtisodiy mustagillikni  go'lga  kiritib,  mamlakatimiz
hududidagi barcha tabiiy. mineral xom ashyo boyliklardan.
butun igtisodiv resurslar va gyvvatlardan o'z xalgimiz va uning
kelajagi manfaatlari vo'lida foydalanish imkoniyatiga ega
bo'ldik.!

Yangi energetika, mashinasozlik va boshga sanoat
tarmoglarining vujudga kelishi. ko'plab yirik inshootlar,
korxonalar, zavod va fabrikalar qurilganligi, yonilg'i va galla
mustaqilligiga erishilganligi igtisodiyotdagi tarkibiy
o‘zgarishlar, izchil o'sish surtatlari  milliy mustaqil
iqtisodiyotni mustalikamlash sari harakat natijalaridir.

Shunday qilib, O‘zbekistonda bozor munosabatlariga
asoslangan yangi, mustagil rivojlanayotgan, o‘z xalqi, millati
manfaatlariga xizmat qiladigan milliy igtisodiyot shakllanib
bormoqda.

Milliy igtisodiyot ko plab o‘zaro bog'lig igtisodiy unsurlardan
iborat bo’lgan murakkab iqtisodiy tizimni namoyon etadi.
Mazkur unsurlar  o'rtasidagi amalda  tarkib  topgan
munosabatlarning  butun  majmui igtisodiyotning tarkibiy
tuzilmasini tavsiflab beradi.

Milliy igtisodiyot - barcha tarmoglar va sohalarni, mikro-
va makrodarajadagi iqtisodiyotlarni, funksional iqtisodiyotni,
ko‘plab infratuzilmalarni o'z ichiga olgan yaxlit igtisodiyotdir.
Milliy xojalikning tarkib topgan tuzilishi ijtimoiy mehnat
tagsimoti rivojining natijasi hisoblanadi.

Makroigtisodiyot, milliy iqtisodiyot. xalq xo‘jaligi, yaxlit
tarzdagi mamlakat iqtisodiyoti — bular bir-biriga ayniy
tushunchalar bo'lib, ma'lum hududiy chegaralarda tarixan
tarkib topgan ijtimoiy takror ishlab chigarish tizimini
tavsiflaydilar. Milliy iqtisodiyot uni jahon hamjamiyatidagi
boshqa mamlakatlardan ajratib turuvchi tarixiy, tabiiv-

Y Qarang: LA, Karimov, O'zbekiston XXI asrga intilmogda. T.: «O'zbekiston», 1999,
6-bet.
I Orsha joyda. 8-bet.

412



geografik. siyosiy va ijtimoiy-iqtisodiv xususivatlarni o°zida
namovon ctadi.

Makroiqtisodiy jihatdan garalganda milliy igtisodiyotning
tarkibiy tuzilishi mamlakatda mavjud bo’lgan ishlab chigarish
resurslari: ularning ijtimoiy mehnat tagsimoti asosida ajralib
chiggan iqtisodiv subyektlar o'rtasidagi tagsimot hajmi:
mazkur subycktlar ishlab chigarish hajmlari. miltliy mahsulotmi
ishlab chiqgarish, 1agsimlash. ayvirboshlash va iste’mol qilish
jarayonlarida  shakllanuvchi  tarkibiy gismlan  o'rtasidagi
munosabat sifatida namoyon bo'ladi. Milliy igtisodiyotning
tarkibiy tuzilishini sodda ko'rinishda quyidagi I-chizma orqgali
tasvirlash mumkin.

Milly tqtisodiyot

A
y
Igtisodiy jihatdan nishatan mustiggil
birtik
4 y A4
W Davlat
Korxondar Uy otjaliklari tho'plab xojalik yurituvehi
4 : bictiklari biluny

* 4

1-chizma. Milliy iqtisodiyotning tarkibiy tuzilishi.

Milliy iqtisodivot mc’yorida faoliyat qilish va barqaror
o'sishi uchun barcha tarmoq va ishlab chigarish sohalarining
o'zaro bog‘liqligi va muvozanatli rivojlanishi talab qilinadi.
Milliy igtisodiyot tarkibiy tuzilmasining shakllanishid:
quyidagi omillar  ta'sir  ko'rsatadi: mavjud  bozor
kon'yunkturasi, bozorlar sig‘imi va monopollashuv darajasi.
mamlakatning xalgaro mehnat tagsimotidagi ishtiroki, ishlab
chigaruvchi  kuchlarning rivojlanish darajasi. fan-texnika
taragqiyotining miqyoslari, tavsifi va rivojlanish sur atlari.
ishlab chiqarish resurslarining  sifati,  hududlarning  yer
maydonlari va infratuzilma obyektlari bilan ta’'minlanganligi,
ekologiya holati.
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Milliy iqtisodiyotda ishlab chigarish. xizmat ko'rsatish
haymi va ularning osishi bir qator ko'rsatkichlar tizimi orgali.
mikro- va makroiqtisodiv darajada aniglanib. tahlil qilinadi.
Makroigtisodiyot — bu mamlakat migyvosida moddiy ishlab
chigarish va nomoddiy sohalarini bir butun qilib birlashtirgan
millly va  jahon  xo'jaligi  darajasidagi  iqtisodiyotdir.
Makroigtisodiyot o'z ichiga igtisodivotning moddiv va nomoddiy
ishlab chigarish hamda xizmat ko rsatish sohalarini oladi.

Xo'jalik yurituvchi  subyektlarning makrodarajadagi o zaro
alogasi jamiyatdagi mehnat tagsimoti bilan shartlangan obyektis
jihatdan zarur jarayon hisoblanadi. Bu jarayon xo‘jalik yurituvchi
subyektlar igtisodiy manfaatlarining harakati shaklida maydonga
tushadi.

Milliy igtisodiyotning asosiy funksional ahamiyati mamlakat
barcha alolisining doimiy ravishda o'sib boruvchi ijtimoiv-
iqtisodiy chtiyojlarini qondirishda namoyon bo‘ladi. Milliy
iqtisodiyotning mazkur asosiy muammosi nagadar samarali hal
etilayotgani makroiqtisodiy tahlil yordamida aniglanadi. Bunda
makroigtisodiy jarayonlarning subyektlari bo‘lib alohida xo‘jalik
yurituvchi  subyektlar (ishchi, tadbirkor, boshgaruvchi va
boshqalar) emas, balki ularning nisbatan kengroq toifalari —
aholi, mehnat resurslari, band bo‘lgan ishchi kuchi, ishsizlar va
boshgalar hisoblanadi.

Makroiqtisodiy tahlilning magsadi — takror ishlab chigarish
jarayonini ob‘ektiv ravishda aks ettiruvchi ko'rsatkichlardan
foydalanish asosida  mamlakat ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishida
vujudga kelgan holatlarni ochib berishdan iborat. Bu magsadga
erishishning muhim shartlari sifatida quytdagilarni  ko‘rsatish
mumkin;

1) asosiy makroigtisodiy ko‘rsatkichlarning holati va
harakatini obycktiv aks ettiruvchi statistik ma’lumotlarning
mavjudligi;

2) mamlakat igtisodiyotini tahlil gilishda keng miqyosda va
tarixiy jihatdan yondoshuv;

3) igtisodiy tizim  salohiyatini haqgqoniy  ravishda
baholamasdan hamda igtisodiy qonunlarning obyektiv amal
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gilishini bilmasdan turib mamilakat igtisodiyotiga aralashuv salbiv
holatlarni keltirib chigarishini anglash:

4)  makroigtisodiy nazariya muayyan  mamlakatlarning
igtisodiyotini obyektiv ravishda tadqiq etish asosida varatilishini
hamda undan boshga mamlakatlar amalivotida o'ta chtiyotkorlik
bilan foydalanish mumkinligini tushunish;

5) ishlab  chigarishni  mamlakat  barcha  aholisining
daromadlari va iste’'moli darajasini o'stirishga yo*naltirish:

6) aholi daromadlari. sivosiy va ijtimoiv  bargarorlik
o‘sishining vagona manbai bo'lib mamlakatning barcha aholisini
ish joylari hamda daromadlarning oshishi bilan 12 minlovchi
milliy ishlab chigarishning bargaror va samarali o'sishi ckanligini
tushunish. :

Ko‘pgina mikroigtisodiy  ko'rsatkichlar  yordamida
korxonalar faoliyatign baho berilib, ular faoliyatining
rivojlanish tamoyillari aniglansa, makroiqtisodiy ko'rsatkichlar
orgali butun igtisodiyotning holati, uning o'sishi yoKki
pasayishi tahlil qilinib, xulosa chiqariladi. Ular yordamida
davlat o'z iqgtisodiy sivosatini belgilaydi. Bu tizimga Kkiruvchi
turli xil  ko-rsatkichlar, birinchidan, bizga ma’lum vaqt
oralig'idagi ishlab chigarish hajmini hisoblash va milliy
iqtisodivotning faolivat vuritishiga bevosita ta'sir qiluvchi
omillarni aniglash imkonini beradi. Ikkinchidan,
makroigtisodiy  ko'rsatkichlar  tizimi, milliy  mahsulot
harakatining barcha bosgichlarida, ya'ni ishlab chiqgarish,
ayirboshlash, tagsimlash, qayta tagsimlash va natijada
foydalanish bosgichtarida ko‘rgazmali shaklda aks ettirish
imkonini beradi.

Nihoyat, uchinchidan, mazkur ko'rsatkichlar tizimi mavjud
resurslar va ulardan foydalanishning mos kelishi kuzatilganda,
mamlakatdagi umumiy iqtisodiy muvozanatlik holatini  aks
ettiradi.

Butun milliy igtisodivotning holatini tavsiflovchi mulim
makroiqtisodiy  ko'rsatkichlar — yalpi  milliy mahsulot
(YaMM), vyalpi ichki mahsulot (YalM). sof milliy mahsulot
(SMM), milliy daromad (MD), ishchi kuchi bandligi,
ishsizlik. inflyasiya va boshga shu kabilar hisoblanadi.
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Bu korrsatkichlar moddiy ishlab chigarish va nomoddiv
xizmat ko‘rsatish sohalaridagi barcha xo'jaliklar igtisodiy
faoliyatining umumiy va pirovard natijalarini gamrab oladi.

2-§. Milliy mahsulotning mazmuni, tarkibiy gismlari
va harakat shakllari

Jamiyat a’zolarining ehtiyojlari  muntazam ravishda
vangilanib, migdoran ko'payib va sifat jihatidan takomillashib
borar ekan. bu ehtiyojlarni qondirishga qaratilgan ishlab
chigarish jarayoni ham to'xtovsiz yangilanib. takroran amalga
oshib turadi. Jamiyat miqyosidagi ishlab chiqarishni bir zumga
ham to'xtatib bo’lmaydi. chunki u bir-birlari bilan o‘zaro
bog'lanib ketgan turli ishlab chiqarish jaravonlari o*rtasidagi
alogalarning uzilishiga, pirovardida esa ishlab chigarish
hajmining keskin kamayib ketishign va jamiyat a’'zolari
ehtiyojlarining qondirilmay golishiga olib kelishi mumkin.

Jamiyat miqgyosidagi ishlab chiqarish jarayonlarining
muntazam ravishda yangilanib va takroran amalga oshirilib
turilishi ijtimoiy takror ishlab chigarish dcyiladi.

ljtimoiy takror ishlab chigarish ikki ko‘rinishda amalga
oshirilishi mumkin: oddiy va kengaytirilgan takror ishlab
chiqarish.

Oddiy takror ishlab chigarish — bu ishlab chiqarish
miqgyoslarining o'zgarmagan holda takrorlanishini ifodalaydi.
Odatda. bunday ishlab chigarish ko‘prog fagat o'z ichki
ehtivojlarini qondirishga yonaltirilgan an’anaviy igtisodiyot
sharoitidagi xo’jalik yvurituvchi subyektlar uchun xos bo'lgan.

Kengaytirilgan takror ishlab chiqarish — bu ishlab
chigarish migyoslarini muntazam ravishda oshirib borishga
asoslangan holdagi takrorlanishidir. Bu turdagi ishlab chigarish
barcha rivojlangan mamlakatlar igtisodiyotining asosini tashkil
etadi.

ljtimoiy takror ishlab chigarish natijasida mamlakat
miqyosida milliy mahsulot yaratiladi. Milliy mahsulot barcha
moddiy va nomoddiy ne'matlar hamda xizmatlarni o‘z ichiga
olib, uning hajmi igtisodiyot taraqqgiyotida ahamiyatli o‘rin
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tutadi. Shunga ko'ra. milliy mahsulot hajmini aniglash, uning
tarkibi va harakat shakllarini o'rganish doimiy ravishda
iqtisodiyot nazarivasi fanining asosiy muammolaridan biri
bo’lib hisoblanadi. Milliy mahsulot turli davrlarda turli
malakatlarda turlicha atalib, turlicha hisobga olinishi mumkin.
Masalan. sobiq ittifogdosh respublikalar. shu jumiadan bizning
respublikamizda ham oldingi davrda mamlakat bo’yicha ishiab
chigarishda vujudga keltirilgan mahsuiotlar yig'indist jami
ijtimoiy mahsulot deb atalgan. Jami ijtimoiy mahsulot
ko rsatkichida yil mobaynida vyaratilgan moddiv ne 'matlar
yig'indisi hisobga olingan, unda xizmat ko'rsatish sohalarida
vuijudga keltirilgan ma™naviy ne’'matlar va xizmatlar givmati
aks etmagan. Leckin bir ishlab chigarish sohasidan chiggan
xom ashyo, matcnallar. vonilg'i va e¢ncrgiyalarning giymati
boshga sohalarda ishlatilib, bir necha bor takror-takror
hisobga olinib, mahsulotning hajmi sun'iy ravishda oshirib
ko'rsatilgan, iste’molga borib tushadigan tayyor mahsulot esa
undan bir nccha barobar kam bo'lgan.

Mana shu takror hisoblashlarga barham berish uchun
boshga gator mamlakatlar bilan  birgalikda  bizning
mamlakatda ham hozir milliy hisoblar tizimiga o‘tilib, endi
mamlakatda vujudga keltirilgan milliy mahsulot, ya'ni tovarlar
va xizmatlar vyig'indisi vyalpi ichki mahsulot deb atala
boshlandi. Yalpi ichki mahsulot - bu ma’lum vagt davomida.
masalan, bir yilda yaratilgan va bevosita iste’molchilarga borib
yeladigan  barcha tayyor mahsulot  va  ko'rsatilgan
xizmatlarning bozor narxidagi qiymati. Yalpi ichki mahsulot
moddiy ne'matlar ishlab chigarish va xizmat Kko‘rsatish
sohalari  yillik  faoliyatining umumiy samarasi  bo‘lib
hisoblanadi.

Oldingi davrlarda ko'pgina mamlakatlarda, hozir ham
ayrim mamlakatlarda milliy mahsulot yalpi milliy mahsulot
deb atalib, shu shaklda hisobga olingan. Yalpi milliy mahsulot
bilan yalpi ichki mahsulotning farqi shundaki, yalpi milliy
mahsulotga har bir mamlakat ichidagi va boshga turli
mamlakatlardagi korxonalarida va qo‘shma korxonalarida
vujudga keltirilgan mahsulotlar (shu mamlakat hissasiga to‘gri
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keladigan qismi) hisobga olinadi. Boshga mamlakatlar yoki
fuqarolar tomonidan mazkur mamlakat hududida qurilgan
korxonalar mahsuloti, go‘shma korxonalardagi mahsulotda
ularming hissasi hisobga olinmaydi. Yalpi ichki mahsulotda e¢sa
mamlakat hududida ishlab chigarilgan hamma mahsulot va
xizmatlar  (boshga mamlakatlar ~ korxonalari.  qo'shma
korxonalarda yaratilgan hamma tovar va xizmatlar go‘shilib)
hisobga olinadi.

YaMM ko'rsatkichiga sof eksport (eksport va impon
o'rtasidagi farq) kiradi. Ammo turli mamlakatlarda tashqi savdo
faoliyatining salmog'i keskin farglanadi. Shu sababli milliy
igtisodiyot rivojlanish darajasini tagqoslash uchun yalpi ichki
mahsulot (YaIM) ko‘rsatkichidan foydalaniladi. Yalpi ichki
mahsulot umumlashtiruvchi iqtisodiy ko'rsatkich bo'lib, u fagat
mazkur mamlakat ishlab chiqarish omillaridan foydalangan
holda mamlakat ichida yaratilgan tovar va xizmatlar jami
giymatining bozor narxlaridagi ifodasini namoyon etadi. U
barcha ishlab chigaruvchilar tomonidan gqo'shilgan qiymatlar
yig'indisi sifatida namoyon bo’ladi.

Yalpi ichki mahsulot xuddi yalpi milliy mahsulot kabi
hisoblanadi. birog undan xorijiy mamlakatlar bilan hisob-
kitoblar goldig*iga teng bo‘lgan miqdorga farq qiladi. Ya'ni
YalM ko'rsatkichiga mazkur mamlakatning chet ellardagi
ishlab chiqarish omillaridan keluvchi tushumlari  (omillar
bo‘yicha daromadlari) hamda mazkur mamlakatda xorijiv
investorlar tomonidan olingan omillar bo'vicha daromadlu
o'rtasidagi fargni go‘shilsa YaMM ko'rsatkichi hosil bo'ladi.

YaMM va YalM o'rtasidagi farq quyidagilar orqali
namovon bo‘ladi:

YalM  hududiy jihatdan  hisoblanadi.  Bu,  milliy
mansubligidan qat’i nazar, muayyan mamlakat hududida
joylashgan korxonalar tomonidan ishlab chigarilgan mahsulot
va ko'rsatilgan xizmatlarning jami giymatidir.

YaMM — bu o'z mamlakati yoki xorijda joylashuvidan qat’i
nazar, milliy korxonalar tomonidan yaratilgan mahsulot va
xizmatlar umumiy hajmining jami giymati.

418



YaMM va YalMning o'zaro farqini quyidagi chizma orgali
yaqqgolroq ifodalash mumkin (2-chizma).

YalM
\ 4 . \ 4
l_/_l///////(/,{ LTI LD Chfedrtdr !
i ‘ Chet cllardagi
Xorijiy Milliy ; milliy
korvonalar korxonalar [ korxonalar .
mahsuloti mahsuloti ] mahsuloti ‘
r ] | .
2 trinso'm 10 trln.so'm ! 3 trinso'm ‘
i ; i
L ..
YaMM _—I

2-chizma. YaMM va YalM o‘rtasidagi tarkibiy nisbatlar.

Demak. chizmadan ko‘rinadiki, mamlakat YaMM 13 trin.
so'mni (M; va Mj shantli ragamlar yig'indisi). YalM esa 12
trln. so'mni (M> va M, shartli raqamlar yig'indisi) tashkil etadi.

YaMM va YalM o'rtasidagi farqg v gadar ahamivatli emas.
Bu farg rivojlangan mamlakatlarda Y:.IMning 1%ni tashkil
etadi. BMT statistika xizmati asosit.  ko'rsatkich sifatida
YalMdan foydalanishni tavsiya etadi. Yaqin vaqtlarga gadar
AQSh va Yaponiyada YaMM ko'rsatkichi go‘llanilar edi.
endilikda bu mamlakatlar ham YalM ko'rsatkichini qo‘llay
boshladilar.

Hozirgi paytda O‘zbekistonda yalpi ichki mahsulot
ko‘rsatkichi hisobga olinmogda. Shuning uchun biz bundan
keyingi o'rinlarda yalpi ichki mahsulot to'g'risida so‘z yuritamiz.

Jami ijtimoiy mahsulot bilan vyalpi ichki mahsulot
o'rtasidagi fargni aniq  tushunish  uchun I-jadval
ma’lumotlaridan foydalanamiz.
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1-jadval
Ishlab chiqarilgan milliy mahsulotning tuzilishi
(shartli ragamlar misolida)

Xom Qoshilgan giymal
;|\‘hyn, . To langan . . Jami
vonilg'i. Amorti- ISh, .\()qulan!'-\fu Foyda hl‘_)-' jti-
materiallar ANyl hagi to'lovlar |'c:1]‘\| moiy
Izchil Iste mol gilingan Zaruriy Qo shimcha m‘;(::“- mahsu
tarmoglar ishlab chigarish mahsu- mahsulot lot
vositalari givimati (») lot (v) [1))
Paxta
ishlab 40 30 30 20 20 1o 140)
chigarish
Paxtani
qayta 140 40 50 25 30 145 283
ishlash
To'qinuchiiik 285 50 60 30 40 180 405
Tikuvchilik 405 45 50 35 30 160 623
Jami 930 163 190 110 120 385 1515
s=1095 v=190 m=230 AL 1515

Bundan ko‘rinib turibdiki, jami ijtimoiy mahsulot 1515
birlikni, yalpi ichki mahsulot esa 585 birlikni tashkil etadi.

Lekin bu yerda shuni aytish lozimki, mamlakat migyosida
takror hisobga yo'l go’ymaslik uchun yalpi ichki mahsulotlarni
hisoblashda sotib olingan xom ashyo, yonilg'i va materiallar
giymati hisobga olinmaydi. fagat qo‘shilgan qiymat hisobga
olinadi, ularning yigiindisi csa valpi ichki mahsulot hajmini
ko‘rsatadi. Ammo har bir korxona va tarmog uchun sotilgan
tovar mahsuloti yalpi ichki mahsulotdan emas, balki jami
yaratilgan ijtimoiy mahsulotdan iboratdir. Masalan, paxtani
gayta ishlash korxonasi ishlab chigargan va sotgan mahsulot
285 birlikni,  yalpi  ichki mahsulot hisobiga kiradigan
qgo'shilgan giymat csa (45 birlikni tashkil etadi. Sotilgan 285
birlik mahsulotning 140 birligi xom ashyo, yonilg‘i va
matcriallarni sotib olish uchun ishlatiladi. Shuning uchun biz
bu bobda korxonalar va tarmoglar yaratgan yillik milliy
mabhsulot haqida gapirganda ko*prog jami ijtimoiy mahsulotni
nazarda tutamiz.

Demak. YalM milliv iqtisodiyotda yil davomida ishlab
chigartlgan barcha pirovard mahsulot (xizmat)larning bozor
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narxlaridagi summasi. Biz bilamizki. joriy vyilda ishlab
chigilgan barcha mabhsulotlar sotilmasligi mumkin, ularning
bir gismi zaxiralarni to‘ldiradi. Ya'ni YalM hajmini hisoblab
topishda zaxiralarning har qanday o'sishi hisobga olinishi
zarur, chunki YalM vyordamida joriv vildagi barcha
mabhsulotlar (sotilgan va sotilmagan) hisobga olinadi.

Milliy ishlab chigarishning valpi hajmini to'g'ri  hisoblab
chigish uchun, mazkur yilda ishlab chiqgarilgan barcha mahsulot
va xizmatlar bir marta hisobga olinishi zarur. YalM hajmini
topishda sotilgan va gayta sotilgan mahsulotlarni ko'p marta
hisobga olishlarni bartaral qilish uchun, iqtisodivotning barcha
tarmoglarida yaratilgan goshilgan giymatlar yig'indisi olinadi.

Qo‘shilgan gqiymat — bu korxona tomonidan ishlab
chigarilgan mahsulot giymatidan mol yctkazib beruvchilardan
sotib olingan va iste'mol gilingan xomashyo va materiallar,
yonilg‘i-moylash materiallari, energiya va boshqga inventarlar
giymati chiqgarib tashlangandan keyin golgan gismining bozor
giymati.

Boshqacha aytganda, go‘shilgan qiymat - bu korxona yalpi
mahsulotidan yoki ishlab chigargan mahsulotining bozor
narxidan (amortizatsiya ajratmasidan tashqari) joriy moddiy
xarajatlar chigarib tashlangan miqdoriga teng.

YalM yopdamida milliy igtisodiyotda tovar va xizmatlap
ishlab chiqarish yillik haymini hisoblashga harakat gilinadi.

YalM vyil davomida ishlab chiqarilgan barcha pirovard
tovarlap va xizmatlarning bozor narxidagi summasi bo‘lganligi
uchun tovarning o‘zi, uning nafliligi ko'paymagan holda
narxlar oshishi evaziga uning hajmi oshib ketishi mumkin.
Narx ishlab chigarish umumiy hajmining hap xil elementlarini
yagona umumiy asosga keltirishning eng keng tarqalgan
ko'rsatkichi sifatida foydalaniladi. Shuning uchun yalpi milliy
mahsulotga baho berishda nominal va real milliy mahsulot
hisobga olinadi. Joriy bozor narxlarida hisoblangan milliy
mahsulot nominal milliy mahsulot, o‘zgarmas, qiyosiv
narxlarda hisoblangan milliy mahsulot esa real milliy mahsulot
deb wyuritiladi. Har xil vyillarda ishlab chigarilgan YalM
giymatini fagat narx o‘zgarmagan taqdirda o‘zaro tagqoslash
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mumkin bo’ladi. Bundan tashqari narx darajasi bizga
igtisodiyotda inflyatsiva (narx darajasining o'sishi) yoki
deflyatsiva (narx darajasining kamayishi) o'rin tutganligini va
uning migyosi qandayligini bilish imkonini beradi.

Narx darajasi indecks <hnklida ifodalanadi. Narx indeksi
joriy vyildagi ma’lum guruh tovaplap va xizmatlap to'plam
narxlapi summasini, xuddi shunday tovarlar va xizmatlar
migdorining bazis davrdagi narxlari summasiga tagqoslash
orgali hisoblanadi. Taqqoslashning boshlang'ich davri «bazis
vil» deyiladi. \zar aytilganlarni formula shakliga keltirsak, u
quyidagi ko riiishni oladi:

Sy 3ildagr iste mol tovartars nerxs

Vary indeksr = .
HUTLS J7ladqgr iste mol iovartiarts narmi

Amaliyotda gator har xil tovar va xizmatlar to'plami yoki
iste'mol  savatining  narx  indekci  hisoblanadi. G'arb
mamlakatlari va xususan AQShda bu indekslar ichida eng
keng qo'llaniladigani iste’'mol narxlapi indeksi hisoblanadi.
Uning yordamida tipik shahar aholisi sotib oladigan, iste’mol
tovar va xizmatlarining 300 turini o‘z ichiga oluvchi bozor
savatining gayd gilingan narxlari hisoblanadi. Ammo narxning
umumiy darajasini hisoblash uchun YalM narx indeksidan
foydalaniladi. YalM narx indeksi ancha keng tushuncha
bo'lib. u o'z ichiga nafagat iste’'mol tovarlari. balki investitsion
tovarlar, davlat tomonidan sotib olinadigan hamda xalqgaro
bozorda sotilgan va sotib olingan tovarlar va xizmatlar
narxlarini ham oladi. YalM narx indeksi nominal YalMni real
YalMga aylantirib hisoblash imkoniyatini beradi.

Nominal YalM shu mahsulot ishlab chigarilgan davrda amal
qilib turgan narxlarda ifodalangan ishlab chigarish hajmini bildiradi.

Ma'lum vil uchun YalM narx indeksini qanday qilib
hisoblash  mumkinligini  ko‘rsatuvchi oddiy shartli misol
keltiramiz. 2003 yil YalM giymati 9837.8 mlird. so'mni tashkil
gilgan. 2004 vyil Recspublikamiz igtisodiyotida 12189,5 mird.
so'mlik YalM ishlab chigarilgan.
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2004 vyilga YalM narx indeksini aniglash uchun, 2004
yildagi mahsulotlar narxlari summasini xuddi shu haimdagi va
turdagi tovartarning 2003 yil narxlari summasiga bo lish zarur,
ya'ni 12189.5:9837.8=1,23 yoki 123.0%.

Agar biz YalM narx indeksini qator vyillar uchun
hisoblasak, olingan indeslar bizga ularni tagqoslama tahlil
qilish imkonini beradi.

Joriy yildagi nominal YalMni real YalMga aylantrishning
ancha oddiy va to'g'ridan-to’g'ri usuli nominal YalMni narx
indeksi (NID)ga bo'lishdir, va'ni:

Nomimal V1747
N/ '

Real VA/A/ =

Igtisodiyotda yillik ishlab chiqarish hajmining ko'rsatkichi
YalM bilan birga, uning tarkibiy gismlari sifatida hisoblanish
mumkin bo'lgan bir qator o'zaro bog'liq ko'rsatkichlar mavjud
bo‘ladiki, ular milliy igtisodiyotning turli tomonlarini tavsiflab
beradi.

YaMM va YalM ishlab chigarish yalpi hajmining
ko'rsatkichi sifatida bitta muhim kamchilikka ega. Ular
mazkur yilda ishlab chigarish jarayonida foydalanilgan asosiv
kapitalning o'rmini qoplash uchun zarur bo’lgan giymatni ham
o‘z ichiga oladi.

YalMdan joriy yilda ishlab chiqarish jarayonida iste’'mol
gilingan asosiy kapital giymati yoki vyillik amortizatsiya
summasi ayirib tashlansa, sof millly mahsulot (SMM)
ko'rsatkichi hosil bo‘ladi.

YAIM — amortizatsiya yillik summasi = SMM |

Shunday gqilib, SMM amortizatsiya ajratmasi; summasiga
kamaytirilgan YalM sifatida chiqadi.

SMM qiymatiga davlat tomonidan o‘rnatiladigan egri soliglar
summasi kiradi. Egri soliglar korxona tomenidan o‘rmatiladigan
narxga qo'shimcha hisoblanadi. Bunday soliglar og'irligi
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iste’'molchi  zimmasiga tushadi va uning hisobiga o‘zlari
daromadining bir qismini yo'gotadi. Shuning uchun hozirgi
davrda hisob tizimida SMMdan egn soliglar chigarib tashlansa.
milliy daromad (MD) ko' rsatkichi hosil bo'ladi, deb ko' rsatiladi.

SHAL — biznesga ey sollg = miltiy daromad.

Amalivotda ishlab chiqarilgan va foydalanilgan milliv
daromad farglanadi. Ishlab chiqarilgan milliy daromad — bu
yangidan yaratilgan giymatning butun hajmi. Foydalanilgan
milliy daromad — bu ishlab chiqarilgan milliy daromaddan
yo‘qotishlar (tabiiy ofatlar., mahsulotlarni zaxirada saqlashdagi
yo'golishlar va h.k.) va lashqi savdo qoldig'i chigarib
tashlangan miqdorga teng.

Milliy daromadni, daromadlar  barcha turlarini
(amortizatsiva ajpatmasi va biznesga egpi soliglardan tashqari)
go'shib chigish vo'li bilan ham aniglash mumkin.

Milliy daromadning bir gismi, jumladan ijtimoiy sug‘urtaga
ajratmalar, korxona foydasidan to‘lanuvchi soliglar va
korxonaning tagsimlanmavdigan foydasi amalda uy xo‘jaliklari
go'liga kelib tushmaydi. Aksincha, uy xo‘jaliklari oladigan
daromadning bir gismi, masalan, ijtimoiy to‘lovlar - ular
mehnatining natijasi hisoblanmaydi.

Shaxsiy daromad ko'rsatkichini  topish  uchun  milliy
daromaddan uy xojaliklari  qo’ligan  kelib  tushmaydigan
daromadlarning yugoridagi uchia turini chigarib tashlashimiz
hamda joriy mchnat faoliyatining natijasi hisoblanmagan
daromadlarn; 1cga go'shishimiz zarur.

AU dareynend — rimnof su st pramnast — Korveua fordasia soliglar —
RONORINI TN Imait i 1 clan fon st + LImoft 1o fondar = SHussy daronad

Shaxsiy daromaddan soliglari  to‘langandan  keyin, uyv
xo'jaliklarining to‘liq tasarrufida goladigan daromad shakllanadi.

Soliglar  to'langandan keyingi daromad shaxsiy
daromaddan shu daromad hisobidan to‘lanadigan soliglar
miqdorini chiqgarib tashlash yo'li bilan hisoblanadi.
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Soliglar to'langandan keyingi daromad uy xocjaliklari eng
oxirida ega bo’ladigan daromad hisoblanib, alohida shaxs va
oilalar o'z tasarrufida by daromadlarning bir gismini iste mol
uchun sarflaydi va boshga gismini jamg armaga yo™naitiradi.

Makroigtisodiy ko'rsatkichlarning garab chiqgilgan tahliliga
asoslanib, bu ko'rsatkichlar butun tizimi nisbatini ko'rgazmali
tasavvur gilishimiz mumkin bo‘ladi:

Paipr 1ehhs malisilor — Amoriizatsiia = Sof 101 malisulor,
St mtilnr malisulor — £ery soliglar = Mgy daromad.

ALY ddearomniard ~ [JImnor Sie il @pranialar? — Korona fovdasisa soltglar -
KOrvennter 1aefstittlanitiicd Vdfeain Jordast + [Jrmmor: io ovlar = SHoxsiy daroniad

Sharser daripinad  — Shaxsiv daroniaddun olindigan soliytar = Soliglar
70 LIneanndan KCringt  sHasyy: daroniad.

Bizning iqtisodiy fanimiz uchun yangi ko‘rsatkichlardan
biri sof iqtisodiy farovonlik ko'rsatkichi hisoblanadi. Jahon
amaliyotida u yalpi milliy mahsulot ko*rsatkichiga qo*shimcha
sifatida qo'llaniladi. Gap shundaki, yalpi milliy mahsulot
igtisodiy farovonlik darajasini to‘liq aks ettira olmaydi. Bu
quyidagi sabablar bilan izohlanadi: birinchidan, yalpi milliy
mahsulot alohida Kishilarning farovonligiga bevosita ta'sir
ko‘rsatmavdigan bir qator unsurlarni (masalan, amortizatsiya
ajratmasini) o'z ichiga oladi; ikkinchidan, bu ko‘rsatkich
farovonlik darajasiga bevosita ta'sir ko‘rsatuvchi va uni
belgilab beruvchi bir gator unsurlarni o'z ichiga olmaydi.
Farovonlik darajasiga yalpi milliy mahsulot tarkibida hisobga
olinmaydigan unsurlar, jumladan. hordiq chiqarish, bo‘sh
vagtni mazmunli o‘tkazish kabilar ham 1a'sir ko‘rsatishi
mumkin. Aytaylik, insonning daromadi oshib borishi bilan u
kamroq ishlashga va bo‘sh vagtidan ko‘proq jismoniy qoniqish
olishga harakat giladi. Bunday holda yalpi milliy mahsulot
hajmi kamaysa, farovonlik darajasi oshadi. Shunga ko‘ra.
bo‘sh vaqtdan sermazmun foydalanishdan olinuvchi jismoniy
gonigishni hisobga olish uchun yalpi milliy mahsulotga ijobiy
tuzatish kiritish kerak bo‘ladi. Buning natijasida sof iqtisodiy
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farovonlik  ko'rsatkichi  hosil bo'ladi. Biroq. iqgtisodiy
farovonlik  darajasiga  bo'lgan  bunday bilvosita  ta’sirm
miqdoran hisobga olish juda mushkul hisoblanadi.

Agar bo'sh vaqgt igtisodiy farovonlik darajasiga bilvosita
ta'sir ko'rsatsa. xufivona igtisodiyot igtisodiy farovonlik
dargjasini to"g'ridan-to'g'ri va bevosita belgilab beradi. birog
bu yalpi milliy mahsulot ko rsatkichida migdoran o'z ifodasin
topmaydi. Shu o'rinda nazarda tutish lozimki. xufiyon:
igtisodiyotning barcha jabhasi ham iqgtisodiy farovonlik
darajasiga ijobiy 1a'sir ko'rsatmaydi. Bu o°rinda xufiyonz
iqtisodiyotni gquyidagicha ta'riflash mumkin: bu tovar-moddiy
boyliklar va xizmatlarning jamiyat tomonidan nazoral
gilinmavdigan harakati. ya'ni davlat boshqgaruv organlaridan
vashirin holda alohida fuqarolar va ijtimoiy guruhlar o‘rtasida
amalga oshiriluvchi ijtimoiy-igtisodiy munosabatlardir. Bu
munosabatlar o'z ichiga iqtisodiy faoliyatning barcha hisobga
olinmagan, tartibga solinmagan turlarini oladi. Xufiyona
igtisodiyot tarkibiga quyidagilar kiradi:

1) jinoyatga alogador iqtisodiyot — rasmiy iqtisodiyol
tarkibiga iqtisodiy jinoyatning kirtilishi (boyliklarning talon-taroj
gilinishi; nazoratning har qanday shaklidan yashiringan
holdagi xufiyona iqtisodiy faoliyat — narkobiznes, qgimor
o'yinlari, fohishabozlik: daromadlarni noiqtisodiy gayta
tagsimlash shakli sifatidagi fuqarolarning shaxsiv mulkiga
garshi umumjinoiy harakatlar — bosqinchilik, shaxsiy muikni
zo‘rlik bilan tortib olish. o'g'irlash, rcket):

2) soxta iqtisodiyot — hisobga olish va hisobotlarning
amaldagi tizimiga soxta natijalarni haqiqiy natija sifatida
kirituvchi rasmiy igtisodiyot (qo‘shib yozishlar);

3) norasmiy iqtisodiyot — iqtisodiy subyektlar o‘rtasidagi
norasmiy o‘zaro alogalar tizimi bo‘lib, u mazkur subyektlar
o‘rtasidagi shaxsiy munosabatlar va bevosita aloqalarga
asoslanadi;

4) yashirin ikkalamchi igtisodiyot — yakka tartibdagi va
kooperativ faolivatning nazoratdan yashiringan. ya'ni gqonun
tomonidan taqgiglangan yoki belgilangan tartibda ro‘yxatdan
o‘tmagan turi.
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YalM ko'rsatkichi mamlakat vyillik ishlab chigarish
hagjmining puldagi ifodasi sifatida maydonga tushadi. Shu
bilan birga, YalM mamlakatning real igtisodiy farovonligini
to'lig aks ettira olmaydi. Chunki igtisodiy faoliyatning
shunday turlari mavjudki. ularning YalM hajmiga ta’siri
ma’lum sabablarga ko'ra. hisobga olinmaydi:

1) jamiyat farovonligini oshiruvchi. biroq aniq hisoboi
vuritish  mushkulligi sababli, hisobga olinmaydigan faoliyat
turlari (kasallar va bolalarni uyda parvarishlash. yashash uchun
uyda qulayliklar yaratish. vakka tartibda o’qitish va boshqalar):

2) jamiyat farovonligiga salbiy ta'sir ko rsatuvchi xufiyona
iqtisodiyot sohalari faoliyat wrlari (givohvandlik mahsulotlari
ishlab chigarish va sotish. ko ngilochar mashg ulotlarning
vashirin turlari. reket va boshgalar):

3) jamiyat farovonligini oshiruvchi. birog nobozor tavsifg:
ega bo'lgan uy ishlari (xonadonlarni, clektr va radio jihozlarni,
poyabzal va avtomashinalarni ta'mirlash va boshqalar);

4) jamiyat farovonligining pasayishiga olib keluvchi ishlab
chiqarishni  kengaytirishning salbiy natijalari (resurslarning
tugab  ketishi, iglimning  o‘zgarishi,  atrof-muhitning
ifloslanishi).

Mazkur omillarning ijtimoiy farovonlikka ta’sirini hisobga
olish  uchun jamiyatning sof iqtisodiy farovonligi
ko‘rsatkichidan foydalaniladi. Bu ko'rsatkich amerikalik
igtisodchilar  V.Nordxaus va J.Tobin tomonidan ilmiy
muomalaga kiritilgan bo'lib, uni quyidagi formula orqali
ifodalash mumkin:

SIF = FAIM - SO + NEF + BV,

bu yerda:

SIF — sof iqtisodiy farovonlik;

SO — farovonlikka ta'sir ko‘rsatuvchi salbiy omillar;
NBF — nobozor faoliyatining pulda baholangan giymati;
BV — bo'sh vaqtning pulda baholangan qiymati.
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3-§. Yalpi ichki mahsulotni hisoblash usullari

Milliy mahsulotni hisoblashda milliy hisoblar tizimidan
foydalaniladi. Milliy hisoblar tizimi (MHT) — bu barcha
asosiy igtisodiy jarayonlarni, takror ishlab chiqarish sharoitlan.
jarayonlari  va  natijalarini  tavsiflovehi  o'zaro  bog’liq
makroiqtisodiv ko rsatkichlar, tasniflar va guruhlar tizimi.

Milliy  hisoblar tizimi uzoq vyillar davomida turli
mamlakatlardagi ko'plab iqtisodchi olim va mutaxassislar
tomonidan ishlab chigilgan va takomillashtirib kelingan.
Jumladan, klassik iqgtisodchi U.Petti jahonda birinchi bo'lib
o'z mamlakati milliy daromad hajmini hisoblash ishlarini
amalga oshirib, makroigtisodiy korsatkichlar tizimining
zarurligini his etgan edi. Fiziokratlar maktabi asoschisi F.Kene
esa milliv igtisodiyotning birinchi makroiqgtisodiy modelini
yaratdi. Birog, makroiqtisodiy ko'rsatkichlar tizimiga bo‘lgan
kuchli ehtivoj XX asrning 20-30-yillarida vujudga keldi. Sobiq
ittifogda xalg xo‘jaligi balansi deb nomlanuvchi ko'rsatkich va
jadvallar tizimi ishlab chiqildi. G*arb mamlakatlarida mazkur
tizimning ishlab chiqilishi 1929-1933 yillardagi Buyuk
depressiyadan keyin boshlandi. Bu tizimning o°ziga xos bir
gator muhim qoidalari dastlab A.Marshall, keyinchalik
J.M.Keyns tomonidan shaklantirildi. Shuningdek, ingliz
iqtisodchilari R.Stoun, K.Klark, J.Xiks hamda amerikalik
igtisodchilar S.Kuznes, M lJilhert, V.Leonteviar ham bu ishga
katta hissa go‘shdilar.

Bunday hisoblar BMT tomonidan ¢’'lon qilingan «Milliy
hisoblar va yordamchi jadvallar tizimi» nomli hujjat asosid:
xalgaro statistikada standart tizim sifatida 1953 yildan boshlab
go‘llanila boshladi. Hozirgi davrda dunyoning 100dan oshiq
mamlakatlarida, shu jumladan O‘zbckistonda mazkur tizim
keng qo‘llaniladi.

Milliy hisoblar tizimi asosini yig'ma balanslar tashkil gilad:.
Bunga daromad va xarajatlar balansi misol bo'lishi mumkin.
Daromadlar xo’jalik birlikiari va aholi umumiy daromadlart (ish
haqi, foyda. daromadlarning boshqa turlari, amortizatsiya)
summasini aks cttiradi. Xarajatlar to'rtta guruhdan iborat
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bo'ladi: iste’mol, invetstitsivalar, davlat xaridi, sof eksport.
Milliy hisoblar makroiqtisodiyotning me’vordagi — muvozanatli
holatga erishish darajasini aniglashga yordam beradi.

Ushbu milliy hisoblar tizimi asosida YalM uch xil usul
bilan hisoblanishi mumkin:

Birinchi usul — bu YalMni hisoblashga qo‘shilgan
giymatlar bo‘yicha yondashuv. Bunda milliy igtisodiyotning
barcha tarmoglari bo'vicha vyaratilgan qo'shilgan qiymatlar
go'shib chigiladi (YalM tarmoq va ishlab chiqarishiar
bo'yicha). Bu usul bilan Thisoblangan YalM alohida
tarmogqlarning shu mahsulotini yaratishdagi o'rnini va hissasini
aniglash imkonini beradi. Masalan, O‘zbekistonda YalM 2004
yil xalq xo'jaligining tarmogqlari va sohalari bo‘yicha 12189.5
mird. so'mni tashkil gilgan (2-jadval).? Shu jumladan:

moddiy ishlab chigarish sohalarida — 5899.8 mird. so'm
(48.4%);

xizmat ko'rsatish sohalarida — 4583.2 mlrd. so'm (37,6%):

sof soliglar — 1706,5 mird. so‘'m (14,0%).

Respublikada YalMning moddiy ishlab chigarish sohalari
tuzilishi shu vyili quyidagi ma’lumotlar bilan tavsiflangan
(mlrd. so‘m):

moddiy ishlab chigarish sohalarida vyaratilgan YalM -—
5899,8 mlrd. so'm (48.,4.0%);

shu jumladan: sanoatda — 2084,4 mird. so'm (17.1%);

qurilishda — 548,5 mird. so'm (4,5%);

gishloq xo'jaligida — 3266,8 mlrd. so'm (26,8%).

Y Bu va keyingi betlardagi ma'lumotlar quyidagi manbadan olingan: SISM.
O'zbekiston igtisodiyoti. Tahliliy sharh 2004 yil. 8-son. 2005 vil. {7-20 betlar,
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2-jadval
O¢zbekistonda 2000-2004 yillarda YalMning o‘sishi va ishlab

chigarish tarkibi
YalM YalMning ishlab chigarish tarkibi, %
O'1gan
yiml‘::lu yilnipg mos . . .
joriy .‘g,'h,!'" o Sanoat Ql,s.l:'llgq Qurilish kX‘lZ_',m.’fh ! 1501.
! arxlarda nisbatan % xo'jaligi o' rxatis soliglar
Yillar :]']rr:‘ SO‘IT; (tagqoslama
- narxlarda)
2000 3255.6 103.8 14.2 30,1 6.0 37,2 12,5
2001 4925,3 104.2 14.2 30,2 5.8 28,2 119
2002 7450,2 104,2 14,5 30.1 4.9 37,9 12,6
2003 9837.8 104.4 15,8 28,6 4.5 374 13.7
2004 121%9.5 107.7 17.1 26.8 4.5 37,6 14,0

Manba: OR Daviar stalisika go wiirass.

YalMning ishlab chigarish tarkibida O‘zbekistonning
asosiy savdo hamkorlari — MDH mamlakatlari va xorij
davlatlarida iqtisodiy holatning yaxshilanishi, sanoatda ishlab
chiqarishni texnikaviy va texnologik bazasini takomillashtirish
natijasida mehnat unumdorligini 15,8%dan 17,1%gacha
oshishi kuzatildi. Bunga ma’lum darajada mashinasoziik
mahsulotlarini — 9,4%, qurilish materiallari — 8,2%, yengil
sanoat — 5,2% va yoqilg'i sanoati 5,8%ga o‘sishi evaziga
sanoat ishlab chiqarishining 9,4% oshishi hisobiga erishiidi.
Sanoatning ushbu tarmoglarida ishlab chiqarishning o‘sishiga
ichki va tashqgi bozorda avtomobil va boshga mashinasozlik,
qurilish mahsulotlariga bo‘lgan talabning o‘sishi sabab bo‘ldi.
Shuningdek, to‘qgimachilik va tikuvchilik mahsulotlari ishlab
chiqarish bo‘yicha ishlab chigarish quvvatlarining ta’mirlanishi
va ishga tushirilishi, dizel yoqilg‘ist, gaz va ko‘mir ishlab
chigarishning ko‘payishi ham o‘zining ijobiy ta’sirini ko‘rsatdi.

Ikkinchi usul — bu YaIMni hisoblashga sarf-xarajatlar
bo‘yicha yondashuv.

Bunda mazkur yilda ishlab chiqarilgan barcha mahsulot
(xizmat)lar hajmini sotib olishga gilingan butun sarflar qo‘shib
chigiladi. Milliy iqtisodiyotda ishlab chiqarilgan pirovard
mahsulotlarni mamlakat ichida xo‘jalikning uchta subyekti
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uy xo'jaliklari, davlat, tadbirkorlar hamda tashqaridan chet
ellik iste’'molchilar sotib olishi mumkin.

Uy xo‘jaliklarining iste’mol sarflari. Bu kundalik ehtiyojdagi
tovarlarga, xizmatlarga, uzoq muddat foydalaniladigan iste’mol
buyumlariga va boshqalarga qilinadigan sarflardir.

Investitsion sarflar tadbirkorlik sektorining asosiy kapitalni
yalpi jamg‘arishga qiladigan sarflaridir. Investitsion sarflar
asosan uchta qismdan iborat: a) tadbirkorlar tomonidan
mashina, uskuna va stanoklarning barcha xaridi; b) barcha
qurilishlar; v) zaxiralarning o‘zgarishi.

Birinchi guruh elementlarning «investitsion sarflar»
tarkibiga kiritilish sababi aniq; qurilishlarning bunday sarflar
tarkibiga kiritilishi, o‘z-o'zidan aniqgki, yangi fabrika, ombor
yoki elevator qurilishi investitsiyalar shakli hisoblanadi. YalM
tarkibiga tovar zaxiralarning ko‘payishi, ya’ni ishlab
chiqarilgan, lekin mazkur yilda sotilmagan barcha mahsulotlar
kiritiladi. Boshqacha aytganda YalM o‘z ichiga yil davomidagi
zahiralar va ehtiyotlar barcha o‘sishining bozor giymatini
oladi. Zaxiralarning bu o'sishi YalMga joriy ishlab chiqarish
hajmi ko‘rsatkichi sifatida qo‘shiladi.

Zaxiralar kamayganda, bu kamayish YalM hajmidan
chiqarilishi zarur. Zaxiralaming kamayishi yil davomida milliy
iqtisodiyotda  ishlab  chiqarilgandan  ko'proq  mahsulot
sotilganligini bildiradi. Boshqacha aytganda jamiyat mazkur
yilda ishlab chiqarilgan barcha mahsulotni va bunga
go‘shimcha oldingi vyillardan qolgan zaxiralarning bir qismini
iste’mol qilgan bo‘ladi.

Milliy hisoblar tizimida YalMni hisoblashda yalpi, xususiy
va ichki investitsiyalar tushunchasidan foydalaniladi. Xususiy
va ichki investitsiyalar mos ravishda xususiy va milliy
kompaniyalar amalga oshiradigan investitsion sarflarni
bildiradi. Yalpi investitsiyalar o‘z ichiga joriy yilda ishlab
chigarish jarayonida iste’mol qilingan mashina, uskuna va
qurilmalarning o‘rnini qoplash uchun mo‘ljallangan barcha
investitsion tovarlar ishlab chiqarishni, hamda iqtisodiyotda
kapital qo‘yilmalar hajmiga har ganday sof qo‘shimchalarni
oladi. Yalpi investitsiyalar mohiyatiga ko‘ra iste’mol qilingan
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asosiy kapitalni qoplash summasini va investisiyalarning o*sgan
gismidan iborat bo'ladi. Boshga tomondan sof xususiy ichki
investitsiyalar tushunchasi joriy yil davomida qo‘shilgan
investitsion tovartar summasini tavsiflash uchun ishlatiladi.
Ularning fargini oddiy misolda ancha aniq tushuntirish
mumkin. Faraz qgilaylik. mamlakatimiz igtisodiyotida 2004
yilda 500 mird. so'mlik investitsion tovarlar (ishlab chiqarish
vositalari) ishlab chiqarilgan bo'lsin. Ammo YalMni ishlab
chiqarish jarayonida shu yili 400 mird. so'mlik mashina.
uskuna va boshqga investitsion tovarlar iste’mol gqilingan.
Natijada bizning iqtisodiyotga 100 mird. so'mlik jamg arilgan
kapital giymati qo‘shiladi. Shu yili yalpi investitsiyalar 500
mird. so'mni, sof investitsiyalar fagat {00 mlird. so*mni tashkil
giladi. 1kki ko‘'rsatkich o‘rtasidagi farg, 2004 vyilgi YalM
hajmini ishlab chiqarish jarayonida go-ilanilgan va iste’'mol
gilingan kapital qiymatini ifodalaydi.

Yalpi investitsiyalar va amortizaisiya (shu vyili ishlab
chigarish jarayonida iste’'mol qilingan asosiy kapital hajmi)
o‘rtasidagi nisbat, igtisodiy yuksalish, turg'unlik yoki tanazzul
holatida joylashganligini tavsiflab benivchi ko'rsatkich (indikator)
hisoblanadi.

Yalpi investitsiyalar amortizatsiyadan ortiq bo'lsa, igtisodiyot
yuksalish bosgichida joylashadi, uning ishlab chigarish quvvatlari
o‘sadi. Masalan, bizning yuqoridagi misolda ta'kidlanganidek.
2004 yil yalpi investitsiyalar 500 mird. so'mni, ishlab chiqarishda
isteymol qilingan investitsiya tovarlari. hajmi 400 mlrd. so‘mni
tashkil gilgan. Bu igtisodiyotda shu yil oxirida 100 mlpd. so'mlik
investitsion tovarlar ko'p bo'‘lganini bildiradiki, investitsion
tovarlar taklifining ko’payishi, iqtisodiyoining ishlab chigarish
quvvatlarini ko'paytirishning asosiy vositasi hisoblanadi.

Turg‘un iqtisodiyot yalpi investitsiyalar va amortizatsiya
teng bo'lgan vaziyatni aks ettiradi. Bu igtisodiyotda mazkur
yilda YalMni ishlab chiqarish jarayonida isteymol qilingan
vositalarni goplash uchun zarur bo‘lgan migdorda asosiy
kapital ishlab chiqgarishni bildiradi. Boshgacha aytganda, sof
investitsiyalar taxminan nolga teng bo‘ladi. ishlab chigarish
quvvatlari kengaymaydi.
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Yalpi investitsiyalar amortizatsiyaga qaraganda kam bo'lsa.
ya'ni iqtisodiyotda ishlab chiqarilganga garaganda kapital
ko'prog iste'mol gilinsa. iqtisodiyotda tanazzul holati vujudga
keladi. Bunday sharoitda iqgtisodiyotda investitsiyalarning
gisqarishi ro'y beradi. Bu yil oxirida kapital hajmi yil boshida
mavjud bo’lgandan kam bo'lib golishga olib keladi. Masaltan.
«Buyuk turgunlik» davrida. aniqrog'i 1933 yil AQShda yalpi
investitsiyalar hammasi bo'lib 1,6 mird. doll.ni. yil davomida
iste’'mol qilingan kapital - 7.6 mird. doll.ni tashkil gilgan.
Shunday qilib. investitsiyalarning sof qisqarishi 6 mlrd. doll.ga
teng bo‘lgan.

Davlat sarflari — bu mahsulotlarni va iqtisodiy pesurslarni.
xususan ishchi kuchini sotib olishga davlatning (boshqgaruvning
quyi va mahalliy organlari bilan birga) gilgan barcha sarflarini
0'z ichiga oladi.

Chet elliklarning milliy iqtisodiyot tovarlariga sarflari
xuddi mamlakat ichidagi iste’molchilik sarflari kabi milliy
ishlab chiqarish darajasiga bog‘liq. Shu sababli. YalMni sarflar
bo‘yicha hisoblashda tovar va xizmatlarga chet elliklarning
sarflari, ya'ni eksport qiymati ham qo'shiladi. Boshga
tomondan, iste'mol va investitsion sarflar hamda davlat
mablag'larining bir qismi import qilingan, ya'ni chet elda
ishlab chigarilgan tovarlarga sarflanadi. Milliy ishlab chigarish
umumiy hajmi asossiz oshib ketmasligi uchun import hajmi
YalM tarkibidan chigariladi. Buning uchun eksport va import
miqdorlari o‘rtasidagi farq aniglanadi. Bu farq tovar va
xizmatlarning sof eksporti yoki oddiy qilib sof eksport
deyiladi. Sof eksport ijobiy va salbiy bo'lishi mumkin. Agar
eksport importdan ortiq bo'lsa ijebiy, import eksportdan ortiqg
bo'lsa salbiy bo'ladi.

Qarab chigilgan sarflarning to'rt toifasiga notijorat
muassasalar (kasaba uyushmalar, siyosiy partiyalar, diniy
tashkilotlar va ijtimoiy tashkilotlar) sarflari va moddiy aylanma
vositalari zaxirasidagi o‘zgarishlarni qo‘shib chigish yo‘li bilan
YalM hajmi aniglanadi.
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2004 yil O‘zbekistonda sarflar (foydalanish) bo‘yicha YalM
12189,5 mird. so‘mni tashkil qilib, u tarkiban quyidagicha
bo‘lgan:

pirovard iste’molga sarflar — 8386.4 mird. so‘m (68.8%):

yalpi jamg‘arish — 2913,3 mird. so‘'m (23.9%);

sof eksport — 889.8 mird. so'm (7,3%).

Uchinchi usul — bu YaIMni hisoblashga daromadlar bo‘yicha
yondashuv.

Mazkur vyilda ishlab chiqarilgan pirovard mahsulot
hajmidan olingan barcha daromadlar uy xo‘jaliklari ixtiyoriga
ish haqi, renta to‘lovlari, foiz va foyda shaklida kelib tushadi.
Shu sababli bu usulda YalM pirovard mahsulot hisobidan
olingan ana shu barcha daromadlarni qo‘shib chiqish orqali
aniqlanadi.

YalMni daromadlar bo‘yicha hisoblashda uy xofjaliklari,
korxona va davlat muassasalarining dastlabki, ya’ni tagsimlangan
daromadlarini mehnat haqi va yalpi foydaga (renta, ssuda foizi va
tadbirkorlik foydasi va h.k.) ajratish mumkin. YalMni mazkur
usul bo‘yicha hisoblashda daromadlarning barcha summasiga
iste’'mol qilingan asosiy kapital giymati (amortizatsiya ajratmasi)
va biznesga egri soliglar summasi ham go‘shiladi.

Agar YalMni hisoblashning oxirgi ikki usulini oddiy
tenglik shaklida tasvirlasak:

Mazkur vyilda ishlab chiqarilgan YalMni sotib olishga
sarflar hajmi = Mazkur yilda ishlab chigarilgan YalMdan
olingan pul daromadlari summasi.

Mahsulot ishlab chigarishning barcha sarflari ayni paytda
mazkur mahsulotni ishlab chiqarishga o‘zining ishchi kuchi va
moddiy resurslarini bozordagi sotuvchilar uchun daromad
hisoblanadi.
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3-jadval
YalMni hisoblashga sarflar va daramadlar bo‘yicha yondashuv

Milliy mahsulot hajmini Milliy mahsulot hajmini
sarflar summasi bo‘yicha | daromadlar summasi bo‘yicha
hisoblash hisoblash

1. Daromad bilan bog‘liq
1. Uy xo‘jaliklarining iste 'mol |bo‘lmagan sarf va to‘lovlar

sarflari a) amortizatsiya, b) egri
+ soliglar
+
+
_2. Tadbl.rkorlarnm‘g 2. Ish hag
investitsion sarflari ¥
+

3. Tovar va xizmatlarning

davlat xaridi 3. Renta to‘lovlari

" +
4. Chet elliklar sarfi + 4. Foiz
_5{_. Notijorat muassasalari sarfi 5. Foyda
6. Moddiy aylanma vositalar
zaxirasidagi o‘zgarishlar

YalM YalM

YalMni hisoblashda uning tarkibiga kirgan daromadlar va
daromad bilan bog‘liq bo‘lmagan sarflar (amortizatsiya va egri
soliglar) ning alohida turlarini to‘laroq qarab chigamiz.

Asosiy kapitalning ko‘pchilik turlarining foydali xizmat
muddati uzoq davrni tashkil qiladi. Investitsion tovarlarni
sotib olishga qilinadigan sapflar va ularning unumli xizmat
muddati amalda bir davrga to‘g‘ri kelmaydi. Shu sababli
korxonalar investitsion tovarlapning foydali xizmat muddatini
hisoblaydi va ulaming umumiy qiymatini butun Xxizmat
muddatiga teng tagsimlaydi. Asosiy kapitalning yil davomida .
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ishlab chigarish jarayonida icteymol qilingan va yaratilayotgan
mahsulotga ko*chgan giymati amortizatsiya ajratmasi deyiladi.
Amortizasiya ajratmasi asosiy kapital turlari bo‘yicha har yili
ajratib boriladi. Masalan, to‘quv dastgohining qiymati 5 min.
so'm, xizmat muddati 10 yilga teng. Yillik amortizasiva
ajratmasi 0.5 mln. so'mni (5:10) tashkil giladi.

Amortizatsiya ajratmasi shu yil ishlab chiqarilgan mahsulot
(YalM) qiymati 1arkibiga ishlab chigarish xarajatlari sifatida
kirib, mahsulot sotilishi natijasida pul shaklida qaytib keladi va
amortizasiya fondi hisobida to'planib boradi. Bu fond
mablag*laridan iste’'mol gilingan asosiy kapitalni qayta tiklash.
ya'ni yangi investitsion tovarlar sotib olish va amal qilib
turganlarini  kapital remont qilish va ta'mirlash uchun
foydalaniladi. U ishlab chiqarishni kengaytirish va kredit
resurslarining manbai ham hisoblanadi.

Dapomad to‘lash bilan bog'liq bo‘lmagan xarajatlarning
boshga turi egpi soliglar komxonalar uchun ishlab chigarish
xapajatlari sifatida chigadi va shu sababli mahsulot narxiga
go'shiladi.

Bunday coliglar o'z ichiga aksiz to‘loviari, sotishdan
olinadigan coliglar, mulk solig'i, lisenziya va bojxona
to‘lovlarini oladi.

Daromadlarning eng muhim turi ish haqi tadbirkorlar va
davlat tomonidan ishchi kuchini tagdim qilganlarga to'lanadi.
U ish hagiga ko‘plab qo‘shimchalar, ijtimoiy sug-urta
to‘lovlari va nafaga ta'minotining har xil xususiy fondlari.
ishsizlik nafaqalari va boshga har xil mukofot hamda
imtiyozlarlarni o‘z ichiga oladi. Ish hagiga bu qo‘shimchalar
ish kuchini yollash bilan bog‘lig bo‘lgan xarajatining bir gicmi
sifatida chigadi va shu sababli kopxonaning ish haqi to‘lashga
umumiy sarflarining tarkibiy gismi sifatida qaraladi.

Renta to‘lovlari iqtisodiyotni resurslar (kapital, er) bilan
ta'minlovchi uy xo‘jaliklarining oladigan daromadi hisoblanib.
korxona xarajatlari tarkibiga kiradi.

Foiz pul kapitali cgalariga pul daromadi to‘lovlaridan
iborat. Bunda davlat tomonidan amalga oshiriladigan foizli
to‘lovlar, foizli daromadlar tarkibidan chiqgariladi.
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Mulkdan olinadigan daromadlar ikki turga bo‘linadi: bir
gismi mulkga daromad va boshqa qismi esa korporasiyalar
foydasi deyiladi.

Xulosalar

1. Milliy iqtisodiyot ko‘plab o'zaro bog'liq iqtisodiy
unsurlardan iborat bo‘lgan murakkab igtisodiy tizimni namoyon
etadi. Milliy igtisodiyot, barcha tarmogqlar va sohalarni, mikro-
va makrodarajadagi iqtisodiyotlarni, funksional iqtisodiyotni.
ko‘plab infratuzilmalarni o'z ichiga olgan yaxlit iqtisodiyotdir.

2. Makroiqgtisodiyot — bu mamlakat migyosida moddiy ishlab
chiqarish va nomoddiy sohalarini bir butun qilib birlashtirgan
milliy va  jahon  xo‘jaligi  darajasidagi iqtisodiyotdir.
Makroigtisodiyot o°‘z ichiga xalq xo‘jaligining moddiy va
nomoddiy ishlab chigarish hamda xizmat ko‘rsatish sohalarini
oladi.

3. Ko‘pgina mikroigtisodiy ko‘rsatkichlar yordamida
korxonalar faoliyatiga baho berilib, ular faoliyatining
rivojlanish tamoyillari aniglansa, makroigtisodiy ko‘rsatkichlar
orqali butun iqtisodiyotning holati uning o'‘sishi yoki orgaga
ketishi tahlil qilinib, xulosa chigariladi.

4. Butun milliy iqgtisodiyotining holatini tavsiflovchi
muhim makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar — yalpi milliy mahsulot
(YaMM), yalpi ichki mahsulot (YalM), sof milliy mahsulot
(SMM), milliy daromad(MD), ishchi kuchi bandligi, ishsizlik,
inflyatsiya va boshqa shu kabilar hisoblanadi.

5. Bozor munosabatlari sharoitida ijtimoiy mahsulot
tarkibiga fagat tovar shaklida bo‘lib, bozor narxi mavjud
bo‘lgan yoki, hech bo'lmaganda, ularni yaratish uchun
hagiqatda sarflangan xarajatlar migdori bo‘yicha baholash
mumkin bo‘lgan mahsulot va xizmatlar kiritilishi mumkin.

6. YalM hajmini topishda sotilgan va gayta sotilgan
mabhsulotlarni ko‘p marta hisobga olishlarni bartaraf qilish
uchun, xalg xo‘jaligining barcha tarmogqlarida yaratilgan
go‘shilgan giymatlar yig‘indisi olinadi. Qo‘shilgan giymat —
bu korxona tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulot
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giymatidan mol yetkazib beruvchilardan sotib olingan va
iste’mol gilingan xom ashyo va materiallar qiymati chiqarib
tashlangandan keyin qgolgan gismining bozor giymati.

7. Milliy igtisodiyot rivojlanish darajasini tagqoslash uchun
yalpi ichki mahsulot (YalM) ko‘rsatkichidan foydalaniladi.
Yalpi ichki mahsulot umumlashtiruvchi iqtisodiy ko‘rsatkich
bo‘lib, u fagat mazkur mamlakat ishlab chiqarish omillaridan
foydalangan holda mamlakat ichida vyaratilgan tovar va
xizmatlar jami qiymatining bozor narxlaridagi ifodasini
namoyon etadi.

8. Milliy hisoblar tizimi asosini yig‘'ma balanslar tashkil
giladi. Bunga daromad va xarajatlar balansi misol bo‘lishi
mumkin. Daromadlar xo‘jalik birliklari va aholi umumiy
daromadlari (ish haqi, foyda, daromadlarning boshqa turlari,
amortizatsiya) summasini aks ettiradi. Xarajatlar to‘rtta guruhdan
iborat bo‘ladi: iste’mol, investitsiyalar, davlat xaridi, sof eksport.
Milliy  hisoblar  makroiqtisodiyotning  me’yordagi —
muvozanatli holatga erishish darajasini aniqlashga yordam
beradi.

9. YalM uch xil usul bilan hisoblanishi mumkin: 1)
qo‘shilgan qiymatlar bo‘'yicha yondashuv; 2) sarf-xarajatlar
bo‘yicha yondashuv; 3) daromadlar bo‘yicha yondashuv.

Asosiy tayanch tushunchalar

Makroiqtisodiyot — moddiy va nomoddiy ishlab chiqarish
sohalarini yaxlit bir butun qilib birlashtirgan milliy igtisodiyot
va jahon xo‘jaligi darajasidagi iqtisodiyotdir.

Muilliy hisoblar tizimi — milliy mahsulotni ishlab chiqarish,
tagsimlash hamda ulardan foydalanishni tavsiflaydigan o‘zaro
bog'liq ko‘rsatkichlar tizimi.

Yalpi milliy mahsulot (YaMM) — milliy iqgtisodiyotda bir
yil davomida vujudga keltirilgan va bevosita iste’molchilarga
borib tushadigan pirovard mahsulot va xizmatlarning bozor
narxlaridagi summasi.
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Yalpi ichki mahsulot (YalM) — yil davomida mamlakat
hududida ishlab chiqarilgan pirovard mahsulot va
xizmatlarning bozor narxlaridagi giymati.

Sof milliy mahsulot (SMM) — amortizatsiya ajratmalari
summasiga kamaytirilgan YalM sifatida chiqib, tarkiban milliy
daromad va egri soliglardan iborat bo'ladi.

Milliy daromad — yangidan vujudga keltirilgan giymat bo‘lib.
SMMdan egni soliglami chigarib tashlash yo‘li bilan aniglanadi.

Shaxsiy daromad — milliy daromaddan ijtimoiy sug‘urta
ajratmalari, korxona foydasidan olinadigan soliglar va
korxonaning tagsimlanmaydigan foydasini chiqarib tashlash
hamda aholi qgo‘liga kelib tushadigan ijtimoiy to‘lovlar
summasini qo‘shish yo‘li bilan aniglanadi.

Nominal YalM — joriy narxlarda hisoblangan YalM.

Real YalM — narxlarning o‘zgarishini hisobga olib,
o‘zgarmas yoki qiyosiy narxlarda hisoblangan YalM.
Qo‘shilgan qiymat — ishlab chiqarilgan mahsulot

qiymatidan sotib olingan va unumli iste’mol qilingan xom
ashyo va materiallar giymati chiqarib tashlangandan keyin
golgan qismining bozor giymati.

Oralig mahsulot — ishlov berish, gayta ishlash va qayta
sotish magsadlarida sotib olingan mahsulotlar.

Pirovard mahsulot — ishlab chigarish  jarayoni
yakunlangan, shaxsiy va unumli iste’'mol qilishga tayyor
bo‘lgan mahsulotlar.

Xufiyona iqtisodiyot — YalMni ishlab chiqarish, tagsimlash
va undan foydalanishning rasmiy igtisodiyotdan yashirin gismi.

Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Oddiy va kengaytirilgan takror ishlab chigarishning
fargi nimada? Ular igtisodiyotning qanday ko‘rinishlari uchun
xos ekanligini izohlang.

2. Milliy iqgtisodiyot tushunchasi nimani ifodalaydi?
Uning qanday tarkibiy gismlari mavjud?

3. Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar nimalar va ular milliy
iqtisodiyotda ganday rol o‘ynaydi?
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4. YalM va SMM bir-biridan nima bilan farglanadi? SMM
va milliy daromad-chi?

5. Milliy mahsulot harakat shakllari tavsifini bering.

6. YalM qanday usullarda hisoblanadi? Ularning farqi
nimadan iborat.

7. Nominal va real YalM tushunchalarini izohlang.
Ularning fargini ko‘rsating.

8. Agar joriy yildagi nominal YalM hajmi 700 mlrd.
so‘mga, narx indeksi 1,5 ga teng bo‘lsa, real YalM hajmi
gancha bo'ladi? Agar narx indeksi 0,8 ga teng bo‘lsa-chi?

9. Takroriy hisob, qo‘shilgan qiymat, oralig mahsulot va
pirovard mahsulot tushunchalarini izohlab bering.

10. Sof iqtisodiy farovonlik ko‘rsatkichining mohiyati
hamda hisoblash tartibini tushuntirib bering.

440



XV BOB. YALPI TALAB VA YALPI TAKLIF

Biz ushbu darslikning VII bobida talab va taklif tushunchalari,
ulaming miqgdoriga ta’sir etuvchi omillar, shuningdek, talab gonuni
va taklif qonuni hamda ular o'rtasidagi muvozanatlikka e’tibor
berib, ulamni yoritgan edik. Lekin u bobda talaba va boshga ushbu
kitob o'quvchilariga tushunish oson bo'lsin uchun tovar va
xizmatlaming alohida olingan turi bo'yicha bu masalalar ko‘rib
chigilgan edi. Endi esa milliy iqtisodiyot yaxlit holda, ya'ni
makroiqgtisodiyot darajasida o‘rganilayotgan jarayonda butun
mamlakat fuqarolari, barcha tadbirkorlar, davlat va chet el
iste’molchilarining barcha tovarlar va xizmatlar turlari bo‘yicha
talabi va taklifini o‘rganish igtisodiyotni samarali yuritishda muhim
ahamiyatga egadir.

Shuning uchun bu bobda makroiqtisodiy tahlil davom ettirilib,
eng avvalo yaxlit olingan milliy bozor ko‘rib chiqiladi va uning
makrodarajadagi asosiy unsurlari bo‘lgan yalpi talab va yalpi taklif
tushunchalarining  igtisodiy mazmunini tavsiflanadi.  Tahlil
davomida yalpi talab va yalpi taklifga ta’sir etuvchi omillar, ular
ta’sirida narxlar darajasining o‘zgarishi va ishlab chigarishning
muvozanatli hajmi qanday o‘matilishini bayon etiladi.

1-§. Yalpi talab tushunchasi va uning hajmiga ta’sir qiluvchi
omillar

Yalpi talab (aggregate demand, AD) — bu barcha
iste’molchilar, ya’'ni aholi, korxonalar va davlat tomonidan
narxlarning muayyan darajasida sotib olinishi mumkin bo‘lgan
turli tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabning umumiy hajmi
yoki milliy iqtisodiyotdagi real pul daromadlari hajmidir.

Yalpi talab barcha iste’molchilarning turli xil tovarlarga va
xizmatlarga bo‘lgan talablaridan tashkil topadi. Biz bilamizki,
tovar va xizmatlar ikki xil bo‘ladi: aholi iste’mol qiladigan
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iste’mol tovarlari va tadbirkorlar ishlab chiqarish jarayonida
iste’mol qiladigan ishlab chiqarish omillari — kapital va ishchi
kuchi. (Biz ishlab chiqarish omillari tarkibida yer ham
borligini bilamiz. Lekin bizning mamlakatimizda yer oldi-sotdi
ob’yekti bo‘lmagani uchun uni bu yerda yalpi talab tarkibida
hisobga olmaymiz va keyingi o‘rinlarda omillarga talab haqida
gap ketganda fagat kapital va ishchi kuchi hagida gap boradi).

Iste’'mol tovarlani esa o'z navbatida turli-tuman moddiy va
ma’naviy tovarlardan hamda xizmatlardan tashkil topadi.
Shuningdek, tadbirkorlaming (davlat, xususiy, jamoa, korporativ)
omillarga, ya’ni investitsion tovarlarga va ishchi kuchiga bo‘lgan
talabi ham turli-tumandir (masalan, turli mashinalar, stanoklar,
asbob-uskunalar, inshootlar, transport vositalari, yonilg‘i, xom
ashyo, matenallar va h.k.). Talabning umumiy miqdori, ya'ni shu
aytilgan tovarlami sotib olishga mo‘ljallangan pul miqdori ulaming
turlariga, miqdoriga, sifatiga hamda narxiga bog‘liq bo‘ladi. Uni
quyidagi chizmada osonroq tushunish mumkin bo‘ladi (1-chizma).

Turlari, migdori
va sifati (ijtimoiy
nafliligi)
Iste’'mol

buyumlariga A

T \ Narxi
Yalpi talab Yalpi talab, ya'ni

umumiy pul miqdori

lnvcslilsi’: tovarlari
va ishchi kuchiga

Turlari, miqdori
va sifati (ijtimoiy
nafliligi)

\

Narxi

1-chizma. Yalpi talabning umumiy migdorining tovarlar turlari, migdori,
sifati hamda narxiga bog‘ligligi.
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Yalpi talab miqdor jihatidan aniglanadi va uning umumiy
miqdori turli omillar ta’sirida o‘zgarib turadi.

Turli o'quv go‘llanmalari va darsliklarda yalpi talab miqdorini
aniglash usullari va unga ta’sir etuvchi omillarni bayon etishda turli
jihatdan yondashiladi. Jumladan, akademik V.Vidyapin va
boshgalaming umumiy tahriri ostida chop etilgan <«lqtisodiyot
nazariyasi» bo‘yicha darslikda yalpi talab iqtisodiyot alohida sohalari
sarflarining yig'indisi sifatida ifodalanadi, ya’ni:

Y,=C+I+G+NX,

bu yerda:

Y4 — valpi talab;

C — uy xo'jaliklarining iste’mol sarflari;

I — xususiy sektorning investitsiya sarflari;

G — davlat xaridi;

NX — sof eksport.!

Akademik V.Kamayev esa yalpi talabni real yalpi milliy
mahsulot unsurlariga bo‘lgan umumiy pul talabi sifatida
namoyon bo‘lishini hamda uni pulning miqdoriy nazariyasiga
muvofiq quyidagi ko‘rinishda ifodalanishini ta’kidlaydi:

AD=MXV /P,

bu yerda:

AD — yalpi talab;

M — pul miqdori;

V — nyaHuHr aylanish tezligi;

P — narx darajasi.

Bundan ko‘rinadiki, yalpi talab milliy ishlab chigarish
hajmi va narx darajasiga bevosita bog'liq.

I Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya: Uchebnik. - 1zd., ispr. i dop. / Pod obsh.
red. akad. V.l.Vidyapina, A.l.Dobrinina, G.PJuravlevoy, L.S.Tarasevicha. — M.:
INFRA-M, 2005. — s.412.

2 Qaralsin: Ekonomicheskaya teoriya: Ucheb. dlya stud. vissh. ucheb. zavedeniy
/ Pod red. V.D.Kamayeva. — 10-ye izd., pererab. i dop. - M.: Gumanit. izd. sentr
VLADOS, 2004, s.291.
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Boshqga sharoitlar o‘zgarmay qolganda, narx darajasi gancha
past bo‘lsa, iste’molchilar (mamlakat ichidagi hamda chet eldagi)
milliy ishlab chigarish real hajmining shuncha katta gismini va
aksincha, narx darajasi gancha yuqori bo‘lsa, shuncha kam gismini
sotib oladi. Shunday gqilib, boshga sharoitlar o’zgarmagan holda
narx darajasining oshishi ishlab chiqgarishning real hajmiga bo‘lgan
yalpi talab hajmining kamayishiga sabab bo‘ladi. Aksincha, narx
darajasining pasayishi ishlab chiqarish hajmiga Yalpi talabning
oshishiga olib keladi. Yalpi talabga narxdan tashqgari ta’sir qiluvchi
omillaming o‘zgarishi ham milliy ishlab chigarish hajmining
o‘zgarishiga olib keladi.

Narx darajasi va talab ta’siridagi milliy ishlab chigarish hajmi
o‘rtasidagi bu teskari bog'‘liglik 2-chizmada aniq ifodalangan.

pPA

Narx daragasi

AD

<Y

0 Ishiab chigarish real hajmi

2-chizma. Yalpi talab egri chizig‘i.

Chizmadan ko‘rinadiki, yalpi talab egri chizig‘i yakka talab egni
chizig‘iga o‘xshaydi, biroq o‘zaro bog'liq ko‘rsatkichlar bir-biridan
farglanadi. Agar yakka talab egri chizig'i turli narx ko‘rsatkichlarida
alohida iste’molchining muayyan tovarga bo‘lgan talabi miqdori
o‘rtasidagi  bog'liglikni ifodalasa, vyalpi talab egri chizig'i
mamlakatdagi narxlaming turli darajasi hamda ishlab chigarishning
real hajmi o‘rtasidagi bog'liglikni ifodalaydi.
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Shuningdek, yakka talab egri chizig'ining pasayuvchanligi
daromad va almashuv samaralarining amal qilishi bilan
izohlansa, yalpi talab egri chizig'ining pasayuvchan
ko‘rinishda bo‘lishi narxlar umumiy darajasining o‘zgarishi
natijasida ro'y beruvchi foiz stavkasi samarasi, boylik samarasi
va import tovarlar xaridi samarasi orqali izohlanadi.

Foiz stavkasi samarasi. Mazkur samaraning mohiyati shundan
iboratki, narx darajasining o‘sishi bilan pulga bo‘lgan talab ham
ortadi. Bu esa muomaladagi pul miqdorining o‘zgarmagan hajmi
sharoitida foiz stavkasining o'sishiga olib keladi. O‘z navbatida, foiz
stavkasining o'sishi iste’mol va investitsiya sarflari  hajmini
pasaytiradi. Chunki foiz stavkalarining oshib ketishi aholi
tomonidan uy va uy jihozlari, avtomobil kabi uzoq muddatli
iste’'mol tovarlarini sotib olish uchun kredit olishni samarasiz qilib
go‘yadi. Shuningdek, tadbirkordar ham foizning yuqori darajasida
o‘zlarining nisbatan past daromad keltiruvchi investitsiya
loyihalarini amalga oshirishdan voz kechadilar.

Narx o‘zgarishi bilan foiz stavkalarining hamda yalpi talab
umumiy miqdorining o‘zgarishi o‘rtasidagi bog'‘liglikni 3-
chizma orqali osonroq tushunish mumkin.

Iste’'mol
buyumlariga
Istc¢’'molchilar talabning
pulga talabining pasayishi
oshishi

Narx darajasining Foiz Yalpi talabning

oshishi stavkasining kamayishi
o'sishi

| !

Ishlab chiqarish

Tadbirkorlar omillariga
pulga talabining talabning
oshishi pasayishi

3-chizma. Narx darajasi oshishining yalpi talabga ta’siri.
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Bu yerda biz narx oshgan holatda pulga bo‘lgan talabning.
foiz stavkasining oshishini va nihoyat, yalpi talab migdorining
kamayishini ifoda etdik. Narx pasaysa, shu holatning teskarisi,
ya’'ni pulga bo‘lgan talab hamda foiz stavkasining pasayishi va
ogibatda yalpi talab miqdorining oshishi ro‘y beradi.

Boylik samarasi. U ba’zida real kassa qoldiglari samarasi
deb ham atalib, narx darajasining oshishi bilan moliyaviy
aktivlar (bank omonatlari, aksiya va obligatsiyalar) real
giymatining pasayishini anglatadi. Buning natijasida aholi
daromadlari ham pasayib, ular tomonidan sotib olinuvchi
tovar va xizmatlar miqdori kamayadi.

Import tovarlar xaridi samarasi. Bu samara narx darajasi
o‘zgarishining u yoki bu mamlakatdagi ichki va jahon narxlari
nisbatiga ta’siri orqali namoyon bo‘ladi. Mamlakatdagi narxlar
umumiy darajasining oshishi milliy iste’molchi uchun chetdan
xorijiy tovarlarni olib kelishni foydali qilib go‘yadi. Oz
navbatida, mazkur mamlakat tovar va xizmatlarini xorijiy
iste’molchilar tomonidan xarid qilish hajmi ham qisqaradi.
Natijada bu mamlakatning eksport hajmi kamayadi. Eksport
hajmining kamayishi va import hajmining oshishi sof
eksportning va pirovardida, Yalpi talab umumiy hajmining
gisqarishiga olib keladi.

Tashgi va ichki talabning ortishi va xofjalik yuritish
sharoitlarining yaxshilanishi sanoatning barqaror rivojlanishga
jjobiy ta’sir ko‘rsatib kelmoqda. Jumladan, sanoat
mahsulotlarini ishlab chigarish 2004 yilda o‘tgan yilga
nisbatan 9,4%ga ortdi va 8074,8 mird. so‘mni tashkil etdi.
Sanoatning yugqori sur’atlar bilan rivojlanishida korxonalarni
gaytadan tarkibiy o‘zgartirish, tarmoglar boshgaruv tizimini
isloh qilish, iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish chora-
tadbirlarining amalga oshirilishi sabab bo‘ldi. Sanoatning
YAIM tarkibidagi ulushi 15,8%dan 17,1%ga oshdi. Qo‘shilgan
giymat o‘sishining yarmidan ko‘prog‘i tayanch tarmoglarda
ishlab chiqarishning kengayishi hisobiga yuz berdi.

Yalpi talab hajmiga narxdan tashqgart omillar ham ta’sir
ko‘rsatadi. Quyida ulardan eng muhimlarini ko‘rib chigamiz:
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1. Iste’mol sarflaridagi o‘zgarishlar. Narx darajasining
o‘zgarishiga bog‘liq bo‘lmagan holda, narxdan tashqari bir
yoki bir nechta omillar ta’sirida iste’molchilar xaridi hajmida
o‘zgarish ro‘'y berishi mumkin. Bu iste’molchi farovonligi,
iste’molchining  kutishi, iste’molchining qarzlari va
soliqlarning o‘zgarishi natijasi hisoblanadi.

Iste’'molchining farovonligi iste’moichi ega bo‘lgan barcha
moliyaviy aktivlarga (aksiya va obligatsiya) hamda uy va yer kabi
ko‘chmas mulklarga egaligiga bogliq bo‘ladi. Ulaming real
giymatining keskin kamayishi tovar xarid qilish hajmining
kamayishiga olib keladi. Iste’mol sarflarining qisqarishi natijasida
yalpi talab kamayadi. Aksincha moddiy va moliyaviy boyliklar real
giymatining oshishi natijasida, narxlamning mavjud darajasida
iste’mol sarflari o‘sadi. Bunga, aksiya kursining keskin oshishi, hatto
narxlar darajasi o‘zgarmay qolganda iste’molchi farovonligining
o'sishiga olib kelishini misol qilib keltirish mumkin. Uy va yer real
qiymatining keskin kamayishi narx umumiy darajasining
o‘zgarishiga bog‘lig bo‘lmagan holda iste’molchi farovonligining
pasayishiga olib keladi.

Iste’molchining kutishi. Iste’'mol sarflari hajmidagi o°zgarish,
iste’'molchining narxlar va daromadlar darajasidagi kelajakdagi
o'zgarishlami oldindan bilishiga bog'liq. Masalan, agar iste’molchi
kelajakda o‘zining real daromadi ko‘payadi, deb hisoblasa, u joriy
daromadiarining ko‘proq gismini sarflashga tayyor bo‘ladi. Natijada
bu davrda iste’mol sarflari ko‘payadi, jamg‘arish esa kamayadi va
yalpi talab ortadi. Aksincha, agar iste’molchi kelajakda o‘zining real
daromadlari kamayadi deb hisoblasa, ulaming iste’'mol sarflari va
demak, yalpi talabi qisqaradi. Xuddi shunday tarzda inflyatsiyaning
kutilishi bugungi yalpi talabni oshiradi. Chunki iste’'molchilar narxlar
oshgunga -qadar tovarlami xarid qilib qolishga harakat qiladi.
Aksincha, yaqin kelajakda narxlar pasayishining kutilishi, bugungi
iste’mol miqdorining kamayishiga olib keladi.

Iste’molchi qarzlari. Iste’'molchi garzlari ko‘p bo‘lganda, u
joriy daromadini garzlarga to‘lab, o‘zining bugungi sarflarini
qisqartirish mumkin. Aksincha, iste’'molchi qarzdor bo‘lmasa,
u bugungi sarflarini ko‘paytirishga tayyor bo‘ladi.
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Solig. Daromad solig'i stavkasining kamayishi, narxlarning
mavjud darajasida iste’'mol sarflarini ko‘paytiradi, soliglarning
oshishi iste’mol sarflarini kamaytiradi.

2. Investitsion sarflar. Investitsion sarflar, ya’ni ishlab
chigarish vositalarini xarid qilish, yalpi talabning narxdan
tashgari muhim omili hisoblanadi. Narxlarning mavjud
darajasida korxona sotib olishi mumkin bo‘lgan yangi ishlab
chiqgarish vositalarining kamayishi yalpi talabning kamayishiga.
aksincha korxona sotib oladigan investitsion tovarlar
hajmining ko‘payishi yalpi talabning ko'payishiga olib keladi.
Investitsion sarflarni o‘zgartirish mumkin bo‘lgan narxdan
tashqari omillarni alohida-alohida garab chigamiz.

Foiz stavkalari. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda, foiz
stavkasining oshishi, investitsion sarflaming kamayishiga va yalpi
talabning qisqarishiga olib keladi. Bu yerda gap mamlakatda pul
massasi hajmining o‘zgarishi oqibatida foiz stavkalarining o‘zgarishi
hagida gap ketadi. Pul massasining ko‘payishi foiz stavkasini
kamaytiradi va shu orqali kapital qo‘yilmalar hajmini ko‘paytiradi.
Aksincha, pul masasining kamayishi foiz stavkasining oshishiga va
investitsiyalaming qisqarishiga olib keladi.

Investitsiyalardan kutiladigan foyda. Kapital qo‘yilmalardan
yugori foyda olishning kutilishi investitsion tovarlarga talabni
oshiradi va aksincha, istigbolda investitsion dasturlardan foyda
olish noaniq bo‘lsa, investitsiyalarga sarflar kamayish tamoyiliga
ega bo‘ladi, demak, yalpi talab ham kamayadi.

Soliglar. Korxonadan olinadigan soliglarning ko'payishi
kapital go‘yilmalardan olinadigan foydaning kamayishiga va
demak, investitsion sarflar va yalpi talabning gisqarishiga olib
keladi. Aksincha, soliglarning gisqarishi bunday foydani va
investitsion sarflarni ko‘paytiradi.

Texnologiya. Yangi va takomillashgan texnologiya investitsion
sarflami va shu orqgali yalpi talabni rag‘batlantirish tamoyiliga ega bo‘ladi.

Ortigcha quvvatlar. Ortigcha quvvatlar, ya’ni mavjud
foydalanilmaydigan asosiy kapitalning ko‘payishi, yangi investitsion
tovarlarga talabni va natijada yalpi talabni kamaytiradi. Ishlab
chigarish quvvatlaridan to‘liq foydalanilganda tadbirkorlar ko‘prog
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mashina va uskunalar sotib olishga tayyor bo‘ladi, demak,
investitsion sarflari ko‘payadi.

3. Davlat sarflari. Narxlarning mavjud darajasida, milliy
mahsulotda davlat xaridining ko‘payishi yalpi talabning
o‘sishiga olib keladi. Bunga davlatning milliy armiyani tuzish
yoki uning sonini oshirish to‘g‘risidagi qarori misol bo‘la oladi.
Davlat sarflarining kamayishi yalpi talabning gisqarishiga olib
keladi. Masalan, yangi avtomobil yo‘li qurishga -davlat
sarflarining gisqgarishi shunday natijaga olib keladi.

4. Sof eksportdagi o‘zgarish. Sof eksportning ko‘payishi yalpi
talabni ham ko‘paytiradi. Birinchidan, eksportning yuqorn darajasi,
chet ellarda bizning tovarlarga bo‘lgan talabni oshiradi.
Ikkinchidan, importning qisqarishi o‘z tovarlarimizga ichki
talabning ko‘payishini taqozo qiladi. Sof eksport hajmining
o‘zgarishiga, avvalo, chet davlatlar milliy daromadi va valyuta
kurslarining o‘zgarishi ta’sir ko‘rsatadi. Chet mamlakatlarda
daromadlar darajasi oshganda, ulaming fuqarolari ham milliy
tovarlarni, ham xorij tovarlarini ko‘proq migdorda sotib olish
imkoniyatiga ega bo‘ladi. Chet ellarda millly daromadning
kamayishi esa sof eksportimiz hajmini qisqartiradi.

Valyuta kurslari. Boshqa valyutalarga nisbatan milliy pul
kursining o‘zgarishi sof eksportga va demak, yalpi talabga ta'sir
ko‘rsatadi. Faraz qilaylik, iyenaning dollardagi narxi o‘sdi. Bu
dollaming iyenaga nisbatan qgadrsizlanganligi va iyena kursi
ko‘tarilganligini bildiradi. Dollar va iyena o‘rtasidagi yangi nisbat
natijasida yaponiyalik iste’molchilar iyenaning ma’lum summasiga
ko'proq dollar sotib olishi mumkin. Demak, yaponiyalik
iste’molchilar uchun amerika tovarlari yapon tovarlariga qaraganda
arzonroq bo‘ladi. Shu bilan birga, amerikalik iste’molchilar
dollaming ma’lum summasiga yapon tovarlarini nisbatan kamroq
migdorda sotib olishi mumkin. Bunday holda AQSH eksportining
o‘sishi, importining esa kamayishi holatini kutish mumkin. Sof
eksportning ko‘payishi o‘z navbatida AQSH iqtisodiyotida Yalpi
talabning ko‘payishiga olib kelishini bildiradi.



2-§. Yalpi taklif tushunchasi. Yalpi taklif tarkibi va unga
ta’sir qiluvchi omillar

Yalpi taklif (aggregate supply, AS) — bu mamlakatda
muayyan vaqtda narxlarning muayyan darajasida ishlab
chigarilib, sotishga chiqarilgan barcha tovarlar va xizmatlar
hajmidir. Bu narxlarning har xil mumkin bo‘lgan o'rtacha
darajasida milliy ishlab chiqarishning mavjud real hajmini
ko‘rsatadi.

Yalpi taklif turli xil ishlab chigarilgan iste’mol tovarlari va
xizmatlardan hamda investitsiya tovarlaridan iborat bo‘ladi. Bundan
tashqari, yalpi taklifga uy xo‘jaliklari taklif giladigan ishchi kuchi
resurslari  ham kiradi. Albatta, ishlab chiqarilgan va sotishga
mo‘ljallangan iste’mol tovarlari va xizmatlani ham, shuningdek,
investitsiya tovarlarining turlari ham juda ko'p va turli-tumandir.
Lekin yalpi talab o‘zining ijtimoiy zaruriy nafliligi bilan, ya’ni
o‘zining turlari, miqdori va sifati bo‘yicha hamda ijtimoiy qiymati
bo‘yicha shu davrdagi jamiyat a’zolari talabiga mos kelishi kerak.

Yalpi taklifni va uning miqdorini umumlashtirib quyidagi
chizma ko‘rinishida ifodalash mumkin (4-chizma).

Iste'mol tovarlarining

turlari, miqdori
va sifati (ijtimoiy
Iste’mol nafliligi)

tovarlari
va xizmatlari

Ijtimoiy qiymati

' 3
. ) Yalpi taklifning
Yalpi taklif puldagi miqdori
Iste'mol tovarlarining turlari,
4 ntiqdori va sifati (ijtimoiy
Investitsiya nafliligi)
tovarlari

va ishchi kuchi

ljtimoiy qiymati

4-chizma. Yalpi talabning umumiy miqdorining tovarlar turlari, miqdori,
sifati hamda narxiga bog‘ligligi.
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Yalpi taklifga, eng avvalo, bozor narxlari darajasi bilan
ijtimoiy giymat miqdori o‘rtasidagi nisbatning o‘zgarishi ta’sir
ko‘rsatadi. Narxlar darajasining giymat miqdoridan oshishi
go‘shimcha tovarlar ishlab chiqarish uchun rag‘bat yaratadi.
Narxlar darajasining giymatdan pasayishi esa tovar ishlab
chiqarishning qisqarishiga olib keladi. Shu sababli, turli
tovarlar narxlari va milliy ishlab chiqarish hajmi o‘rtasida
to‘g‘ridan-to‘g‘ri yoki bevosita bog‘liglik mavjud bo‘ladi.

Bu bog‘liglik yalpi taklif egri chizig'ida aniq aks etadi (5-
chizma).

Pa
AS

g
S Il
S
3
=

11 ]|

0 Y Y. Y

Ishlab chqarish real hajmi
5-chizma. Yalpi taklif egri chizig‘i.

Chizmadan ko‘rinadiki, yalpi taklif egri chizig‘i o‘z shakli
jihatidan yakka yoki bozor taklifining an’anaviy egri
chizig‘idan farq qiladi.

Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, uzoq muddatli va gqisqa
muddatli davrdagi yalpi taklif egri chizig‘i bir-biridan
farglanadi. Uzoq davrdagi yalpi taklif egri chizig‘i o‘z shakliga
ko‘ra, chizmadagi Y, nuqtara qadar joylashgan har qanday tik
chizigdan iborat bo‘ladi. Iqtisodiy resurslarning ishlab
chiqarishga tobora ko‘proq jalb etilishi mazkur chizigni Y,
nuqtara yaqinlashtiradi va pirovardida shu nuqtada joylashgan
chizigqa tenglashadi. Chunki qo‘shimcha resurs va
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imkoniyatlarni ishga solish uchun vaqtning yetarli bo‘lishi
uzoq muddatli davrda igtisodiyotda to‘la bandlik holatiga olib
keladi.

Qisqa muddatli davrda Yalpi taklif egri chizig'ining
ko‘rinishi bir oz murakkabrog bo‘lib, uchta kesmani o‘z ichiga
oladi.

I. Yotig kesma. U ba’zida «keynscha» kesma deb ham
atalib, iqtisodiyotning tanazzul yoki turg‘unlik pallasidagi
holatini aks ettiradi. Yotiq kesma milliy ishlab chiqarish
potensial hajmi (chizmadagi Y, Hykra)dan ancha kam bo‘lgan
ishlab chiqgarishning real hajmi (chizmadagi Y Hykrara gadar
bo‘lgan hajm)ni o‘z ichiga oladi. Ya’ni, bu oraligda
mamlakatdagi mavjud ko‘plab ishlab chiqarish quvvatlari,
mashina, uskuna va ishchi kuchi ishlab chiqarishga jalb
etilmaydi yoki ulardan to‘liq foydalanilmaydi. Shunga ko‘ra,
mazkur resurslarning ishlab chiqgarishga jalb etilishi narx
darajasiga hech ganday ta’sir ko‘rsatmaydi. Bu oraligda ishlab
chiqarish real hajmi gisqarganda ham tovar va resurslar narxi
eski darajada qgoladi. Shunday qilib, yotiq kesmada narx
darajasi o‘zgarmagan holda milliy ishlab chiqarish hajmini
oshirish imkoniyati mavjud.

II. Oralig kesma. Y va Y, Hykranap orasidagi mazkur
kesma milliy ishlab chiqarish real hajmining ko‘payishi narx
darajasining o‘sishi bilan birga borishini ko‘rsatadi. Bu ishlab
chiqgarishning to‘liq quvvat bilan ishlay boshlaganidan,
korxonalarning ancha eski va kam samarali uskunalardan
foydalana boshlaganligidan guvohlik beradi. Ishlab chigarish
hajmining kengayib borishi bilan qo‘shimcha ishchi kuchi
ham ishga jalb gilinadi. Shu barcha sabablarga ko‘ra, mahsulot
birligiga qilinadigan harajatlar ortadi, korxonalar ishlab
chigarishining rentabelli bo‘lishi uchun tovarlarga ancha
yuqori narx belgilaydi. Shu sababli, oraliq kesmada milliy
mahsulot real hajmining ko‘payishi narxlarning o‘sishi bilan
birga boradi.

II1. Tik kesma. U ba’zida «klassik» kesma deb ham atalib,
iqtisodiyot o‘zining to‘liq yoki tabiiy darajasiga erishganligini
ko‘rsatadi. Bunda iqtisodiyot ishlab chiqarish imkoniyatining
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shunday nuqtasida (chizmadagi Y, HykTa) joylashadiki, bunda
gisqa muddatda  ishlab  chigarish  hajmini  yanada
kengaytirishga erishish mumkin emas. Narxning to°xtovsiz
oshib borishi ham ishlab chigarish real hajmining ko payishiga
olib kelmaydi, chunki igtisodiyot to'lig quvvat bilan ishlay
boshlaydi. Qisqacha aytganda, bu kesma milliy ishlab
chigarish hajmi doimiv bo'lib qolishi. narx darajas) esa
o'zgarishi mumkinligini ko'rsatadi.

Yalpi taklif hajmiga ta’sir qiluvchi omillar. Yalpi taklifga
narxdan tashgari bir qator omillar ta'sir ko'rsatadi. Bu
omillardan bir voki bir ncechtasining o'zgarishi Yalpi taklifning
o'zgarishiga sabab bo'ladi. Yalpi taklifning narxdan tashqgari bu
omillari bitta umumiy xususiviatga ega: agar ular o‘zgarsa,
mahsulot birligiga ishlab chigarish xarajatlari ham o‘zgaradi.
Natijada valpi taklif egri chizig'i joyini o‘zgartiradi.

1. Resurslar narxining o‘zgarishi. Resurslar narxi tayyor
mahsulot narxidan farg qilib, yalpi taklifning muhim omili
hisoblanadi. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda, resurslar
narxining oshishi mahsulot birligiga xarajatlarning ko‘payishiga,
resurs narxlarining pasayishi esa xarajatlarning kamayishiga olib
keladi. Resurs narxlariga bir qator omillar ta'sir ko‘rsatadi.
Resurslar taklifining ko'payishi ular narxini pasaytiradi va
natijada mahsulot birligiga xarajatlar kamayadi. Resurslar
taklifining kamayishi esa qarama-qarshi natijaga olib keladi.
Endi alohida resurslar taklifi o‘zgarishining vyalpi taklifga
ta’sirini qarab chigamiz.

Yer resurslari taklifi yangi yerlarning ochilishi, sug‘orish
inshootlarining  qurilishi, yerga ishlov  berish texnik
imkoniyatlarining takomillashuvi tufayli ko‘payishi mumkin.
Yer resurslari taklifining ko‘payishi yerga bo‘lgan sarflarning
kamayishiga olib keladi va shu orgali mahsulot birligiga to‘g‘ri
keladigan xarajatlarni  pasaytiradi. lrrigatsiya qurilmalari
shahobchalarining  kengayishi, dehqonchilikning intensiv
usullarini qo‘llash tufayli yer resurslarining kamayishi qarama-
qarshi natijaga olib keladi.

Ishchi kuchi resurslari. Korxona xarajatlarining asosiy
gismi ishchi va xizmatchilarga ish haqi to‘lash uchun
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ketadigan xarajatlar hisoblanadi. Boshga sharoitlar o‘zgarmay
golganda, ish haqining o‘zgarishi mahsulot birligiga to‘g'ri
keladigan xarajatlar darajasiga sezilarli ta’'sir ko‘rsatadi.
Mavjud ishchi kuchi resurslarining ko‘payishi ish hagining
pasayishiga, ularning kamayishi esa ish hagining oshishiga olib
keladi.

Kapital. Agar jamiyat asosiy kapital zahirasini o‘stirib
borsa, yalpi taklif o'sish tamoyiliga ega bo‘ladi. Masalan, agar
jamiyat o‘z daromadining asosiy gismini tejab, uni investitsion
tovarlar sotib olishga yo‘naltirsa, yalpi taklif o‘sadi. Xuddi
shunday asosiy kapital sifati yaxshilanganda ishlab chiqarish
xarajatlari kamayadi va vyalpi taklif ko‘payadi. Korxona
o‘zining eski, sifati past bo‘lgan qurilmalarini yangi va ancha
takomillashgan qurilmalar bilan almashtirishi bunga misol
bo‘la oladi. Agar mamlakat asosiy Kkapitalining miqdori
kamaysa va sifati yomonlashsa, yalpi taklif gisqaradi.

Tadbirkorlik gobiliyati. Vaqt o‘tishi bilan mamlakatda
tadbirkor kishilar soni ko‘payadi va bu yalpi taklifga ta’sir
ko‘rsatadi.  Masalan, keyingi vaqtda respublikamizda
tadbirkorlik faoliyatini rivojlantirishga asosiy e’tiborning
qaratilishi bunday faoliyat bilan shug‘ullanishga harakat
giluvchi kishilar sonining ko‘payishiga olib kelishi muqarrar va
bu 0°‘z navbatida, yalpi taklifni oshiradi.

Import resurslar narxlari. Chet ellardan resurslar importi
milliy iqtisodiyotda yalpi taklifning ko‘payishiga olib keladi.
Import resurslariga narxlarning pasayishi milliy iqtisodiyotda
yalpi taklifni oshiradi, narxning oshishi esa vyalpi taklifni
kamaytiradi. Keyingi davrda import resurslarga narxning
o‘zgarishiga olib kelayotgan asosiy omillardan biri - valyuta
kurslarining o‘zgarib turishi hisoblanadi. Bu ganday ro‘y
berishini tushunib olish uchun chet el valyutalarining so‘mga
nisbatan narxi tushdi, ya’ni so‘mning qiymati ko‘tarildi, deb
faraz qilamiz. Bunda korxonalarga har bir so‘m uchun
ko‘prog chet el valyutalari olish imkoniyati vujudga keladi va
bu milliy ishlab chiqaruvchilar uchun chet el resurslarining
so‘mda ifodalangan narxi tushganligini bildiradi. Bunday
sharoitda milliy korxonalar chet el resurslari importini
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ko‘paytiradi va ishlab chigarishning mavjud darajasida
mahsulot birligiga bo‘lgan xarajatlarni kamaytirishga erishadi.
Aksincha, chet el valyutalarining so‘mga nisbatan narxi
oshgan taqdirda, ya’ni so'm qadrsizlanganda import resurslari
narxlari ko‘tariladi. Natijada bu resurslarning 1mporti
kamayadi, mahsulot birligiga xarajatlar ortadi.

Bozordagi hukmronlik. Resurslarni yetkazib
beruvchilarning bozordagi hukmronligining susayishi yoki
kuchayishi ham resurs narxlariga va yalpi taklifga ta’sir
ko‘rsatishi mumkin. Bozordagi hukmronlik. — narxlarni
raqobat mavjud bo‘lgan sharoitdagidan ancha yuqori o‘rnatish
imkoniyatidir. Keyingi 20 yil davomida OPEK mamlakatlari
bozor monopoliyasining vujudga kelishi va halokatga uchrashi
buning ishonchli misoli bo‘lib xizmat qilishi mumkin. 70-
yillarda OPEK mamlakatlari neft narxini o‘n martalab
oshirishga erishdi, bu mahsulot birligiga xarajatlarni keskin
ko‘paytirdi.  80-yil o‘rtalarida OPEK mamlakatlarining
bozordagi hukmronligining sezilarli susayishi, aksincha, ishlab
chiqarish giymatining kamayishiga olib keldi.

2. Samaradorlikning o‘zgarishi. Samaradorlik — bu 2-
bobda aytganimizdek, milliy ishlab chiqgarish real hajmining
sarflangan resurs miqdoriga nisbatidir. Boshqacha aytganda,
samaradorlik - bu xarajat birligiga to‘g‘ri keluvchi ishlab
chiqarishning o‘rtacha hajmi yoki ishlab chiqarish real hajmi
ko‘rsatkichidir. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay golganda bir ishchi
hisobiga ko‘proq miqdorda mashina va uskunalardan foydalanish,
ishlab chiqarish texnologiyasini takomillashtirish; ancha bilimli va
malakali ishchi kuchini qo‘llash kabi omillaming o‘zaro ta’sini
samaradorlikning o‘sishi va yalpi taklifning oshishiga olib keladi.

Qisgacha qilib aytganda, mahsulot birligiga xarajatlar
kamayganda samaradorlikning oshishi yalpi taklifning oshishiga,
aksincha, unumdorlikning kamayishi natijasida mahsulot birligiga
harajatlarning ko‘payishi yalpi taklifning qgisqarishiga olib keladi.

3. Huquqgiy me’yorlarning o‘zgarishi. Korxonalar oz
faoliyatida amal qiladigan huqugiy me’yorlarning o‘zgarishi
mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan xarajatlarni va yalpi taklifni
o‘zgartirishi mumkin.
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Huquqiy me’yorlar o'zgarishining ikki turi mavjud:

a) soliq va subsidiyalarning o'zgarishi:

b) davlat tomonidan tartibga solish tavsifi va usullarining
o'zgarishi.

Korxonalardan olinadigan soliglar (qo‘shilgan qiymat
solig‘i, ish hagi fondiga nisbatan ajratmalar)ning ko‘payishi
mahsulot birligiga xarajatlarni ko‘paytirishi va yalpi taklithi
qisqartirishi mumkin.

Korxonaga davlat tomonidan beriladigan subsidiyalarning
ortishi yoki -solig yukining kamayishi ishlab chiqarish
xarajatlarini kamaytiradi va yalpi taklifni oshiradi.

Davlat tomonidan tartibga solish tavsift va usullarining
o‘zgarishi ham ko‘p hollarda mahsulot birligiga ishlab
chiqarish xarajatlarini va shu orqali Yalpi taklifni o‘zgartiradi.

3-§. Yalpi talab va yalpi taklif o‘rtasidagi nisbat va uning
o‘zgarishi

Yuqorida yalpi talab mamlakat miqgyosida uning hammau
bo‘limlarida, tarkibiy gismlarida mavjud bo‘lib, turli tovar va
xizmatlarni sotib olishga mo‘ljallangan pullar miqdori sifatida,
yalpi taklif esa butun mamlakatdagi hamma tarmogqlarda.
hududlarda, hamma korxona va tashkilotlarda sotish uchun
ishlab chiqarilgan tovarlar hamda xizmatlarning yalpi miqdori
sifatida namoyon bo‘lishini ifodalagan edik.

Endi shuni ta'kidlash joizki, milliy bozorda, oldi-sotdi
jarayonida pul egalari, ya'ni talab giluvchilar qo‘lidagi pullar tovar
va xizmatlar egalariga, aksincha yaratilgan tovar va xizmatlar esa
pul egalani go'liga o‘tishi lozim. Boshqacha aytganda tovarlar
dunyosi bilan pul dunyosi garama-garshi ogim hosil giladi. Buning
uc